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Pontos de Midias Livres: comunicagéo e intervenc&o social na cultura digital*

Ramon BEZERRA?
Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, RJ

RESUMO:

O presente artigo busca refletir sobre as caracteristicas da intervencdo social na
contemporaneidade a partir do Prémio Pontos de Midias Livres e da anélise do ambiente
no qual a iniciativa esta inserida. Primeiramente, apresentamos o Prémio, em seguida, a
partir de idéias sobre comunicacéo alternativa e suas particularidades, refletimos sobre
as estratégias de intervengdo social e propomos as principais caracteristicas dessa acéo
na contemporaneidade, que aparece sob o nome de midias livres. Depois, analisamos o
ambiente da cultura digital como fator decisivo para as mudangas nas formas de
intervencdo. Por fim, tratamos do website Overmundo e procuramos demonstrar como
as caracteristicas apontadas anteriormente se manifestam.

PALAVRAS-CHAVE: midias livres; intervencdo social; cultura digital.

Sobre o Prémio de Midias Livres

Inspirado nos Pontos de Cultura®, em janeiro de 2009, o Ministério da Cultura
(Minc) lancou o Prémio Pontos de Midias Livres (PPML). O embrido da proposta
surgiu no 1° Férum de Midias Livres (FML)*, a partir de uma provocacdo da Rede
Universidade Nomade®, por entender que uma iniciativa assim atendia aos cinco grupos
de trabalho criados no Forum: democratizacdo das verbas publicas de publicidade;
atualizacdo de politicas publicas de comunicagdo; articulagdo dos fazedores de midia
livre; formacdo para uma midia livre e desenvolvimento de midias ou plataformas

colaborativas (versus portal centralizador)®.

! Trabalho apresentado no GP Comunicagao para a Cidadania do X Encontro dos Grupos/Ntcleos de Pesquisa em
Comunicagdo, evento componente do XXXIIl Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Mestrando do Programa de Pés-Graduagio em Comunicagéo da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ)
e bolsista do Programa Internacional de Bolsas de Pds-Graduagdo da Fundacdo Ford (International Fellowships
Program - IFP), email: ramonbzc@gmail.com.

% S#o iniciativas publicas ou privadas, sem fins lucrativos, selecionadas por meio de edital pablico ou selegéo direta,
que desenvolvem atividades de formagéo, produgdo e difusdo cultural junto & comunidade local e que faz parte do
Programa Cultura Viva e do Programa Mais Cultura do Ministério da Cultura.

4 0 1° Férum de Midia Livre foi realizado em junho de 2008 na Universidade Federal do Rio de Janeiro e reuniu
cerca de 500 ativistas de varios estados.

® www.universidadenomade.org.br

® SZANIECKI, B; SILVA, G, 2009.
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O Prémio foi organizado sob a perspectiva da ja conhecida luta social pela
democratizacdo da midia, que tem como base o reconhecimento da comunicagdo como
direito humano fundamental de uma sociedade democratica’. A iniciativa do Minc,
como aponta o edital®, busca reconhecer e estimular iniciativas de comunicacéo fora das
grandes corporacBes midiaticas e que expressem 0s anseios e potencialidades de grupos
da sociedade que historicamente margearam ou foram objetos de produgdes massivas.

Inscreveram-se no PPML, divididos nas categorias Regional/Nacional e
Local/Estadual, Pontos de Cultura e/ou organizagdes ndo governamentais (ONG's)®, que
diretamente produzem e/ou ap6iam iniciativas de comunicacéo.

A comissdo que avaliou as iniciativas inscritas, formada por representantes do
Ministério da Cultura e profissionais da &rea, observou questdes como a proposta
editorial, qualidade estética, grau de interatividade, tiragem/audiéncia, repercussdo e
regularidade. Os prémios foram distribuidos nas areas de audiovisual, impresso,
multimidia, radio e web. A sele¢do dos premiados também levou em consideracéo se 0s
ganhadores contemplavam todas as regides brasileiras.

Para além de uma iniciativa que reconhece e incentiva produgdes
comunicativas “menores”, o Prémio Pontos de Midias Livres permite observar o
ambiente social e as praticas que caracterizam, na contemporaneidade, 0s movimentos
de intervencdo social no geral e, em particular, os de midia, que buscam a
democratizacdo da comunicagdo, a criacdo de outros lugares de interlocugcdo na
sociedade, ou simplesmente produzir e circular seus discursos.

A configuracéo social que emerge com as tecnologias digitais de comunicagédo
e informac&o constitui um fator fundamental para a atuagéo das chamadas midias livres
e, consequentemente, para 0 ambiente no qual € organizado o PPML. Mas o que
entender por midias livres? S&o sindbnimos de comunicacdo alternativa? Organizar uma
compreensdo minima do que caracteriza as chamadas midias livres é importante para
ensaiarmos reflexdes que nos permitam comegar a entender esse ambiente de praticas de

comunicacdo e intervengéo social na sociedade contemporanea.

" Sobre as idéia de democratizagdo da midia e direito & comunicacéo, ver BEZERRA, 2007.

8 Edital do Prémio disponivel em: http:/Awww.cultura.gov.br/cultura_viva/

® S4o associacBes do terceiro setor, que se declaram com finalidades pablicas e sem fins lucrativos e desenvolvem
acOes em diferentes areas da sociedade civil.
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Midias Livres e Intervencdes Comunicativas

De acordo com o edital do Prémio Pontos de Midias Livres, sdo consideradas
midias livres “iniciativas de comunicagio compartilhada e participativa', que rednem
pelo menos dois membros em sua equipe editorial e buscam interatividade com o
publico. Elas podem desenvolver-se em qualquer suporte tipico das comunicagbes —
texto escrito, som, imagens, videos e multimeios — e se utilizar tanto de suportes fisicos
quanto eletrdnicos, tais como televisdes e radios comunitarias, blogs, sites, publicaces
impressas, agéncias de noticias, produtoras de audiovisual ou qualquer outro meio que
claramente se preste a atividades de comunicacdo” ™. Mas essa idéia é ampla, podendo,
inclusive, se aplicar a reportagens de empresas de comunicagdo, além de ndo abranger a
complexidade que envolve o fendmeno.

Longe da pretensdo de fixar um conceito ou entendimento definitivo sobre
essas iniciativas, vamos refletir sobre algumas caracteristicas para estabelecer um lugar
de partida, um objeto de reflexdo. A hipétese que levantamos é que as midias livres,
enquanto modelo contemporaneo de intervengdo social comunicativa, apresenta quatro
caracteristicas preponderantes: emergem em um ambiente social democratizado; s&o
marcadas pelo amplo uso das tecnologias digitais de comunicacdo e informagéo;
trabalham em parceria com o Estado e o setor privado e hd uma profissionalizacdo dos
ativistas/militantes. O fato dessas caracteristicas serem dominantes nas midias livres ndo
exclui por completo sua presenga, embora em menor escala, em outros momentos.
Vamos as explicacdes.

Renato Rovai, coordenador do grupo de trabalho de Politicas de
Fortalecimento da Midia Livre do FML, em sua exposi¢do no | Forum Mundial de
Midias Livres*?, faz uma distingdo entre midias livres e alternativas e localiza,
historicamente, o movimento. Ele nos diz que a geragdo que est4 construindo o que se
chama hoje de movimento midia livre é filha de 1989. Ano em que foi criada a rede
mundial de computadores e caiu 0 muro de Berlim, que acabou com a guerra fria que

dividia as opgBes politicas em a favor ou contra um dos dois blocos que dividiam o

10 As idéias de compartilhamento e participagéo atravessam a maioria dos discursos sobre midias livres. Esses termos
aparecem nesse contexto como idéias derivadas da cultura digital e é importante que sejam discutidos ou podem
acabar sendo naturalizados e usados como jargdes. Mas nos limites desse trabalho ndo iremos aprofundar a questéo,
por isso, entenderemos aqui “compartilhamento” como usar em rede e “participacdo” como atuagdo de pessoas
interessadas no assunto, independente da forma de participac&o.

11 Edital do Prémio disponivel em: http://www.cultura.gov.br/cultura_viva/.

12 Realizado na cidade de Belém/PA, em janeiro de 2009, durante o Férum Social Mundial.
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mundo. Do ponto de visita simbélico e do ponto de vista geopolitico, acabava a
sociedade dos contrates e iniciava-se um ciclo plural, da multipolaridade®®.

A midia alternativa, conforme Rovai (2009, s/p) desenvolve, seria um resultado
do movimento de 1968 e estaria intimamente ligada ao periodo da ditadura militar. Ele

também enfatiza que:

eram todos de papel. E quase todos panfletarios. Principalmente os que se
reivindicavam politicos. Porque alguns daqueles veiculos também néo eram
s politicos. E se inspiravam no movimento da contracultura francesa e
estadunidense.

Jd& o movimento das midias livres, ou “midialivrista”, tem outras
caracteristicas, embora possamos dizer que tem inspiragdo na midia alternativa.
Segundo Rovai (2009, s/p),

0 movimento de midia livre ndo é apenas uma construcdo de jornalistas e/ou
militantes politicos de esquerda. Ele ¢ muito mais amplo. Quando se definiu
0 nome midia livre uma das intencOes era exatamente a de se associar a luta
dos softwares livres e das radios livres. Mas também a de demonstrar que a
construcdao do movimento tinha por principio a liberdade como valor.

As midias livres estdo ligadas a compreensdo da comunicacdo como direito
humano®*, ao entendimento de que nem toda pratica comunicativa precisa passar pela
I6gica do mercado. Exemplos disso sdo as pessoas, 0S grupos, os coletivos,
institucionalizados ou ndo, que escrevem em blogs e se posicionam, que fazem rédio
livre ou comunitéria™, que constroem a Wikipédia e fazem isso, na maioria dos casos,
sem nenhum ganho direto ou aparente (menos ainda financeiro), além de contribuir para
um ambiente coletivo de construgdo de conhecimento e para ampliagdo dos canais de
dialogo da sociedade democratica®.

John Downing, em seu famoso e extenso estudo sobre o que denominou midia

radical alternativa (MRA),"” enumera as caracteristicas destas formas de intervencéo

¥ ROVAL, 2009.
14 Sobre o0 conceito de direito humano a comunicacdo ver BEZERRA, 2007.

!5 Em uma breve distingao entre radios comunitarias e livres, podemos dizer que as primeiras funcionam, ou tentam
se enquadrar, de acordo com a lei 9612/1998, que regulamenta o servico de radiodifusdo comunitaria e tentam obter
concessdo do Estado. Enquanto as segundas se baseiam no principio da Constituicdo de 1988 que diz: “é livre a
expresséo da atividade intelectual, artistica, cientifica e de comunicacéo, independentemente de censura ou licenca” e
ndo buscam concessao, incorrendo em desobediéncias civil.

® ROVAL, 2009.

17 John Downing considera que falar em midia alternativa é um paradoxismo, pois tudo sempre tem oposicBes e essa
terminologia ndo explica o0 que essas midias teriam de diferente, por isso acrescenta a designacdo “radical”. E
importante enfatizar também que é mais 0 contexto e as consequiéncias que caracterizam a midia radical alternativa,
visto que as tecnologias e as técnicas também séo usadas pela midia convencional, de massa, privada.
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que também nos ajudam a pensar as midias livres (ML). Ele considera que as varias
formas da MRA “s&o expressoes das culturas populares e de oposicdo e exprimem as
prioridades e aspiragdes das culturas forcosamente excluidas” (Downing, 2002, p.33).

Embora Downing (2002) considere que a MRA inclui uma vasta gama de
atividades e expressdes artisticas (0 teatro de rua, a danca, a masica) e ndo s6 o uso de
rédio, audiovisual, impresso e internet, como igualmente percebemos nas midias livres,
ele também enfatiza que a MRA funciona como se houvesse um inimigo (na maioria
dos casos o Estado), faz oposi¢éo, busca quebrar regras, além de também estar ligada ao
modelo da contra-informagé&o, caracterizado por ter como objetivo “quebrar o siléncio,
refutar mentiras, dizer a verdade”.

Assim, embora as ML tragam caracteristicas da MRA, possuem elementos
novos e o que ira diferencia-las sdo as marcas predominantes em cada uma. Chamamos
atencdo para uma primeira questdo: o fato das ML estarem incluidas em um ambiente
social democratizado. Enquanto na MRA h& prevaléncia de elementos de recusa, de
paradoxos, ha um “inimigo”, as ML, que emergem em um contexto socio-politico
democratizado, de livre expressdo, nascem “incluidas”, isto &, com seu lugar na
sociedade — ainda que nas margens e sem o destaque das empresas de midia, conforme

enfatiza Machado (2007, p. 4):

Com o fim da guerra fria e o surgimento da simbiose entre democracia
ocidental e capitalismo, os movimentos sociais passaram gradualmente a ser
considerados atores sociais importantes para a promocao dos direitos civis e
da cidadania. (...) Gradualmente o Estado passou a vé-los como parceiros
estratégicos e necessarios que, a0 mesmo tempo em que aumentavam o
alcance das democracias, emprestavam legitimidade e até prestigio aos
governos. (...) A mudanca culminou com o reconhecimento, por parte das
legislagGes nacionais, do status juridico e politico de tais formagdes sociais.

Entdo, ainda que algumas das iniciativas das ML se aproximem da contra-
informagdo, busquem refutar mentiras e/ou divulgar informac6es contrérias, as “vozes
dissidentes” sdo marcas da democracia e estdo incluidas como movimentos da
sociedade civil legalizados e interlocutores legitimos entre as esferas sociais, incluindo
o0 Estado e a iniciativa privada.

Nesse ambiente, o esforco do movimento “midialivrista” passa a ser a
ampliacdo dos espagos e meios para se expressar, por isso a busca por instrumentos
socio-tecnoldgicos de mediagdo que ofereca condicbes de ampliar e/ou fortalecer o
lugar que ja ocupam. E devido a isso que a internet e a digitalizacdo dos sistemas de

producdo, circulacdo e consumo de midia (uma segunda marca principal das midias
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livres que apontamos acima, mas aprofundaremos somente no préximo topico) passam a
ser nevralgicas para as midias livres, pois facilitam e diminuem o custo de producdo e
circulacdo de conteudos.

Isso vai ao encontro da idéia de direito humano & comunicagdo. Em uma
sociedade democratica, com a liberdade de expressdo garantida (reivindicagdo das
midias alternativas), os grupos passam a defender ndo somente a liberdade para falar,
mas 0s meios por onde falar, que é a principal novidade do conceito de direito a
comunicacdo, que reune a defesa da liberdade de expressdo, do direito a informacéo, a
garantia de diversidade e pluralidade de contetdos, a participacdo na definicdo de
politicas plblicas e 0 acesso aos veiculos de midia’®.

Ainda que sem aprofundar a questdo, é importante atentarmos para o fato de
que ao buscar a apropriacdo desses meios de producéo e circulagdo de contetidos, o que
est4 em jogo é o dominio dos modos e meios de producdo social da subjetividade®®,
entendida aqui como "o conjunto das condi¢cBes que torna possivel que instancias
individuais e/ou coletivas estejam em posicdo de emergir como territorio existencial
auto-referencial (...)" (Guattari, 1992, p.19), isto €, dos estilos e modos de vida que
orientam a acdo das pessoas, e que podem ser construidos por varias instancias sociais,
como os meios de comunicagdo, independente da plataforma.

No que se refere ao trabalho em parceria com o Estado e o setor privado, a
partir do ambiente democratizado que citamos acima, para legitimar e/ou ampliar seu
lugar, as midias livres ndo vao entrar em embate com o Estado ou com o mercado, mas
trabalhar em parceria. Os editais publicos e privados para organizac@es do terceiro setor
que desenvolvem projetos sociais em diversas areas, inclusive a comunicacdo, sao
exemplos disso, assim como o Prémio Pontos de Midias Livres.

Isso vai ao encontro da compreensdo de Gohn (2003) sobre os movimentos
sociais no seculo XXI. Ela afirma que estes seriam menos reivindicativos e libertérios e
mais operativos e propositivos, ndo recusariam o didlogo com o poder, antes
negociariam com ele ou o subverteriam, ndo se comunicariam oOu organizariam
“clandestinamente”, mas também em redes eletrdnicas, para realizar protestos e

manifestacGes ndo-violentas no ciberespaco e nos espagos urbanos.

18 BEZERRA, 2007.

9 GONCALVES, 2009.
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Quanto a profissionalizagdo dos ativistas/militantes. Com o reconhecimento do
terceiro setor como campo social e a ampliagdo de fundos publicos e privados para que
organizacBes da sociedade civil desenvolvam projetos e acdes ligadas & garantia de
direitos humanos, muitos movimentos passam a concorrer em editais em busca de
recursos para executar suas agcdes, em muitos casos realizadas antes sem remuneragéo.
Com essa facilidade/incentivo para produzir, e com a saida do lugar de “pratica mal
vista”, profissionais que ja trabalhavam com direitos humanos e comunicacdo
alternativa passam a fazer parte de um campo profissional em expansdo (embora ainda
precario), e depois passam, inclusive, a se organizar em busca de seus direitos e
melhorar seu campo de atuacdo, a criagdo da Associagdo Brasileira de Empresas e
Empreendedores da Comunicacéo (ALTERCOM)? exemplifica isso.

A importancia da juncéo de interesses sociais ao
reconhecimento/fortalecimento de um campo de atuagdo profissional para as midias
livres estd, inclusive, presente na propria organizacdo do Forum de Midias Livres que
possui um Grupo de Trabalho voltado para a democratizacdo das verbas publicas de
publicidade, conforme foi citado no inicio deste trabalho.

E importante enfatizar que as midias livres ndo sio marcadas apenas por
grupos que tem na producgdo de informacdo sua acdo principal, mas também engloba
manifestacBes artisticas, culturais e outros grupos ou coletivos, institucionalizados ou
ndo, que direta ou indiretamente contribuem para o livre fluxo dos mais diversos
contelidos e experiéncias.

E importante deixar claro que em momento nenhum pensamos as distingdes
apresentadas em sentido cronoldgico. N&o acreditamos ser possivel estabelecer um
marco que demarque o fim de um tipo ou modelo de intervencéo social comunicativa e
inicio de outro, acreditamos que ambos coexistem. S&o as mudangas nas praticas
econdmicas e sociais (estdgios e manifestacbes do capitalismo, da democracia, por
exemplo) que alteram, paulatinamente, os modelos de intervencdo. Entdo, as
caracteristicas das midias alternativas e livres caminham e se deslocam juntas e, aos
poucos, as caracteristicas mais marcantes vdo se manifestando. O que apresentamos é
apenas uma tentativa, que apesar de trazer lacunas, estabelece as caracteristicas

principais das midias livres para nos ajudar a pensar o ambiente analisado.

2 Sobre a ALTERCOM ver VIANNA, 2010.
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Pontos de Midias Livres e a Cultura Digital

Como apontamos no item anterior, uma das caracteristicas das midias livres,
talvez a mais marcante, € o uso das tecnologias digitais de comunicacdo. Além das
propostas inscritas na categoria Web do Prémio Pontos de Midias Livres serem a

)21, todas as outras também utilizam a internet, umas com mais

maioria (27%
destaque/importancia, outras menos, além de também fazerem uso de outras linguagens
comunicativas em formato digital (fotografia, audiovisual, som, transmissao,
armazenamento de conteidos). Isso porque com a digitalizagdo das tecnologias de
comunicagdo e informacéo h4d uma ampliacdo da infra-estrutura e das linguagens para
producéo e circulacdo de comunicagdo na sociedade.

Santaella (2003), a partir de uma analise das formas culturais e dos meios de
comunicagdo, nos fala de seis eras culturais? e diz que atualmente vivemos sob o
predominio da Cultura Digital (sinbnimo de Cibercultura). Lemos (2009) apresenta, a
titulo de hipodtese, trés leis que estariam na base desse processo cultural induzido pelas
tecnologias digitais de comunicacdo e informacéo: a liberagdo do pd6lo da emissdo, o
principio de conexdo em rede e a consequente reconfiguragéo sociocultural a partir de
novas préaticas produtivas e recombinatorias.

No que se refere a liberacdo do polo da emissdo, a ampliacéo do uso e acesso a
computadores pessoais, 0 surgimento da rede mundial de computadores, que traz
consigo plataformas nas quais o usuario pode criar péginas, publicar fotos, musicas,
videos (enfim, tudo que puder ser digitalizado), interagir em foruns e outros espacos, hé
possibilidade de interagBes em alcance planetario e tempo real.

Esse ambiente aumenta a possibilidade de produgdo de cultura, pois essa ndo
precisa, necessariamente, continuar a passar pelos intermediarios convencionais
(embora surjam outros, mas orientados por outras légicas),”® o que confere a
possibilidade de producdo de mais conteudos e desenvolvimento criativo, conforme nos

diz Dowbor (2009, p.59) ao afirmar que a digitalizag&o causa um

2! Dados do Mapeamento dos Pontos de Midia Livre disponivel em: http://www.cultura.gov.br/cultura_viva/?p=998.

22 540 elas: cultura oral, cultura escrita, cultura impressa, cultura de massas, cultura das midias e cultura digital. A
autora também destaca que ndo sao periodos culturais lineares e que ndo significa que o aparecimento de um anule ou
ponha fim a outro (SANTAELLA, 2003, p.24).

23 Embora ndo haja mais a necessidade imperiosa dos intermediarios tradicionais como as empresas de midia de
massa, surgem outros (também buscando o lucro, mas por outros caminhos), como as empresas de telefonia que
permitem o acesso fisico & internet e os sites (de empresas privadas) que oferecem os espacos relacionais como 0s
foruns e hospedagem de blogs, videos, imagens. Exemplos: Youtube, Flickr, Google, Wordpress.
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deslocamento sismico da cultura que se recebe para a cultura que se faz. Com
a conectividade que se gera, ha uma volta ao que era antigamente, onde se
fazia pintura, se fazia musica em casa, enfim, a atividade cultural era das
pessoas, ndo era uma coisa que vocé senta no sofa, aperta o botdozinho e
assiste. VVocé volta a ser um agente de cultura. Quer dizer, o fato de vocé ndo
precisar passar por um grande intermediario e assistir todo mundo a mesma
coisa e entdo poder participar do processo cultural é resgatar a dimensao de
criatividade que ha dentro de cada um de nds.

Os intercAmbios dessas produgdes promovem as conexdes em rede. O
ambiente da cultura digital j& nasce conectado, a maior expressdo dessa cultura é uma
grande rede planetéria (a internet) na qual se ddo os didlogos e os compartilhamentos,
podendo criar vinculos que vdo desde o clientelismo da espera e exigéncia dos
contetdos desejados com qualidade e tempo hébil (como pode ser observado nos sites
para download de séries norte americanas antes sairem na televiséo paga, por exemplo)
até os de solidariedade e cooperacdo para causas sociais (que se manifestam, por
exemplo, em abaixo-assinados e doages.

E importante observar que as redes®* emergem n&o s6 como um paradigma,
mas também como um personagem, ou seja, ndo sO servem para analisar outros
fendmenos, como elas proprias devem ser objetos de analise? e que passam a compor

varios campos sociais, como nos diz Silveira (2007, 23-24):

(...) as redes informacionais assumiram importancia central em nossa
sociedade. Ndo se trata de uma moda passageira, elas sdo essenciais ao
capital. Elas ndo serdo abandonadas; sua superagdo, caso ocorra, terd lugar
em um horizonte historico distante. Quando a producdo simbdlica da
humanidade passa a ser digitalizada e transferida pelas redes, e estas sdo as
mesmas redes que o capital utiliza em seu processo de reprodugdo, temos um
cenario extremamente conflituoso e socialmente ambiguo. As redes sdo
estratégicas para o capital, mas ndo somente para ele.

A partir desse ambiente, com a ampliacdo das possibilidades de emisséo e
interconectado surgem alteragfes na vida social. No campo cultural, os limites tém
diminuido, ou mesmo se apagado, pela internet é possivel ouvir radio, ler jornal ou
visitar sites de outro pais. Através de programas e sites de conversa instantanea €
possivel interagir, em tempo real, com pessoas em qualquer lugar do mundo e organizar
mobilizagOes, passeatas e intervengdes diversas, tanto no ambiente digital, como pode

ser observado no Twitter?®, quanto fora dele, como em mobilizaces que ganharam as

24 A jdéia de Rede aqui é entendida como “uma estrutura de interconexdo instavel, composta de elementos em
interacdo, e cuja variabilidade obedece a alguma regra de funcionamento” (MUSSO, 2004, p.31).

% pARENTE, 2004.

% Pplataforma de microblogagem: twitter.com. Um exemplo de mobilizagdo nessa rede social foi a que pedia o
afastamento do Presidente do Senado José Sarney em 2010.
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ruas de cidades no mundo®’. Isso configura um processo de “desterritorializagio
generalizado”?.

Sdo mudancgas globais e estruturais na vida social. Segundo Bauwens (2005,
s/p), “a medida que os sistemas sociais, econdmicos e politicos se transformam em
redes distribuidas, uma nova dindmica humana emerge: o peer to peer (P2P)”; que ndo é
s6 uma ferramenta tecnoldgica, mas um dispositivo que visa aumentar a participagao
generalizada de participantes equipotenciais nos sistemas de producéo.

Nesse modelo, a partir da analise de Bauwens, as caracteristicas mais
marcantes sdo: a produgdo de um valor de uso fundado na cooperacdo livre entre 0s
produtores, em detrimento do valor de troca; a descentralizagdo, a partir da
administragéo pelos produtores e ndo por mecanismo hierarquizados como 0s mercados;
e a disponibilizagéo livre dos produtos, seguindo o principio de universalidade, através
de novos regimes de propriedade comum.

Malini (2007, p.191) caracteriza bem a economia peertopeer (p2p):

seria um terceiro modo de producdo alicergado por cinco infraestruturas: a
primeira € 0 acesso ao capital fixo, particularmente, aos computadores; a
segunda é a disponibilizacdo de sistemas publicos de publicacdo da
informacdo e de comunicacdo, que possibilite ao usuario participar
hospedando todo tipo de conteldo, conectando-os a outros conteddos, a
sujeitos e a acontecimentos. Sdo os dispositivos de webcasting; a terceira € a
existéncia de um sistema de software destinado & cooperagdo auténoma. E o
caso de software de redes sociais, como os blogs e os wikis; 0 quarto é a
existéncia de uma infraestrutura legal. Aqui destaca-se a légica do copyleft; o
quinto, e Ultimo, o requisito social, o que significa a aceleracdo do general
intellect na sociedade contemporanea.

Apesar da positiva abertura produtiva a partir desse ambiente socio-
tecnoldgico, devemos observar as mutagfes pelas quais passa, permanentemente, o
sistema capitalista, se manifestando no que Félix Guattari chamou no inicio dos anos
1990 de “capitalismo mundial integrado” e que atualmente também é tratado pelo titulo

de “capitalismo cognitivo™®. Nesse sentido, ndo devemos

perder de vista que o poder capitalista se deslocou, se desterritorializou, ao
mesmo tempo em extensdo - ampliando seu dominio sobre o conjunto da vida
social, econémica e cultural do planeta - e em "intencdo" - infiltrando-se no
seio dos mais inconscientes estratos subjetivos (GUATTARI, 1990, p.33).

2 por exemplo, o que aconteceu nos conflitos pés-eleicdes 2009 no Ira.
8 | EMOS, 2009.

29 Sobre capitalismo cognitivo ver MALINI, 2007.
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E nesse ambiente socio-produtivo no qual estdo inseridas as midias livres. A
digitalizacdo dos sistemas de comunicacéo e informacdo e o cenario disso decorrente,
que acabamos de tratar, sdo tdo centrais para as ML, que o Férum de Midias Livres
possui um grupo de trabalho voltado para o desenvolvimento de midias ou plataformas
colaborativas.

Enfatizamos também o aspecto do Prémio Pontos de Midias Livres que, ao
premiar (financeira e simbolicamente) uma iniciativa ja existente de producdo de
contedos de interesse social, foca nas suas potencialidades, impulsionando-as e
contribuindo em uma perspectiva de criagdo etico-pessoal, incentivando o dissenso,
além de incentivar o modelo produtivo emergente apontado por Bauwens.

E importante destacar, que nesse contexto ha um aumento da visibilidade da
producdo cultural vinda das periferias, acréscimo esse ligado ao cenario produtivo de
barateamento da producéo e circulagdo descrito anteriormente. Sobre essa configuragéo,
Bentes (2007, s/p) nos diz:

Essa cultura das favelas e periferias (msica, teatro, danga, literatura,
cinema), surge como um discurso politico “fora de lugar” (ndo vem da
universidade, ndo vem do Estado, ndo vem da midia, ndo vem de partido
politico) e coloca em cena novos mediadores e produtores de cultura:
rappers, funkeiros, b-boys, jovens atores, performers, favelados,
desempregados, sub-empregados, produtores da chamada economia informal,
grupos e discursos que vém revitalizando os territérios da pobreza e
reconfigurando a cena cultural urbana.

Isso demonstra como o modelo das midias livres ndo surge apenas como
contestatorio, reivindicatorio e/ou de negagdo a um sistema/modelo, mas como um lugar
produtivo que, além de informar, oferece estéticas e produtos para experimentagio. E a
face comunicativa desse ambiente produtivo que reine varios campos da cultura.

O namero de inscricdes no Prémio Pontos de Midias Livres nos oferece uma
nocdo da penetracéo e representatividade das midias livres no Brasil. Foram quase 400
inscri¢Oes, de todas as regides do Brasil. No total, 82 projetos foram premiados, sendo
18 na categoria Regional/Nacional — com o prémio de R$ 120 mil cada — e 64 na
categoria Local/Estadual — com R$ 40 mil distribuidos individualmente®.

A maior parte das iniciativas premiadas estdo na regido Sudeste (51%), depois
no Nordeste (26%), seguidas do Sul (13%), Centro Oeste (6%) e Norte (4%). Tomando

como referéncia as Unidades Federativas, a maioria dos premiados esta em S&o Paulo

30 Ao todo, foram disponibilizados recursos da ordem de R$ 4,7 milhdes (SAMMARTANO, 2009).
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(26), depois no Rio de Janeiro (10) e em seguida Pernambuco (9)*. Esses niimeros

oferecem um panorama geografico de onde estdo, majoritariamente, as midias livres.

Olhando para as midias livres

No intuito de ilustrar as questdes apresentadas, a partir de uma das iniciativas
premiadas na categoria nacional do Prémio Pontos de Midias Livres, vamos apontar
onde as caracteristicas que defendemos serem preponderantes nas midias livres
aparecem. Tomamos como exemplo o website colaborativo Overmundo®. E importante
deixar claro que nossa intencdo ndo é fazer uma analise do website, mas apenas
demonstrar suas caracteristicas como uma das iniciativas chamadas de midias livres.

O Overmundo foi criado em novembro de 2005 no intuito de ser um canal de
expressdo da cultura e da diversidade brasileira. Consiste em um portal na internet com
ferramentas para que qualquer usuario cadastrado® possa divulgar e editar conteddos,
que podem ser noticias, musica, fotografia, poesia, agenda cultural, entre outros. Os
usudrios ndo cadastrados podem visualizar e baixar qualquer arquivo, s6 ndo podem
postar. O Overmundo possui mais de 16 mil colaboradores®.

Pensando a iniciativa sob a 6ética das midias livres, percebemos que o
funcionamento do Overmundo tem como premissa 0 ambiente social democrético que
permite a livre circulagcdo de idéias. Ndo hd empecilho para que todos os usuarios
divulguem contetidos sob a forma de mdsica, texto, imagem, basta que tenham o meio
onde divulgar, no caso o portal.

Quanto ao uso das tecnologias digitais de comunicagéo e informagéo, séo elas
que permitem a existéncia do Overmundo. E a digitalizagio de textos, imagens e sons
que consente a distribuicdo desses conteddos na internet. Podemos apontar como
esséncia do Overmundo a producéo descentralizada e resultante da colaboragdo em
redes digitais, isto é, a producdo de varias pessoas do pais, que nem se conhecem, mas
que utilizam o espago para divulgar masicas, imagens, textos que, em geral, ndo teriam
espago nos meios de comunicagio de massa. E impossivel que apenas uma equipe de

pessoas tenha conhecimento e possa produzir informagdes sobre tudo que acontece no

% Dados do Mapeamento dos Pontos de Midia Livre disponivel em: http://www.cultura.gov.br/cultura_viva/?p=998.

32 http:/AMww.overmundo.com.br/

% 0 cadastro é gratuito.

3 BARROS, 2007.
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pais, por esse motivo, o trabalho feito colaborativamente pelos usuérios do website
permite ampliar a divulgagéo da diversidade de experiéncias culturais do Brasil.

No que se refere ao trabalho em parceria com o Estado e o setor privado, logo
no seu surgimento, o Overmundo recebeu financiamento da empresa Petrobras pelos
mecanismos de incentivo fiscal do Programa Nacional de Apoio a Cultura / Lei Federal
de Incentivo & Cultura (Lei Rouanet), do Ministério da Cultura®.

Por fim, observamos também o carater profissional dos ativistas/militantes. O
Overmundo foi concebido por profissionais como Hermano Vianna, José Marcelo
Zacchi, Alexandre Youssef e Ronaldo Lemos®. Embora nem todos fagam parte da
equipe hoje, outros profissionais, ndo necessariamente ativistas/militantes, mas também
movidos por acgdes de interesse social, no caso promover a divulgacéo da diversidade

cultural brasileira, continuam na iniciativa.

Consideracoes finais

Com esse trabalho, desenvolvemos uma tentativa inicial de apontar as
principais questdes que se associam ao falarmos das midias livres enquanto modelo
contemporaneo de intervengdo social na comunicacdo. Temos um ambiente de
transformagdes tecnoldgicas cujo climax é a digitalizacdo dos sistemas de producéo e
transmissdo de contetidos, intimamente ligado as mutagBes do sistema capitalista e ndo
menos relacionados as formas de atuagdo dos grupos sociais na contemporaneidade.

O esforgo em organizar compreensoes sobre as a¢des, formas de organizagéo e
intervengdo dos grupos sociais € fundamental para nos ajudar a refletir sobre suas
praticas. Ao pensar as midias livres, devemos compreender que sdo praticas de
intervencdo social heterogéneas. A figura do militante, do ativista, se mistura com a do
profissional. O enfrentamento, a critica ao Estado e a iniciativa privada se mescla com
parcerias. E ndo se pode esquecer o papel desempenhado pela digitalizag&o dos sistemas
de comunicacéo e informacédo, ndo so pelo seu aspecto tecnoldgico, mas principalmente
pelas reconfiguracbes que causa nos campos social, cultural e econdémico. Assim, ndo
podemos refletir sobre essas iniciativas de maneira simplista, sem levar em
consideracdo essas heterogeneidades e talvez contradi¢fes que atravessam as midias

livres.

% BELTRAO, 2009.

% BELTRAO, 2009.
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