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Resumo

Este artigo apresenta resultados de um estudo que verifica interfaces e intrafaces da area
da comunicagdo, que sdo contrastadas com as subareas do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPQ). O levantamento foi feito por meio
da revista Comunicagdo & Sociedade, a mais antiga publicagdo cientifica do campo
comunicacional do Brasil, em vigor. Para tal, tomou-se como referéncia inicial a
taxonomia utilizada nos estudos de Romancini (2006). A incidéncia das interfaces ¢
intrafaces na revista foi analisada a partir dos titulos e palavras-chave do conteudo
selecionado como corpus de analise. Os resultados apontam uma grande abordagem da
propria area da comunicacgao, as intrafaces, que se assemelham a classificagdao proposta
pelo CNPQ.
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Apresentacdo

O presente trabalho integra um conjunto de pesquisas de inicia¢do cientifica
realizadas no ambito do projeto Comunicagdo, Linguagem e Metodologia. A exemplo
da pesquisa aqui exposta, outras foram e estdo sendo realizadas a partir de uma ideia
inicial de se entender os estudos comunicacionais em interface com diversas areas do
conhecimento cientifico. Para isso faz-se analise cienciométrica (método que analisa o
desenvolvimento do conhecimento cientifico). No presente artigo verificou-se a
necessidade de se contextualizar a discussdo a partir das intrafaces, comecgando-se por
um levantamento sobre a revista Comunica¢do & Sociedade, a mais antiga publica¢do
do campo comunicacional do Brasil em vigor, editada pela Editora da Universidade

Metodista de Sdo Paulo.
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Para circunscrever o “capital cientifico” que institucionalizou a area de
comunica¢do no Brasil, Romancini (2006) pesquisou os programas de pos-graduagao
em Comunicacdo, reconhecidos pela Capes (Coordenacdo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior) e os grupos de pesquisa do diretéorio do CNPQ (Conselho
Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico) de 2004 em todas as areas que
utilizam o termo “comunica¢do” como parte do nome, da linha de pesquisa ou palavra-
chave. Percorreu assim as interfaces. Para aproximarmos a discussdo com as
classificagdes do CNPQ, comecou-se a pesquisa pelas interfaces, compreendendo-as

conforme ementa levantada no Intercom Sul 2009:

Estudo dos processos e das praticas comunicacionais em sua
interconexdo com outras areas de estudos e/ou de conhecimento, em
suas dimensOes teoricas e metodoldgicas. As chamadas interfaces
comunicacionais englobam tanto reflexdes da chamada “comunicacao
especializada”, como os processos mais constitutivos da comunicagdo
em sua relagdo com a ciéncia, com a educagao, com a politica, com a
religido, entre diversas outras possibilidades de interconexéo
(INTERCOM, 2009)

Iniciando-se com esta compreensdo, contextualizou-se a abrangéncia da
comunicacdo a partir das interfaces em contraste com as intrafaces, ou seja, verificando-
se agora o “interior” do campo da comunicag@o. As intrafaces sdo responsaveis por ver
de si mesma a parte de seu ser. Os estudos das intrafaces preocupam-se em ajudar a area
a ndo fugir de si mesma, ou seja, como ela estd atendendo seus proprios objetivos.
Assim, optou-se por fazer um levantamento da Revista Cientifica Comunicagdo &
Sociedade, publicacdo de destaque nos estudos da propria area da comunicagao.

A tabela de divisdo de areas do Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico, agéncia do Ministério da Ciéncia e Tecnologia, ¢ uma
referéncia nacional, tendo em vista que o 6rgdo ¢ destinado ao fomento da pesquisa
cientifica e tecnoldgica e a formagdo de recursos humanos para a pesquisa no pais.
Entende-se que a normatiza¢do que o 6rgdo difunde ¢ uma boa forma de referenciar
uma taxonomia da comunicacdo, ndo obstante as divergéncias entre os pesquisadores da

area.
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Cienciometria

Como metodologia empregou-se a cienciometria para analise das interfaces e
intrafaces da revista Comunicagdo & Sociedade. Trata-se de um método quantitativo
que permite verificar e analisar o crescimento da producdo nos diferentes campos
cientificos. O termo cienciometria originou-se na antiga Unido Soviética e na Europa
Oriental, empregado com maior intensidade na Hungria na década de 70. Utiliza-se de
recursos bibliométricos a fim de delinear o crescimento de determinado conhecimento
(VANTI, 2002). Tal método preocupa-se mais com o desempenho dos pesquisadores,
com estudos em determinada disciplina, focando uma area de conhecimento cientifico.
A cienciometria ndo pode substituir um método analitico sobre determinado assunto,
mas tem a capacidade de provocar maior visibilidade dos dados da pesquisa. O recurso
¢ importante para identificar quais areas precisam de maior preocupacao. Neste sentido,
e por meio da Revista Cientifica Comunicagdo & Sociedade, periddico de renome,
utilizou-se dos estudos das intrafaces para verificar as tematicas relacionadas a propria
area da comunicagdo, ja que a revista insere-se neste campo, mas identificando-se
também quais outros temas, no caso as interfaces.

Em vigor desde 1979, a revista cientifica Comunicacdo & Sociedade ¢ a mais
antiga publicacdo cientifica brasileira na drea da comunicagdo, que ja nasceu como
revista no Brasil. Por um ano antes existiu o Boletim Intercom, hoje Revista Brasileira
de Ciéncias da Comunicacao; existia também a revista Comunica¢do e Problemas, que
teve sua primeira edicdo em marco de 1965, editada pelo precursor em Ciéncias da
Comunicacdo, Luiz Beltrdo, mas teve apenas dez edi¢cdes. Por sua vez, a C&S desde
quando surgiu ¢ das mais importantes publicagdes na area da comunicagdo no pais. O
objetivo da revista € contribuir para analisar e disseminar a produgdo gerada no ambito
das Ciéncias da Comunicacdo. J& publicou 52 edi¢des, sendo que as mais atuais estdo
também em formato eletronico.

O levantamento feito compreende o periodo de julho de 1979 a janeiro de 2010.
Numa tabela foram dispostos: titulo, edigdo, nimero, més, ano e editora de cada revista.
Apoés reunir todas as edicdes da revista, seguiu-se para levantamento e andlise do
conteudo publicado. Fez-se um estudo da publicagdo como um todo, visando a
classificacdo dos textos em todas as edi¢des. Identificou-se que nem todas as edigdes
seguiam um padrdo de classificagao do contetido; por exemplo, nos primeiros nimeros

a revista era composta por artigos, resenhas e noticiario mas no decorrer das edi¢des
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ocorreram reformulagdes de contetidos e a revista chega a ter nomeagdes como: artigos,
dossiés, memorias, resenhas, registros, noticidrio ¢ documentos. Tal classificagao
perdurou até as edi¢cdes mais atuais, até que as de n® 51 e 52 passam a aceitar para
publicacdes somente ensaios, artigos e resenhas.

Para a etapa de identificagdo das intrafaces e interfaces, optou-se por estudar
somente os artigos, por constituirem o tipo cientifico discursivo mais referenciado.
Segundo Barbalho (2004), o artigo ¢ uma das principais formas de comunicacdo
cientifica escrita em periddicos. No entanto, constatou-se que nas primeiras edigdes nem
todo o contetido publicado na revista seguia uma classificacdo, ou seja, no sumario o
conteudo aparecia indiscriminadamente sem divisdo, sendo que artigos, resenhas e
documentos apareciam misturados. Definiu-se entdo estudar todo o material nas edi¢des
em que o conteudo ndo era organizado em se¢des e, nas edi¢des com classificagdo,
somente os artigos. Tal método foi necessario para viabilizar a pesquisa, pois identificar
dentre o contetdo ndo classificado quais textos seguiam as normas de artigo cientifico
seria bastante complexo até porque o rigor do artigo cientifico nos anos 2000 ¢ distinto
das obrigacdes previstas pelas publicacdes na década de 70. Por fim, o corpus da
pesquisa ¢ composto por 52 edigdes da revista, dentre as quais foram analisados os
titulos de 424 textos publicados, dos quais 216 sdo géneros ndo especificados e 208 sdo
denominados artigos. O tratamento final desse contetido para identifica¢do da incidéncia
dos temas mais estudados na revista foi por meio dos titulos e palavras-chave.

Nas edi¢des com textos nomeados como artigo, utilizou-se todas as palavras-
chave feitas pelos proprios autores, em campo proprio. Ressalta-se aqui a relevancia da
palavra-chave formada pelo autor do artigo, que deve ser o maior entendedor do
conteudo publicado. Isso permitiu-nos identificagdo mais profunda, visto que, sem elas,
titulos como: “Além do Imagindrio”, na revista n° 2, dificulta a identificacdo da area de
estudo. Ja para os géneros nao especificados foram usados os titulos, em decorréncia de
que esse conteudo ndo possuia palavras-chave. Foram selecionadas, entdo, pelas
presentes pesquisadoras, considerando area disciplinar, nomes proprios e substantivos,
sendo:

a) area disciplinar: diversos titulos trazem a area disciplinar. Por exemplo, na
revista n° 6, o titulo “Relacdes Publicas governamentais: aspectos histoéricos”; b) nomes
proprios: 0s nomes proprios sao capazes de distinguir um lugar, uma pessoa de renome,
entre outros indicativos de objeto de estudo. Por exemplo, na revista n° 1, o titulo “A

Comunica¢ao segundo Paulo Freire”; Paulo Freire ¢ um nome proprio que indica o foco
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de abordagem do estudo; c¢) substantivos: que expressa, unicamente ¢ sem refor¢o de
outra palavra, a substancia; classe de palavras com que se denominam os seres,
animados ou inanimados, concretos ou abstratos, as coisas ou parte delas, os estados, as
qualidades, as agdes (objetos, porcdes, sentimentos, sensagdes, fendmenos, etc.)
(DICIONARIO, 2001). Por exemplo, na revista n° 4, no titulo “O outro lado dos jornais
de empresa”, pode-se identificar o objeto de estudo através dos substantivos jornais e

empresas.

Dados

No levantamento final considerou-se 216 textos das primeiras revistas, que nao
eram nomeados como artigos, mais 208 textos das ultimas edigdes, classificados pela
C&S como artigos. Nos primeiros foram definidas as palavras-chave e no conjunto de
textos das ultimas edi¢cdes considerou-se a propria escolha de palavras exposta na

revista. Veja-se o resumo abaixo:

Conteudo Palavras-chave 1198 Edicoes
216 textos de género ndo especificado 531 palavras edi¢des don® 01 ao 18
208 textos nomeados artigos 667 palavras edi¢cdes do n°® 19 ao 52

Tabela 01 — Total de Palavras levantadas nas edi¢oes de n® 01 a 52 da Revista C&S

Numa contagem de palavra-chave € possivel observar quais os temas mais
recorrentes nos estudos publicados na C&S, observando-se as dez palavras que mais

VEZES aparccem.

Ordem Palavra Nr. de vezes
1? Comunicag¢ao 42
2¢ Televisdo (em segundo lugar, considerando derivacdes) 27
3? Televisao 27
4? Brasil 19
5? Publicidade 15
6 Réadio (a frente de ABC, com as derivacdes) 12
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7 ABC 12
g Educagao 11
9 América Latina 10
10? Midia 09

Tabela 02 — Palavras com maior incidéncia nas edigoes de n°® 01 a 52 da Revista C&S

Para obter os niimeros acima, foi considerada a palavra somente quando ela
aparecia sozinha, sem nenhuma deriva¢gdo como: Comunicagdo Empresarial, Jornalismo
Cultural. Entretanto, percebe-se que algumas palavras tiveram a mesma contagem e
aparecem em posi¢do diferenciada; considerou-se, para o ranking, as derivagdes, ou
seja, ficou em posi¢do maior a que possuiu maior nimero de derivagdes. E o caso,
portanto, de Televisdo e Jornalismo, Radio e ABC.

Num levantamento destas deriva¢des viu-se que a palavra comunicagdo também
predomina. Seguem as 10 areas, em ordem decrescente, com seus respectivos adjetivos
ou expressoes compostas, com a incidéncia de vezes que aparecem:

Comunicag¢do: Comunicagdo Rural (4) - Ensino da Comunicacdo (4) -
Comunicacdo Organizacional (3) - Telecomunicacdo (2) - Comunicagdo Empresarial (2)
- Meios de Comunicacdo (2) - Comunicagdo Internacional (2) - Comunica¢do Popular
(2) - Politicas de Comunicagdo (2) - Pesquisa em Comunicacdo (2) - Comunicagdo
Cientifica (2) - Dicionario de Comunicagdo - Comunicagdo Empresarial Brasileira -
Meios de Comunicacdo Social - Novas Tecnologias da Comunica¢do - Processo da
Comunicacdo - Didatica da Comunicacdo - Comunicagdo Participativa - Comunicagdo
Sociopolitica - Curso de Comunicacdo Social - Comunicagdo Libertadora -
Comunicac¢dao Horizontal - Comunicagdo Igreja - Comunicagdo das Igrejas - Mulher e
Comunica¢ao Alternativa - Comunicagdilo Homem-Mulher - Comunicagdo
Transnacional - Comunicacdo Social - Faculdade de Comunicacio - Etica da
Comunica¢ao - Comunicacdo para o desenvolvimento - Comunicacdo de Massa -
Comunicag¢ao Publicitaria - Teoria da Comunicagao - Comunica¢ao Oral - Comunicagao
e Educagdo - Comunicagdo e Cultura - Ideologia da Comunica¢do - Comunicacdo
Comparada - Historia das Ciéncias da Comunicacdo - Historia dos Meios de
Comunicagao - Fluxo Internacional da Comunicac¢ao - Comunicagdo Mercadoldgica -
Qualidade da Comunica¢do - Comunicacdo Cientifica Eletronica - Comunicagao
Corporativa - Comunicagdo Institucional - Comunicacdo Empresarial — Comunicagdo

Integrada - Estudos da Comunicagdo - Difusdo Cientifica em Comunicacao - Historia



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

das Ciéncias da Comunicagdo - Pdés-Graduacdo em Comunicacdo - Comunicagdo de
Massa - Pesquisa de Comunicacdo - Ciéncias da Comunicacdo - Mensagens
Comunicacionais - Comunicacdo e Esfera Publica - Comunicagdo e Politica - Politicas
de Comunicagdo Televisiva - Comunica¢do Publica da Ciéncia - Comunicagdo
Integrada de Marketing - Economia Politica da Comunicagdo - Politicas da
Comunica¢dao - Comunica¢ao Intercultural - Cidadania Comunicativa - Comunicagao
Interativa - Investigacdo da Comunicag¢do - Comunicagdo Anonima - Intencionalidade
de Comunicacao - Comunicagdo em Musica (todas com 01 ocorréncia).

Televisdo: Tv Brasileira (5) - Telenovela (4) - Telecomunicagdes (4) —
Telejornalismo (3) - Telejornalismo Brasileiro (3) — TVE - Recep¢do Ativa na Tv - Tv
Educativa — Telespectador - Tv-Radio - Violéncia Na Tv - Contetido na Tv -
Telespectadores - Tv Digital - Noticiarios de Tv - Mensagem Estética Televisiva -
Telematica - Televisdo Francesa — Telecomunicacao - Teletrabalho - Televisdao por
Assinatura - Historia do Telejornalismo - Historia dos Telejornais - Televisao Brasileira
- Politicas de Comunicagdo Televisiva - Género Televisivo (todas com 01 ocorréncia).

Jornalismo: Jornalismo Cientifico (6) — Telejornalismo (3) - Telejornalismo
Brasileiro (2) - Jornalismo On-Line (2) - Jornalismo Popular - Jornalismo de
Cooperativas - Jornalismo Agricola - New Jornalismo - Linguagem Jornalistica -
Jornalismo Digital - Histéria do Telejornalismo - Historia dos Telejornais -
Telejornalismo Brasileiro - Jornalismo Rural - Jornalismo e Linguagem - Pan
Jornalismo — Pseudojornalismo - Para-Jornalismo - Antijornalismo - Jornalismo
Cultural - Teorias do Jornalismo - Jornalismo e Narrativas - Produ¢ao Jornalistica -
Estudos Do Jornalismo - Géneros Jornalisticos — Fotojornalismo - Jornal Nacional -
Jornal Da Cultura - Jornal Feminista - Discurso Jornalistico (todas com 1 ocorréncia).

Brasil: Tv Brasileira (5) - Musica Popular Brasileira (4) - Telejornalismo
Brasileiro (3) - Cultura Brasileira (3) - Cultura Indigenas Brasileiras - Brasil
Contemporaneo - Caso Brasileiro - Radiodifusdo Brasileira - Revistas Brasileiras -
Modernismo Brasileiro - Brasil Colonia - Comunicacdo Empresarial Brasileira - Enigma
Brasileiro - Radio Brasileiro — Brasil/Europa — Brasil/Eua - Universidades Brasileiras -
Midia Brasileira - Brasil na Imprensa Portuguesa - Brasil/Franga - Filme Brasileiro -
Relagdes Brasil-Portugal - Imprensa Luso-Brasileira (todas com 01 ocorréncia).

Publicidade: Publicidade Transnacional (2) - Publicidade Genérica - Publicidade
De Commodity - Publicidade e Tecnologia - Publicidade e Relagdes Publicas -
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Publicidade e Propaganda - Comunicagdo Publicitaria - Estatuto do Fonograma
Publicitario (todas com 01 ocorréncia).

Radio: Rédio Comunitario (2) - Radios Livres - Radio Brasileiro - TV-Radio -
Rédio Digital (todas com 01 ocorréncia).

ABC: Nucleo de Estudos da Memoria Popular do ABC - Metalargicos do ABC
em 1980. (todas com 01 ocorréncia).

Educacdo: Educagdo Libertadora - Comunicacdo e¢ Educacdo - Educacdo a
Distancia (todas com 01 ocorréncia).

América Latina: Paises Latinos - Televisao Na América Latina (todas com 01
ocorréncia).

Midia: Midia Interativa - Estudos em Midia — Midialogia - Midia Brasileira -
Midia e Sociedade - Relacionamento com a Midia - Critica Midiatica; Esfera Publica
Midiatica; Midia e Processos Sociais - Midia e Entretenimento (todas com 01
ocorréncia).

Por ultimo, buscou-se localizar os 10 temas mais estudados na C&S na tabela de
areas do CNPQ. Para identificacdo das intrafaces da Comunicacdo, pegou-se a propria
area inserida pelo CNPQ dentro da grande area Ciéncias Sociais Aplicadas. As subdreas
da Comunicacdo sdo divididas na ordem abaixo pelo o6rgdo em 2010. Mantém-se a
numerag¢do para visualizar a diferenca entre area e sub-areas:

6.09.00.00-8 COMUNICACAO; 6.09.01.00-4 Teoria da Comunicacdo;
6.09.02.00-0 Jornalismo e Editoracdo; 6.09.02.01-9 Teoria e Etica do Jornalismo;
6.09.02.02-7 Organizagdo Editorial de Jornais; 6.09.02.03-5 Organiza¢do Comercial de
Jornais; 6.09.02.04-3 Jornalismo Especializado (Comunitario, Rural, Empresarial,
Cientifico; 6.09.03.00-7 Rddio e Televisdo; 6.09.03.01-5 Radiodifusdo; 6.09.03.02-3
Videodifusao; 6.09.04.00-3 Relagoes Publicas e Propaganda; 6.09.05.00-0
Comunicagao Visual. (CNPQ, 2010).

A légica de disposicdo das subareas nesta tabela revela que Comunicagdo, pela
classificagdo do niimero 6.09.00 ¢ a area; ja Teoria da Comunicagdo ¢ tida como
subarea, pois seu numero ¢ 6.09.01, ou seja, a primeira subarea da Comunicagdo. No
mesmo sentido, segue a subarea Jornalismo e Editoragdo que possui a classificagdo de
numero 6.09.02 e suas divisdes: Teoria e Etica do Jornalismo, Organizacdo Editorial de
Jornais, Organizacdo Comercial de Jornais e Jornalismo Especializado (Comunitario,

Rural, Empresarial, Cientifico). A terceira subarea ¢ Radio e Televisao, sendo que
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Radiodifusdo e Videodifusao estdo classificadas como subdrea desta subarea. E, por
fim, as subareas Relagdes Publicas e Propaganda e Comunicacao Visual.

Ha uma coeréncia entre as areas mais estudadas na C&S e a classificacdo de
areas pelo CNPQ, tanto na incidéncia das palavras isoladas quanto nas derivagdes.
Desse modo, pode-se classificar os temas de maior incidéncia na C&S, com base na
tabela do CNPQ, do seguinte modo, destacando-se as dez mais freqiientes ocorréncias
na revista:

1*) Comunicagdo: essa ¢ no CNPQ a area da grande area Ciéncias Sociais
Aplicadas

2%) Televisdo. pertence a subarea Radio e Televisao

3*) Jornalismo: pertence a subarea Jornalismo e Editoragdo

4%, 7* e 9%) Brasil, ABC e América Latina e Brasil: os temas ndo pertencem a
uma subdarea, porém sao nomes proprios que indicam maior incidéncia sobre o proprio
territorio dos pesquisadores

5%) Publicidade: enquadrada na subéarea Relagdes Publicas e Propaganda

6") Radio: pertence a subarea Radio e Televisao

8") Educagdo: trata-se de uma interface e pertence a grande area Ciéncias
Humanas

10%) Midia: apesar de ndo dispor de nome de subdrea, pela abrangéncia do

termo, pode pertencer as varias subareas;

Andlise

Os ntmeros indicam a preponderancia de intrafaces nos 52 numeros estudados
da C&s, ou seja, confirma-se ser uma revista especializada e que segue suas
especificidades. Por meio das reformulagdes de edi¢cdes e das normas de publicacdo dos
conteudos, percebe-se uma grande transformacdo da revista, considerando também que
as normas que regem os anos 70 nao sao as mesmas aplicadas nos anos 2000, quando se
imprime maior rigor cientifico na drea de Comunicacdo. Constatou-se ainda que as
derivacdes da area da Comunicagdo apontam inimeros estudos como, por exemplo,
Comunicacdo Organizacional, Empresarial e Politica, entre outros. Vale comparar os
resultados com os de pesquisas como a publicada no livro Tendéncias Atuais da
Pesquisa em Comunicacdo no Brasil, em que Barbalho (2008) estuda a produgdo

cientifica alocada no Encontro Nacional de Documentagdo em Comunicacao
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(Endocom) dos anos de 2002 a 2006. Das tematicas debatidas no congresso, as de maior
incidéncia foram: Comunica¢do Cientifica (11%) e somente Comunicacao (11%).

Em ordem decrescente, a area Televisdo, ¢ a segunda que mais aparece em
Comunicacao & Sociedade, contando-se as derivagdes e €, dentre os varios segmentos
da industria de produtos e bens culturais no Brasil, aquela que tem maior destaque e
maior capacidade de reverberagdo na sociedade (REIMAO, 2008). Reiméo assinala uma
pesquisa feita no banco de teses da Capes que computa as teses e dissertagdes
defendidas no Brasil desde 1987, que indicou um total de 1.092 trabalhos sobre o tema
televisdo.

A érea do Jornalismo ¢ a terceira com mais estudos na revista C&S. Percebe-se
os vinculos desta incidéncia com a movimentagdo da area cientifica no Brasil, a partir
dos orgdos gestores. Um estudo de Silva (2008) cita que para a consolidagdo do
jornalismo como campo cientifico no pais foram importantes quatro fatores: 1)
Expansdo dos programas de pds-graduacdo em Comunicacdo e o nimero de jornalistas
titulados; 2) Criacdo de grupos de trabalhos especificos nas sociedades e associagdes
cientificas (Intercom e Compo6s); 3) Publicacdo de revistas cientificas especializadas; 4)
Fundagdo de associagdes e sociedades cientificas proprias como Forum Nacional de
Professores de Jornalismo e Associac¢do Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo.

Pulando para a quinta drea com mais textos na C&S, a Publicidade (depois
voltamos para a quarta, que € a palavra Brasil), Gomes (2008) afirma que “por ser a
publicidade uma area multidisciplinar, as pesquisas realizadas ndo se restringem
somente as realizadas nos cursos de Publicidade e Propaganda, mas estas sdo objetos de
estudos de outras areas”. J4 no ensino da pds-graduacdo, a Publicidade e Propaganda
nao tem sido uma das mais privilegiadas em cursos de stricto sensu, prevalecendo o lato
sensu, com énfase mais no marketing do que nas reflexdes sobre a propria identidade
(GOMES, 2008).

A sexta area com mais estudos na revista, radio, ¢ estudada por Moreira (2008)
que acompanha a trajetoria entre os anos de 1987 a 2007. Uma pesquisa do IBGE,
citada pela autora, aponta que no ano de 2005 o radio estava presente em 88,4% dos
lares brasileiros e em praticamente 100% da frota nacional de veiculos. Moreira faz uma
revisdo das bibliografias que contemplam a histéria do radio no Brasil por meio de 125
textos, em sua maioria livros, mas também capitulos e artigos em revistas cientificas.
Nesta analise dos titulos e autores que escolheram o radio como objeto de pesquisa, a

autora confirma que ¢ possivel agrupar a pesquisa em radio no Brasil nos ultimos 20
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anos em 13 categorias: Historias do Radio, Manuais, Radiojornalismo, Radio Regional,
Radio Comunitaria, Radio Digital, Recep¢ao, Géneros, Codigos e Leis, Radio e Politica,
Linguagem, Rédio, Religido e Educacdo (MOREIRA, 2008).

O décimo tema mais pesquisado na revista C&S € o que aparece sob a palavra
midia. Midia pode representar uma fun¢ao na Publicidade ou, no caso da maior parte

das pesquisas, definir os meios e veiculos de comunicacao em geral.

A revista C&S também traz muitos estudos da interface Educagao, que integra a
grande area das Ciéncias Humanas. Quando Romancini (2006) utilizou como palavra-
chave de busca “comunica¢ao” para ver a maior incidéncia do uso do termo na
nomeacdo dos diretérios de pesquisa do CNPQ, deixando de fora a propria area de
Comunica¢do, encontrou a area de Educagdo como a mais interessada nos estudos
comunicacionais, com 69 grupos de pesquisa assim nomeados em 2004. Isto aponta que
a relacdao entre Comunicacao e Educagdo, nas duas diregdes, ¢ bastante estudada, visto
que a area ¢ a interface com maior incidéncia na C&S.

Registre-se que interfaces e intrafaces podem ocorrer ao mesmo tempo em um
estudo, e ndo depende s6 de quem escreveu mas também do campo de interesse de
quem for ler. Por exemplo, o titulo Mulheres e Aids: escritos do jornal Folha de Sdo
Paulo; a0 mesmo tempo aponta para a area do Jornalismo e para Satde. Por se tratar de
uma revista da propria area da comunicagdo € também natural que os titulos e palavras-
chave tenham sido construidos para priorizar, de algum modo, a drea comunicacional.

Os resultados que focalizam estudos por meio dos nomes proprios Brasil,
América Latina e ABC indicam, de uma maneira geral, que a 4rea de estudos da
Comunicacdo opta por estes locais para andlises, discussdes e estudos mais

aprofundados; assim, vé-se uma preocupacao com a sociedade inserida nestes locais.

Consideracoes

A identificacdo das intrafaces da Revista Comunicacdo & Sociedade com a
tabela das areas da Comunicac¢do do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico
e Tecnologico(CNPQ) indica coeréncia da publicacdo com os estudos dominantes no
pais, tendo em vista que o CNPQ ¢ o 6rgao destinado ao fomento da pesquisa cientifica
e tecnologica e a formagao de recursos humanos para a pesquisa cientifica brasileira.

Entende-se que a normatiza¢do que o 6rgdo difunde ¢ uma boa forma de referenciar
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uma taxonomia da comunicagdo, nao obstante as divergéncias entre os pesquisadores da
area.

Analisa-se essa correlagdo por meio da cienciometria, método quantitativo que
permite verificar e analisar o crescimento da producdo nos diferentes campos
cientificos, problematizando-se, na presente pesquisa, as intrafaces e interfaces do
campo da comunicacdo na revista C&S. Para testar a ocorréncia das intrafaces
comunicacionais, na mais antiga publicacdo do campo comunicacional do Brasil em
vigor, a C&S, verificaram-se todas as 52 edigdes, de julho de 1979 a janeiro de 2010,
por meio dos titulos e palavras-chave dos textos publicados.

As éreas presentes no ranking dos dez temas com maior nimero de estudos
(Comunicagdo, Televisdo, Jornalismo, Publicidade, Radio ¢ Midia, além dos lugares
Brasil, ABC e América Latina) estdo de acordo coma classificacdo de areas proposta
pelo CNPQ, tanto nas palavras isoladas quanto nas derivagdes. Na identificacdo das
derivacdes, Comunica¢do, que 4 grande drea nomeada pelo CNPQ, também atinge a
primeira colocacdo. A interface em destaque ¢ a area da Educacdo, a qual ¢ igualmente
nos estudos de Romancini (2006), a que apresenta maior nimero nos diretorios de
pesquisa, fora da area especifica de Comunicagao.

Tal estudo apresentado ja serviu e estd servindo como pardmetro para
comparagdo com outros estudos, que fazem levantamento da Revista Brasileira de
Ciéncias da Comunicagdo, da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacdao (Intercom) e da Revista Portuguesa Comunicagdo e Sociedade, da
Universidade do Minho, Portugal. Ambos fazem parte de um projeto maior intitulado

Comunicacdo, Linguagem e Metodologia.
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