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RESUMO

O objetivo do artigo é compreender os modos de dizer e os efeitos de sentidos
produzidos a partir da enunciacdo de discursos que remetem aos produtos ofertados e
anunciados nos portais de informacdo e no shopping on line da Igreja Internacional da
Graca de Deus (IIGD) e da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD). Foram
analisados os enunciados e a estrutura dos websites para identificar as intencdes
utilizadas pelo enunciador para informar e seduzir o seu receptor acerca dos produtos
religiosos ofertados.
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INTRODUCAO

O artigo tem como objetivo analisar os enunciados publicados nos websites das
igrejas neopentecostais Universal do Reino de Deus (IURD) e Igreja Internacional da
Graca de Deus (IURD) em que ha referéncia direta ou indireta a produtos produzidos e
anunciados. A reflexdo faz parte de um projeto de pesquisa mais amplo: “Loégica do
consumo e igrejas neopentecostais: um estudo das estratégias de enunciacdo dos seus
produtos midiaticos” (BIC/Fapergs 2009/2011).

Na primeira etapa do projeto foi feita uma revisdo bibliografica de conceitos de
consumo e midiatizacdo. Agora, 0s conceitos norteadores sdo de contratos de leitura e
de comunicagdo® para compreender os modos de enunciacdo desses produtos nessa
sociedade em processo de midiatizacio (VERON, 1997). Num primeiro momento,
foram analisados os produtos religiosos/midiaticos (produtos caracterizados como

midiaticos, mas que tematizam a religido, como livros, DVDs, CDs, revistas, jornais,
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etc) que estas igrejas possuem, bem como a maneira que funciona a organizagédo destes
dentro dos seus templos nas cidades de Porto Alegre e Santa Maria, RS. Também foi
analisado como eles sdo enunciados durante o culto nos templos. Neste segundo

momento, foi feita a analise de seus websites: www.ongrace.com, €

www.arcauniversal.com e de seus  portais especificos de  venda:

www.gracaeditorial.com.br e www.arcacenter.com.br, onde as igrejas anunciam seus

diversos produtos: CDS, DVDs, filmes, jornais, revistas, livros e ainda outras
ferramentas com as quais o fiel pode manter o contato com a Igreja através de outros
meios de comunicag¢do como sites e celular.

A partir de observacdo (DUARTE, 2009) nos websites no més de maio de 2010
foram captadas imagens por print screen. Apds descricdo da estrutura dos portais e de
leitura dessas imagens e discursos foram selecionados para analise aqueles que mais
expressavam a enunciacdo de produtos, especialmente os que faziam uso de estratégias
claras de interpelacéo do receptor.

O neopentecostalismo (Mariano, 2005) funda-se em ldgicas de consumo e
midiaticas e é por meio desses produtos que as Igrejas buscam ampliar seu rol de fiéis,
estimulando o consumo e promovendo uma expansao desse mercado de produtos que
carreguem a sua marca.

Para Charaudeau (2007) a instancia midiatica ndo age mais como construtora da
informacdo, mas como responsavel por uma empresa empenhada em rentabilizar seu
produto da melhor forma possivel, ou seja, captar o maior nimero de consumidores.
Podemos utilizar este conceito para entender a l6gica de funcionamento das igrejas
neopetencostais, que se utilizam dos aparatos midiaticos ndo s6 melhorar a interacao
com o fiel, mas sim para abarcar mais fieis e possiveis consumidores de seus produtos.

Charaudeau (2007) coloca que em todo ato de comunicagdo ha duas instancias: a
da producéo e a da recepcdo. O foco da anélise é a producdo que tem um duplo papel: o
de informar e o de ser propulsor do desejo de consumir as informagdes, pois tem como
objetivo captar seu publico. A finalidade de um contrato de comunicacdo midiatica € a
de fazer saber e fazer sentir. Nesse contexto, € preciso dizer que o discurso jornalistico e
0 publicitario se diferenciam, pois enquanto um busca informar para apresentar o
produto e seduzir para incitar 0 maximo de pessoas ao consumo, 0 segundo busca
seduzir para vender.

Ja instancia de recepcéo, ainda segundo Charaudeau (2007), € portadora de um

“conjunto impreciso” de valores ético-sociais e “afetivos sociais”, que devem ser
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levados em conta pela instancia midiatica para poder apresentar uma informacao que
esteja perto das suas expectativas.

Sobre as logicas de producdo e recepgdo, Eliseo Veron (2005) fala que ndo se
deve separar o conceito de enunciagdo do de enunciado. A enunciagdo diz respeito ndo
ao que é dito, mas ao modo de dizer e suas modalidades. Segundo ele, o que varia de
um enunciado para outro ndo € o que € dito, mas a relacdo do locutor ao que ele diz e as
modalidades de seu dizer. A imagem de quem fala corresponde ao enunciador ¢ “Essa
imagem contém, portanto, a relacdo daquele que fala ao que ele diz” (VERON, 2005,
p.217).

Existe uma pergunta que perpassa a maneira de se comunicar: como dizer?. Essa
questdo diz respeito aos comportamentos dos parceiros de troca (suas maneiras de falar,
0s papéis linguageiros, as formas verbais e iconicas) e devem ser empregados conforme
a situacdo. Nesse espaco de relacdo, de acordo com Charaudeau (2007), o sujeito falante
constrdi sua prépria identidade de locutor e a de seu interlocutor ou destinatario. Assim,
estabelece-se “relagdes de forca ou de alianca, exclusdo ou de inclusao, de agressdo ou
de conivéncia com o interlocutor” (CHARAUDEAU, 2007, p.71).

Compreende-se que por partilharem ideais semelhantes e pertencerem a uma
mesma denominacdo religiosa, os fiéis/receptores dos sites das igrejas, estabelecem com
0s enunciadores, alguns desses vinculos definidos por Charaudeau (2007), como de
alianga, inclusdo e conivéncia, como vai ser mostrado mais adiante na analise.

A seguir sao discutidos os conceitos de dispositivo de enunciacdo e de modos de
dizer para compreender os contratos construidos pelas Igrejas Internacional da Graca e

Universal do Reino de Deus por meio dos seus respectivos websites.

O dispositivo de enunciagdo e os modos de dizer
Eliseo Ver6n diz que todo suporte de imprensa contém seu dispositivo de

enunciagdo, que pode ser coerente ou incoerente, estavel ou instavel, adaptado a seus
leitores ou mais ou menos inadaptado. Esse dispositivo de enunciagdo seria o0 contrato
de leitura (\VVerén, 2005).

De acordo com Verdn, hoje existem dominios novos, mais ou menos
especializados. Estes suportes tentam constituir seu conjunto de leitores em torno de um
centro de interesse. Desses, sobrardo 0s que conseguirem construir um contrato de

leitura adaptado aos seus dominios especificos. O que determina o sucesso ou fracasso
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nao ¢ o que ¢ dito, mas os modos de dizer o conteudo. “E o contrato de leitura que cria o

vinculo entre o suporte e o seu leitor” (Veron, 2005, p.219).
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Imagem 1: Dispositivos da Igreja Universal®

Estas imagens representam dispositivos midiaticos instituidos pela igreja
Universal do Reino de Deus para buscar e manter vinculo com os seus receptores.
Dentro do dispositivo maior que é a internet cria-se um website que centraliza conexdes
com outros dispositivos como o twitter, a comunidade universal e o préprio aparelho
celular pessoal.

O contrato de comunicacdo se define também pelas representacdes idealizadas
que o justificam socialmente e, portanto, legitimam. Ele ndo apenas vende, mas

informa:
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Imagem 2: Banner da Igreja Universal®

Vé-se que a partir do titulo do livro “Jdias”, estrategicamente elabora-se um

banner que conjuga a imagem de uma mae, proxima da reproducdo da capa do livro, o

5 Captado em 30 de Maio de 2010. Disponivel em: www.arcauniversal.com
® Captado em 13 de Maio de 2010. Disponivel em: www.arcacenter.com.br
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preco de venda, além do enunciado que expressa o amor dos filhos em relacdo as suas
maes: “M¢és das maes, retribua a altura quem sempre tratou vocé como joia.”

A posicdo didatica, a transparéncia ou opacidade, distancia ou diélogo,
objetividade ou cumplicidade, partilha de valores no nivel do dito ou no plano das
modalidades do dizer, forte articulagdo dos niveis ou discursos montados “em paralelo”
e 0 grau e tipo de saber atribuido ao leitor, sdo as caracteristicas que junto a outras,
segundo Veron (2005), constroem o contrato de leitura. Ou seja, 0s enunciadores se
propdem a construir um determinado sentido a partir de um lugar especifico para um
destinatario.

O conceito de contrato de leitura implica em um local imaginario onde percursos
multiplos sdo propostos ao leitor, onde ele pode escolher seu caminho, argumenta Veron
(2005). Nesse percurso, ele encontra personagens diferentes, estes vao lhe proporem
atividades diversas e ele vai ter desejo ou ndo de estabelecer conexdes.

Charaudeau (2007) diz que os individuos ao se comunicarem devem levar em
conta, pelo menos, dois aspectos: que o locutor tenha consciéncia das restricdes da
situacdo da comunicacdo, assim como o seu destinatario. Segundo ele:

O necessario reconhecimento reciproco das restrices da situacdo pelos
parceiros da troca linguageira nos leva a dizer que estes estdo ligados por
uma espécie de acordo prévio sobre os dados desse quadro de referéncia.
Eles se encontram na situacdo de dever subscrever, antes de qualquer
intengdo e estratégia particular, a uma contrato de reconhecimento das
condigOes de realizagdo de troca linguageira em que estdo envolvidos: um
contrato de comunicagdo. (CHARAUDEAU, 2007, p. 68)

Estas situacOes de troca, diz o autor, resultam de dados externos, e das
caracteristicas discursivas, os dados internos. Os dados externos correspondem a uma
pratica social e se constituem por comportamentos que os individuos produzem no atos
de linguagem. Com as trocas sao efetuadas constantes e regularidades que remetem ao
modo de agir semiotizado pelos discursos de representacdo. Que papel o individuo se
coloca ao conversar com tal receptor. Para os atos de linguagem fazerem sentido, “sdo
atribuidos valores pelo discurso de representagdo através dessas regularidades.” define
CHARAUDEAU (2007, p. 68).

Estas constantes podem ser agrupados em quatro categorias que correspondem
cada uma a uma condicdo de enunciacdo da producdo. Sao elas: a condigédo de identidade,
de finalidade, de propdsito e de dispositivo. J& que os dados externos falam sobre os
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modos e os comportamentos se falar, os dados internos correspondem as “restri¢des
discursivas de todo o ato de comunicacdao” (CHARAUDEAU, 2007. p.70).

Em relacdo aos modos de dizer, Véron (2005, p.236) define o discurso como um
espaco habitado, “cheio de atores, cendrios e objetos. Ler ¢ movimentar esse universo,
aceitando ou rejeitando”. Veron (2005) diz que os titulos ndo servem para incitar o
leitor a ler o artigo:

Se o leitor se limitar a percorrer os titulos ndo obtem informagdes sobre os
fatos; o que ele encontra é um jogo de linguagem que serve para construir a
cumplicidade entre o enunciador e o destinatario, por meio de um retorno
permanente a objetos culturais que s3o comuns a ambos (VERON, 2005 p.
233).

Cada titulo, seria entdo, segundo o autor, uma “chave” cuja decifragdo funciona
como “prova” do pertencimento a um universo cultural comum (VERON, 2005 p. 233).
E por meio desses enunciados que se pode identificar os posicionamentos do

enunciador.

A autorreferencialidade midiatica

A capacidade de falar-si de si mesmo. Esta é uma das caracteristicas que
encontramos nos sites das igrejas neopentecostais. Esta caracteristica pode ser vista
tanto quando se remete dentro do préprio site quanto para outros sites deles mesmos,
como de oferta de produtos. H& duas modalidades: o metadiscurso e a auto-
reflexibilidade. Segundo Duarte, o metadiscurso se caracteriza como um procedimento
de referenciacdo da ordem da recursividade; é recorrente, volta-se para um outro
discurso, pré-existente a ele, do qual ele fala, constituindo-se esse em condi¢do de sua
existéncia e em sua razéo de ser” (DUARTE, 2005 p.166).

Como exemplo, temos no portal www.ongrace.com, da Igreja da Graga, 0 Box
final de seu portal, onde sdo anunciados os seus produtos do portal da Graca Editorial. E
no site da Arca Universal (www.arcauniversal.com), da Igreja Universal, temos uma
coluna anunciando os produtos da Arca Center.

Ja a auto-reflexividade é um procedimento de autorreferenciacio. E a presenca de
um sujeito que faca de si proprio objeto do discurso por ele mesmo produzido. Para
Duarte (2005) seu contedo mostra o processo de producgdo, circulacdo e consumo de
seus produtos, aos seus proprietarios e dirigentes e aos atores e personagens de seus
programas. Dentro desta perceptiva, temos dentro do Portal da Arca Universal, da Igreja

Universal, uma coluna com todos os programas que sdo produzidos pela igreja, bem
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como o seu funcionamento. E também, no portal da Igreja da Graga, ha um link que
remete diretamente ao site do Programa Show da Fé, produzido pela igreja. L& pode-se
observar o funcionamento do programa, bem como, a maneira que 0s eventos da igreja
séo realizados.

Pode-se, ainda, destacar que nem todo discurso metadiscursivo é
autorreferencializador, mas eles podem se combinar. A sua tematica envolve a producgéo
de seus produtos bem como faz, ao mesmo tempo, uma publicitacdo de seus préprios
produtos. Para Duarte (2005), a combinagdo de metadiscursividade e auto-reflexividade
tem como condi¢do que o discurso sobre o qual se fala, 0 metadiscurso, tenha como
conteddo aspectos relativos a prdpria enunciacdo e, mais especificamente, aos sujeitos
envolvidos nesse processo.

Temos um exemplo quando no site da igreja Universal, um portal noticioso,
coloca-se um anuncio do livro sobre a vida do seu lider, o bispo Edir Macedo. O
enunciado traz “A Historia Revelada”. Ou quando traz dentro do site um enunciado
sobre o processo de libertagao espiritual feito pela Igreja Universal “Liberte-Se, se VOCé
passa por momentos de angustia espiritual, leia como ¢ feito o processo de libertagdo!”.
Outro exemplo pode ser visto no portal Ongrace, da Igreja da Graga, onde temos na
parte de noticias um enunciado “Graga Filmes no ranking dos mais vendidos” e ao lado,
um Box intitulado noticias com: “Graga Filmes — nova empresa do Grupo Graca
promete entreter a familia crista”.

Nota-se que a proximidade que o publico estabelece com as igrejas é sustentada,
também, por essas estratégias de metadiscursividade e auto-reflexividade. Os sites as
utilizam como forma de aproximacédo com seu publico e criam lagos de cumplicidade e

afetividade que incitam os fiéis a consumir seus produtos.

A construcéo do vinculo com o receptor

O dispositivo de enunciacédo, lembra Verdn (2005), comporta a imagem daquele a
quem o discurso é enderecado: o destinatario. No caso estudado, sdo diretamente 0s
fiéis, mas indiretamente os “candidatos a fiéis”. Além de o produtor do discurso

construir o seu lugar no que diz, define igualmente o do seu destinatario.


http://www.arcauniversal.com/iurd/reunioes.html?dia=ter
http://www.arcauniversal.com/iurd/reunioes.html?dia=ter
http://www.arcauniversal.com/iurd/reunioes.html?dia=ter
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Forca Jovem Filhos de Deus

Copa Evangélica Universal une Vocé que tem buscado viver em Projetos da IURD promovem
cristaos de diversas paz de espirito, venha a IURD inclusao cultural com
denominacdes em SP nesta quarta apresentacdes em todo o Pais

Imagem 3: Banner na Igreja Universal’

Na figura acima pode-se notar que o enunciador dd um lugar ao destinatario
dentro do site: “Vocé que tem buscado viver em paz de espirito, venha a [URD nesta
quarta”. A relagdo entre essas duas partes, o enunciador e o destinatario ¢ proposta no e
pelo discurso. Ambos sdo entidades discursivas: “Um mesmo emissor poderd, em
discursos diferentes, construir enunciadores diferentes, conforme, por exemplo, o alvo
visado; pelo mesmo motivo construira cada vez diferentemente, seu destinatario.”
(VERON, 2005 p.218). Essa estratégia fica clara também no enunciado: “Projetos da
IURD promovem inclusdo cultural com apresentagdes em todo pais”, em que a Igreja
busca captar o destinatario que se interessa por artes. Ja em “Copa Evangélica Universal
une cristaos de diversas denominagdes em Sao Paulo” a Igreja mostra que esta aberta
ndo so para o fiel da IURD, mas também de outras denominacoes.

Para manter um contato com o seu receptor, 0 enunciador segue algumas propostas
explicadas por Charaudeau (2007), como a identidade, que corresponde ao fato de cada
individuo se comunicar de maneira diferente dependendo da caracteristica econémica,
social e pessoal. Por exemplo, a maneira de como um advogado vai se comunicar em um
julgamento sera diferente de quando conversar com um amigo. A partir disto o autor fala
que a identidade se define através das respostas as perguntas: “quem troca com quem? Ou
quem fala a quem? Ou quem se dirige a quem?” (Charaudeau 2007, p.69).

Compreende-se que ao ofertar os produtos nos sites evangelicos eles ja pressupdem
que estdo se dirigindo a um publico evangélico. Pode-se notar uma diferenca de discurso
guando estes se comunicam com os jovens, as mulheres e os idosos. Nota-se que cada

produto contém um enunciado diferente e depende do grupo a que se refere.

" Captado em 30 de maio de 2010. Disponivel em:www.arcauniversal.com
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Quando o site da Graca Editorial oferta um produto que se destina aos jovens, 0
modo como ele € anunciado ja o direciona para esse publico. Tanto a fotografia quanto o

modo de enunciar remetem este publico: “Ao cubo, CD um por todos”:

Lauasuu  NEWSIELET  UIUIYUE d IUja FEUIUUS alileliones  DusLa uslainiaud

aocubo

CD UM POR TODOS

=zl oo

Imagem 4 Banner ®no site de compras da Igreja da Graca.

J& no site da ArcaCenter os produtos sdao categorizados por grupos: kit infantil,
série animais espertos, biblia sagrada (rosa), biblica de estudo plenitude, estudos biblicos

e a secdo mulher.

%% Biblia
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| '
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Imagem 5: Menu site “comercial” da Igreja Universal®

Charaudeau (2007, p.69) argumenta que todo o ato de comunicacdo tem um
objetivo. Por isso a finalidade seria outra das caracteristicas. Segundo ele, a pergunta a

ser feita dentro desta condicéo se limita “estamos aqui para dizer o que?”. Podemos ver

8 Captado em 12 de maio. Disponivel em www.gracaeditorial.com.br.

° Captado em 30 de maio de 2010. Disponivel em:www.arcauniversal.com
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entdo que cada individuo ao se comunicar quer influenciar, ou seja, fazer com que o outro
seja incorporado a sua propria intencionalidade.

Dentro desta ideia, Charaudeau (2007) afirma que a intengdo € querer levar o
outro a agir de determinada maneira. No site da Graga Editorial, h& um anudncio do livro
de R.R. Soares “A Criacao dos Filhos”, em que essa caracteristica pode ser notada na
descricdo do produto: “Ha um propdsito divino em cada crianca que vem ao mundo.
Apesar de termos em nos as condigdes de produzir novos seres, sem ddvida a mao do
Senhor se faz presente em cada concepcdo. Imagine sé o crime que comete uma pessoa
que pratica o aborto”.

Dentro deste enunciado podemos observar que o objetivo é fazer com que o fiel
tenha uma posigdo contraria ao aborto e desta forma ndo o faga. Isto é enfatizado no
ultimo enunciado: “Imagine s6 o crime que comete uma pessoa que pratica o aborto”.

Notamos, entdo, a intencdo de fazer com que o fiel se comporte de determinada maneira.

A Criagdo dos Filhos
R R.R. Soares

R. R. Soares

Género Familia

Marca Graca Editorial
Autor R.R.Soares
Peso 88

R$ 5,00

COMPRAR

Ha um propésito divino em cada Crianga que vem a0 mundo. Apesar de termos em nés as condicdes de produzir novos seres, sem divida a
mo do Senhor se faz presente em cada concepgdo. Imagine s6 o crime que comete uma pessoa que pratica
o aborto.

Imagem 6 :Livro anunciado no site da Igreja da Graga'®

Quando falamos na segunda intencionalidade do ato de linguagem, estamos
falando da informativa que se refere ao “fazer saber”. Isso acontece quando a intengdo do
emissor consiste em dar uma informagao que o receptor ndo saiba. Ja no “fazer crer”,
segundo o autor, busca-se “levar o outro a pensar que o que esta sendo dito é verdadeiro”
(CHARAUDEAU, 2007, p.69).

Podemos perceber a diferenca entre o fazer saber e o fazer crer no site da
ArcaCenter quando anunciam o livro “O Perfil da Mulher de Deus” de Edir Macedo.
Junto ao antincio do livro, um enunciado mais detalhado do produto especifica: “O

cotidiano exige cada vez mais forga e sabedoria da mulher para atuar na sociedade, no

10 Captado em 12 de maio de 2010. Disponivel em: www.gracaeditorial.com.br.
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mercado de trabalho, e principalmente, para manter o equilibrio em todas as areas de sua
vida. Neste livro, o autor apresenta a mulher que age com sabedoria como pedra
fundamental dos relacionamentos estaveis. A obra também oferece valiosos ensinamentos

para a mulher que deseja se aperfeicoar na vida.”

O Perfil da Mulher de Deus
Edir Macedo

p<-)r: .!—QS- .9,9'0

B Indicar para um amigo

&b Imprimir esta oferta

Manual para a mulher moderna

O cotidiano exige cada vez mais forca e sabedoria da mulher para atuar na sociedade, no mercado de
trabalho e, principalmente, para manter seu equilibric em todas as dreas de sua vida.

Neste livro, o autor apresenta a mulher que age com sabedoria como pedra fundamental dos
relacionamentos estaveis. A obra também oferece valiosos ensinamentos para a mulher que deseja se
aperfeigoar na vida.

Destaques da obra:

A importancia da mulher na Criacdo
A constituigdo da familia
Amor e paixao

Os dez mandamentos da mulher de Deus

Imagem 7: Produto anunciado no site arca center™

Nesse caso, a inten¢do do enunciado é fazer crer que ao comprar aquele produto
VOCé tera acesso a ensinamentos de como se portar para ter uma vida segundo 0s

preceitos evangélicos e ndo apenas fazer com que o livro seja conhecido pelo receptor.

A captura do receptor: intelectivo e afetivo

Quanto ao contrato de comunicagdo, a instancia de recepcao pode ser abordada de
duas maneiras: como alvo intelectivo ou alvo afetivo (CHARAUDEAU, 2007). O alvo
intelectivo € capaz de avaliar seu interesse quanto aquilo que lhe é proposto,
credibilidade de que confere ao organismo que informa (que no caso as igrejas tém com

seus fiéis) e o acesso a ela. O interesse atribuido a um sujeito que vai ser alvo da

1 Captado em 18 de maio. Disponivel em:www.arcacenter.com.br/
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informacao pode ser obtido por meio de estratégias: descoberta, suspense e repeticao.
Supde-se também que o sujeito fica naturalmente motivado quando supde que a
informacdo que é proposta seré (til para orientar sua conduta (CHARAUDEAU, 2007).

Se tratando da orientacdo da sua conduta, isso diz respeito, por exemplo, a
organizacdo de atividades sociais diversas: esportivas, religiosas, caritativas, lazer, etc,
para além de sua atividade profissional. O que se nota nos websites das Igrejas € que
elas oferecem diversas opgOes de lazer para o fiel. Esse lazer vai fazer com que ele se
sinta vinculado a Igreja e que possa compartilhar seu tempo livre com outros fiéis.

Além do alvo intelectivo, existe o alvo afetivo, que ndo avalia nada de maneira
racional, mas de modo inconsciente por meio de ordem emocional. Assim, a instancia
midiatica utiliza representacGes das emocdes tais como: o inesperado, o0 repetitivo, 0
insélito, o inaudito, 0 enorme e o trégico.

O inesperado rompe com as rotinas, os habitos, o previsivel. J& o repetitivo
convence pelas multiplas vezes em que aparece (A Graca Filmes que foi lancada

recentemente €, diversas vezes, mencionada por meio de enunciados no site da Igreja da

Graga), como neste: “Langamentos GRACA FILMES Adquira hoje! Ideal para familia.
Apenas RS 24,90 cada”.

Lancamentos GRACA FILMES Adquira hoje

Idealea
familia

Apenas
R$ 19‘

Imagem 8: Banner de lancamento da Graca Filmes*?

Por meio do uso do nome de Jesus, o exemplo abaixo mostra que poderiam ser
curados os efermos e expulsados os demonios, com a tomada de posse das bencaos.
Esse alvo afetivo busca ser capturado pelo inaudito, “que alcangaria o além, que nos
faria entrar em comunhdo com a dimensao dos sagrado” (CHARAUDEAU, 2007, p.82).
Mostrando assim o encontro com o sagrado: “O kit mais vendido de todos os tempos. O
nome de Jesus , curai efermos e expulsai demoénios. Como tomar posse da bencéo.
Apenas 3x de RS 25,00. Adquira ja”

12 Captado em 25 de maio. Disponivel em: www.gracaeditorial.com.br/
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OKIT

MAIS VENDIDO
DE TODOS OS TEMPOS

O NOME DE JESUS
COMO thﬁk\h.POSSE
DA BENCAO
Apenas 3x de R$ 25,00
Adaquira Ja!

Imagem 9: Banner de venda no site da Igreja da Graca*®

Ja o tragico aborda o destino impossivel do homem:

0O Segredo do Sucesso
Bispo Edir Macedo

RS 24,90

Comprar

Imagem 10: Banner antincio livro Edir Macedo™

Nesta figura a igreja anuncia o livro de Edir Macedo: “O Segredo do sucesso”. O
lider da Igreja Universal teria fugido a trajetéria normal dos homens e alcangado o
sucesso, € 0 DVD mostraria como: “Onde, numa conversa franca e esclarecedora, o
Bispo Macedo expe situacdes de sua vida, diversidade e vitoria e como conduzi-las
com sabedoria (...)Conheca a sua trajetéria e como se tornou uma das pessoas mais
conhecidas nao s6 no Brasil mais no mundo”.

Ainda em relacdo ao alvo afetivo, Charaudeau (2007, p.69) se refere a intencédo

em “fazer sentir”, com o intuito de provocar no receptor um ‘“estado emocional

13 Captado em 13 de maio. Disponivel em:www.gracaeditorial.com.br/
14 A . .
Captado em 30 de maio. Disponivel em:www.arcauniversal.com
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agradavel ou desagradavel”. J4 o enunciado do livro “os Cagadores de Deus” de Tommy
Tenney no site da Graga Editorial fala que “cacador de Deus € o individuo cuja fome
excede sua capacidade de sacia-la. E aquele que busca o Senhor incansavelmente, que é
impulsionado pela paixao de ter uma intimidade cada vez maior com Ele”.

Vemos que o enunciador usa da emocao para atingir seu objetivo que é fazer com
que o receptor compre o livro. Por isso, 0 enunciado remete diretamente ao receptor e o
interpela: “Essas trilhas apaixonadas dos Cacadores de Deus podem ser tracadas desde
Moises, Davi, JO, Paulo e também por vocé. Jesus é alvo e desejo insaciavel; sua
presenca, seu poder, seu amor, sua gracga, esta acima de todos os outros desejos inclua

seu nome na liste. Torne-se um “Cagador de Deus”.

Género Devocionais
Marca Ministério Joyce Meyer

Peso 120 g
R$ 35,00

COMPRAR

'ICquue para adicionar ao carrinho|

0 3 UM 3MiO.

e produto.

Langamento 3 em 1: Os Cacadores de Deus com Guia de Estudos e Devocional!

Tommy Tenney

Sobre o Livro:

0S CACADORES DE DEUS - O que é um cacador de Deus? Cacador de Deus € o individuo cuja fome excede sua capacidade de sacia-la. E
aquele que busca o Senhor incansave!mente, que € impulsionado pela paixdo de ter uma intimidade cada vez maior com Ele. Essas trilhas
apaixonadas dos 'Cacadores de Deus' podem ser tracadas desde Moisés, Davi, 16, Paulo e também por vocé. Jesus € alvo e desejo
insaciaveis; sua presenca, seu poder, seu amor, sua graga; estd acima de todos os outros desejos. Inclua seu nome nessa lista. Torne-se
também um 'Cagador de Deus’.

Formato 14 x 21 cm - 304 paginas.

Imagem 11: Banner de venda de um livro no site da Igreja da Graca™

Considerac0es Finais
O processo de comunicacdo é complexo e ndo pode ser reduzido as instancias da

producdo e recepcdo, pois nessas relacdes ha uma ampla circulagdo de sentidos. Para
Charaudeau (2007) a instancia da recepcdo abarca muitas incognitas, ja que ndo ha como
saber 0 modo através do qual o pablico interpreta uma informagéo. Ele fala, ainda, que
outro problema a ser levado em conta é a interacdo do publico frente as informacgoes
provindas da televisdo, o jornal e o radio e as amplas possibilidades comunicacionais

proporcionadas pelas novas tecnologias.

15 Captado em 18 de maio. Disponivel em:www.gracaeditorial.com.br.
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Podemos notar que ambos 0s websites utilizam muitas estratégias de comunicacao
para captar novos fiéis ou manter os que ja possuem. Ambos apresentam um grande
namero de produtos midiaticos. Os dois utilizam a figura de seus lideres (Edir Macedo e
R.R. Soares) em diversos momentos. Porém, a Igreja da Graca da maior énfase para R.R.
Soares, por meio de diversas se¢Ges onde aparece a agenda do missionario, as mensagens
do missionario, os canticos do missionario € o “missionario responde”. J4 o website da
Igreja Universal centra-se mais em noticias, informacdes e servicos.

Nos portais de venda as disposi¢Oes dos produtos séo parecidas e ambos utilizam
datas especiais como Dia dos Pais ou das Mées para fazer campanhas especificas de
venda. A Universal possui cartdo proprio enquanto o da Graca aceita diversos cartdes.

Dentro desta linha podemos ver a intencionalidade dos websites das Igrejas em
manter uma interacdo com o fiel através de elementos como, por exemplo, o fale
conosco, pedidos de oracdo on line, links para cadastrar o celular do fiel para o
recebimento de SMS sobre eventos da igreja, enquetes e mural de mensagens.

Esta estratégia busca manter o fiel mais proximo da Igreja e poder mostrar 0s seus
produtos. Nesse contexto, a forma de interacdo do campo religioso com os seus fiéis
muda. Esta possibilidade de interacdo do site das igrejas com os seus publicos torna-se
possivel pelo trabalho do dispositivo, que da forma as inten¢Ges do enunciador por meio

de diversas modalidades de contrato.

Referéncias Bibliogréaficas
CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sdo Paulo: Contexto, 2007.

DUARTE, Jorge. Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunicacdo. Sdo Paulo: Editora
Atlas, 2009.

DUARTE, Elizabeth Bastos. Quando e como a TV fala de si. Biblioteca On Line de de Ciéncias
da Comunicacdo. Portugal, 2005. Disponivel em: < http://www.bocc.ubi.pt/pag/duarte-
elizabeth-bastos-quando-como-tv-fala-de-si.pdf.> Acesso em 13 de maio de 20009.

MARIANO, R. Neopentecostais: Sociologia do novo pentecostalismo no Brasil. S&o Paulo:
Edigdes Loyola, 2005.

VERON, Eliseo. Fragmentos de um tecido. S&o Leopoldo: Editora UNISINOS, 2005.

. Esquema para el analisis de la mediatizacion. In Revista Dialogos de la Comunicacion,
n.48, Lima: Felafacs, 1997.

15



