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Resumo

Este trabalho é fruto de projeto de iniciacdo cientifica que resultou em um mapeamento
das midias locais de Rio Verde (GO). O objeto de estudo esta centrado nos veiculos de
comunicagdo em funcionamento neste ano de 2010. Como métodos foram adotados a
pesquisa bibliogréafica e documental, entrevista e pesquisa de campo. A midia local e
regional tem se destacado no cenario das comunicagBes midiaticas no Brasil,
principalmente em um contexto em que a globalizacdo parecia ter o poder de fazer
desaparecer a diversidade cultural. Aparentemente desde o inicio deste século houve
uma redescoberta da midia local como um outro territrio, um outro mercado, que quer
ser respeitado nas suas especificidades.
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1. Introducéo

Este trabalho é fruto de projeto de iniciacdo cientifica que resultou em um
mapeamento das midias locais de Rio Verde (GO) — emissoras de radio, televisdo e
jornais impressos -, com o intuito de tracar o panorama dos veiculos desta cidade. Rio
Verde possui pouco mais de 160 mil habitantes (IBGE) e fica a 238 km de Goiania. O
Municipio se desenvolveu muito rdpido nos ultimos anos em decorréncia da instalacdo
de diversas industrias. Como resultado disto também houve uma expansdo da midia
local.

O objeto de estudo desse trabalho esté centrado nos veiculos de comunicagéo em
funcionamento neste ano de 2010: uma emissora de TV — TV Riviera (afiliada da Rede

Globo); cinco emissoras de radio — 96 FM, Morada do Sol, Lider, Cidade e Rio Verde
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AM:; seis revistas — Ella, Society, Nomes, Casa e Casa, Salude & Vocé, Plantar; oito
jornais — News, O Espaco, O Académico, Fatos, Tribuna do Sudoeste, Folha de Rio
Verde, Folha da Cidade e Sudoeste Jornal. E importante destacar que os veiculos
institucionais e 0s que apenas possuem plataformas digitais ndo foram pesquisados.

Como métodos foram adotados a pesquisa bibliografica e documental, entrevista
e pesquisa de campo. Na pesquisa de campo, junto aos proprietarios ou diretores dos
veiculos de comunicacdo, foram aplicados questiondrios com modelo padréo -
entrevista estruturada. Esta técnica segue um roteiro previamente estabelecido, com
perguntas predeterminadas permitindo "que todas elas sejam comparadas com 0 mesmo
conjunto de perguntas, e que as diferencas devem refletir diferengcas entre o0s
respondentes e ndo diferencas nas perguntas” (LODI, 1974, apud CORREA, 2003, p.
01).

Para obtencdo das respostas aos questionarios estruturados, foram enviados e-
mails a todos os veiculos, com um resumo explicativo sobre o tema da pesquisa e
apresentando em anexo 0s questionarios estruturados. Alguns dos entrevistados
responderam prontamente e, com outros, o preenchimento dos questionarios foi feito
por telefone. A pesquisa de campo foi desenvolvida entre marco e abril de 2010.

Uma entrevista ndo dirigida foi realizada com o objetivo de levantar a histéria da
comunicagdo no Municipio. As observacfes participativas também foram elemento
fundamental para a pesquisa empirica sobre a estrutura e caracteristica dos veiculos

pesquisados.

2. Histéria e Comunicacdo Regional

Os veiculos regionais ou locais, diferentemente dos de abrangéncia nacional,
tém atuacdo segmentada e se distinguem pela relacdo direta estabelecida entre
comunidade e contetdo. Valem-se do principio da proximidade, aplicado através do
contetdo e teméticas locais. Proximidade tanto no sentido de contiguidade e vizinhanca
- como também quanto a proximidade como um dos fatores de noticiabilidade para as
informagdes, jornalisticas e de servico. Além disso, sdo um formato que pode ser
utilizado para intensificar as relagdes com a propria comunidade e o publico no seu
entorno, atraves da articulagdo entre a circulacdo e o proprio espaco territorial.

Ubirajara Galli, escritor goiano, é autor do livro “A Histéria da Industria Grafica
em Goiés (de 1830 a 2004)” conta que no passado mais distante apareceram muitos

jornais no interior e Rio Verde foi a cidade que, segundo Galli, teve maior projecéo
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nesse setor. Aqui surgiram o “Sul de Goyaz”, no mesmo ano “A Cigarra”, o “Beija-
Flor” e 0 “Oeste de Goyas”. Em 1899, “Centro de Goyas” e, no mesmo ano, “O Riso”.
A primeira estacdo de raddio em Rio Verde foi a Difusora Brasileira de Rio Verde, de
propriedade do politico uberlandense Geraldo Ladeira - que na década de 50 foi prefeito
de Uberlandia (PSD). Ladeira possuia uma rede de réadios.

De acordo com Barreto (2004), a intencdo das midias regionais e locais €
valorizar a produgéo regional, fazendo com que cada vez mais municipios participem
desta iniciativa. Para o autor, ndo é uma forma de preservacgdo da cultura nacional nem o
fortalecimento da democracia: “é a propria cultura nacional, dentro de uma democracia
viva e participativa”. A midia local e regional tem se destacado, apesar da producéo ser
ainda pequena, no cenario das comunica¢es midiaticas no Brasil, principalmente em
um contexto em que a globalizagdo parecia ter o poder de aniquilar a diversidade
cultural. Aparentemente, desde o inicio deste século, houve uma redescoberta da midia
local como um outro territorio, um outro mercado, que quer ser respeitado nas suas
especificidades.

Mesmo diante desta potencialidade que existe no jornalismo regional, Barreto

(2004) nos apresenta dados que indicam a baixa producdo disseminada pelo segmento:

“Um dos dados mais importantes divulgados recentemente é o de que somente
8% dos municipios do pais geram todos os programas de TV assistidos no
Brasil inteiro. Isto é muito grave para o jornalismo regional, pois nos diz que
92% dos municipios, a maior parte resguardando evidentemente as tradic6es
culturais deste pais, sdo apenas espectadores do processo.” (BARRETO, 2004)

Desta forma se faz necessario aprofundar no conhecimento da realidade da
comunicacdo de regides e localidades do interior goiano, a exemplo do que propomos
fazer neste trabalho, tendo como locus o municipio de Rio Verde — GO. A realidade da
comunicagdo do interior, especialmente em Goias, ainda é muito pouco estudada.
Destaca-se que nos ultimos anos as pesquisas no campo da comunicagdo regional no
Estado cresceram, motivadas possivelmente pela expansédo do ensino de graduagéo e
pbs-graduacao na area.

O maior paradigma dos veiculos de comunicacdo no ambito regional e local é a
falta de comprometimento ético e moral com os preceitos jornalisticos da ética,
objetividade e imparcialidade. Para Filadelfo Borges (2010), em Rio Verde essa falta de
comprometimento também existe: “Os jornais do passado eram mais presos a grupos

politicos, e hoje, s&o presos a empresas, que indiretamente séo ligados a politicos”.
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Peruzzo vai além quando trata do atrelamento dos veiculos com o poder publico:

“Na pratica, o jornalismo local vem revelando algumas tendéncias. Os lagos
politicos locais tendem a ser fortes e a comprometer a informagéo de qualidade.
E comum a existéncia de tratamento tendencioso da informacao e até a omissao
de fatos, em decorréncia de ligagdes politicas com os detentores do poder local
e dos interesses econdmicos de donos da midia. Claro que ndo se trata apenas
de um problema da imprensa regional (...) Mas, os jornais e as televisGes, na
pratica, estdo envolvidos em contradigdes, motivadas por vinculos politicos e
interesses econdmicos, que, além de comprometer a informacao de qualidade e
isenta, acabam por reproduzir estilos e menosprezar a forca do local enquanto
fonte de informacédo.” (PERUZZO, 2005, p.78)

E complicado discutir sobre tais preceitos e paradigmas confrontantes com a
ética jornalistica quando se vé claramente os interesses pessoais dos proprietarios dos
veiculos em detrimento a imparcialidade dos fatos. Martins e Silva destacam que “a
producéo da informagdo na imprensa interiorana ainda é um desafio para a manutencéo
e vivacidade da ética. A imprensa do interior tende a ser opinativa e pouco imparcial”.
As observagdes participativas empreendidas para o desenvolvimento deste trabalho nos
permitem afirmar que, em Rio Verde, boa parte dos veiculos assume uma posi¢éo
tendenciosa e parcial dos fatos.

O carater opinativo caracteristico da midia impressa interiorana existe devido a
padrdes pré-determinados que vdo além do despreparo para atuacéo na area (Martins e
Silva). Um dos fatos que prova isso sdo os lagos do veiculo com os 6rgdos de poder
publico e executivo, ndo descartando também, as empresas com poder para alavancar o
faturamento destes. Por esse motivo, a consciéncia regional, necesséria para a unido de
esforcos em prol do desenvolvimento regional, é fragil. O fortalecimento do sentimento
de regionalidade so sera possivel, portanto, se houver uma gestdo comunicacional que
divulgue, esclarega, motive e incentive a participacdo de todos os setores da sociedade
na discussdo das questdes que a eles interessam. (SANTOS, LICHT e GIL, 2005)

Esse fortalecimento do sentimento de regionalidade deveria estar vinculado ao

sentido da apropriacdo dos produtos da midia, conforme Thompson expde:

“A apropriacdo dos produtos da midia € sempre um fenédmeno localizado, no
sentido de que ela sempre envolve individuos especificos que estdo situados em
contextos social-historicos particulares, e que contam com os recursos que lhe
sdo disponiveis para dar sentido as mensagens da midia e as incorporar em suas
vidas. (...) A globalizacdo da comunicacdo ndo eliminou o carater localizado da
apropriacdo, mas criou um novo tipo de eixo simbdlico no mundo moderno (...)
atesta o fato dual de que a circulagéo da informac&o e da comunicacéo se tornou
cada vez mais global, enquanto, a0 mesmo tempo, 0 processo de apropriacdo
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permanece intrinsecamente contextual e hermenéutico.” (THOMPSON ,1995,
p. 155)

Embora a comunidade receptora dos produtos comunicacionais da midia local
ainda receba conteldos, vez ou outra parciais, sua presenca é fundamental para o
fortalecimento do sentimento de pertenca a uma regido, para o incentivo a participagao
de todos os atores sociais na discussdo dos temas pertinentes a todos e para a
manutencao da cultura local. (SANTOS, LICHT e GIL, 2005)

3.1. Caracteristicas dos meios

Para dar suporte as descri¢des e analises sobre 0s veiculos € necesséario retomar
conceitos sobre as particularidades de cada um. Charadeau (2007) evoca as
caracteristicas principais da televisdo, que se resume em “imagem e fala, fala e
imagem”. Ndo somente a imagem, como se diz algumas vezes quando se trata de
denunciar seus efeitos manipuladores, mas imagem e fala numa solidariedade tal, que
ndo se saberia dizer de qual das duas depende a estruturacdo do sentido. A televisdo é o
“Olimpo da Comunicagéo” (FIGUEIREDO, 2005).

J& o rédio é para Charadeau (2007), o conjunto voz, sons, musica e ruido é que o
inscreve numa tradicdo oral, sem acompanhamento de imagem, nenhuma representagdo
figurada dos locutores nem dos objetos que produzem as vozes. Produz, como o proprio
afirmou, “uma magia particular atraveés da auséncia de encarnacéo, e da onipresenca de
uma pura voz, chegando-se a identificar o tom que deixa aflorar o mistério da seducéo”.
Sendo ainda, por exceléncia, a midia da transmissdo direta e do tempo presente. Para
Figueiredo (2005), o radio é fundo, trilha do dia-a-dia das pessoas.

Quando se trata das caracteristicas do jornalismo impresso, destacam-se as
possibilidades de espaco e tempo de contato com o receptor. Com base em Charadeau
(CHARADEAU, 2007, p.113), podemos afirmar que a “imprensa é essencialmente uma
area escritural, feita de palavras, de graficos, de desenhos e, por vezes, de imagens fixas,
sobre um suporte de papel”. Esse conjunto de técnicas inscreve essa midia numa
tradicdo escrita que se caracteriza essencialmente por: uma relagcdo distanciada entre
aquele que escreve e aquele que I&. Em relacdo as especificidades de revista e jornais,
Figueiredo (2005) esclarece: a primeira tem uma circulagdo e uma durabilidade maior
devido a seu suporte de impressdo mais resistente, 0 que ndo ocorre com o jornal - “o

jornal de hoje, embrulha o peixe de amanha”.
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QUADRO 1 - Panorama dos veiculos de comunicagéo rio-verdenses

Veiculo Fundacdo | Responsavel Peculiaridades
Jornal Fatos | 2009 André Furquim Quinzenal. Formato Germanico. 16 péaginas.
Tiragem: 6 mil. Distribuicdo gratuita (com
algumas assinaturas em Rio Verde e Regido.
Jornal Folha | 1999 Jesus Catarino de Quinzenal. Formato Standard. 16 péaginas, 8
da Cidade Oliveira coloridas. Tiragem: 5 mil. Distribuicdo Gratuita:
Rio Verde e Regido. Grafica: Unigrafica, em
Goiénia.
Jornal Folha | 1988 Egidio Brizola Mensal. Formato Standard. 8 paginas. Tiragem:
de Rio Verde 3,5 mil. Distribuicdo Gratuita em Rio Verde.
Jornal News | 1994 Henrique Kringer S. | Quinzenal. Formato Standard e Tabloide (coluna
Pereira social). Tiragem: 5 mil. Distribuicdo gratuita em
Rio Verde e Regido. Gréfica: Imprima, em
Uberaba.
Jornal O 2009 Instituto de Ensino Mensal. Formato Tabléide Americano. 12 paginas,
Académico Superior de Rio 6 coloridas. Tiragem: 1 mil. Distribuicdo Gratuita
Verde/Faculdade em Rio Verde e Regido.
Objetivo
Jornal O 1993 Jodo de Freitas Quinzenal. Formato Standard. 8 paginas. Tiragem:
Espaco 6 mil. Distribuicdo Gratuita em Rio Verde e
Regido. Gréafica: Imprima, em Uberaba.
Jornal 2005 Grupo Tribuna do Semanal. Formato Standard. Tiragem: 6 mil.
Tribuna do Planalto Distribuicdo Gratuita em Rio Verde e Regido.
Sudoeste Grafica: propria, do Grupo Tribuna do Planalto.
Radio 96 FM | 1990 Organizacdo Jalio Atinge as classes AB e C, com programacao
Capparelli alternativa e varios estilos musicais (predominam
rock e pop nacional/internacional).
Rédio 2009 Lissuaer Vieira O publico da radio, de acordo com os dados
Cidade FM divulgados pela emissora, é AB.
Radio Lider | 2009 Luciane Possui como principais programas: “Jornal A
FM Mascarenhas Forca do Povo”, “Flashback Sertanejo” e “Manha
95"
Radio 1990 Janete Nascimento e | Apresenta-se como veiculo que pretende atingir a
Morada do Renata Nascimento todas as classes sociais e idades, com uma
Sol programacao variada.
Radio Rio 1950 Organizacdo Jalio Possui 10 quilowatts de poténcia e dial 900,
Verde AM Capparelli abrangendo todo o sul e sudoeste goiano num raio
de 200 km.
Revista Casa | 2008/2009 | Sandra Adam e Bimestral. Formato 21x28cm. 56 paginas.
& Casa e Hugo Reis/Angelo Tiragem: 5 mil. Distribuicdo Gratuita e Dirigida
Revista Graciano em Rio Verde e Regido.
Salde &
Vocé
Revista Ella | 2004 Divino Onaldo Mensal/Bimestral. Formato 21x28cm. Tiragem: 10
e Revista mil. Distribuicdo Gratuita e dirigida em Rio Verde
Plantar e Regido.
Sudoeste 2007 Organizacdo Jalio Quinzenal. Formato Tabléide Americano. 12
Jornal Capparelli paginas. Tiragem: 10 mil. Distribuicdo Gratuita e
Dirigida em Rio Verde e Regido.
TV Riviera 1990 Organizacdo Jaime Dentre a colocacéo regional, os programas da TV

Camara

Riviera estdo entre os 30 com maior audiéncia da
Rede Globo, atingindo quase 350 mil pessoas em
20 municipios da regido.

Fonte: Quadro elaborado pelo autor dessa pesquisa embasado nos dados coletados.
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3.1. Emissora de TV

Em Rio Verde existe apenas uma emissora de TV, sendo que ela pertence a Rede
Anhanguera de Televis&o, afiliada da Rede Globo em Goiés. No Estado, essa relagdo de
intercAmbio entre o nacional e o local fica clara na grade de programagdo da TV
Anhanguera, emissora afiliada & Rede Globo e que faz parte de uma rede de emissoras
de televiséo pertencente ao grupo Organizagdo Jaime Camara, um dos maiores grupos
regionais de midia do Brasil. (CAMPQOS, 2008)

Essa relacdo, entre o local e o global, é assim descrita:

“O local e o global estéo distantes e proximos, diversos e iguais. As identidades
embaralham-se e multiplicam-se. As articulagbes e as verdades
desterritorializam-se e reterritorializam-se em outros espagos, com outros
significados. O mundo se torna mais complexo e mais simples, micro e macro,
épico e dramatico.” (IANNI apud CAMPOS, 2008, p. 220)

E interessante como a Rede Globo se aproveitou desse novo mercado, 0 mercado
regional, para aumentar seu faturamento abrindo possibilidades de emissoras se

filiarem.

“Percebe-se a retomada do processo de regionalizagdo da comunicagdo ou
mesmo da producdo regionalizada em varias emissoras que integram redes de
comunicagdo como forma de fidelizacdo do telespectador ou como estratégias
gue abarcam novas alternativas de apelo comercial”. (CAMPOS, 2008, p. 221).

3.1.1. TV Riviera

De propriedade da Organizagdo Jaime Camara, na “Tv Riviera — VVocé se vé na
sua tv!”. E a Unica emissora de Rio Verde, fundada em 1990, com programacéo local
jornalistica voltada para todos os publicos e com assuntos do cotidiano. Possui uma
equipe de 14 jornalistas, sendo Rimenes Prado o Editor-chefe. Dentre a colocagdo
regional, os programas da TV Riviera estdo entre os 30 com maior audiéncia da Rede

Globo, atingindo quase 350 mil pessoas em 20 municipios da regio.

3.2. Emissoras de Radio AM e FM

Séo cinco emissoras de radio em Rio Verde, sendo uma AM e quatro FM. A AM
possui contetdo exclusivamente de cunho religioso. As FMs tem conteldo misto, indo
de noticias a entretenimento. A maioria delas tem em sua grade de programagdo um

programa jornalistico. Esses programas apresentam doses de polémica nos comentarios
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dos locutores, que ddo o tom dos programas. E comum a personificagio do programa
pelo locutor, tamanho reconhecimento dele em meio ao publico ouvinte. Duas dessas
radios, uma AM e outra FM, sdo da Organizacédo Julio Capparelli..

No ultimo ano, duas radios mudaram seus nomes quando mudaram de
proprietarios: a radio Positiva passou a se chamar Lider e a Terra tornou-se Radio
Cidade.

3.2.1 R&dio 96FM

A “Radio 96 FM — A radio da cidade” entrou em funcionamento em 1990, com
10 quilowatts de poténcia e dial 96,9, abrangendo todo o sul e sudoeste goiano. Atinge
as classes AB e C, com programacéo alternativa e varios estilos musicais (predominam
rock e pop nacional/internacional). De acordo com dados fornecidos pela propria
emissora de réadio, o publico da radio é: 61% - nivel superior completo; 32% - nivel
superior incompleto; 50% - Pessoas que ganham acima de 20 salarios minimos; 38% -
Pessoas que estdo na faixa etaria 18 a 35 anos. Faz parte da Organizagdo Julio

Capparelli e tem em sua equipe de jornalismo: Cairo Santos, Rogério Cabral e J. Junior.

3.2.2 Rédio Cidade

A rédio Cidade FM tem por slogan “Aqui € bem melhor” e foi fundada em 2009.
O proprietario atual é Lissauer Vieira e foi o responsavel pela troca de nome da rédio,
conforme mencionado anteriormente. O publico da radio, de acordo com os dados
divulgados pela emissora é AB, mas por observacdo participativa pode-se inferir que
somente uma pesquisa mais aprofundada de audiéncia poderia estabelecer, com
precisdo, o publico. A equipe de jornalismo é composta por Lilian Campana, Manuel
Pereira e Isaac Pires. Os principais programas séo o “Bom dia Cidade” e o “Jornal da
Cidade”.

3.2.3. Radio Lider 95 FM

A Radio Lider ja foi chamada de Positiva e, anteriormente, Interativa. Hoje
pertence a Luciane Mascarenhas. Passou a funcionar como Lider FM em 2009. Possui
como principais programas: “Jornal A Forca do Povo”, “Flashback Sertanejo” e “Manha
95”.

3.2.4. Radio Morada do Sol
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A Rédio Morada do Sol, que tem como proprietérios a Janete Nascimento e
Renata Nascimento, foi fundada em 1990. Apresenta-se como veiculo que pretende
atingir a todas as classes sociais e idades, com uma programagéo variada, que vai desde
0 jornalismo policial e popular, com o programa do Costa Filho, até programas de

entretenimento, com o programa do Zé Ricardo, aos domingos.

3.2.5. Radio Rio Verde AM

A Rédio Rio Verde AM entrou em funcionamento em 1950. Possui 10
quilowatts de poténcia e dial 900, abrangendo todo o sul e sudoeste goiano num raio de
200 km. Como sua programacao musical € 100% gospel, o publico se limita a ouvintes

desse estilo musical e religioso. Faz parte da Organizacéo Julio Capparelli.

3.3. Impressos — Jornais e Revistas
“O jornalismo regional, como conta Gastdo Thomaz de Almeida, ainda é

conhecido pelo seu ‘abre e fecha de jornais’”, afirma Martins e Silva. Mas é com esses
jornais e revistas vai-e-vem que a regido é representada e tem sua cultura valorizada —
ao menos em tese. Em Rio Verde, esse quadro também caracteriza 0 meio impresso.

Os jornais e as revistas no interior, em sua maioria, sdo produtos da industria
cultural, no sentido de que seu planejamento principal é o de faturamento com a
comercializagdo de espacos publicitarios, em detrimento da linha editorial e o contetido

a ser passado.

3.3.1 Jornal Fatos

O Jornal Fatos foi nomeado assim, de acordo com o proprietério e editor André
Furquim, devido a um trabalho executado quando ainda cursava a faculdade de
Jornalismo - curso que abandonou no segundo semestre. A publicagdo foi fundada em
2009 e tem como publico-alvo as classes AB e C. Se diferencia dos seus concorrentes
por apresentar um caderno voltado exclusivamente as mulheres. Possui uma equipe de
trés reporteres — todos estagiarios, académicos de Jornalismo do Instituto de Ensino
Superior de Rio Verde (IESRIVER).

A periodicidade do Jornal Fatos é quinzenal, impresso no formato Germanico,
com tiragem de 6 mil exemplares, 16 paginas - com as capas coloridas (inclusive do
caderno Mulher) e é distribuido gratuitamente — porém possui alguns clientes que

assinam o periddico para receberem em casa (Rio Verde e cidades vizinhas).
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3.3.2. Jornal Folha da Cidade

O jornal Folha da Cidade apresenta como slogan “Essa folha também é sua”.
Pertence a Jesus Catarino de Oliveira, que nomeou o jornal desta forma no intuito de
criar uma proximidade com o publico, deixando claro seu carater local. Foi fundado em
1999 e j& foi chamado de “Jornal Alternativo”. Os temas principais abordados pela
publicagdo sdo: Cidade e Educacéo.

Possui oito colaboradores, um deles ¢é jornalista diplomado. E distribuido
gratuitamente, com periodicidade quinzenal, no formato Standard, com 16 péginas —
sendo 8 coloridas. Apresenta tiragem de 5 mil exemplares e é distribuido
prioritariamente em Rio Verde, mas também em alguns pontos estratégicos em Goiania,
Anapolis, Aparecida de Goiania e Maurilandia.

Em resposta as perguntas enviadas por este autor, o proprietario e editor do
jornal deixa clara sua opinido em relagéo ao cenario da comunicacdo Rio-verdense:

“considero que Rio Verde estd dando importantes passos em relacdo a
comunicacdo. (...) Ja a comunicacao escrita... esta falta muito para acompanhar
o crescente desenvolvimento do municipio. Isto se da devido a muitos jornais
que circulam ha varios anos no municipio com o Unico objetivo de promover
este ou aquele politico, ou o que é pior, é utilizado para denegrir a imagem de
autoridades politicas. Geralmente este tipo de veiculo circula por algum tempo
e depois desaparece, o que € lamentavel”. (OLIVEIRA, Jesus Catarino de.
Entrevista em 15 abril 2010)

Ao ser questionado sobre o diferencial que sua publicacdo apresente face aos
concorrentes locais, Catarino traz um fato interessante sobre a producdo jornalistica
local: o uso indiscriminado de releases e materiais copiados da internet pelos

concorrentes.

3.3.3. Jornal Folha de Rio Verde

O jornal Folha de Rio Verde tem como proprietario Egidio Brizola, jornalista
que atua na comunicacdo local ha duas décadas, e fundou esse impresso em 1988. O
Jornal tem como slogan “O melhor jornal da cidade” e funciona com uma equipe de trés
pessoas, que de acordo com ele, “antigamente precisava de muita gente, hoje é mais
facil, a editoracédo eletrdnica auxiliou na reducdo de funcionarios, eventualmente conto
com um freelancer”.

A coluna mais lida é a caderneta B, onde sdo emitidas criticas e opinides sobre

0s mais variados assuntos. Atualmente apresenta periodicidade mensal — ja foi semanal,
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quinzenal e esporédico -, no formato Standard com 8 péginas, a maioria colorida e
tiragem de 3,5 mil exemplares. E distribuido gratuitamente em Rio Verde. A falta de
periodicidade da publicagdo se deve ao fato, em algumas ocasifes, de auséncia de

contratos de publicidade com a administracéo publica.

3.3.4. Jornal News

De propriedade do Henrique Kringer Silva Pereira, o “Jornal News - Desde 1994
fazendo histéria em Rio Verde” possui equipe de reportagem terceirizada e contrata
freelancers - académicos de jornalismo. Contempla temas como politica, economia,
educacgdo, construcdo civil, salide e possui um caderno para o Colunismo Social. E
impresso quinzenalmente. Com dois cadernos, um standard e o outro tabl6ide —
colorido, tiragem de 5 mil exemplares e distribuicéo gratuita.

Kringer, proprietario do jornal, expressa sua opinido sobre a comunicacdo em
Rio Verde: “somos fracos, pois temos que mendigar os anincios para o poder publico e
a iniciativa privada. Dentro das condicbes que vivemos, somos herois. E obrigacio do

poder pablico incentivar os veiculos de comunicagédo”.

3.3.5. Jornal O Académico

O jornal laboratério — O Académico é vinculado ao curso de Jornalismo do
Instituto de Ensino Superior de Rio Verde (IESRIVER) e foi fundado em 2009. Por ndo
se tratar de impresso tradicional, sua inclusdo nesta pesquisa é apenas a de apresentar a

publicagdo como integrante da comunicagéo regional.

3.3.6. Jornal O Espacgo

“Jornal O Espaco - O jornal que faz a diferenga” é outro impresso de Rio Verde.
A publicacéo ja foi chamada de Espago Aberto, mas “fomos pesquisar para o registro da
patente e ja havia uma disputa por esse nome, e decidimos por colocar apenas Espaco”,
esclarece o proprietario Jodo de Freitas. Fundado em 1993, seu foco principal é a
politica - 80% do conteudo. Distribuido gratuitamente em Rio Verde e regido “e nos
bastidores do poder em Goiénia”. Tiragem quinzenal, no formato Standard com 8

paginas e 6 mil exemplares.

3.3.6. Jornal Tribuna do Sudoeste
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O Jornal Tribuna do Sudoeste € filiado ao grupo Tribuna do Planalto, de
propriedade do Sebastido Rosa. Fundado em 2005 é impresso semanalmente, no
formato Standard, com tiragem de 6 mil exemplares e distribui¢do gratuita.

Fernando Machado, repérter do jornal, analisa o cenario rio-verdense::

“vejo que existe uma demanda crescente por profissionais qualificados tanto no
mercado publicitario quanto jornalistico. A quantidade de profissionais aptos a
desempenhar fungfes importantes nesse mercado ainda é muito pequena, o0 que
da margem para que profissionais de outros segmentos atuem de maneira quase
sempre improvisada ou para que sejam contratados profissionais de outras
localidades”. (MACHADO, Fernando. Entrevista em 18 abril 2010)

Para Machado, estes “sdo alguns dos motivos para que os salarios pagos aos
profissionais da comunicagdo sejam tdo baixos e muitos colegas estejam submetidos a
condigdes degradantes de trabalho” (em Rio Verde). O jornalista reforca a importancia
do curso de Jornalismo na Cidade: “nesse contexto, estou convicto de que o papel de
uma faculdade de Comunicagdo Social no municipio é fundamental para a
profissionalizacdo do segmento em toda a regido Sudoeste e para que existam condigdes

dignas de trabalho™.

3.3.7. Sudoeste Jornal

E mais um veiculo que integra a Organizagdo Jalio Capparelli. O “Sudoeste
Jornal — O Jornal que ajuda vocé a pensar” foi fundado em 2007. A publicacéo se
intitula: “6rgdo analitico, objetivando sedimentar a circulacdo de novas idéias, divulgar
informagBes objetivas e promover a visdo critica de jornalismo independente, mas
igualmente responsavel”. E quinzenal, no formato Tabldide Americano, com 12

paginas, tiragem de 10 mil exemplares e distribuicdo gratuita.

3.3.8. Revista Ella e Revista Plantar

A “Revista Ella — O melhor estilo para vocé” e a “Revista Plantar — O espago do
agroneg0cio” possuem 0 mesmo proprietério, Divino Onaldo Silva. “Fundadas ha seis
anos, as revistas objetivam levar informacdes de qualidade a seus leitores. Cada uma
abrange uma &rea especifica. A Plantar é voltada para o Agronegdcio e a ELLA abrange
o universo feminino”, informa o proprietario que acredita na importancia dos veiculos

locais: “é o veiculo local que fala a linguagem do povo da cidade ou regido. Séo esses
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veiculos que mostram as particularidades, necessidades e caracteristicas de cada
comunidade”.

A revista “Ella” é impressa bimestralmente e a “Plantar” mensalmente. Possuem
0 mesmo formato (21x28 cm) e tiragem de 10 mil exemplares. Distribuigdo gratuita e

dirigida.

3.3.9. Revista Casa & Casa e Revista Saude & Vocé

A “Revista Casa e Casa” e a “Revista Saude & Vocé — Saude em primeiro lugar”
também possuem proprietarios em comum. S3o eles: Sandra Adam e Hugo Reis.
Apenas na Salide & Vocg, inclui-se um outro socio: Angelo Graciano. A Revista Casa e
Casa € voltada para assuntos de decoragao e arquitetura e foi fundada em 2008.

A Saude & Vocé trata de assuntos relacionados a salde. Leva ao leitor matérias
e reportagens explicativas sobre diversos temas, numa espécie de prestacéo de servicos
a comunidade. Foi fundada em 2009. S&o impressas bimestralmente, com 56 paginas, 5

mil exemplares de tiragem, distribuidos gratuitamente em Rio Verde e regido.

3.3.10. Revista Nomes

A Revista Nomes, de propriedade de Bruno Franca e Julliano Franga é voltada a
publicacdo de artigos e matérias de variedades. Seu “atrativo” consiste em 10 péginas de
uma coluna social, expondo fotos de pessoas renomadas do Municipio. E distribuida

gratuitamente e possui 72 paginas. Tamanho: 28x24cm.

3.3.11. Revista Society

A Revista Society pertence a Ana Paula Campos, Lucia Campos e Natalia
Campos. E voltada para a “alta” sociedade. Divulga festas de casamentos, aniversarios,
e publica um ou outro artigo relacionado a esses temas. E impressa em tiragem de 15
mil exemplares, distribuida gratuitamente. Possui 54 péginas e tamanho de 32x16¢cm.
As revistas Nomes e Society ndo responderam as questdes encaminhadas e as

informacdes obtidas séo fruto de pesquisa documental nas respectivas publicagdes.

4. Conclusao

A cidade de Rio Verde-GO bem como a sua diversidade de veiculos de

comunicagdo pode ser considerada um vasto campo para os estudos de midia. Essa
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pesquisa representa uma tentativa de levantar elementos sobre a pesquisa de midia local
e regional no &mbito das investigacdes feitas na cidade de Rio Verde, GO. Tem carater
inicial, assim como € inicial a pesquisa sobre os veiculos de comunicacéo da regido de
Rio Verde estimulada pelos fenbmenos midiaticos regionais e/ou locais.

Os grupos de midia regionais estdo se desenvolvendo como empresa, de fato
regional, com maior nimero de produgdes e noticias tanto na esfera local, quanto na
esfera global. Representam um nimero cada vez maior de investidores que apostam no
aperfeicoamento e nos altos investimentos, provando que 0s grupos midiaticos regionais
se atentaram para a importancia do profissionalismo e da qualidade da midia local. Por
outro lado, as midias locais conquistaram seu espaco, independente de suas intencdes
mercadoldgicas, o cenario da midia Rio-verdense demonstra a necessidade da
populagdo em ver suas opinides, cultura e fatos sendo expostos e documentados dando a

possibilidade de faturamento dos veiculos que preenchem esse espaco no mercado atual.
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