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RESUMO

O grande desafio metodologico de um trabalho quelea trés dimensbes complexas
como campo da comunicacdo, o campo politico e at@oede género (feminino) é

encontrar o fio condutor que faca a ligacdo entse dderentes momentos que

constituem a construgdo da candidata Dilma RoussEib se trata de enquadrar
materiais analisados em categorias prontas ou amoplde trabalhos pré-definidos, mas
de deixar que estes materiais falem por si a pdetise cenério de midiatizacdo da
politica, no qual percebemos que a politica senfadiante apelos e solicitacbes ao
campo midiatico, pois vive essa ambiéncia da nidefio. A politica tem necessidade
de fazer enderecamentos a midiatizacdo para se fazenhecida no cenario atual.

Trata-se, no caso de Dilma Rousseff, de um corgoatjya a circulagcdo midiatica ao

mesmo tempo em que recebe o investimento de deterdes da producédo do universo
midiatico.

PALAVRAS-CHAVE: Politica, Midiatizacao, Discurso, Corpo, Contradedeitura.

TEXTO DO TRABALHO

O grande desafio metodolégico de um trabalho queolem dimensdes
complexas como o0 campo da comunicacdo, o campoldeg e a questdo de género
(feminino) € encontrar o fio condutor que facagag¢éo entre os diferentes momentos
que constituem a construcdo da candidata.

Dividimos a organizacdo da tematizacdo e do furcr@nto discursivo sobre
Dilma Rousseff em dois momentos: o primeiro, que@de a campanha propriamente
dita; e o outro, que tem inicio com a corrida elait No caso do presente artigo vamos

concentrar a analise no primeiro momento.
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Trata-se, no caso de Dilma Rousseff, de um corp® afiva a circulacao
midiatica ao mesmo tempo em que recebe o investimtendeterminac¢des da producao
do universo midiatico, em funcdo de acontecimergas marcam este primeiro
momento, como o0 diagndstico de cancer e a crise ¢dma Vieira. Esses
acontecimentos mostram interacbes e processo9rit@ivos relacionados com a
incidéncia das mulheres na contemporaneidade. Nemstexto, uma candidata a
presidéncia da Republica, que tem o apoio espdoidresidente Lula, aparece como
um elemento de afirmacdo da mulher nesse lugargpeitd de poder. Uma disputa
dupla, que abrange o jogo politico e o jogo mid@ticada um com suas regras e
estratégias especificas que precisam ser ‘jogadtas’ maestria por aquelas que se

aventuram nesses campos, Hoje.

Ou seja, elaborar essa trajetoria de analise, ta darleitura desses materiais,
que permite definir esse fio condutor da construdd@oepresentacao feita pela midia
sobre Dilma Rousseff. Nao se trata de enquadraerra@t analisados em categorias
prontas ou em planos de trabalhos pré-definidos deadeixar que estes materiais
falem por si a partir desse cenario de midiatizalgpolitica, no qual percebemos que a
politica se faz mediante apelos e solicitacdes aopo midiatico, pois vive essa
ambiéncia da midiatizacdo. A politica tem necesldde fazer enderecamentos a

midiatizacdo para se fazer reconhecida no centua. a

O corpo é importante para a politica e para a mjpdis dessa forma a candidata
deixa de ser uma abstracdo. Ao se apresentar dea fGatoral’, ela permite a
constituicdo de mensagens que podem ser importpaies o resultado da eleicéo.
Nessa perspectiva entendemos que o objeto de epud ser analisado desde a
perspectiva do estudo de caso, tendo como técrsea gervico a andlise de discurso.
Através dessa perspectiva € possivel perceber eommddia ndo apenas introduz a

candidata na arena eleitoral, mas também acabdaagibre a mesma.

Desde as eleicdes de 2008, Dilma Rousseff apamesmngpenhando um papel
especial, seja como representante das acdes dadBasau como a porta-voz do

* Estratégias de apropriagdo do corpo s&o freqiiemesampanhas eleitorais. Recentemente, no processo
eleitoral americano, a disputa pelo corpo evidaneicuséncia do presidente George Bush, ao lado do
candidato republicano John McCain, que optou poramrpo feminino’ para acompanhé-lo na disputa,
com a escolha da vice Sarah Pailin. No Brasil, &e@® eleicdes de 2002 e 2006 como marcos na
ressignificacdo do corpo, através do candidatopje presidente, Luis Inacio Lula da Silva, que foi
apresentado como um ‘novo’ candidato, e ndo aqoefalidato de esquerda que tradicionalmente
disputava a presidéncia.
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governo Lula nas campanhas do PT por todo o Brasito no HEG quanto nos

palanques. Especialmente no Rio Grande do Sul, qudeo candidatas de esquerda
disputavam o apoio do Presidente. Dilma apare@teremntexto como um alento e um
corpo capaz de neutralizar a disputa. Mas a ewadegiitralidade que ela trazia, poderia
ser subjugada também como um ‘ensaio’, um ‘testesud exposicao enquanto possivel

candidata do PT a Presidéncia.

A mulher séria e sisuda foi dando lugar a uma préiclata amavel e sorridente.
Os trajes escuros e soébrios foram substituidocq@s mais alegres e modelos mais
leves. A postura firme e ‘durona’ cedeu espac@@smas e as declaracdes de uma mae
preocupada com a chegada do primeiro neto. A exitiuggra, comunista, militante das
causas ‘esquerdistas’ ‘evoluiu’ e tornou-se umaherutjue, com vistas ao embate do

momento, ndo tem medo de declar&Boverno é governo e movimento é movimento”

1. O caso e a ‘construcao’ da candidata

Conforme Mirian Goldenberg, o termo ‘estudo de tasm da pesquisa médica
e psicolégica. Nao por acaso, o objeto de estudbpaqposto apresenta um corpo que
aparece enfermo em varios sentidos: no sentidddiaa, propriamente dito, a mercé
de uma doenca temida e de origem inexplicada; eemtido representativo, ao ser
construido e descontruido a todo momento por ingérdiferentes, combatentes mas,
ao mesmo tempo, interdependentes, como é o casantuo da politica e da midi®
estudo de caso reune o maior numero de informagfi#alhadas, por meio de
diferentes técnicas de pesquisa, com 0 objetivamteender a totalidade de uma
situacdo e descrever a complexidade de um casoreatoric (GOLDENBERG,
2001:34)

O estudo de um objeto especifico na sociedade eliatimacdo coloca-se como
um desafio, pois os procedimentos de organizacéta dmalise contardo em grande
parte com os processos de inferéncia, com as kgioaprocesso em andamento, 0
acaso das manifestacbes e, principalmente, comcepguio sensivel do pesquisador.
Seu objetivo € mostrar o que ndo se manifestae@qu o queestaescondido:No

® Jornal do MST, 26/10/2009. Acesso em 02/05/2010.
http://webcache.googleusercontent.com/search?gef@¢®KDk7yhxkJ:www.mst.org.br/node/8462+D
ILMA+ROUSSEFF+'GOVERNO+%C3%89+GOVERNO,+MOVIMENTO+%%89+MOVIMENTO'
&cd=4&hl=pt-BR&ct=cInk&gl=br Fala reforcada em entrevista a Geraldo Fréadradio Jornal, de
Recife/Pernambuco, em 20/04/2010. E na AgrishowRébeirdo Preto, em 29/04/2010.
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estudo de caso as diferencas internas e os compertts desviantes da ‘média’ sdo
revelados, e ndo escondidos atras de uma supostadgeneidade. (GOLDENBERG,
2001:34)

Para Lucia Santaella, problema, hipotese e métodnain a triade que da
suporte a uma pesquisa. Para a autaramelhor pesquisa € aquela cujo método € o
mais adaptado ao seu objetd SANTAELLA, 2001:185) A hipotese, por sua vez, deve
servir de explicacdo para o problema que foi ermdwié ela que ordena as operagdes a
serem realizadas. (SANTAELLA, 2001:179) Pelo precesbdutivo de Peirce, a
hipotese surgiria de uma abstracdo natural, unghhsiPara Peirce, éabducaoque
‘prova que algo pode sertrata-se de uma inferéncia hipotética, o verdadeiétodo
para a criagdo de novas hipoteses explicativasingeglairo FerreirdA defasagem e
a ruptura com as logicas da ciéncia normal regaisito argumento abdutivo, que é
onde se rompe com a circularidade possivel, pomstedacdo com a deducéo, desloca a
regra para outros resultados, e busca da configécagle novos casos; e também
mobiliza a regra em torno de novos resultados goesgm configurar novos casos”
(FERREIRA, 2009: 5). Peirce vai sugerir que a iéhera abdutiva transforma-se em
‘juizo perceptivo’, e que esses sao casos extredesnferéncias abdutivas. A
percepcdo, segundo Peirce, tera sempre um fundativabce interpretativo, ndo se
limita a ser um mero ‘dado’. Tal inferéncia abdatpodera admitir a possibilidade de

ser negada (para afirmar-se outra coisa).

A abducdo inicia a partir dos fatos, a inducaoianite uma hipotese. A abducao

persegue uma teoria, a inducao persegue fatos.{ZR1991:32)

De acordo com a metodologia de Jairo Ferreira, i@algarantia para a
efetivacdo do processo abdutivo é sair da zonaulerto, de passividade e trazer para
0 primeiro plano os elementos que estavam origiealencamuflados e que podem ser
significativos e relevantes, de acordo com as pist@geridas pelo objeto. O desafio da
pesquisa estd em considerar a auséncia de um éternandicio de uma nova (outra)

interpretacdo. Este é o processo abdutivo.

“Sendo que o detetive [pesquisador] sempre inicia seflexdo partindo dos fatos,
um confronto entre abducéo e indug&o torna-se, grelmente, mais marcante (uma
vez que o termo ‘deducgdo’ é, obviamente, improp#o)nducao baseia-se em um
processo comparativo. Trata-se de uma comparacée efatos homogéneos,
exemplos de uma certa classe; a partir dessa coagdar sdo enunciadas
propriedades gerais. A abducado, ao contrario, bass no fato singular, o qual,
muitas vezes, se apresenta como enigma, algo ioéxel: neste ponto, o observador
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postula uma hipétese, ou seja, ele introduz umia idé realidade, perguntando-se se
aquela pode ser demonstraddCARETTINI, 1991: 156)

Todo signo implica a descoberta de uma regra (Beode invencéo), e este
processo se da por vias de abducédo ou interpretAcabducao partira sempre de um
resultado (fato surpreendente) para uma regrat@spéxplicativa):Toda a abducéo
envolve um ato de interpretacdo, de semiose, dleuagéio de significado (que nao tem
o rigor formal da deducdo nem o carater de configcd@ experimental da indug&o)”
(SERRA, 1996: 18). Uma proposicao A nao é difergleteB, a ndo ser quando A, em
relacdo com outras proposicdes (X, Y, Z) transfesmgara além de B. Ou seja, a
modificacdo ndo acontece por si s6, mas nas irgkredes estabelecidad abducédo
ndo se justifica por si sO, ou pelas hipoteses dtadas, mas pelas inter-relacdes e

verificacbes que transformam a proposicao A em digoente de A, mas que néo € B.

A perspectiva epistemologica de Jairo Ferreira faaspensar sobre as inter-
relagcoes existentes no campo da Comunicacao, eBpente no contexto da sociedade
em midiatizacdo, na qual determinado evento estipreealém do fenébmeno que o
originou, inaugurando um outro ‘modo de ser no neindorém, tal perspectiva pede a
definicdo de um caso, o que no presente texto c@mtecera com a profundidade que &

demandada pela elaboracdo desta metodologia.

Soma-se a tarefa de observacdo a coleta de dadmslaga corpo a pesquisa.
Para Roberto Cardoso de Oliveira, a coleta de dage® acontecer a partir da
sensibilidade do pesquisador, da capacidade deuusdé tudo que pode ser captado
pelos sentidos, pelo que ele vé, ouve, toca, enfiichp que ele experimenta nessa
caminhada para desvendar os segredos de seu dbjegiudo. Articular o trabalho de
campo com a construcao do texto talvez seja a etamcomplexa, mas também sera
aquela capaz de expressar 0 que verdadeiramengsquipador sentiu e encontrou
durante sua caminhada. Sem duavida, nesse pereudsiculdade estd no que coloca o
autor: “O que esta em jogo € a ‘intersubjetividade’ gragagjual se articulam num
mesmo ‘horizonte tedrico’ os membros de sua coradeigbrofissional.”(OLIVEIRA,
1996: 28)

Talvez esta etapa do processo possa assemelh@agee augere Marcelo Truzzi
ao falar sobre a questdo do método, sugerindolgudeee estar baseado na observacao
de insignificancias (TRUZZI,1991:30). Ou seja, @étathes que podem muitas vezes ser

imperceptiveis. Ou como sugere Carettini, considaraauséncia como um indicio
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(CARETTINI, 1991:151). Essa mesma auséncia podéntapretada como indicio de
insatisfacdo, conforme Becker, e o que vai dareanigs metodologia analitica. Dessa
forma, busca-se assumir uma questao-problema gaaaea pesquisa e depois verificar

a conexao légica entre as varias etapas do prodagsesquisa.

Nesse sentido temos o0 seguinte mapa de analise:

[ Projeto de Anélise J

Material jornalistico
] Tema/Assunto
sobre o caso

Justificativa
Coleta de dados Problema

‘ Objetivos

Leitura ‘
Leitura

I

Inferéncia
Analitica

Tese

O fato € que ndo se pretende fazer um tratado itlescsobre a forma de
construcdo da candidata, mas sim uma analise ttatégsgs que possibilitam ‘saber
fazer’ essa construcdo. Para Becker, os tratadoe stomo fazer’ constitui-se numa

forma primitiva de trabalho sociolégico (BECKER 9BR23).

2. Os ‘contratos’ que representam a candidata

Toda representacdao midiatica é constituida a pdetimuma estrutura especifica,
que pode ser Unica, exclusiva, ou ser compartilltada outras representacfes apenas
com pequenas variacgdes. E isso que vai determir@ontrato de leitura’, ou seja, a
forma como um determinado veiculo pretende intei@gin os seus leitores. Tal rotina
produtiva € integrada por aqueles que fazem parteiniverso midiatico, como 0s
jornalistas e reporteres; mas também é determipadaaqueles que fazem parte
‘temporariamente’ desse universo, e que aqui vathamar de ‘convidados’, ou seja,

neste caso, os politicos, com seus depoimentoslar agdes.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

A analise dos ‘contratos’ — das estratégias destcocéo de uma candidata a
presidéncia — recupera as marcas do trabalho dalijpmo nessa representacdo dos
processos politicos pelo campo midiatico. Tal titadb@& permeado por uma construcéo
simbdlica.

No caso da construcdo da representacdo de DilmasBibucomo candidata
verificamos, pelo menos, trégos de ‘contratos’: o ‘contrato A’, que chamamos de
‘contrato biologico’ e que marca a relacdo entreogpo doente e o corpo sdo; o
‘contrato B’, que vamos chamar de ‘contrato de g&ne que marca a relagcdo entre
Dilma Rousseff e os diversos papéis por ela desenages; e o ‘contrato C’, que
vamos chamar de ‘contrato afetivo’ e que é verftcaa representacéo da relacdo entre
Dilma e o presidente Lula.

Para a criacdo e manutencao do ‘contrato C' — careama relacao entre Dilma
e Lula e que é o ponto chave da eleicdo — é quiens@m os outros dois ‘contratos’
especificos na topografia das reportagens anatis@adispositivo midiatico constitui-
se a partir desses contratos, mas quem operaissgesd € corpo da candidata, que se
apresenta enquanto corpo simbdlico neste processo.

Com relacdo ao ‘contrato A’ é importante lembrae, cassim como diante de
qualquer outra representacado midiatica, esse agupoé ‘manuseado’ pela midia vai
ocupar diferentes posicoes, especialmente em futgidransicdes pelas quais passa,
como as alteragdes fisicas, ou de elementos enaigj@®mOo um Corpo que aparece em
determinados momentos mais agressivo, outros, traaiglilo. O objetivo ndo é refletir
sobre a qualidade do que esta sendo representdalompeia, e sim sobre esses
processos de representacao, aquilo que esta seado, ceelaborado, reaproveitado. A
maneira como se d& esse investimento sobre as gasiamos processos de
representacdo a partir do universo midiatico. Pordado, temos o ritual do tratamento
meédico, que determina as possibilidades de faRildea Rousseff e a insercao de seu
corpo na midia. Por outro, temos a dinamica intetfaamidia que necessita desses

elementos para compor o corpo da candidata.

“Bem disposta a ministra-chefe da Casa Civil, Dilma Rousséff...
“Hoje eu estou muito bem, vocés podem.vidéo tenho enjbéo ou
cansaco’ (ZH, 16/05/09)

“Bem dispostaa ministra-chefe da Casa Civil, Dilma RousséftZH,
26/06/09); “Estado de saude da ministra-chefe da Casa Civil é
estavel..” (ZH, 20/05/09)

“ A saude da ministra € motivo de angustia(ZH, 20/05/09)
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“A ministra sentiu dores e foi medicatia“Houve muita cautela ao
abordar o mal estade Dilma”, “As condic¢fes fisicas da preferida de
Lula”, “ Dilma sentiu-se maho comeco da tarde”, “...e afirmou que
ministra passava befn“...ela disse estar se sentindo muito berfZH,
19/05/09)

“Lula disse que a ministra ‘ndo tem nadanas pediu que ela priorize
tratamento médico”, Demonstrou bom humdt Dilma afirmou que
esta perfeitamente bem“A ministra se consideraaliviada por ter
tornado publico seu drama pessddZH, 28/04/09); “Com aparéncia
descansada.” (FSP, 23/05/09)

“Dilma faz mais uma sessao de radioterapid Em busca da curade
um cancer nos ganglios linfaticos...” (ZH, 1°/08/09

“Pesquisa medirdeacao do eleitor a doenca de Dilth@H, 30/04/09)

“PMBD exige ‘plano B’ a Dilmd, “ Lula disse que ela esta bénizH,
22/05/09)

“Dilma critica uso politico de sua doenga“ Bem humorada e
demonstrando confianca”, “ Agora me sinto muito bemOntem eu
estava com muita donas pernas..Foi um dia ruim. Dor é sempre
desagradaveél(ZH, 21/05/09)

“Dilma disse quea doenca |Ihe fez valorizar mais a vidaquese sente
fortalecida por ter encarado o problerfia“Acho que estd na minha
cara que recuperei minha energdigFSP, 29/09/09)

“Ha quem defenda queanuncio de doencapode ‘influenciar
positivamente’ pretensdo de disputar Planalto’Dilma podera ser
beneficiada pela imagem de mulher forte, capaz dencer
adversidades “Superando o problema a imagem de Dilma sera
suavizada”, ‘Dilma foi clara, valente e transparent€FSP, 28/04/09)

“Dilma diz que se sente muito bé&m'...afirmou que vai superar a
doencd (FSP, 26/04/09)

“Dilma se mostrou aliviada(FSP, 05/06/09)

“Uma Dilma confiante e por vezes sorridentadmitiu a retirada de um
nédulo...” (ZH, 27/04/09)

Outra construcdo que aparece em determinados masneli respeito ao
vestuario de Dilma Rousseff, elemento que aparelegla ao corpo e que no presente
‘contrato’ constitui a simbdlica da construcdo dadidata. No momento da doenca, a
peruca passa a ser o adereco mais significatiypyotesso de tratamento do cancer.

“Maquiada, batom vermelhpcolar e brincos de pérolablazer verde
escurocom detalhes mais claroscalca preta Dilma Roussefadmitiu
gue esta usando uma perutd Estou usando uma peruquinha basica

como vocés podem notar”,Vaidosg a ministra revelou preocupacao
com o peso” (ZH, 21/05/09)

“Vestida comblusa e calca em tons de azul clarmaquiadae com um
sorriso nos labios.”.(FSP, 28/04/09)
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“ApOs quimio, Dilma aparecepela primeira vez de cabelo cufto
“Ministra diz que usar peruca durante o tratamento era uma tortura
chinesd, “ Dilma fez sua primeira aparicdo publica sem pertcdA
ministra chorouem alguns momentos do encontro” (FSP, 22/12/09)

“Com a mudancga de visual.”, “Dilma também tem se esfor¢cado para
desfazer seu jeito sisudd, “ Esbanjando disposicde bom humor
acordou cedo para uma caminhada...”, “Dealca legging preta
camiseta cinzadculos escuropendurados no pescoco e shapéuque
nao chegou a usar sobre oabelos bem penteadoBilma exibiu boa
forma fisica” (ZH, 26/01/09)

“Com rosto renovado pela cirurgia plastica que se submeteu em
dezembro, Dilma foi novamente o alvo dos fotografd@H, 28/01/09)

“Visivelmentemais magra a ministrachegou de terninho vermelha
cor do PT,e sem 6culos- ha 15 dias a ministrancorporou as lentes de
contatd (Zero Hora, p.21, 13/12/2008)

“Definitivamente, Dilma Roussefiio é a mesmé...) Ontem eldrocou
a roupa de ministra-chefe da Casa Civil pela camiseta deddata a
sucessao do presidente Luis Inacio Lula da Sikeagdem, inclusive,
incorporou o estilo” (Zero Hora, p.21, 13/12/2008)

“Dilma passa por cirurgia plastica de rosto“ Foi uma plastica de
rosto e de pescotd’ A imagem de sisuda e durona ... deu lugar a uma
mulher mais sorridente e levéNao s6 no trato com os politicos, mas nas
ruas durante a campanha e nos contatos com a imprénZH,
23/12/08)

“Com a mudanca de comportamenteeio uma mudanga no estildela
trocou o0s Oculos de grau por lentes de confapassou a aparecer
sempre com batom de cores forteentou fazer pequenas mudancas no
penteadoe ja ndo usa apenas os tradicionais terninhos de ore
apagadas, “Se depender do desejo do presiderdgenova imagem da
ministra aparecera muito na midia Lula disse que Dilma precisa dar
mais entrevistag aparecer mais(ZH, 23/12/08)

Com relacdo ao ‘contrato B’, entre Dilma Roussefisediversos papéis por ela
desempenhados, o diferencial esta na forma comade rimabalha a construcdo de
produtos do universo politico, como é o caso deréetia de Dilma no governo, e que
acaba repercutindo na midia, embora seja algo gadhe pertence naquele formato.
Nesse momento verifica-se uma representacdo do da@Dilma Rousseff na midia,
reintroduzindo a construcéo da dimensao simbdlgarar do momento em que a midia
trabalha o inconsciente do leitor valorizando essgo feminino a partir de uma
negacao do real que ele conhece (pré-candidatestaurando uma nova realidade via
outras nomeacdes, comméde do PAC’, ‘madrinha do PAC’, ‘afilhada de LulaDu
ainda, em alguns casos, denominada&geyuerrilheira’, ‘comunista’.

“O governo quer ampliar a imagem de Dilma para@lglém do ‘mée
do PAC™ (FSP, 07/10/09)
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“A preparacdo da ministrapara enfrentar o grande publico e os
holofotes... ficou evidente que ela, cdmée do PAC...” (ZH, 23/12/08)
“Ex-guerrilheira € elogiada por militares e vista como ‘cérebro’ do
grupo” (FSP, 05/04/09)

J& o ‘contrato C’ marca a relacdo entre Dilma el alpartir do que chamamos
de ‘contrato afetivo’, e determina a forma como @iancria uma representacédo do
corpo de Dilma em funcéo de uma espécie de colagtabelecida entre a figura dela e
a do presidente Lula. Esses dois corpos, em detadmimomento, compartilham os
mesmos espacos. E o que era para ser destaqueesergacao de Dilma, sua condicao
feminina, acaba sendo deixado de lado pela presewcaulina do Presidentgue
produz espécie de colagem ao corpo de Dilma, subhdonsua condicdo de mulher,
que é entdo resgatada em alguns discursos, corn@#&sio do langamento oficial de sua
candidatura’Nosso governo sera bom como o de Lula mas setd éem coracao e
alma de mulher.(Domingo, 13/06/10).

“Sendo apreferida de Lulapoderia usufruir nas urnas da popularidade

do presidente” (ZH, 27/04/09)

“Lula ndo esconde de ninguém gsga preferida € Dilméa(Zero Hora,
p.08, 08/11/2008)

“Dilma é um nome muito forte, qualificadd (Declaracdo de Henrique
Fontana em Zero Hora, p.08, 08/11/2008)

“Lula disse queDilma seria a pessoa certa para sucedé-[@ero Hora,
p.08, 22/11/2008)

“Com fama de boa gestora intolerante com a corrupg¢do Dilma
Rousseff larga na frentepoiada na preferéncia de Lula(Zero Hora,
p.11, 10/11/2008)

“Lula disse queDilma seria a pessoa certa para sucedé-{@ero Hora,
p.08, 22/11/2008)

“Eu, na verdadetenho um nome na cabeca de Dilma Rousseff (...)
Ainda ndo falei com ela, mas creio que podera $ea boa candidata
(...) Dilma Rousseff tem upotencial extraordinériopara ser candidata.
(...) Quem conhece a ministra sabe queteta potenciale podera ser
escolhida pelos partidos de base e pelo PT.” (Zétora, p.08,
22/11/2008)

“Com fama de boa gestora intolerante com a corrup¢ao Dilma
Rousseff larga na frentepoiada na preferéncia de Lula(Zero Hora,
p.11, 10/11/2008)

“A ltalia, Lula apresenta Dilma como candiddtgCapa Zero Hora,
14/11/2008)

“PT destaca Dilmaem evento”, Para dar visibilidade a chefe da Casa
Civil...”, “Lula passou a adotar um tom enfati@n defesa de Dilma
lancou precocemente a candidatura presidencial da ministraDilma
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passa a ser a maior estreldos eventos do partido, fala do deputado
Mauricio Rands” (ZH, 12/12/08)

A problemética do ‘contrato’ na construcdo daespntacdo de Dilma Rousseff
como candidata a Presidéncia perpassa a estruswagéntrevista, que constitui maior
parte dos materiais jornalisticd®ara Cremilda Medina, a entrevisééauma técnica de
interacdo social, de interpenetracéo informativagfjrando assim isolamentos grupais,
individuais, sociais; pode também servir a pluratido de vozes e a distribuicdo
democratica da informacg&o.(Medina, 2000: 8) Mario Erbolato cita a autentad, ou
seja, o fato de que as declara¢cGes atribuidas tadorutor possam ser facilmente
provadas, além disso, também coloca como convenignitdentificacdo das pessoas
envolvidas na entrevista e um texto final fluergquilibrado e acessivel. (Erbolato,
1991: 158)

Para Verdh a problematica de anélise dos ‘contratos’ estavidato de que
‘faltam conceitos para descrever e compreender adigivos midiatizados de gestao
coletiva de visibilidade das estratégias enuncegivMesmo partindo de no¢des como
tipo de discurso, género, formato, é um desafinueds conjuntos de possibilidades
discursivas de um produto midiatico, hoje.

E o dispositivo de enunciagéo que Verdmi chamar de ‘contrato de leitura’,
esse dispositivo que d& suporte ao que é ditoéstrde uma conjugacao entre a imagem
daquele que fala, a imagem daquele para quem orslisé dirigido e a relagdo entre
ambas. Nesse sentido, a representacédo de Dilma&bosmo candidata apresenta um
aspecto inusitado (e ndo necessariamente novoyelagéo ao discurso. O sucesso nao
esta no que a midia fala sobre ela, mas na forma ¢ala. Para Veron, o sucelssta
na capacidade do suporte de propor um contrato queulartcorretamente suas
motivacdes, seus interesses; em evoluir seu ‘dontia leitura’ de maneira a seguir a
evolucéao socio-cultural dos leitores; e em modifezu contrato de leitura sempre que a

concorréncia exigir.

® Televis&o e politica: Histéria da televisdo e canimas presidenciais. Ihula presidente — televisdo e
politica na campanha presidenci&do Leopoldo/Séo Paulo: Unisinos/Hacker, 2003.

" Verén, Eliseo. Quand lire c’est faire: I'enonaiatidans le discours de la presse écriteSémiotique LI
Paris: IREP, 1983.

8 Verén, Eliseo. L'analyse du ‘contrat de lecturaine nouvelle methode pour les etudes de
positionnement des supports presse.Lies Medias — Experiences Recherches Actuelles adipls
Paris: IREP, 1985.
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Por outro lado, conforme Fausto Net@ processo de enunciacdo requer
sempre maneiras de dizer e de construir a refeeéa@ ‘racionalidade’ de um sistema
de leitura somente se logra na medida em que sdliraalas diferentes e complexas
operacgdes, ao nivel mesmo das manifestacdes disxsi’sOu seja, segundo o autor,
no interior da multiplicidade de géneros, cada wsspi regras e operacdes pertinentes
e que o diferencia dos demais. O ‘sistema de &iuai ser uma espécie de estratégia,
um sistema discursivo através do qual essa refegsense apresenta.

A repercussdo sobre a forma como a midia trabséhus modos de dizer,
corrobora com a capacidade de manter suas motwacéeus interesses. Dessa forma,
as posicoes de Verdon podem ser claramente coretatpdis o contrato proposto
articula motivacdes proprias, evolui ao seguir aglancas sugeridas pelo corpo em
evidéncia e se modifica ao perceber mudancas cooelas ocasionadas pela pesquisa
eleitoral.

Ao refletir sobre a proposta do ‘contrato de leitiide Verdn, vamos encontrar
uma reflexdo sobre as condicdes de producdo e gamep a determinacdo que
caracteriza essa relagdo. Logo, numa época em gjyrocessos de noticiabilidade
parecem passar por mudancas que podem estar damda & um novo processo
jornalistico, a construcdo da representacdo de@Rousseff como candidata parece
estar inserida nesta tendéncia da midia de estandfa dela propria e das
representacdes que ela cria. Trata-se de uma nmaudamgrocesso de visibilidade.

Isso pode ser visto com clareza, por exemplo, easrtagens em que o foco € a
mudanca no visual da candidata, elemento imporiaaa se fazer presente na midia,
mas dispensavel para mostrar a capacidade de wuteucandidato. Mas a mudanca
fisica pode ser interpretada como ‘rastros’ deisago discurso, como diz Ver8ne,
que, portanto, podem ser considerados condicdoidiatinacio“E preciso mostrar
que, se mudam os valores das variaveis postulada® ccondi¢des de producao, o
discurso também muda(¥erén, 2004: 52)

Valendo-se da auto-referencialidade e também dadistursividade, a midia
assume o papel de reconhecimento de todos os alismgsos construidos sobre esse
seu objeto em construcdo, que € esse corpo pregideh Esses outros discursos

acabam fazendo parte de suas condi¢cdes de produpactir do momento em que

°® VERON, EliseoFragmentos de um tecid8&o Leopoldo: Unisinos, 2004.

10 |bidem.
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servem como referéncia para as reportagens e tambando servem como elemento
de comprovacao de fatos que a entrevistada naorensar. Nesse caso, valem outras
entrevistas, materiais publicados em revistas @ajsy informagbes e imagens
divulgadas na internet, arquivos de video. Par@Me€éA interdiscursividade deve ser
reconhecida como uma das condi¢bes fundamentafsiragonamento dos discursos
sociais. E ela que justifica, além disso, a estyai@ metodologica.(Verdn, 2004: 70)

A discussdo sobre o que é realidade na midia @st#aem um estagio muito
inicial, como é proposto numa das probleméticagetén, quando aborda a semiose da
midiatizacdo. Segundo ele, poderia tratar-se, nease, de uma transformacdo da
cultura interna da organizacdo por obra da propmdiatizacdo. Através desses
processos de plena visibilizacdo, os meios, elépriois, seriam 0s responsaveis por
essa visibilizagcéo e, ao mesmo tempo, sofreriatagdes que transformariam a relagéo
dos atores individuais (a candidata) com as ingias midiaticas (o jornal). Do ponto
de vista semidtico de Verdn, o que € chamado delada também esta construido, e &
aquilo que opomos ao ficcional. Logo, o real seleado, aquele recorte que vemos ha
reportagem, nao se situa somente no nivel do eammcimas, sobretudo, no nivel da
enunciagao.

Podemos pensar que todo fendmeno ou pratica sogral processo de producao
de sentido. Também podemos considerar que todaigiodle sentido € social e pode
estar relacionada com a diferenca proposta porrvenére o enunciado e a enunciagao.
Nesse sentido, a reportagem, enquanto fendmendatioalide producdo de sentido,
comeca a mostrar o sentido do que pretende no advehunciado, e termina por fazer
crer naquilo que vemos, no nivel da enunciacdsedontecimentos midiatizados.

Conforme a perspectiva de Jost, que trabalha cdiec@ e o fingimento, a
ficcdo imita a realidade. E entre a realidade ie@d esta o fingimentdA ficcdo faz
como a realidade e o fingimento faz como se fosakdade”. Para Jost, a ficcdo nao
pretende enganar o leitor, ao contrario do fingitme® ficcdo propde ao leitor que ele
aceite um mundo totalmente inventado, ao pass@mdueggimento faz como se aquele
mundo apresentado seja 0 mundo real ou o prépriodudi (Jost, 2005: 121) Esse
aspecto parece importante para situar a constrdga@presentacdo da candidata —
enquanto elemento ‘contratual’ — segundo a quaqequerelegitimar uma situacao
de veracidade. Porém ndo acreditamos que o invagtinsobre o corpo da candidata
crie representacoes de ficcdo ou fingimento. Asessmtacdes déo forma a este corpo

simbdlico, que surge a partir de diversas repragées do real. O corpo pode ser
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interpretado como um dispositivo simbdlico, poi® réd somente o corpo bioldgico,
feminino ou politico. E mais. E o corpo tematizadae se faz a partir de
engendramentos desses varios outros corpos. Dasignde corpo simbdlico porque é
0 que permanece no tempo das constru¢cdes midiaiogsanto os outros se perdem no
tempo. Aqueles corpos que séo produzidos pela rgat@Entem a permanéncia atraves
da circulacao, principalmente quando séo feito§uegdes’, de ‘colagens’, como € o
caso de Dilma Rousseff, selecdo de elementos guesentam este corpo enquanto
dispositivo simbdlico.

Conforme o mapa conceitual a seguir, vemos a agyégirda representacao
como um trabalho complexo estabelecido entre o ogmofitico e o campo midiatico,
que acontece via operagcbes de escolhas enuncigtieasleterminam a criacdo dos
textos, ponto em que os discursos aparecem contutpga serem utilizados pelas
representacdes. Ja as representacdes criadas ip@apodem ser identificadas como
imagens, contetdos e discursos enquanto efeitge gescesso de construcao. Por fim,
as condicbes de producao aliadas as condicdes diatimacdo de Dilma Rousseff
definem este corpo ressignificado com vistas &&bepresidencial.

O fato é que nado ha nada de erético no corpo daeDiRtousseff (pelo menos a
primeira vista), elemento tdo caro as represensagddeminino e que seria a premissa
primeira para a sua midiatizacdo. Paralelo a isda, tem como condicdo de
midiatizacdo o apoio de Lula, um Presidente com mivel de aprovacdo. Por outro
lado, Dilma teve uma doenca grave, fato que podmrieaquecer seu corpo nos dois
sentidos: enquanto corpo biolégico, lutando parmaeter saudavel; e enquanto corpo
politico, saudavel para garantir a luta. Esse cogpoesentado pela midia e designado
como ‘corpo simbdlico’ transcende seus lugaresrigim: o corpo bioldgico e o corpo
politico. E talvez a prépria midia, ao apresentaapostura ‘politicamente correta’,
contribua com essa construcdo que humaniza a eadi@ corpo biolégico aparece
curado e remodelado. Mas ainda ndo apresenta dlesngm erético ou de seducéo. O
corpo politico ressurge apaziguado. Porém, no &caimbdlico’, existe uma tensao
latente e permanente: a cura. E a cura é manifegiath possibilidade de vitéria.

Vencer no campo das significaces € tornar-se ngnieno midiatico.
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Campo Politico / Campo Midiatico

Ao refletir sobre a sociedade em midiatizacao, deggaramos com a questao da
complexidade social e histérica do momento atuasss contexto, a comunicacao
assume uma condicao plural, com a concepcao desren@abilidades a partir da
interacdo tecnoldgica. Nessa ‘nova ambiéncia’, tareumia enunciativa passa a ser
gerida pelo proprio corpo e ndo pelo ambiente éfpeala producdo. Isso é o que
entendemos, enquanpoocesso e que, portanto, redefine o papel do sujeito, vuerm
que ele passa a ser ator de um processo complesaiundo de transformacéo socio-

cultural.

A guisa de conclusdo

Ao enfrentar um conjunto de reportagens sobre etolije estudo a partir de
suas singularidades, ou seja, isolando o disposiivquanto parte constituinte do
campo da comunicacao que abrange o objeto de esttaobém os sistemas de regras
gue o compdem, foi delimitado o ‘fio condutor’, eeja, as ‘estratégias sensiveis’.

Mas, se 0s processos comunicativos produzem tramsf@es em nossa
identidade, € preciso pensar até que ponto a cecagido € fundamentalmente uma
relacdo intersubjetiva. Mesmo que o sistema tegmad enquanto marca do campo da
Comunicagédo, tenha penetrabilidade entre os decaagpos, € preciso trabalhar as
representacdes sociais.

Ao fugir do processo da inducdo, banido por Poppss, mesmo assim,
flertando com elementos de regularidades, deseenms uma hipotese dedutiva para
exemplificar a relagdo de nosso objeto de pesqoisao universo midiaticdOs mass

media pressionam inconscientemente as pessoas ekestahdo expectativas de
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regularidades” (POPPER, 1975:60) Para Carettini, a percepcaeadtage vem de um
processo analitico, no qual se percebe os ato®sfa(lCARETTINI, 1991:153).
Também Becker pensa a metodologia nesta mesma [iha/erdén que ‘comunicar
hoje significa manter um vinculo contratual no tem¥ ERON, 2004:276) e certifica
essa fala a luz de Michel de Certeau, para quenest@p do crer é a questao do tempo.
Esse mesmo ponto é ressaltado por Hopenhayn, qugudia mediacao simbdlica é
cada vez menos referida pela producdo de projetnai® definida pela circulacdo de
imagens. (HOPENHAYN, 2001:69) Como no caso de Dikaaisseff ela ndo possui o
acesso para estabelecer esse tipo de permanéraiagarante a existéncia do corpo da

candidata no tempo eleitoral € o presidente Lula.

Resta-nos ainda verificar sua capacidade de ateta¢éansferéncia de votos,

fato que vem sendo colocado em xeque por muitecedstas.
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