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Resumo

O telejornal é considerado a principal fonte deonmfacdo diaria por 56% dos
brasileiros (VIZEU, 2008). Jornal do Almoco (JAprasentado pela RBS TV, € um dos
principais representantes do género. Com base stados sobre a agendatting e
tematizacao, e a partir da deteccéo da recorréecteterminados assuntos em meio as
editorias do JA veiculado pela sucursal de SantaaMRSS, este artigo analisa a questao
do agendamento midiatico. Mostram-se os percuesoattcos do referido telejornal de
janeiro a margo de 2010.
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Caracteristicas de JA: para compreender a estruturalo objeto desta discusséo

Jornal do Almoco (JA) é um telejornal veiculadosggunda a sabado, a partir
do meio-dia, pela Rede Brasil Sul de ComunicacB&S(TV), mais antiga afiliada da
Rede Globo de Televisdo. A empresa integra 18 emissem 790 municipios dos
estados do Rio Grande do Sul e de Santa Catarina.

Conforme Andres (2008), em 1972, Jornal do Almegtrava na programacao
como um novo formato. Inicialmente voltado ao peiblieminino, JA foi classificado
como jornalshow com um espacgo para plateia, que acompanhavdaniatie temas
como hordscopo, humor, desfiles de moda e apregm#aartisticas. Desde entéo, o
programa teve varias alteragcdes. Ganhou mais umidadn a inclusdo da ancoragem,
chegou a ter a duracao de quase uma hora e maiajifthdo em blocos com cenarios e
quadros independentes, e ganhou mobilidade comreseapacdo de edicbes em
diversas cidades. Até esta fase, com base em Ar¢dob4, p. 130), € possivel
classificar Jornal do Almo¢co como um programa dag@ia entretenimento, género

revista, pois em programas com este perfil “podeshwaarios formatos: telejornalismo,

! Trabalho apresentado no GP Telejornalismo, X Emoodos Grupos de Pesquisas em Comunicacdo, evento
componente do XXXIII Congresso Brasileiro de CiéndasComunicagéo.

2 Jornalista, Mestre em Comunicagdo Midiatica pela MF®rofessora do Curso de Jornalismo do Centro
Universitario Franciscano (UNIFRA-RS). E-mail: cadllayle@gmail.com
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quadros humoristicos, musicais, reportagens, enfisguntos diversos como 0s
enfocados por revistas impressas”.

Ainda segundo Andres (2008), em 1994, JA passaea faarte do Departamento
de Jornalismo da RBS em carater oficial. O cunhinajéstico passaria a prevalecer
sobre o antigo tom informal. Nessa época, a palitia Rede Globo fixou para os
telejornais do horario o tempo que até hoje se émamia grade, incluidos os intervalos
comerciais — 50 minutos. Em 2000, veio a padrodizago estudio para todas as
afiliadas: uma mesa para quatro pessoas, um egpaEeo entrevistas e um local
destinado & plateia deveriam fazer parte do cehario

Compreendidas algumas caracteristicas que comstru&o longo do tempo, o
perfil do programa, diz-se que a pesquisa de cagatentiqualitativo que da origem a
este estudo tem corpus formado por edi¢cdes didea3ornal do Almoco, na versao
veiculada pela sucursal de Santa Maria para tadgiao centro do Rio Grande do Sul,
ao longo dos meses de janeiro, fevereiro e marcd@kd. Esta versdao reune,
ordinariamente, de segunda a sabado, os dois posnkiocos produzidos em Santa
Maria e os dois ultimos produzidos em Porto Aledie.sabado, primeiro, terceiro e
quarto blocos sdo producéo de Porto Alegre, e anslegé de Santa Maria. No proximo
topico, € demostrada a construcdo do marco tedie® apoia este estudo. Ele

fundamenta as andlises que, mais adiante, sdoanastneste artigo.

O agendamento em uma perspectiva voltada a analissejornalistica

Até o atual momento das pesquisas cientificas,segoode dizer que haja uma
hegemonia em relacdo aos processos metodologicpslalgue, para WOLF (2003),
ainda permanece como hipétese (conceito mais abertais sujeito a reconstrucdes e
redirecionamentos) e ndo deve passar ao patamtroda (no¢do conceitual mais
fechada e rigida, menos sujeita ao erro) tdo bremtanDe todo modo, o conceito de
agendasetting refere-se ao ato de “tomar consciéncia e despeart@reocupacao
publica” (KUNCZIK, 2002, p. 314), e reune um grantjunto de estudos que se
avolumam principalmente a partir dos anos 1970ndoidgoram publicados os primeiros

resultados das pesquisas de McCombs e Shaw

® No periodo desta pesquisa, no estudio utilizattm jmnal do Almogo produzido em Porto Alegre, obse-se a
permanéncia do modelo de bancada e do espacorpareigas, além de um ambiente destinado a afiegdEs ao
vivo. No estldio de Santa Maria, as entrevistadeifas na propria bancada, mas também ha espago pa
apresentagdes ao vivo.

4 McCOMBS, M; SHAW, D.The agenda-setting Function of the Mass MediaPlrblic Opinion Quarterly3, 1972.
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A ideia que embasa o conceito foi lancada por Walgmann em 1922 que
ventila “a hipétese da existéncia de uma relacamsataentreagenda midiaticae a
agenda publicgargumentando] que osiass midiasdo a principal ligacdo entre os
acontecimentos no mundo e as imagens desses apmiexrs em nossa mente”
(TRAQUINA, 2001, p. 18, grifos do original). Quatdécadas mais tarde, Cofen
propde uma evolucdo no conceito de agendamentas. &udos voltaram-se a midia
impressa, e o autor afirma que ela “pode, na npEde das vezes, ndo conseguir dizer
as pessoasomo pensgrmas tem, no entanto, uma capacidade espantasaipar aos
seus proprios leitoresobre o que pensafTRAQUINA, 2001, p. 18-9, grifos do
original).

Contudo, foi com McCombs e Shaw que o termo “ageadiéng foi
efetivamente concebido. Os autores afirmam que duanmidia ndo se pronuncia
sobre determinado assunto, ele sé existira no espagsoal ou de convivio de um
grupo reduzido, e ainda declaram que

a capacidade dos midia em influenciar a projec&oadontecimentos
na opinido publica confirma o seu importante pag@efiguracdo da
nossa realidade social, isto é, de um pseudo-atebiébricado e
montado quase completamente a partirrdassmedia (McCOMBS e
SHAW apudTRAQUINA, 2001, p. 14).

Mais tarde, os dois estudiosos evoluiram em suasideracoes, declarando que
0 processo de agendamento vai além da nocao dasgoeticias dizem sobre o que
devemos pensar, “as noticias também nos dizem pemsar nisso. Tanto a selecédo de
objectos que despertam a atencdo como a sele@wmdadramentos para pensar esses
objectos sdo poderosos papéis do agendamento” (MB830e SHAW apud
TRAQUINA, 2001, p. 33).

Os estudos em torno das manifestacbes do que g&aestefinido como
fenbmeno da agendsettingseguiram com pesquisas que se voltaram especigmen
relacdo entre as agendas publica, midiatica e dléticas governamentais. E o caso de
estudos como os de Molotch e Le§tgue identificaram

trés categorias de pessoas, posicionadas de fofemante perante a
organizacao do trabalho jornalistico: a)psemotores de noticid..)
b) osnews assemblefsesponsaveis pela veiculacdo de conteldos, €]

5 LIPPMANN, W. Public Opinion. New Yorkl922.
® COHEN, B.The Press and the Foreign Policy. Princeton: PrinceUniversity Press1963.

"MOLOTCH, H.; LESTER, M. Newsas Purposive Behavior: On the Strategic Use of ReuEvents, Accidents and
scandals. American Sociologic Revjéol. 39, n° 1, 1974/1993.
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(...) ¢) os consumidores amticia (hews consumer§MOLOTCH e
LESTERapudTRAQUINA, 2001, p. 21, grifos do original).

A seguir, a relacdo entre a agenda midiatica ebdiqaipassou a ser foco de
véarias pesquisas, a exemplo de Ebring, Goldenbbtijer®, para quem o agendamento
€ como “um processo interativo (...) [em que] duiériicia da agenda publica sobre a
agenda jornalistica € um processo gradual (...}3]manfluéncia da agenda jornalistica
sobre a agenda publica é direta e imediata” (EBRISGLDENBERG e MILLER
apud TRAQUINA, 2001, p. 36). Um dado que colabora parstalizar esta realidade é
a constatacdo de que quanto maior a necessidadeemtacdo do publico, quanto
menos pré-conhecimento ele tiver acerca do temageestdo, maior o efeito de
agendamento. Esta condicdo passou a ser considaraiém no caso especifico dos
noticiarios televisivos, embora os autores estammsbasicamente ligados a pesquisas
relacionadas ao ambito politico (IVENGAR e KINDBRuUdTRAQUINA, 2001).

Para Wolf (2003, p. 147), ha dois niveis de impald efeito de agendamento
sobre os destinatarios: “a. a ‘ordem do dia’ dosa®e assuntos e problemas presentes
nos mass mediab. a hierarquia de importancia e de prioridadgusdo a qual esses
elementos estdo dispostos na ‘ordem do dia”. Assiflongo prazo, devido ao efeito
cumulativo, a tendéncia € que as pessoas hierarquis acontecimentos para si de
acordo com a avaliacao feita e disposta pela midia.

A respeito dos diferentes poderes de agenda ddacom os tipos de midia,
Wolf (2003) mostra um estudo sobre agendamentwisele, também relacionado ao
universo politico, feito por McClure e Patter8oA pesquisa, publicada em 1976,
constatou que o efeito de agenda televisiva sopiélco era muito menor que o efeito
dos jornais impressos locais. No mesmo ano, unaltralmais extenso de Patterson e
McClure™ chegou a conclusdes semelhantes. Acerca desse®sstWolf (2003, p.
148) afirma que

as noticias televisivas sdo demasiado breves,aspitbterogéneas e
“acumuladas” numa dimensdo temporal limitada, i€tp séo
demasiadamente fragmentérias para terem um efatoagkénda
significativo. As caracteristicas produtivas dosiai@rios televisivos
ndo permitem, portanto, um eficacia cognitiva dainad (...) a

8 EBRING, L; GOLDENBERG, E; MILLER, A. HFront-Page News and Real-World Cues: Another Look at
Agenda-setting by the Media. American Journal ditieal SciencesVol. 24, 1980.

® McCLURE, R; PATTERSON, TPrint vs. Network. Journal of Communicatioi®l. 26, n°® 2, p. 23-8, 1976.

P PATTERSON, T; McCLURE, RThe Unseeing Eye. The Myth of Television Power iioNal Polities Putnam,
New York 1976.
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informacao televisiva tende, normalmente, a redauainportancia e o
significado do que é transmitido.

Entretanto, na mesma obra, o autor defende quesmmeao informar
fragmentadamente sobre a politica — tema das Eesguealizadas sobre o meio
televisivo até entdo — a TV oferece uma represéaatgtpbal deste campo, ainda que as
representaces sejam teatralizadas. E como se dssuuen sistema de agendamento
peculiar,

um efeito de agendsetting centrado ndo em nogdes especificas,
articuladas e definidas na sua importancia, mas daminios
simbdlicos mais vastos e genéricos (...) A cobarttelevisiva
determina um relevo especial em circunstancias tmiso a
interrupcdo da programacdo normal para informar resob
acontecimentos “extraordinarios”, a utilizacdo daeauapresentacdo
visual, eficaz e envolvente dos acontecimentoiaoids, a cobertura
ao vivo, em directo, de um acontecimento. Estascteristicas
comunicativas e estas condi¢fes técnicas atribumemelevo especial
a informacao televisiva e, consequentemente, uniar roapacidade
para obter efeitos de agensktting(WOLF, 2003, p.151-2).

A propésito deste modo televisivo de agendamepdta primeira vez, time-
lag — “ intervalo decorrente entre o periodo de lessan&into da agenda da midia e a
agenda do receptorHOHLFELDT, 2003, p. 202} é considerado a curto prazo, ao
contrario das pesquisas anteriores, que tinham cabjeio especialmente os jornais
impressos, cujdime-lag era considerado a médio ou longo prazo. Aliasrapno
McCombs &pud WOLF, 2003, p. 162) esclarece que o melhor modalassificar a
agendasetting da televisdo € nomeando-a como “enfatizacdo”. @amisemo seria
entdo diferente do modo de agendamento da midieegs@, ja que a TV teria “certo
impacte, a curto prazo, ha composicao da agengalwo (...) O caracter fundamental
da agenda parece, frequentemente, ser estruturdlds prnais, ao passo que a
televisédo reordena ou ressistematiza os temagspmiaca agenda”.

Com base nos autores até aqui reunidos, no objggvampreender o conceito
e o (ainda discutido) método da agesdtting observa-se a rara consideracdo do meio
televisivo nas pesquisas realizadas, assim como aama resisténcia em exploré-lo.
Contudo, o pensamento mostra-se, em suas carctrigerais, estruturalmente
aplicavel aos estudos sobre agendamento — ouzagadi — no telejornalismo.

E sobre os aspectos estruturais dos processosetielaagento, cabe destacar

alguns dos conceitos movimentados nos estudos@és@arros Filho, autor brasileiro



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

de ja volumosa obra em torno dessas pesdtig@isado por Holhlfeldt (2001, p. 201-
3), Barros Filho sistematiza os fatores prepondesama constituicdo da agensktting
Séo eles a acumulagéo, a consonancia, a onipreserglavancia, o frame temporal, 0
time-lag — j& comentado anteriormente — a centidéi¢d a tematizagéo, a saliéncia e a
focalizacao.

A Consonancia prova que “apesar de suas difereacaspecificidades, os
midias possuem tracos em comum e semelhancas naranagela qual atuam na
transformacéo do relato de um acontecimento qursa noticia”. O conceito da
Relevancia refere-se a quando “um determinado ecioménto acaba sendo noticiado
por todos os diferentes midias, independente dogaef. A Onipresenca mostra que
um acontecimento, “transformado em noticia, ultsapaos espacos tradicionalmente a
ele determinados”; exemplo disso é quando um asdradicionalmente abordado em
determinada editoria acaba sendo tratado por autr@utras. A Saliéncia trata da
“valorizacao individual dada pelo receptor a unedeinado assunto noticiado”.

Mais relacionados a questdo do tempo, est&oame temporal e dlime-lag
Enquanto o primeiro refere-se ao “quadro de infa@dea que se forma ao longo de um
determinado periodo de tempo da pesquisa e quepeowite a interpretacao
contextualizada do acontecimento”, com dados retmdh de todas as agendas
envolvidas, o segundo exprime “o intervalo decde@mtre o periodo de levantamento
da agenda da midia e a agenda do receptor”.

Mais diretamente ligados — no enquadramento daupsEsggue origina o
presente artigo — ao estudo de Jornal do Almoceprdram-se o0s conceitos de
Acumulacado, Focalizacdo, Centralidade e TematizaBdAcumulacdo € classificada
como a “capacidade que a midia tem de dar relewdacum determinado tema,
destacando-o do imenso conjunto de acontecimeiass. J& a Focalizagdo traduz-
se como “a maneira pela qual a midia aborda unrrdetado assunto, apoiando-o,
contextualizando-o, assumindo determinada linguagemando cuidados especiais
para a sua editoracdo”. Exemplos disso sdo obsssv@o corpus da pesquisa que
origina o presente artigo, em que determinadosngssisdo apresentados de maneira
destacada, recebendo tratamento especial de image&wosn uso de recursos nao-
lineares de edicdo — e linguagem verbal que fogmmopreconizado de objetividade

jornalistica, tornando-se narrativas carregadasmeao.

1 BARROS FILHO, Clévis. Etica na comunicacéo: Da infogmao receptor. Sdo Paulo: Moderna, 1995.
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Por fim, considerados implicitamente ligados erdeestdo os conceitos da
Centralidade, traduzida como “a capacidade que idg&asntém de colocar como algo
importante determinado assunto, dando-lhe ndo apetevancia quanto hierarquia e
significado”, e da Tematizacdo, que refere-se godcmlade de dar o destaque
necessario (sua formulacéo, a maneira pela qusdunto € exposto), de modo a chamar
a atencdo. Um dos desdobramentos da tematizacasuteada matéria, ou seja, 0s
multiplos desdobramentos que a informacgéo vai ey’

Mauro Wolf (2003, p. 164) colabora destacando quoe, processo da
tematizacdo, “ha uma outra dimensdo que pareceétaminplicita e que ndo esta
apenas ligada a quantidade de informacdes e ade¢iponhecimentos que provocam a
tematizacdo de um acontecimento: é o caracter quillo tema, a sua relevancia
social”. Em sua concepc¢do, 0 autor ainda restrogy@contecimentos suscetiveis de
serem tematizados — “sdo-no apenas aqueles quemewena importancia politico-
social”. E finaliza: “a tematizacdo (com conseqaeagendaetting sO deveria ser
possivel em dominios ja providos de uma releva@msttucional’ propria”.

Também muito ligado a questdo do interesse e devamtia publica, o
enquadramento da Tematizacdo referido por Souz#®2)20/ai mais longe.
Primeiramente, ao contrario de todos os autores@ié reunidos, para ele, Agenda-
settingé uma teoria (e ndo uma hipétese) muito proxinreas diferente — da Teoria da
Tematizacalf. Na sequéncia, Souza descreve as diferencas désite elas:

(1) a fundamentagéo tedrica é divergente, (2) aextualizacdo do
processo de inscricdo de temas na agenda publitgséabrangente
na teoria da tematizacao, e (3) a teoria da teagdtiz vincula-se as
transformac@es tecnoldgicas e politicas em cursomarco ignorado

no campo da teorizagédo sobre ageselting Poderia ainda adicionar

a metodologia, jA que a investigacdo no dominiohigetese do
agendasetting comporta uma faceta eminentemente quantitativa e
baseia-se principalmente em inquéritos, enguantpesquisa no
campo da tematizacdo se inscreve nos dominios fikx&e e da
especulacao (SAPERAUASOUZA, 2002, p. 167).

E esta capacidade de reflexdo e especulacdo md@wagsresente apenas na
metodologia dos estudos guiados pela Tematizagia também uma virtude da
opinido publica, que se destaca nesse contextost& legar — que se contrapde
definitivamente aquele espaco acritico que resaavplblico na Teoria Hipodérmiea

fica claro quando a Tematizacdo € considerada

12 Também, em relacdo & Tematizacdo, Souza (200&)ggivda classificacéo tracada por Barros Fiipid
HOHLFELDT, 2001). Para este autor, ela constitagandasetting € um fator preponderante dentro dela. Para
Souza, como vemos, Tematizagao é uma teoria em si.
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um processo que se realiza na relacdo estabelentda o sistema
politico e a opinido publica, através da mediag@ntass medid...)

0s meios de comunicagdo tém sido considerados op&m s
protagonistas, mas so0, precisamente, como 0s numedfadiesta
relacdo (AGOSTINApudSOUZA , 2002, p. 168).

Contudo, na evolucado dos estudos sobre a Tematiziagman §pudSOUZA,
2002, p. 169) mostra que o respeitavel lugar catgdd pelo publico ndo deixou de
guiar os meios de comunicacdo rumo a constituighagénda que garante a adesdo
deste publico. Para o autor, “a tematizacédo sddasse define numa selecédo de temas
por parte da comunicacao social a luz de crit&ussetiveis de favorecer a atencéao do
publico sobre esses assuntos”. Esses critériogradws como valores-noticia, sao
ampliados por BockelmanagudSouza, 2002, p. 169):

1. Referéncia ao pessoal, ao privado e ao intim8jrfomas de éxito
pessoal; 3. Novidade; 4. Sintomas de exercicio ateppolitico; 5.
Distincdo entre normalidade e anormalidade, acerdtiscrepancia,
relativamente a orientacdo da cultura individualseia valorizacao; 6.
Violéncia, agressividade, dor, sucedaneos da dwondgorovas de se
estar sempre ameagado e de o destino ser fatedjegdo nas figuras
dos autores e das vitimas; 7. Perspectiva da caqipetomo luta,
com conotagdes afetivas de competénciastdéuse de rivalidade
pessoal; 8. Crescimento da propriedade, das receitdas posses e
enriguecimento; 9. Crises e sintomas de crise stersa, pelo angulo
da contraposi¢cdo entre a estabilidade e as amadd;aSbservacao
do extraordinério, do singular e do exoético, natidenda distingdo e
confirmacao do proprio, da existéncia de alteraatificticias a vida
cotidiana, da projecao cultural e da assimilacasmista.

Este enquadramento e especificacdo dos valoresanati conceito ou teoria da
Tematizagdo, de fato, abarca as manifestacfesrgascouja andlise serd demostrada
adiante. E, no sentido de cercar o objetivo daypsagqui dimensionado, esclarece-se
que a presente etapa da analise explora forterasnmeanifestacbes da Tematizacdo —
esta considerada em todos os aspectos trazidos jpeltmres referenciados. As
divergéncias sobre o patamar em que possa sevasereomo hipétese (WOLF, 2003)
ou como teoria (SOUZA, 2002) — apenas colaborana maraprofundamento das
possibilidades. Questdes ligadas a Focalizacddeuenulacdo podem ser ampliadas
quando da sujeicdo do corpus aos estudos relaiivagegoria do INFOtenimenrifpe

cujas andlises serdo exposta em artigo vindouro.

1 Termo cuja grafia é marcada pelo uso do destagueaixa alta, e do qual a autora faz quest&o. \EAYITE,
Fabia Angélica. INFOtenimento: Informacado + entmeteento no jornalismo. S&o Paulo: Paulinas, 2006.
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A andlise da tematizacdo em um diario eletrénico

Para operacionalizar esta pesquisa, com base em primgeira analise
exploratoria seguida de um mapeamento acerca@osses de captacdo de Jornal do
Almoco, foi organizada uma tabela para que os oot pudessem ser divididos no
que Becker (2005) caracteriza como campos tematigalitorias no telejornalismo —
Hardnews Brasil, Politica, Esporte, Economia, InternaclomaDutros. E interessante
observar que, enquanto @dardnews por exemplo, temos as “matérias ‘quentes’ do
dia, factuais e fortes: acontecimentos tragicoslemios ou de grande impacto social
(...)[, na editoria de Outros, encontramos] as naésobre Saude, Religido,
Comportamento e temas diversos” (BECKER, 20054p. 9

Neste modelo de tabela, inscrevem-se também fosmédtejornalisticos
lancados por Rezende (2000), como Reportagem, dlotples ou de locutor, Nota
coberta, Indicador, Comentéario/Crénica e Entrevi&iada em relacdo aos formatos, €
importante observar que o modelo conta com espaigo qatalogacdo de boletins e de
um elemento que foge a classica divisdo de forntateprnalisticos: as apresentacdes
ao vivo — ou, conforme Aronchi (2004), com intengd® parecerem ao vivo —
especialmente musicais.

Assim, levando em conta todos esses elementos ipagas de maneira a
contemplar a singularidade do objeto de pesquisissificacdo/divisédo de formatos e
campos tematicos de Jornal do Almogo nos mesemneée @, fevereiro e marco de 2010

fica distribuida de acordo com as tabelas 1, 2aes@guir:

ormatos| Report. Nota Nota | Comentario | Indicador | Boletim |Entrev. | Apres. | Total
Editorias locutor | coberta [Cronica Vivo
Hardnews 68 35 38 12 36 41 7 237
Politica 10 5 7 10 32
Economia 19 3 1 1 4 2 30
Brasil -
Esporte 18 11 12 2 2 45
Internacional 4 2 1 1 3 3 14
Outros 52 11 10 1 42 26 3 145
Total 171 62 67 22 36 102 40 3

Tabela 1: Organizagéo do contetdo de Jornal do ¢drweiculado na regido de cobertura da sucursal da
RBS TV Santa Maria-RS ao longo do més de janeir20d®
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ormatos| Report. Nota Nota | Comentario | Indicador | Boletim |Entrev. | Apres. | Total
Editorias locutor | coberta Cronica Vivo
Hardnews 51 26 33 1 30 16 9 156
Politica 10 4 2 2 6 24
Economia 14 1 7 22
Brasil -
Esporte 27 19 11 1 5 63
Internacional 3 1 4
Qutros 57 36 44 23 12 12 184
Total 162 86 90 4 30 53 26 12

Tabela 2: Organizacéo do contetido de Jornal do ¢dmreiculado na regido de cobertura da sucursal da
RBS TV Santa Maria-RS ao longo do més de fevedsrg010

ormatos| Report. Nota Nota | Comentario | Indicador | Boletim |Entrev. | Apres. | Total
Editorias locutor coberta [Cronica Vivo
Hardnews 65 29 34 3 37 20 7 195
Politica 20 13 9 4 13 3 2 64
Economia 8 6 2 11 3 30
Brasil 1 1
Esporte 34 13 14 7 3 71
Internacional 1 1 1 3
Qutros 77 28 33 2 18 29 12 194
Total 206 90 90 11 37 70 45 14

Tabela 3: Organizagéo do contetdo de Jornal do ¢drweiculado na regido de cobertura da sucursal da
RBS TV Santa Maria-RS ao longo do més de marcdde 2

Com foco nos campos tematicos, a interpretacatatietas guia-se basicamente
pela observacéo da linha horizontal dos dados,acfiegao total de ocorréncias em
cada editoria, levando em consideracdo todos osatos constituintes do corpus. Ao
tomar como parametro comparativo o proprio movimenterno das editorias més a
més, observam-se oscilagbes condicionadas fundaimemite pela concentragcao maior
ou menor de macrotemas. O macrotema (TORRES, 20@8mo um grande nucleo
tematico, estabelecido, seja pela extensédo dorteain dado a determinado assunto em
uma edicdo, seja pela extensdo do tratamento dadteaassunto ao longo de varias
edi¢cbes, por meio da suite.

A tabela a seguir reine os macrotemas detectadmsgo das 76 edicbes em

analise de JA. A centralidade e as suites sdotedsiicas de todos. Destacam-se,
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portanto, as demais caracteristicas de tematizac@astir da conceituacéo de Barros
Filho (apudHohlfeldt, 2001), Wolf (2003) e BéckelmanapudSouza, 2002):

Més Macrotema Caracteristicas gerais de tematizacéo
- Chuvas Relev. social, dor/sucedaneos da domadti
- Queda da ponte do Rio Jaqui Relev. social, dogtsineos da dor, vitimas
- Vestibular UFSM Referéncia ao pessoal, éxito gassompeticdo
Janeiro [ - Terremoto no Haiti Relev. social, violéncia, doidedaneos da dor,
projecao das vitimas
- Veraneio Exito pessoal, novidade, extraordinario
- Futebol Competicao, éxito pessoal
- Férum Social Mundial Relev. social, projecao wdt, exercicio do poder
politico, estabilidade x ameagas
- Verdo Relevancia social
- Veraneio Exito pessoal, novidade, extraordinario
- Garota Verao Competicdo, novidade, éxito pessoal
- Futebol Competicao, éxito pessoal
. - Carnaval Competicdo, novidade, éxito pessoalaesdinario
Fevereiro [ acidentes de transito Relev. social, dor/sucedémi dor, autores/vitimas
- Festa da Uva Projecao cultural, enriquecimentivaerdinario
- Garota Verao Competicdo, novidade, éxito pessoal
- Combate a Dengue Relevancia social, estabilidadaeacas
- Educacao (volta as aulas) Relevancia social

- Caso Eliseu Santos (Secr. d&elev. social, violéncia, referéncia ao pessoatp éx
Saude do RS é assassinado) pessoal, dor/sucedaneos da dor, autores/vitima

- Caso Eliseu Santos Relevancia social, violémefeyéncia ao pessoal,
éxito pessoal, dor e sucedaneos da dor, autoresvit

- Educacéo Relevancia social

- Cultura (artes em geral) Exito pessoal, novidas#&aordinario, proj. cultural

- Esportes (futebol e Festival Competigdo, éxito pessoal, novidade, extraordinarig

Margo de Balonismo) projecao cultural

- Salde Relevéancia social

- Vacinas contra Gripe A Relevancia social, esiddile x ameacas

- Pré-Sal Relev. social, exercicio do poder pdjt@ompeticdo

- Meteorologia Relevancia social

- Transito/acidentes transito Relev. social, dagsidneos da dor, autores/vitimas

Tabela 4: Os macrotemas do Jornal do Almoco vedoulea regido de cobertura da sucursal da RBS TV
Santa Maria-RS e os tracos gerais de suas tenizagn janeiro, fevereiro e margo de 2010

A tabela acima permite uma visualizacado dos praisipercursos tematicos de
JA, porém, a consideracdo detalhada dos dados mosi@olabora para uma analise
mais intensa sobre o0 movimento dos macrotemas emaseditorias.

Em janeiro, houve destaque a editoria Hardnews (237 ocorréncias) em
relacdo a fevereiro e margco (com 156 e 195 ocaaérrespectivamente). Em linhas
gerais, apontam-se dois macrotemas que condicionasde destaque a editoria no
primeiro més do ano: a queda da ponte sobre o &ioi, Jque separa as cidades de

Agudo e Restinga Seca, na regido central do Riomderalo Sul; e as chuvas que
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abalaram ndo apenas este Estado, mas também cegiées do Brasil, causando
mortes e grandes perdas materiais.

Interessante também observar que, em fevereiroemégue o carnaval foi um
dos macrotemas em Jornal do Almocgo, a editoria dego® apresenta um sensivel
aumento no numero de ocorréncias (quando forarstradas 184) em relagcao janeiro
(em que temos 145). Ao mesmo tempo, em fevereitohdecréscimo nas editorias de
Politica (24 ocorréncias) e Economia (22 ocorr&)cén relacdo ao més de janeiro
(que registrou 32 e 30 ocorréncias respectivameate)marco, no entanto, periodo que
coincide com o fim das férias escolares e o retdmsetores como o poder legislativo e
0 executivo, temos um aumento substancial no nueheracorréncias nas editorias de
Politica e Economia (64 e 30 respectivamente).

Para exemplificar a deteccdo de macrotemas neapeamento do percurso
tematico de JA, menciona-se também o exemplo daredde Esporte. Em janeiro, ela
registra 45 ocorréncias, contra 63 no més de feveee71l em marco. Temos que 0
futebol é o assunto que se destaca, em especial@ua times profissionais voltam ao
pleno ritmo de atividades e/ou participam de tame& campeonatos locais e regionais,
principalmente entre os meses de fevereiro e marco.

Outro assunto que promove um incremento na edif®porte durante o més de
marco € o Festival de Balonismo, cuja edicdo deé) 20l sediada por Santa Maria.
Mesmo que poucos voos tenham sido possiveis désdecondicdes meteoroldgicas
desfavoraveis, formatos como Reportagem e Boletiaigens dos mais utilizados na
veiculacéo de informacdes sobre o Festival — negisim sensivel aumento no nimero
de ocorréncias. Ao longo do més de marco, registe®4 reportagens na editoria, ao
passo que 0s meses de janeiro e fevereiro registt8me 27 ocorréncias
respectivamente. JA 0 aumento de registros emacekags boletins durante o més de
marco é proporcionalmente maior do que o das ragent: foram sete, contra dois no
més de janeiro e apenas um no més de fevereimotssre, em grande parte, porque
véarias chamadas ao vivo foram feitas para os latmiende os baldes deveriam alcar
VOO.

Na editoria de Internacional, mais uma amostra ma@éque exprime a
oscilacdo no campo tematico ao longo dos mesesjakeiro, a editoria registra 14
ocorréncias, enquanto fevereiro e marco trazemectisamente apenas quatro e trés

ocorréncias. Essa concentracdo de registros enrgagieve-se, em grande parte, a
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cobertura sobre o terremoto na cidade de PortaiPeincapital do Haiti, ocorrido no
dia 12.

O destaque dado ao acontecimento em JA deve-sedndo impacto mundial
causado pela morte de milhares de haitianos, nmalséta pelo fato de que, entre os
mortos, estavam a meédica pediatra e sanitaristsildra, Zilda Arns Neumann —
fundadora e coordenadora internacional da Paglar@lrianca e da Pastoral da Pessoa
Idosa, irmé do arcebispo emérito de Sdo Paulo, Pamlo Evaristo Arns — e o 1°
Tenente do Exército Brasileiro, Bruno Ribeiro Mampie estava em missao de paz no
pais caribenho. Bruno servia em Lorena, no Esta&d8ab Paulo, mas era natural de
Séao Gabriel, morou em Santa Maria e sua familiaesatstalada nesta cidade.

Na escolha dessas duas personagens para ancom@radiva de impacto,
observa-se a énfase a valores-noticia tipicos matieacéo langados por Béckelmann
(apud SOUZA, 2002): a referéncia ao pessoal (a missgoadede Bruno / a trajetoria
de doacéo de Zilda), ao privado e ao intimo (aemia vinda do tenente para o Brasil, 0
dia a dia de intensa comunicacdo com a familia pe&net/ fotos dos ultimos
momentos da médica, os pertences encontrados alodmdragédia); sintomas de éxito
pessoal (a missao de paz encerrada com sucesswrepasativos para Bruno voltar ao
Brasil e ser condecorado pelo trabalho / os esforde Zilda reconhecidos
mundialmente a partir do trabalho com as Pastorsiisjomas de exercicio do poder
politico (o fato de o tenente integrar uma miss@qdz da Organizacdo das Nagbes
Unidas / a mobilizagdo de grupos sociais no muodo,talcancada pelo trabalho da
meédica sanitarista); a referéncia a dor ou sucedada dor numa projecao das figuras
das vitimas (o destino fatal inesperado das pegemsa bem como a dor de familiares,
amigos e admiradores, intensamente midiatizada).

Finalmente, na editoria Outros, em que se conagantemas como saude,
religido, comportamento e assuntos diversos, oassgvigualmente certa oscilacao.
Uma caracteristica desta editoria, provavelmente fa¢o de concentrar uma grande
variedade tematica, é o alto nUmero de ocorréngigsie a torna comparavel apenas a
editoria deHardnewsno aspecto quantitativo.

Em um paralelo entre as duas editorias, chama&uiendiferenca entre Outros e
Hardnewsdurante o més de janeiro. A analise da tabela @)(permite constatar que,
no periodo, este campo tematico encarregado déarreda factual e o forte no
telejornalismo teve quase uma centena de regiatnogis que Outros. Para entender

esta relacao, basta lembrar a cobertura intensaakatbrtes chuvas e a queda da ponte
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sobre o Rio Jacui. J4 em fevereidardnewsregistra 156 ocorréncias, um decréscimo
tanto em relacdo a propria editoria no més antegioanto em relacdo a Outros, que
passa de 145 ocorréncias em janeiro para 184 noposdsrior. Em marco, pode-se
dizer que h& quase um equilibrio erti@dnewse Outros, visto que se registram 195 e
199 ocorréncias respectivamente. Este aumentogesigo no niumero de registros em
Outros, tanto em relacdo a propria editoria aododgs meses, quanto em relacédo a
Hardnews parece dever-se especialmente a intensa cobaduwarnaval e ao veraneio
no Rio Grande do Sul no més de fevereiro, alémothartura as eliminatérias e a final
do concurso de beleza Garota Verao no més de feverem parte de marco.

Na analise tematica da editoria de Outros, mais weraestampam-se critérios
capazes de capturar e manter a atencdo do puBlictomas de éxito pessoal (quem
pode festejar o carnaval ou assistir aos desflesprgulho de quem move a inddstria
carnavalesca e vé tudo ficando preparado / quera pasisar 0 verao na praia e o que
faz nesse lugar/ os atributos daquelas considealasais belas garotas do verdo e o
modo como as escolhidas procedem para exibi-lananifesta-los); Novidade (quais
sao 0s sambas-enredo e 0 que preparam as escalasloa de Porto Alegre / quais as
atracGes do verdo no litoral gaucho / quem saoemsnas da final do concurso Garota
Verdo em 2010); Perspectiva da competicdo comq baam conotacdes afetivas de
competéncia, destatuse de rivalidade pessoal (0 preparo e a competde as
escolas de samba / o destaque aos esforcos daslatasddo Garota Verdo para
enquadrarem-se nos padrdes de beleza, o elogidgtelde manterem esses padroes,
ou a mencao ao “cargo” a ser ocupado pela escolmta periodo de um ano);
Observacdo do extraordinario, do singular e doiex6ino sentido da distingdo e
confirmacdo do proprio, da existéncia de alteraatificticias a vida cotidiana, da
projecdo cultural e da assimilacdo consumista (pamaioria, € extraordinario passar
um periodo na praia, pois geralmente o cotidiamwido na correria das cidades, longe
do mar / € extraordinario ser escolhida a garotavel@o, distincdo inalcancavel a
maioria das adolescentes que assistem a cobeducargurso / também o carnaval

foge ao ordinario, com alegorias singulares e #ap&o de certos tracos culturais).

Consideracoes finais
A etapa de pesquisa demonstrada nesse artigof@zdeaum conjunto maior de
objetivos. Neste estagio, buscou-se problematizaeatdo do agendamento midiatico e

da tematizacdo, de modo a descobrir os principarsupsos e nucleos tematicos
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(macrotemas) manifestos no JA veiculado pela RBSSBvita Maria-RS no periodo
captado. A proxima etapa da pesquisa parte dedmagbes sobre o INFOtenimento e
o tom“, e debruca-se sobre o levantamento tematico atéreglizado, de modo a
compreender a manifestacdo dessa categoria ectesteito em JA.

Com base na deteccdo de macrotemas acompanhadassiearacteristicas
gerais de tematizacdo, € possivel visualizar umia si& pontos sobre os quais as
andlises posteriores poderdo se apoiar. A divatsidie conformacgfes dos formatos
envolvidos, além de uma sensivel e progressiva ngadaos modos de apresentagado
em Jornal do Almoco séo observaveis — mesmo queriodo de captacdo do corpus
seja relativamente curto — e parecem comprovac@poracao por parte da RBS TV de
mudancas ja realizadas pela Rede Globo de TelevisS&o entanto, essas sao

observacdes que ficam sujeitas as futuras analises.
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