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RESUMO

Este texto analisa alguns comportamentos do jemali visual na formacédo do
imaginario a respeito da campanha presidencial @&0,2 especificamente na
polarizacédo entre o Partido dos Trabalhadores €d)Partido da Social Democracia
Brasileira (PSDB), a fim de identificar as caraistiizas que servem de sustentagdo para
o julgamento de valores dos candidatos Dilma Rdluss@dosé Serra. As observacdes
sao relatadas a partir da composi¢cédo da imageradeaandidato, em plano geral e sob
a discusséo de topicos especificos. A analise @leomentada com a apresentacao de
algumas caracteristicas do jornalismo visual naertala politica, pretendendo
demonstrar como pode ser verificada a intencioadédle alguns produtos midiaticos.

Palavras-chave:revistas semanais; elei¢cdes; jornalismo visualgeanag; producédo de
noticias.

INTRODUCAO

Nos ocuparemos aqui de analisar alguns comportasielwt jornalismo visual
na formacdo do imaginario a respeito da campanhesidancial de 2010,
especificamente na polarizacdo entre o PartidoTdalsalhadores (PT) e o Partido da
Social Democracia Brasileira (PSDB), a fim de idfaar as caracteristicas que servem
de sustentacdo para o julgamento de valores dafideaos Dilma Rousseff e José
Serra.

Embora se desdobre em trés dimensdes correlacoramlaratica profissional e
seus produtos, a formacdo especifica do profiskioom repertério e habilidades
compativeis com o jornalismo e com o design, dte&re a pesquisa —, propomos aqui

entendermos o jornalismo visual como a dimensgwaducao midiatica voltada para o
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desenho da informacéo, a partir da edicdo de insagas publicacdes jornalisticas

(incluindo a producéao/captura, selecédo/edicao acimiamento com 0s textos e outros
elementos da pagina impressa ou da tela em quereséoladas). Temos especial

interesse, portanto, na investigacdo das estratéigigoroducao discursiva com énfase
no produto jornalistico de forte apelo visual, ejasna sua producéo de sentido.

O corpus selecionado compreende as imagens dosataglatos publicadas no
intervalo entre as edicdes 2094 e 2171 (78 exepy)lateVeja (revista semanal da
editora Abril) e as edi¢des de 2044 a 2120 (77 pkams) ddstoé (revista semanal da
editora Trés), correspondentes ao periodo de @dei2009 a junho de 2010, passando
pelas fases de especulacdo e definicdo dos passtesididatos, de seus vice-
representantes e aliados, e, mais recentementeicteda intensificacdo da campanha
eleitoral.

A delimitacdo priorizou o emprego de fotografiafommontagens em que o0s
candidatos prepararam-se para ser fotografadog) nonsaso de entrevistas, e também
das imagens capturadas nos momentos em que, presyUNES mMesmos tinham
conhecimento de que estavam sendo fotografadosjep mp geral, chamamos de
imagens posadas, além de ilustracdes, charges ieatuess de Dilma e Serra,
indicativas de certas intencgdes, ilustrativas efgpreciativas, com atencao especial nas
imagens de capa e de abertura de grandes matégsgagos em que a informacao
visual é construida de forma mais cuidadosa.

Na sele¢do do corpus para a analise, elegemosissms¥/eja e Istoépor serem
as mais significativas e de maior repercussao we&edade, agregando um numero
maior de leitores, e também porque sdo as queyricmnente, tém mantido suas
respectivas linhas editoriais, além da constaréie&o tecnoldgica.

As observacdes sédo relatadas a partir da composigdomagem de cada
candidato, em plano geral e sob a discussdo deo®mspecificos. A andlise é
complementada com a apresentacao de algumas catézzie do jornalismo visual na
cobertura politica, pretendendo demonstrar come ged verificada a intencionalidade
de alguns produtos midiaticos.

Assim, ndo pretendemos propor uma metodologia désande imagens, mas
atentar para a importancia de identificar as exjrat¢ de composicdo do jornalismo
visual — nem sempre transparentes ao publico leitesumidor —, partindo do principio
de que parte da critica da midia deve ser justardant transparéncia a esse jogo de

imagens e de forca editorial dos veiculos.
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E importante ressaltar que quando tratamos de ciciealidade da midia,
consideramos a existéncia da “determinacdo alhe@ho fator indutor para a
manutenc¢éo da identidade editorial das publicacges, que haja diretrizes declaradas
para 0 apoio a um ou outro candidato. O termo fdetecao alheia”, em oposicao a
“autodeterminacao”, explica, de certa forma (mas me&clusivamente), como 0s
jornalistas sdo levados a aderir a linha editatéa publicacfes para a qual trabalham,
sem que ela seja claramente expressa, e como adesrerecessidades das camadas
dominantes da sociedade, que sdo justamente aquetasentralizam os meios de
comunicacéb

Assim, abordar as estratégias do jornalismo visaabém contribui para um
processo de autoconhecimento da midia, visto qutasnuezes 0s responsaveis pela
producéo e edi¢cdo de imagens no jornalismo nemreet®dm formacdo especifica para
compreender que a imagem € parte relevante daregistda informacéo jornalistica,
podendo, inclusive, se antecipar ao texto no psucee leitura; por vezes, alterando
sensivelmente a forma como o leitor se depara coonteudo das matérias — incluindo
valores como motivagéo, nivel de criticidade e diagam relacéo a disputas politicas,
por exemplo).

No design de jornais, a dupla velocidade de leiusaligacdo e desdobramento
com produtos em rede tém redesenhado a informap&mn®vido ou explorado novas
formas de leitura. A dupla velocidade faz referéreciuma leitura mais veloz, possivel
na superficialidade da pagina (a partir de imagdhdps, legendas, “olhos” e outros
complementos de destaque), seguida ou ndo (dempkndenleitor ter sido cativado ou
ter interesse especifico) de uma leitura em profianie dos textos e dos graficos mais
complexos. No caso de revistas, o correspondeassa dupla velocidade de leitura é
mais simples, mas ndo menos importante ou detentein@ara a compreensao da
noticia: a primeira velocidade se da no processdoliear a revista, percebendo o
conteudo a partir da superficialidade das pagisasegunda, na leitura integral e
detalhada em si.

O fato é que cada vez mais o publico tem se tordeilor de superficie,
forcando a edicdo grafica das publicacbes a fratananais o espaco e ampliar os
elementos de destaque. Embora essa seja uma pemedoumportante, o problema que

aqui enfatizamos é que muitas vezes a leitura Scipécria uma informacéo diferente

4Ver Romano, 1998, p. 48; Beth & Pross, 1987, peXunczik, 2001, p. 160-1.
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da que se obteria a partir da leitura em profurttid@ssim, atentando mais para as
imagens ou apenas se relacionando com os elendmtexto em destaque, o leitor cria
ou incorpora valores as noticias e as personakdadtratadas, depreciativos ou
favoraveis, servindo as intengfes editoriais oa@s0. Em uma segunda circunstancia,
mesmo que o0 consumidor parta para a leitura emumpdafade, ele ja tera sido
alimentado com tais valores, além de diminuido autadeterminacdo em relacdo ao
gue foi noticiado.

Tanto emVeja quanto emistoé observamos intengcbes e comportamentos
distintos na construcdo das informacfes visuaereafes aos dois candidatos, ndo so
no tratamento em relacdo a linha editorial/apoititipo, declarado ou n&o, como
também na repercussdo e vinculagdo de situac@es/anas quais 0s nomes, cargos
anteriores e/ou partidos e aliados dos candidagigo erelacionados, direta ou
indiretamente — em especial na sugestao de detmipsrfatos influenciarem de forma
positiva ou negativa as intencdes de Dilma Roussééfsé Serra.

Com essa proposta de abordagem do jornalismo yigu@auramos analisar a
cobertura da campanha presidencial de 2010 dastasWeja e Istoé destacando
algumas caracteristicas da producéo imagética ealRousseff e José Serra a partir
dos seguintes itens: 1) a utilizacdo de chargearieaturas; 2) a gesticulacdo e a
expressdo facial dos candidatos nas imagens fditaga 3) o uso de cores e
iluminacdo nas imagens; 4) a relacdo das imagemsosotextos; 5) o enquadramento

fotogréfico e 6) o contexto — cena e cendrio — ams§io apresentados os candidatos.

1) Charges e caricaturas

A caricatura chargeada, ou charge caricatural,cexpb desenho de tragos
exagerados da personalidade retratada, agregamdcterésticas (acdo) que vao do
simples chiste ou infantilizac&o a ironia de deteada situacdo. No ambito da politica,
a depreciacao € inevitavelmente travestida por maareza critica. Muitas vezes, esse
recurso acompanha matérias ou editoriais em q@sto procura manter-se dentro de
responsaveis padroes éticos da informacéo; nestsss,c a ilustracdo utiliza a
prerrogativa de liberdade de expressdo da comigigada provocar a depreciacdo do
retratado, ndo raras vezes interferindo diretamasmisencdo do texto e contaminando a

leitura com certos valores que acabam sendo inctpe ao conjunto texto-imagem.
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De certa forma, algumas publicacées deixam o “ggo” para as imagens, pois
elas costumam escapar do controle das informagéssrnies no texto escrito, fato que
costuma ndo deixar margem para a protecdo do addratontra prejuizos a sua
reputacdo, danos morais, etc. Tal prerrogativab#edade certamente tem herancga nos
periodos de censura do material jornalistico, goandharge era uma das armas contra
governos opressivos, embora a caricatura e aseshaajiticas ou de costumes sejam
quase tao antigas no Brasil quanto a propria ingaren

Na cobertura jornalistica de politica, as cariGgusdo opcdes constantes em
gréficos, principalmente nos que acompanham asigasqde intencdo de votos, ou em
matérias cujo tema é a corrida eleitoral (disputa @irso). Nesses casos, COmoO 0
tratamento caricatural € o mesmo para todos osidand, ndo ha favorecimento ou
desfavorecimento a nenhum deles. Ja quando a tcasicd de apenas um ou outro
candidato, € preciso analisar todo o contexto.

De qualquer forma, a construcdo marcante dos tragosaricatura também
reforca tracos da fisionomia que podem até tergoasslespercebidos anteriormente
pelos leitores de forma geral. Ou ndo teriam sislcclaarges e caricaturas que nos
fizeram notar a orelha pontuda de Lula; a “bocaeth@ a denticdo irregular de
Fernando Henriqgue Cardoso? Quando a caricaturaadgedmda, ou seja, coloca os
candidatos em alguma acédo ou situacdo mais namtivrelacdo ao tema abordado, a
possibilidade de interferéncia na leitura do matgornalistico aumenta ainda mais. Por
vezes, a charge ndo recorre a caricatura, masiéagin de recortes fotograficos,
sobretudo das cabecas dos candidatos em corpashddes em proporcdes menores;
poupa-se a fisionomia, mas infantiliza-se o comgunt

Nas edi¢Oes analisadas, nota-se uma maior propeas&sjano uso da charge
politica em relacdo a candidata Dilma (e conseguesnte a Lula) do que na revista
Istoé Esse padrdao € um dos indicativos de preferéraiagterminado candidato que
sdo evidenciados na andlise de jornalismo visual

Na edicdo de 07.01.09, por exempUeja traz a matéria “O PAC empacou”
acompanhada de uma charge de Dilma operando umloeitilizado em obras,
vinculando os atrasos do programa a sua candidatioservacéo explicita no texto “O

proprio governo reconhece que o PAC esta longdidgiraseus objetivos ambiciosos.

® Ver também a comparacéo entre Lula e FHC e Ge®eticbeder e Angela Menkel em Guimaraes, 2006, p. 11
121.
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Um eventual fracasso do programa pode tornar nwaderado o caminho de Dilma
Rousseff rumo ao Planalto em 2010”.

Outro exemplo significativo estd na matéria “A &tidos incomuns” \(eja,
11.11.09) — na qual o escandalo do mensalédo é atmmbmo “o pecado original da era
Lula” —, ilustrada por uma charge que traz Dilmaresentando a inveja no circulo dos
pecados capitais, atrelando a candidata a espéeslate uso de caixa dois em

campanha.
2) Gestos e expressoes faciais

A comunicacdo gestual é origem da imagem. O geséopara a imagem assim
como a fala esta para a escrita (LEROI-GOURHAN,01$0 193). O efeito produzido
pela expressdo gestual € um efeito de imagem, guantecipa ao que € dito e o
intensifica, carrega-o de valores, denota a coondd# fala, ambienta-a, e dirige a
atencdo para aquele que fala. Como imagem, sublieéaridade e a logica do texto e
coloca em seu lugar uma aparéncia, uma super@it¥MARAES, 2006).

Como aponta Flusser (1998, p. 27), para se rastisudimensdes abstraidas do
mundo real pelo processo de planificacédo (bidinoeradizacdo) da imagem, é preciso
um tempo maior para o olhar “vaguear” por sua digier Nas imagens que ilustram
discursos, entrevistas e exposicado de ideias, iac@ar gestual — embora restrita a um
recorte limitado do momento em que a cena foi fatiagla e subordinada as
possibilidades de posicionamento do repérter fafogy e do enquadramento da
camera — pode produzir um efeito semelhante a uofuamlamento da percepcao da
imagem, por meio da circularidade do olhar do ofzstor. Em oposi¢céo, uma repeticao
gestual de repertdrio pobre pode criar um efeoalide congelamento, de mesmice e
de planificacdo da imagem, que, por consequéngiangdi sua dimensao temporal no
processo de “passeio do olhar” apontado por FI{3968).

Embora a melhor forma de identificar a fluéncia eepertorio gestual dos
candidatos seja por meio do debate televisionadtoemato arena, como tem realizado
nos Gltimos anos a Rede Globo de Teleis@oedicdo de imagens em periédicos

semanais ou jornais diarios tanto pode utilizaemertério gestual do candidato como

6 Ver analise do debate entre Lula e Geraldo AlckenmGuimaraes, 2006, p. 107-122.
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pode interferir minimizando, ou ampliando, tal népeo. O fato é que sO se pode
reduzir ou ampliar a partir de imagens disponiveis.

Observa-se que, nesse caso, ha diferenca entie& etk imagens eiMeja e
Istoé assim como ha diferenga sensivel no gestual da 8eDilma. Na revistéstog
Dilma aparece com mais frequéncia em gestos majedae generosos, certamente
favorecidos pela antecipacdo de sua posicao pres&el e pelo acompanhamento a
Lula em palanques, inauguracoes, etc. Na reWsfa a candidata praticamente se
aquieta, enquanto Lula é o responsavel pelos ac&lmsentido contrario, o recorte
fotografico na revistéstoé prioriza o rosto de Serra; sério, tenso, sem gedtaVeja,
Serra restringe-se a uma movimentacdo contida segsianétrica das méaos (quando
repousa-as sobre o colo, na tipica cena de gabinateabre os dois bragcos nos
palanques), mas seu gestual é de abraco; tem aéereimo e confiante.

Referindo-se a classificacdo das midias de HamwgsP{Beth & Pross, 1987, p.
162), Baitello (2005, p. 32) afirma que o corpancomidia primaria, estd no comeco e
no fim de todo processo de comunicacdo, e dentrmidéa secundaria (aquela que
precisa de um aparato para a emissdo, como a migi@ssa) e da midia terciaria
(aquela que precisa de um aparato de codificacém ele decodificagdo, como a
televisdo, a internet, o radio). Ou seja, na fabgrja ndo temos mais corpos, mas
imagens de corpos, assim como 0s gestos mediadms resenciais) tornam-se
imagens de gestos.

Nesse sentido, as imagens “passam a ser biombes*sguentrepbem entre
mundo e homem” (FLUSSER, 1998, p. 29). Portantanda observamos as expressoes
gestuais e 0os movimentos dos candidatos no refededa imagem fotogréfica,
recebemos composi¢des visuais que reconfiguramyaeracoes de posicionamento,
enquadramento, profundidade e foco, tudo o que é@aemento da captura da imagem,
essencialmente midia primaria (a presenca fisia amdidatos durante o ato de
comunicacao). Assim, a alegria, simpatia, anguséasao, etc. de cada candidato
podem ser também apenas imagens que escondemdewgream mostrar; lembrando
que tudo pode ser editorializado. E dessa formaqamjunto de imagens da candidata
Dilma Rousseff lne é muito mais favoravel na revistoédo que na/eja enquanto o
contrario acontece com José Serra, feliz e comesgpes leves na revistajae com
semblante tenso elstoé embora em duas imagens selecionadas no periedpaleca

com um sorriso quase protocolar.
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3) Cores e iluminacao

As cores nas revistas brasileiras séo repletasnt®olgia, numa combinacdo
de caracteristicas biofisicas, lingliisticas e caibu(Guimardes, 2004) e de campos
semanticos diversos que interferem na significacéostruida (Guimaraes, 2003).
Quando acompanhamos a eleicdo presidencial de 2@P2antamos diversas
impropriedades no uso de cores em capas e pagmasvitas que favoreciam a
formacdo de um imaginario mais favoravel a JoséaS#w que a Lula (Guimaraes,
2003). Para tanto, recorremos aos estudos da fosmiacdo, ou seja, ao estudo das
cores no ambiente do jornalismo (Guimardes, 20@Q80&). Em algumas imagens do
periodo agora analisado, na campanha de 2010, sivebsverificar a mesma
polarizagéo de cores, entre o vermelho do PT ailbeazmarelo do PSDB, que ocorreu
nas eleicdes de 2002 de forma bastante assimétrica

Em Veja (21.04.10), na imagem de Dilma no artigo “Compssui com o0
futuro”, o vermelho do PT como cor de fundo sofuena distorcdo gradativa, de baixo
para cima, para o magenta, vinculando a cor tamfmagtido quanto ao carater feminino
(candidata mulher, Dilma). O mesmo tom de mageritadado na fonte dos textos que
compde os “olhos” da matéria. De modo mais sutiesma diluicdo do vermelho é
observada ertstoé(26.05.10), na matéria “Empate técnico”. A revistmbéem faz uma
inversdo desse recursistpé 12.05.10) no fundo da imagem da matéria “O dideD
Dilma”, escurecendo o vermelho para um tom maisoser bordd, tendendo ao
marrom, 0 que conferiu um ar mais sobrio e so#siica candidata.

Este dltimo recurso também foi empregado na capadigdo que traz o
presidenciavel do PSDBs(oé 23.06.10), na qual Serra aparece de terno azuhmoa
sobre um fundo amarelo queimado, com as bordageesdas, contrastando com a
expressao facial leve do candidato, que posou consarriso timido, trazendo a mao
sob o0 queixo. Em contraposicdo, a capalsiaé que traz uma imagem posada da
candidata do PT (12.05.10), no mesmo teor da da §&ilma por Dilma”; “Serra por
Serra”), foi concebida sobre um fundo azul.

Num outro sentido, a imagem de Dilma e Serra adaszaa sessao “Carta ao
Leitor” (Veja 21.04.10) traz a aplicacdo da cor amarela nodurd esquerda —

possivelmente como recurso para esconder alguneetenndesejado na imagem. De

" Ver Guimaraes, 2003, p.53-4 e 121-3.
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toda forma, o amarelo aplicado se funde ao azginaii do lado direito da imagem,
ambientando o cenario nas cores do PSDB. Certasilagbes as cores dos partidos
politicos favorecem ou desfavorecem a identificafgiseus candidatos e opositores em
determinadas imagens, como quando as cores deram fEmpregadas e as de outro,
ndo. Se ndo podemos demonstrar que a intenciodelifta totalmente consciente,
podemos observar que este desequilibrio visuatréaendo um dos lados, € evitado
em outras abordagens jornalisticas, como por exentphoticiario esportivo.

Na comparacgéao entre o conjunto de imagens de eadidato nas duas revistas,
podemos observar também diferencas na iluminag@as eores entre as imagens que
receberam tratamento grafico, aplicacdo de funsicgllea de figurino, etc. — como as
fotografias em estidio ou em entrevistas em gadsnet e as imagens captadas em
ambientes externos em tipicas cenas de campanbkaediies d&eja observa-se a
predominancia de tons vermelhos nas imagens pdgmsoe Dilma e tons mais claros e
neutros nas imagens externas. Nas matérias quentraz candidato Serra, ha
predominancia de tons neutros e sobrios nas imadergabinete e de tons claros e
azulados nas imagens de campanha externa. Naardsis€& de forma geral,
independente da iluminacdo mais suave ou mais astatite de cada candidato,
predomina a clareza e a boa definicdo das imageéogréficas, com presenca constante

de tons de vermelho nas imagens externas de Dimiéy devido a opcéo de vestuario.

4) Relagdo com a matéria/texto

Para o jornalismo visual, é importante dar visilsiie tanto para a participacao
de cada codigo na formag&o da mensagem quant® pada. E importante ndo perder
a nogdo de que os diversos elementos da compacdoticias nas paginas de jornais
e revistas, ou nas telas do jornalismo televisuabréine, formam conjuntos
aparentemente coerentes, mas que, muitas vezegjaiah modulacdo da mensagem
verbalizada oralmente e o tom geral produzido pelesientos visuais da noticia, ndo
correspondem a informacé&o declarada.

Nessa perspectiva, incluimos o que acontece quamdgens pensadas e
produzidas em situacdo propicia, especificamenta pieterminado enfoque, sao
vinculadas, posteriormente, a outros assuntos, oommtuito de agregar valores
negativos, como ocorreu com a série de imagensmeéra intensa, quase deformada,

da candidata Dilma Rousseff em close, utilizadas Igimé em diferentes edicdes e
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tematicas, como nas matérias “O apagao que aceapes&do” (18.11.09), “Atencéo
ministro, Dilma estad de olho em vocé” (05.08.09Bega de mulheres” (26.08.09),
desvinculando as imagens de seu repertorio.

Como sédo varios os exemplos em que as caractasistios candidatos na
imagem (muitas vezes fora do contexto da matééa) dilizadas para atribuir-lhes
valores negativos e/ou depreciativos na relacdo es@belecem com o texto
apresentado, destacaremos alguns:

EmVeja(03.06.09), na matéria “O golpe dentro do golpegspeculacdo de um
possivel terceiro mandato € vinculada a tese deagpeoposta teria ganhado forca
durante a luta de Dilma Rousseff contra o canceam#@gem da matéria, desvinculada
desse repertorio, por sua vez, no recorte de Lntiarelo em uma sala seguido por
Dilma, mostra, no momento da captura, a candidsgedhdida” no limite entre a sala e
sua porta, numa sugestao de que a eventual candidkt Dilma so teria continuidade
caso o “golpe” do PT nao fosse aprovado a tempuoptamentada pela legenda “Ele ou
ela? Lula quer Dilma, mas da asas ao ‘terceiro atahg@ara ndo deixar nenhum vacuo
de poder até o ultimo dia no Planalto”. Nesta imageo rastro de Lula, Dilma surge
sorrateira. Seu olhar para a lente do fotografieiginte do olhar de Lula que a ignora e
reforca a naturalidade — ndo posada — da capturaatgem) da um ar de flagrante, que
quase sempre sugere que algo suspeito ou inadefpradmmetido. Na composicao da
pagina, o titulo da matéria, “O golpe dentro dopgtl reforca a idéia de “atitude
suspeita”. Devemos lembrar que o jornalismo pronsamepre uma dupla leitura.

Na capa da edicdo déejade 06.05.09, que traz a chamada “A candidata e o
cancer”, Dilma aparece em close com um ar cangag@pebras baixas e o esboco
“acanhado” de um sorriso, sugerindo que a doengarfimpedir o langcamento oficial
de sua campanha, como confirma o primeiro tépi@xabda chamada, “O impacto da
revelacdo nas chances de Dilma Rousseff suceddaana Presidéncia”, seguido de “A
vergonhosa politizacdo do drama pessoal da mitigma uma critica extrema de que a
doenca estaria sendo usada para sensibilizar &vpbskeitorado.

Na matéria “Omelete sem quebrar ovo¥ejg 10.02.10), a imagem de Dilma
cozinhando no programa de TV de Luciana Gimenexpfoeda como artificio de
campanha antes do prazo, aproveitando a teméatioa g@rgdes com referéncias
culinarias no texto que explica o titulo, “E o eglénte culinario de fazer campanha
eleitoral sem parecer que estd pedindo votos. tadanpelo chef Lula, Dilma vai

cozinhando o TSE e subindo nas pesquisas”. Tamb&¥eg@ (17.03.10), uma imagem
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— grande e desvinculada de repertério — de Dilnasaege na matéria “O pedagio do
PT”, sobre o escandalo que cerca o nome de JodaaN&eto, em funcdo da indicacéao
do tesoureiro do PT para a campanha da candidata.

Destacamos ainda que, mesmo acompanhado de umanimggarentemente
simpatica, como a que apareceMgade 14.01.09, o texto — “Dilma, em sorriso tipico
de campanha” — pode desvalorizar a candidata,naf@rque, para ela, sorrir € apenas
uma estratégia marqueteira. Semelhante depreciac@ore quando Dilma faz
alteracdes em sua aparéncia, em mat&ea( 21.01.09) cujas imagens de “antes e
depois” sdo vinculadas a chamada que satiriza la BI4C: “Com dieta, cirurgia
plastica e mudanca radical no corte de cabelo, DiRousseff mostra os (bons)
resultados do seu PAC, Plano de Aprimoramento Ciison& o primeiro passo de sua
caminhada rumo a sucesséo de Lula”.

Algumas vezes, a paginacao (disposicao dos divetsasentos na pagina) pode
também interferir no processo de leitura, como r@gopor exemplo, na coluna
Blogosfera (na edicdo déejade 21.01.09), onde a imagem destaca o0 “novo vikeial
Dilma”. A candidata aparece sorrindo, mas a fotiigrd acompanhada de textos de
leitores com opinides negativas a seu respeitqodies no lado direito da foto,
justamente o0 que se segue no sentido de leitusaaafiéitura da imagem”. “Se eu fosse
a Dilma, processava o cirurgiao”, escrevera unorest “Cirurgia plastica ndo sera o
suficiente para a ministra Dilma se ela quiser nwesemfrentar uma corrida
presidencial”, escrevera outro. Uma opinido maispsitica e de apoio € colocada em

area abaixo, ja desalinhada em relacdo a imagernarao-a.

5) Enquadramento

Embora a expressdo e a gestualidade dos candidajasn caracteristicas
individualizadas de cada personalidade diante daseras fotograficas, como o
resultado é formado por imagens fixas (fragmengosidvimentacéo corporal), parte da
construcdo da mediagdo do discurso € de respodsaleilde quem opera a producao,
captacao e edicao fotografica no jornalismo visuda qual também faz parte a selecao
de determinada imagem em detrimento de outras.

Mesmo quando parece ser apenas uma construcaarpnattemente técnica e
estética, uma série de valores podem ser incorpsrasimensagens transmitidas, desde

0 enquadramento e os cortes de imagens até as dmresnario ou ambiente. Um
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exemplo disso aparece eweja (16.12.09), onde o enquadramento e o0 recorte na
imagem de Dilma na coluna de Augusto Nunes sugepeeno texto sobreposto ao
fundo preto (sobre a ascensdo de Dilma a candéd@i@sidéncia sem seguir passos
comuns para tanto) parece pesar sobre a cabegadidata.

Como a producdo midiatica brasileira é bastanté&werno dia-a-dia da midia
(excluimos, portanto, os processos criativos de-raftlia), as mudancas no uso de
recursos podem tanto ser compreendidas de forméivppwisto que o jornalismo
visual pode ter um repertério simbdlico maior, cotambém podem ser entendidas
como campo fertil para que valores simbdlicos seg@megados as mensagens, 0 que
oferece margem a uma série de distorcbes e adas@estas posturas com pouca

transparéncia, especialmente no que se refere@oedé imagens na midia.

6) Imagens de identificacdo X de acdo/contexto —@ee cenario

Um tratamento diferente entre Dilma e Serra é tampérceptivel nas imagens
escolhidas para ilustrar os diversos momentos dtdria politica de cada um.
Percebemos que as duas revistas exploraram bagantextos e imagens) a tentativa
do PT e aliados de fazer com que a imagem de Dikrtarnasse menos dura e sisuda;
mais simpatica e calorosa, a0 mesmo tempo em Gaenesdanca no comportamento
da candidata também foi, com o passar do tempoeniodp analisado, tornando-se
mais visivel nas fotografias veiculadas.

Outra questdo bastante explorada foi a transformnaidica de Dilma
(vestimenta, cabelo, maquiagem, tratamentos piéseialentarios, etc.), principalmente
apos a doenca que abateu a candidata no peridadovifisulado tanto a intencdo de
melhorar sua aceitacdo no quesito carisma, quantouslancas semelhantes operadas
por Lula na campanha de 2002, como evidencia aati@ma capa de 04.11.09\dga
“Dilma 2010: como Lula fez em 2002, ela tambémseareinventar”.

Certamente, a imagem publica dos candidatos étadsutia trajetoria politica
de cada um e de sua construcdo mididtica, quefardee sofre interferéncia do
imaginario dos milhares de eleitores (leitoreslesfmectadores). Carisma, portanto, esta
também subordinado a outras pré-determinacdes, @dsmmarcas visuais apontadas.
Todavia, notamos que, especialmente\&ja a imagem de Dilma tem sido explorada
em um carater mais popular e populista, sempremdiso(de dificil desvinculacédo) de
Lula. Em contraposicao, eweja(23.06.10 e 21.04.10), a imagem de Serra é cadatru
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de forma mais cuidadosa, com predominio de fot@gambientadas, por exemplo, em
bibliotecas, favorecendo uma imagem intelectualha@®em de gabinete. Lembramos
ainda que esses mesmos recursos foram explorad@sreygsta na cobertura das
campanhas presidenciais de 2002 e 2006

E importante ressaltar também que, para além dops&urio referente e da
figurativizacdo, imagens sao significativas poeseiconstruidas e atualizadas a partir
do repertério armazenado pelo espectador. As eaistitas dos candidatos nas
imagens também sdo percebidas e analisadas pdicopéiior no &mbito das intencdes
e tentativas de passar uma determinada imagem,ansim@, como evidenciou a
repercussdo que a capa de Sevigig 21.04.10) teve na interriet apés a publicacdo
da edicdo, varias pessoas postaram imagens enegeluziam o gesto do candidato
com a mao no rosto —, fato comentado tambénVp@na edi¢cdo seguinte (28.04.10).

CONCLUSAO

Na andlise critica do jornalismo visual, € necéssfar visibilidade tanto para a
participacdo de cada codigo ou expressdo na cogdmoda imagem quanto para o todo
significante. E importante nZo perder a nocdo de qs diversos elementos de
composicao das noticias ou matérias jornalistictente nas paginas de jornais e de
revistas quanto no telejornalismo e nas telas dgatadores e aparatos moéveis —, que
de modo geral formam conjuntos aparentemente destemuitas vezes, foram
modulados para que um codigo interfira em outroegando valores que podem servir
a certos interesses editoriais. Fatos como est@rgan particularmente relevantes na
intensificagcdo das coberturas de eleicbes maj@itairata-se aqui, portanto, de uma
contribuicdo que visa uma maior transparéncia ndianalém de uma busca, com
caminho mais longo a percorrer, pela instrumergedip tanto daqueles que sé&o

responsaveis pela producao de noticias quanto ldapleitor.

Imagens
Por conveniéncia técnica, a reproducdo das pagea&ja e Istoé analisadas

neste texto serdo apresentadas no GP Teoria dalidoro.

8 Ver Guimaraes, 2003 e 2006.

® Compilagéo de algumas fotografias disponivel erttpsfwww.veja.com/extras>.
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