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RESUMO

A comunicagdo n&o tem limites. E uma das contrimsc para isso vem da
convergéncia midiatica, que a cada dia, amplisafdethas e disponibiliza contetudos
diversos ao grande publico. No telejornalismo leasi ndo é diferente: as areas de
cobertura das emissoras nao se limitam mais adsroos de regido estabelecidos pela
geopolitica. A reterritorializacdo midiatica perengue lugares pouco afins se interajam.
Este artigo tem como proposta principal apresequatro tipologias do Jornalismo,
estabelecidas sob uma etnografia da producédo, dgmmva formacdo de um
telejornalismo georregional como tentativa de quiata audiéncia aprecie os conteudos
produzidos sem apontar as diferencas entre locgleomo entrave.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo; reterritorializacéo; telejornalismqdlogias;

A utilidade de um novo espaco e tempo, alteradtassipgervencdo de uma emissora de
televiséo local, atribui um novo contorno as saaikx$ envolvidas que, a gosto ou a
contragosto, estdo se emaranhando o tempo todmeior de constantes trocas que
levam a instabilidade da cultura, que ndo é umeriat fechado, mas sim em

movimento, que pode se caracterizar por determinsitizacdes, mas que também se da

por relacdes invisiveis que vao, inclusive, além ddacdes humanas.

Para Milton Santos (2006, p. 33), tempo, espacadm séao realidades historicas, que
devem ser mutuamente conversiveis. Em qualquer mtome ponto de partida € a
sociedade humana em processo, isto €, realizandtssa realizacdo se da sobre uma
base material: 0 espagco e seu uso; o tempo e sed usaterialidade e suas diversas
formas; as acbes e suas diversas feicoes. EngisaotoMattelart (1999, p. 114) fala

que:
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O “desenvolvimento” de cada sociedade especifipartie, antes de
mais nada, da evolugdo de suas estruturas inteDaa® sociedade
passa obrigatoriamente por etapas, e a histoigadbe uma responde a
um “modelo sucessivo”. (MATTELART, 1999, p. 114)

Os movimentos da sociedade, atribuindo novas fung@® formas geograficas,
transformam a organizacao do espaco, criam nouzs;ées de equilibrio e ao mesmo
tempo novos pontos de partida para um novo moviméhtcci (2004, p. 238) acredita

que:

O espago publico — mesmo o espago publico predoneimeente

mediado pela televisdo — é campo de negociacidoapemnte de
sentidos, e isso em varios niveis, tanto no nigetegtepcao, a cargo
dos microuniversos sociais e culturais dos teldageces, quanto no
nivel da composi¢cdo do cardapio jornalistico que sd#erecido a
audiéncia.

Ainda sobre espaco, Santos (2006) o considera comeconjunto de fixos e fluxos. Os
elementos fixos permitem agbes que modificam o rodjugar, fluxos novos ou
renovados que recriam as condi¢cdes ambientais@na#cOes sociais, e redefinem cada
lugar. Os fluxos sdo um resultado direto ou indirdas acdes e atravessam ou se
instalam nos fixos, modificando a sua significagédo seu valor, a0 mesmo tempo em
que, também, se modificam. Acrescentamos a esseitmnHall (2006, p. 72-73), ao
dizer que “Os lugares permanecem fixos; € nelestgo®s ‘raizes’. Entretanto, o
espaco pode ser ‘cruzado’ num piscar de olhos —api@o a jato, por fax ou por

satélite”.

Ao considerarmos o0 que aponta Hall (2006), a comp@osnidiatica que se determina
pela televisdo ajuda a cruzar esse espaco. SegBodsa (2006, p. 109), uma
regionalizacdo imposta é uma mediagd@ssmediaticaque emana do proprio meio,
englobando a intencionalidade do emissor. O awdfandle que a recepcéo midiatica se
coloca como objeto que justifica a busca de novbares para sua compreensdo. O

termo recepcao, isoladamente, ou associadonadsa— dai expressdes como recepcao
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midiatica ou recepcao a produtos midiaticos -,asamda limitado por ndo evidenciar
exatamente o que esta subentendido, ou seja, @ tegganediacdo e ndo s de
determinacdo de técnicas de comunicagcdo num contéat sociedade que pode
centralizd-la e transforma-la em instituicbes dedi@gemaonicas num certo tempo, mas

nao em instituicdes sociais Unicas e sempre detantas por si mesmas.

A influéncia dessa condicéo estabelecida pelaigglevno tempo e no espaco significa
dizer que, além das novas composicfes de esp&Empo se altera por duas condic¢des:
o periodo anterior a formacdo de uma nova regidap@imde cobertura) e o

compartilhamento de praticas sociais indiferentesmextos geogréficos.

Assim tanto a regido quanto o lugar sdo subespagmgdinados as mesmas leis gerais
de evolucdo onde o tempo entra como condicdo dehilatade enquanto a entidade
geografica preexistente entra como condicdo detamdade. Assim a distincao entre
lugar e regido passa a ser menos relevante donte® guando se trabalhava com uma
concepcao hierdrquica e geométrica, onde o lugaa deupar uma extensdo do espaco
geografico menor que a regido. Na realidade, aéoegode ser considerada como um
lugar, desde que a regra da unidade e da contdmiida acontecer historico se
verifique. E os lugares — veja o exemplo das gmrugades — também podem ser

regides.

Os Novos Espacos

Quando tratamos do novo perfil de regionalizacda pddia, em especial a televisao,
analisamos o0 processo construido por emissordadasl a cadeias nacionais. Elas
conseguiram compor novos territorios que pertereema mesma distribuicao de sinal
de uma determinada programacgdo sem que haja pdadmigeografica, porém que se
determina por interesses comerciais. Dessa forsggsenovas imagens midiaticas
partem para uma nova estética da comunicacao d®i@yvicabendo ao telespectador
interpretar aquilo que esta recebendo, uma vezsgaerealidade local perde certa
exclusividade frente a um compromisso maior das&mnas com sua area de cobertura.
Tais configuracdes acabariam por obrigar que umigsena de televisdo fosse local

para cada municipio onde se reproduz.
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Essas composi¢cdes midiaticas formam aspectos @mntes ndo apenas técnicos, mas
também culturais. O pluralismo, segundo Eaglet@®3}?, encontra-se estranhamente
cruzado com a autoidentidade. Assim a convergéaniaposso modo de entender, fica
imbuida de informacdes que difundem conhecimenttgs pecam justamente por

representar menos o que a audiéncia pretende anbharpeomo reproducdo de suas

realidades.

Essas imposi¢cdes midiaticas nos parecem benéfisasma a quem comanda 0S meios
de comunicacdo. Quem garante que as pessoas CANMg®ME um NOVO universo

determinado encontram satisfacdo no que Ihes éstaypente oferecido? Paralelamente
a isso, as distancias diminuem com o0s constanteg$sos de convergéncia em gue 0s
meios de comunicacdo se aperfeicoam sobre seusessiees, trazendo o novo sem
preocupacfes com seus publicos. Em suma, voltaapseas a propagacao de bens

simbdlicos ditados por interesses mercadolégicos.

Sobre a percepgdo desses publicos, introduzimensgamento de Thompson (1995, p.
310), para quem é importante enfatizar as ativsla#erecepcdo como praticas sociais
complexas, que envolvem graus diferenciados ddidiate e atencdo, acompanhados
por graus diferentes de prazer e interesse quatssceizam de maneiras complexas
com outras atividades e interagdes que tém lugeegiao de recepc¢do priméria. De um
modo geral, esse contexto aplicado por Thompsdradez na subjetividade do publico

gue aprova ou desaprova aquilo que Ihe for maimenos interessante.

Os mecanismos e processos da atual comunicacaaticadso reforcam o carater
institucional da prépria subjetividade, exibindoasufissuras e suas recomposicoes
frente aos movimentos da estrutura sécio-histédieacompreensdo a que ela esta
sujeita. Eles contribuem para questionar ainda maisto que essa época constréi em
torno da nocédo de “liberdade”, explicitando a viacédo simbdlica das formas de
perceber, falar e atuar que se traduz numa disgosigitural identitaria, que €
partilhada num determinado grupo como um padrageflréncias comuns para o

conjunto das experiéncias de seus membros.

Logo a regionalizacdo criada por uma geoestrutyua, se desprende da formacéo
geopolitica, nos leva a pensar que as fragmentagbetoriais acabam, por si soO,

formando um imaginario coletivo. Traduzindo a matitrata-se dodeja-vu, processo
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pelo qual se tem a impresséo de reviver alguma &=r&a 0 caso de uma determinada
imagem reproduzida pela televisao, fixar-se na miente alguém e, ao ser verificada
na realidade, fazer-se valer da lembranca como sengaacdo de que aquilo ja foi

presenciado em outro momento.

A televisdo, para Fahle, € uma instancia de reptas& na qual as condi¢cdes de poder
sao decisivas, como se evidencia, por exemplo,ueatgo de quem toma a palavra e
ocupa a imagem por quanto tempo, quais as imagensd@p mostradas e quais sao
excluidas. E o que ocorre na programacao televigivao um todo, mas procuramos

aplicad-la & etnografia da producdo jornalisticareportagem desde seu processo de
concepcgao, execucao e finalizacdo passa por uregaselle imagens e trechos de
entrevistas que casam com o texto para estabelahglismo entre forma e conteudo.

Por estas etapas as quais se submete, a repodabarse condicionada aos filtros, que
além dos critérios de escolha em relacdo a suaiatmtidade, representam realidades

recontadas pela subjetividade do profissional dwajtssmo.

Quanto as determinantes da mensagem da comuniceai@o abrir uma discusséo
acerca do processo editorial na TV concentrandaasenoticias dos telejornais. Para
Piccinin (2006), o grau de credibilidade de umdamina televisdo se deve a imagem
ancorada num texto em &udio, condicdo que produtidss de “verdade” aos
acontecimentos, reforcando as propostas de “olgjatle” e “imparcialidade”. Ela
afirma que “[...] ao assistirem um telejornal, asgpas também procuram sentidos para
a realidade que as cerca. Elas aprendem ativamentgribuem significados,
ressignificam o mundo do telejornalismo, na expeigdo seu dia-a-dia[...]”. A autora,
porém, se baseia em Bourdieu (1999) para alegataglzeedicdo € escolha e sendo
escolha pressupde a nao objetividade com intergpieslizem algo em lugar de outro

algo.
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O Processo Jornalistico

A producdo noticiosa se caracteriza como produtcquidquer outra empresa que
precisa produzir. Com a proliferacdo de meios deuricacdo, a concorréncia nao e
apenas um estimulo, mas um sinal de que sair neefBeuma vantagem estritamente
ligada a credibilidade. Marcondes Filho (1989, 1.32) afirma:

A imprensa, & medida que vai se transformando emdgr empresa
capitalista, acompanhando o movimento geral déadatie econdmica
em direcdo ao modo capitalista de organizar a gamutende cada
vez mais a trabalhar seu produto segundo as infiessita estética do
mercado.

O autor entende a imprensa como a responsavelnpqgroder moderado, haja vista o
desaparecimento de outras instituicbes e suasag8ps junto ao Estado. Passou a ser
dela o papel fiscalizador da validade das politadstadas tanto pelo Estado como das
posicdes assumidas pela populacdo. Em relacaoransglocal, esta tem, a nosso ver,
um papel mais proximo a cumprir. No caso da tefevis delimitacdo das areas de
cobertura permite que as comunidades nela insdagam dal'v um espaco de defesa,
Ou seja, as pessoas acreditam que apenas o veéatmmunicacdo € capaz de resolver

problemas cuja solucdo, sem éxito, foi cobradenagiias vezes das autoridades.

A informacdo € mercadoria comprada por leitoregjmes e telespectadores. Uma
compra que vale tanto financeira como ideologicdmefssim, consideramos a linha
editorial de cada veiculo como critério basico deieante para a abordagem dos
assuntos reproduzidos na midia. Sempre a notici@hegar ao publico seguindo o
padrdo do veiculo através do qual é transmitida.

Esse padrédo, por sinal, incorre na abordagem dea $2009, p. 5), para quem a
producao jornalistica afeta o olhar, fabricandde$sde mundo a ponto de que sua

narrativa mude com o tempo e com as culturas.

A técnica jornalistica busca um efeito: a sensa&&o.algum grau,
todo jornalismo é sensacionalista. A esséncia @m)ddo jornalismo
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estd na sua técnica. Qual € a esséncia da témnaligtica? A
espetacularizagdo (sensacionalizagdo) do acontemm® que é
exato na técnica? Ser meio (instrumento) e finvi(ltde do homem).
(SILVA, 2009, p. 5)

Jornalismo, entédo, pressupde escolha com base ig@riosr de noticiabilidade, bem
como empiricos, ja que a partir do momento em gueasra um acontecimento, este,

por si sO, perde o carater original.

Sobre a escolha de fatos que se tornam noticigueisuramos conceituar noticia. Para
Medina (1988, p. 20),

(...) 0 que se torna mais interessante observam, r&feréncia ao
conceito de mensagem jornalistica, sdo as quakddaenoticia. Os
autores estabelecem certos critérios coincidentesioc o de
atualidade interessepor parte do publicoseracidadee facilidade de
assimilacédo oglareza(legibilidade para os norte-americanos).

Ao aplicarmos os conceitos trazidos por CremildaliMie ao cotidiano das redacgoes,
nao temos davidas sobre dois deles: atualidadeaeidade. Noticiar € trazer o presente

com informacéao precisa.

Outros dois conceitos ajudam a entender melhorooegso de producdo da noticia.
Wolf (1994) trabalha com a idéia de noticiabilidagleHohlfeldt (2002) adere aos

valores-noticia. E assim, Vizeu (20@5,8-9) aponta:

Definida a noticiabilidade como o conjunto de elementos com o0s
quais as empresas jornalisticas controlam e prodazguantidade e o
tipo de fatos, entre os quais vai selecionar aginst podemos definir
os valores-noticia como um componente daoticiabilidade A
combinacdo deles vai ajudar o jornalista a defjniais os fatos que
sdo suficientemente interessantes, significativogelevantes para
serem transformados em noticias. v@fores-noticiasdo critérios de
relevancia espalhados ao longo de todo o procespooducéo, isto é,
ndo estao presentes sO na selecdo de noticiapaniagpam de todas
as operacdes anteriores e posteriores a escolbar@&oom um relevo



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

diferente em cada situacdo. Eles sdo dindmicosefa) mudam em
funcdo de aspectos culturais, sociologicos e tegms. (VIZEU,
2005, p. 8-9)

Também sobre valor-noticia, Sodré e Paiva (2@0%) abordam o conceito como

critério que estabelece 0 que passa a noticiaggurglo eles,

Na pratica rotineira do jornalismo, destacam-sea@watores-noticia a
novidade, a imprevisibilidade, o peso social, xijnaade geografica
do fato, a hierarquia social dos personagens iaghdis, a quantidade
de pessoas e lugares envolvidos, o provavel impsatice o publico-

leitor e as perspectivas de evolucdo do acontetimen

No jornalismo, a novidade sempre € o primeiro papesto a noticia sempre ter de
trazer o inédito, ou seja, aquilo que ainda naadnitado. Uma situacado que coincide
muito com as perspectivas de evolucdo do acontetimepois, geralmente, o

jornalismo pratica um processo chamado “suite”mgmamhando os desdobramentos de
uma histéria. Na imprevisibilidade, estdo o quentdrmos de factual, fato que ocorre
sem previsdo, como é o caso, por exemplo, de deglearimes e alagamentos. A
proximidade geografica € levada em conta, maiorepgedr questdo de estrutura dos
departamentos de jornalismo. O deslocamento, geesgre, requer logistica. A

guantidade de pessoas e locais envolvidos engrarsdeeportagens que requerem um
bom nuimero de exemplos que comungam de um mesrhtepra. J4 sobre impacto no

publico, entendemos tratar-se de efeitos causatbpstivamente.

Propostas para um Telejornalismo Georregional

Entre as varias modalidades de jornalismo, o telwvi apresenta caracteristicas
proprias que facilitam a compreensao do telespect&on primeiro lugar, a imagem €
a grande vantagem do meio. A idéia de movimentorimg um ritmo similar a

velocidade dos fatos registrados. Outro ganho pi@keda televisdo se da gracas ao
recurso de edi¢cdo de imagens, sobretudo a son@oizpge simboliza a intensidade do

acontecimento. Havendo a valorizacdo das imagedsscarso até perde um pouco de
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sua forca porque o telespectador pode interpretansecamente as condicbes que

geraram o acontecimento focalizado em forma deiaoti

Com o texto rapido, a televisdo se avantaja. Argésedas noticias em um telejornal
tem como funcédo principal uma objetividade maior éixer aquilo que a pessoa
realmente precisa saber. Se compararmos o temppadksnas grades de programagao
televisiva com os espacos das paginas de jorizasglaro que o primeiro desconsidera
os aprofundamentos. O préprio Marcondes Filho 3199 37) conclui que “o discurso
televisivo venceu todos os demais e o0s obrigoubansterem-se a seu ritmo. A TV é
absoluta, nada existe além dela.” Atualmente @jomlais, em especial, tém percebido
qgue precisam ser mais informais com o publico. @&o engessado em que
prepondera a voz do ancora ja ndo parece ter uio efgtisfatorio nos grupos de

recepcao.

Discussfes de formato a parte, cabe-nos apostanéodos pelos quais as diferencas
geograficas se reduzam no produto final — o tetejor de modo que o telespectador
entenda as coberturas jornalisticas como espagesentes abertos ao conhecimento
e a reflexdo de situacdes pelas quais todos podemafetados. Por isso, apresentamos
como proposta, quatro grupos diferentes para @an@tto das noticias que se
contextualizam para diminuir o impacto da localeladomo se isso fosse uma

quantificacdo de como o veiculo se dirige a cadaiciio de sua area de cobertura.

Essas tipologias foram classificadas em: Locaisifées; Resgate da Tradicdo e Cultura
Locais, Regionalizadas e Universais. Martino, Bes€raig (2007, p. 63) consideram
que “Ao propor uma teoria, devemos ter em conta mple menos algumas de suas
partes provavelmente estdo erradas e que estes sar@o revelados por outros no
dominio publico de periddicos e livros”. Isto pgst@o temos a pretensdo de criar
teorias, pois sabemos que o que se apresenta gode snétodo, nao livre de falhas ou

mesmo do olhar langcado anteriormente por outrogyesdores.

O primeiro grupo foi denominado decais/Factuais Nele estdo reunidas reportagens
que se referem a assuntos localizados, caso deiasatgie abordam um problema
anico. Podemos citar como exemplos a falta de vagasreches de uma cidade ou o
problema de violéncia urbana baseado em numeropmgeeupam a populacdo pelo
aumento da criminalidade. Entre as factuais — tgghwonhecido pelo segmento — estédo

aquelas matérias sobre fatos imprevisiveis comaealajde um avido ou um assalto
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com reféns. De qualquer forma, o factual acabacsémabém local. O espaco onde
ocorre o fato € singularizado, embora até posshagaontornos de regionalizacdo se

as vitimas de um acidente sejam de outras locaglad

O segundo grupo de reportagens recebeu a nomeactidiResgate da Tradicdo e
Culturas Locais. Elas refletem todo o esforco do meio de comu@icagn preservar a
memoria e a historia das localidades. Seus conge®do significar muito para
determinados grupos de audiéncia, sobretudo, qusattata da manutencéo das raizes.
E importante que o veiculo de comunicacdo efetise rederéncias para reforcar o
sentido de relevancia do territério onde se fazgmte. Exemplos de reportagem séo
aguelas que se ocupam em registrar eventos etfatbsionais, resgatando as origens

de uma cultura.

Regionalizadas:este € 0 nome que damos para reportagens quesaipam em ir
além do local. Ao produzir conteudo, os jornaliggaasam de que forma determinadas
discussGes possam ser interessantes a outras @@gsil&/ma matéria sobre emprego é
um bom exemplo para regionalizar o assunto, jA géde abrange um tema
particularizado. H4 também, nesse conjunto, out@#dades que afetam o dia-a-dia da
regido onde a emissora atua. A interdicdo de urdavia € prestacdo de servico
importante por envolver via de acesso para muiggsqas que se deslocam de suas
cidades para outras.

O ultimo grupo refere-se as matéridniversais. A proposta é que a abrangéncia se
relacione com um tema comum a todos. As matériasdesicas se encaixam muito
bem nesse perfil. Se o délar sofre constantes bemeagdes ou altas, a informacéo
torna-se importante para todos os grupos. Obviameavera situacbes em que essa
universalidade se restrinja a determinados grupss,quais necessitam de uma
informacdo especifica por conta do exercicio psafizal. Entretanto, de um modo
geral, assuntos dessa natureza acabam interedsastdate. Outra condicdo a ressaltar
€ 0 aumento de pedagios. Reportagens a respeitwippimente quando fazem
simulacdes de novas tarifas a serem pagas pondeéelos trechos, prendem a atencao
do telespectador por saber que a mudanca afetandias situacdes de sua realidade. Se
ele trabalha ou passeia de carro, pagara maidili@a @nibus intermunicipal, sabe que
reajustes nas tarifas decorrerdo disso, ou sejeersalizar seria praticamente eliminar

os territérios, de modo que o receptor sinta-sgnante daquele contexto.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

Essas tipologias, em um sentido de representatigidaecorréncia na pratica cotidiana
do Jornalismo, tendem mais a preencher o primeupay As matérias Locais/Factuais

se reproduzem pelas seguintes condic¢des: prineei@calidade onde o jornalista esta
inserido pesa na hora de fazer seu trabalho, desieantamento da pauta até a
veiculacdo. Segunda: porque factual ndo tem horaada para acontecer e em quase
90% dos casos eles recebem cobertura. Nem sempreigeificacdo de importancia,

mas, sim, como solugdo para um material j& progilantue ainda carece de peso.
Portanto o segundo grupo seria o das reportageivendais, no sentido de reportagens
sobre Economia, que trazem uma andlise sobre anpaidde comportamento do

consumidor e o que determinados cenarios poderssempiar em termos de mudanca

para a sobrevivéncia.

CONSIDERACOES FINAIS

As novas contribuicdes midiaticas propiciam umaveogéncia capaz de proporcionar
uma gama de oportunidades a audiéncia, que sengesem aceitar o que nao lhe é

proximo, e por isso, cria resisténcia perante essario.

O principal problema de determinadas regionalizagéstabelecidas pela televisdo é
concentrar cidades com grau de importancia sina@far diversos aspectos, ou seja,
locais com potencialidade particular de um desefw@nto tanto jornalistico como
comercial. Acontece que a instalacdo de um candtlégisdo esbarra nas questbes
legais de autorizac&do para uma concessao, o qaegeilito na recepcao. Os publicos
de cada cidade querem se ver na TV, que com edséiniedo do aspecto regional,
passa a ter um compromisso — ainda que institucienmaior com sua area de

cobertura.

Se o problema das novas regifes estabelecidasepanetavel, a unica forma de
diminuir conflitos de aceitacéo entre os publicas émissora trabalhar num sentido de
minimizar essas diferencas. E uma das formas qojeopros € na producdo de um
telejornalismo que se direcione ao que estabelexaromo georregional. Mesmo o
discurso jornalistico sendo carregado de valotespsoducao é capaz de fabricar novas

visdes que caminhem para um novo sentido.
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Os principios basicos de noticia se mantém, apksarovas linguagens e formatos.
Sabemos que sua determinacdo € subjetiva e bassadaritérios ainda que
contestaveis. Por isso, dentro dessa premissaagegje se propde a estabelecer uma
nova maneira de trabalhar a noticia no telejormalisegional, sob quatro tipologias.

A primeira delas -Local/Factual — se restringe a assuntos localizados. Aqui sim o
conteudo local, que é o mais sobressalente, sbetsta. O segundo tipo é o de
matérias que tratem deesgate da Tradicdo e Cultura Localque propde contribuir
no sentido da manutencdo da memdria e da histaeacqnfiguram a tradicdo dos
lugares. A terceira proposta é das matéRagionalizadasque passariam a ampliar a
participacdo das cidades da area de cobertura stnsdbes mais abrangentes. E a
altima tipologia é das matériddniversais aquelas que redtnem um tema comum a

todos, dispensando o carater geografico.

Com essas tipologias, acreditamos que as emisserd¥ conseguiriam interagir mais

0s integrantes da sua area de cobertura dandoasaldr que estdo conectadas com
aquele universo que as cerca ndo tornando em poinpéANO apenas as principais

cidades do mapa e se deslocando para as secund@eass quando haja fatos de
grande repercussao, na maioria, negativos. Assienéemos que a integracdo, por
meio da producdo jornalistica, diminuiria essardiicas estabelecidas frente a
configuragéo desses territorios midiaticos.
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