Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

Perfil jornalistico e o resgate das singularidades: um olhar &s pessoas comuns *

Francielli Cristina CAMPIOLO?
Ariane Carla PEREIRA®
Universidade Estadual do Centro-Oeste, Guarapuava, PR

RESUMO
Este trabalho resulta de um projeto experimental no qual foram construidos dois textos
no formato perfil. Acredita-se que, assim, é possivel uma maior aproximacdo entre
reporter e entrevistado, pois o jornalista apreende as historias, 0s gestos e 0s costumes
para construir um texto aprofundado que possibilite o leitor fazer interpretacdes
conforme o0 seu conhecimento de mundo. Assim como fazem em seus oficios 0s
personagens dos perfis elaborados, o jornalismo sem as novas tecnologias exprime sua
esséncia: prioriza a fala das pessoas comuns em detrimento das estatisticas e fontes
oficiais.
PALAVRAS-CHAVE: perfil jornalistico; jornalismo interpretativo; entrevista.
INTRODUGCAO

Os perfis “O sapateiro” e “O advogado” fazem parte do projeto experimental “A
natureza das coisas - Um olhar as pessoas e aos oficios”. O projeto realizado em 2009
teve como proposta a realizagdo de perfis jornalisticos de pessoas andnimas, que
exercem ha algumas décadas o mesmo oficio e permaneceram sem modernizar oS seus
instrumentos e locais de trabalho. Apds sondagem, foram escolhidos um sapateiro e um
advogado.

A proposta buscou comprovar experimentalmente o que foi escrito na década de
60 por Luiz Beltrdo no seu livro Introducédo a Filosofia do Jornalismo: “O jornalista —
pela sua propria natureza e pela natureza do seu oficio — considerard sempre a maquina
a doll not an idol (um brinquedo, ndo um idolo)” (1992, p.146). A esséncia do trabalho
estd no saber ouvir e contar historias, na sensibilidade, na curiosidade. O resto é
importante, sim, mas nunca deve substituir ou se sobrepor a posicdo destas
caracteristicas basicas. Realizar entrevistas por e-mail ou telefone, por exemplo, se
tornou praxe e pode ser préatico e inevitavel, devido a grande demanda de trabalho para
um escasso periodo de tempo nas redagdes, mas é importante lembrar que escolher estas

técnicas de entrevista durante a apuracao jornalistica para impresso deixa de lado todos
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os siléncios, desvios de olhar e outros detalhes que s6 se percebem no contato face a
face com o entrevistado.

Alguns autores, como Adelmo Genro Filho defendem que a singularidade é o
principal da noticia. Em uma transcricdo de uma palestra do pesquisador, contida no
livro sobre a sua contribui¢éo ao jornalismo, é explicitado o seu modo de pensar:

S&o as caracteristicas, os detalhes, porque eu preciso montar um
guadro que tenha uma certa semelhangca com a minha percepcéao
imediata, das coisas que eu vejo ao meu redor. E dai que
decorre a grandeza e a forca do jornalismo, o fato de ele
reproduzir coisas distantes, pelo angulo do fenémeno, ou seja,
angulo da singularidade (AMARAL, 2007, p. 46).

Hoje em dia, a realidade das redacdes de jornais apresenta fenbmenos antes
inimaginaveis, como a terceirizacdo da reportagem, a partir do uso de servicos de
agéncias de noticias nacionais e internacionais e a produgdo de matérias da propria
redac&o utilizando o contetido on-line disponibilizado em diversos sites, releases mais o
telefonema para duas ou trés fontes que repercutam as informacoes, finalizando assim a
reportagem. A Idgica de mercado € marcante nas empresas e a apuracao sofre alteracoes
cada vez mais prejudiciais. Neste ponto, trazemos para reflexdo a descri¢do de Cremilda
Medina: “Observacdo direta e palpitante. RepOrter que vai a rua e constroi sobre o
momento da histdria e dos fatos presentes. Da unido destes conceitos nasce a definicao
moderna de jornalismo” (1988, p.58).

O perfil foi escolhido porque é o género que permite que o reporter se aproxime
mais do seu entrevistado, utilizando-se de uma escrita livre, expondo minudéncias que
ndo sdo encontradas no jornalismo convencional. Ao apresentar um texto bem
trabalhado, o produto jornalistico ndo se torna algo supérfluo, descartavel. O Perfil é
uma tendéncia da entrevista, direcionada a compreensdo, num subgénero perfil
humanizado. Medina, em seu livro sobre a entrevista, explica:

Ao lidar com o perfil humanizado, consciente ou inconscien-
temente, se faz presente o imaginario, a subjetividade. Como
enquadrar nos limites de um questionério fechado, duma
cronologia rigida, de uma presentificacdo radical uma
personagem que ultrapassa estes ditames? (MEDINA, 1990,
p.18).

Almejou-se encontrar o bonito e singelo no comum, problematizando o
corriqueiro, através de uma apuracdo jornalistica que faz uso da entrevista em
profundidade e da observacdo participante. Lage (2004) explica que a entrevista € o

procedimento classico de apuracdo de informacdes em jornalismo. Trata-se de uma



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

expansdo da consulta as fontes, objetivando, geralmente, a coleta de interpretacdes e a
reconstituicdo de fatos. Ja a entrevista em profundidade, traz uma diferenciacdo no
objetivo, sendo que o importante:

N&o é um tema particular ou um acontecimento especifico, mas
a figura do entrevistado, a representacdo do mundo que ele
constrdi, uma atividade que desenvolve ou um viés de sua
maneira de ser, geralmente relacionada com outros aspectos de
sua vida (LAGE, 2004, p.75).

O objetivo foi experimentar a escrita jornalistica através da construcdo do perfil.
As pessoas escolhidas como personagens tém experiéncias para contar, viram a cidade e
0 mundo passar da vitrola ao MP10, da maquina de escrever ao notebook. Auxiliaram
também na construcdo de uma cidade, desenvolvendo atividades longe dos frenesis
tecnoldgicos. Um sapateiro e um advogado. Da mesma forma que o jornalismo “néo
modernizado” pode ser eficiente, estas pessoas realizam seus trabalhos livre dessas

influéncias, mas de maneira nenhuma com menos qualidade.

JORNALISTA: O PROFISSIONAL

Sobretudo o desenvolvimento tecnolégico ocorrido nas Udltimas décadas
influenciou as caracteristicas dos profissionais da informacdo. A esséncia do trabalho
jornalistico continua sendo a palavra, o fato e a sua narracdo, contemplando todas as
possibilidades e pontos de vista, todavia, novas habilidades e competéncias tém se
tornado indispensaveis. Polivaléncia e versatilidade sdo palavras que passaram a fazer
parte do dia-a-dia das empresas de comunicacao e sdo esperadas em seus funcionarios.

De fato, o profissional da informacdo de hoje precisa, mais do que nunca, se
adaptar a essa nova realidade e conviver com o avanco tecnoldgico. Mas que todos 0s
artificios utilizados apenas colaborem para que o objetivo maior seja cumprido:
transmitir de maneira clara as informacdes. Clovis Rossi, em seu livro Vale a pena ser
jornalista? descreve o profissional considerado “preparado”, ainda para as décadas de

1980/90:

Cidaddo capaz de: batalhar incessantemente para conquistar seu
publico para a causa da democracia e da justica social, o
jornalista ndo pode escamotear as diferentes opinides, de forma
a que o publico consumidor de informacgdes tome a sua propria
decisdo. Fornecer o quadro mais completo possivel de uma
determinada situacdo, para que ele tenha todos os elementos de
andlise para formar seu proprio juizo (ROSSI, 1986, p. 6).
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Ciro Marcondes Filho (2000) atribui como resultado do processo de
informatizacdo da atividade o fato da vida dos jornalistas ter se tornado mais
complicada. “Chantageados pelo desemprego, os jornalistas de posicéo intermediaria na
empresa e 0Ss precarios perdem rapidamente de vista o fascinio da profissdo”
(MARCONDES FILHO, p. 58). O autor segue ressaltando que o mundo se desenvolve
em descompasso com a formacédo do jornalista, sendo que, mesmo tendo dia-a-dia um
contato cada vez maior com as tecnologias comunicacionais, a capacidade dos
estudantes de se aprofundar e estruturar opinides fundamentadas tem consistentemente
diminuido.

Cremilda Medina em Povo e Personagem, afirma que “a substancia de um
mediador social parece estar perdida em meio a uma estimulacdo de eficiéncia
tecnologica” (MEDINA, 1996, p.11). Para ela, a relagdo com o mundo e com 0 outro
sdo questOes especificas da profissdo. E essas relacbes carecem de profundidade. Ela vé
como obstaculos contemporaneos para o jornalista a atrofia da mediacdo social da
informacdo causada pelas indefinicbes éticas, pelas deficiéncias técnicas e pela
miserabilidade estética. A autora trata o jornalista como um leitor cultural e para que
haja um enriquecimento da cosmovisdo dele, o contato com a literatura é fundamental.
Assim, “tanto no ato jornalistico (reportagem), quanto no ato analitico (pesquisa,
encaminhamento de pauta, formulacdo de linhas de trabalho) e no ato expressivo
(redacdo e edigdo), a literatura é uma fonte de sensibilizagdo e refinamento da
mundivivéncia” (MEDINA, 1996, p.31). A autora diz sobre a necessidade de uma
aproximacao entre o jornalista e o artista.

O jornalista estd apto a produzir conteudos simplificados, na sua formacao séo
instruidos a seguir os manuais de redagdo, 0s quais constam as regras basicas de como
responder as principais questdes referentes ao acontecimento logo no inicio do texto. O
lead. Medina acredita que o mediador social precisa ser pleno, trabalhando na
linguagem as representacGes simbolicas, o imaginario coletivo e os comportamentos
culturais.

A linguagem da mediacdo social se informa de representacdes
simbdlicas lbgico-analiticas (idéias, conceitos, argumentos),
representacdes intuitivo-simbdlicas  (emogbes,  criacdes
artisticas, mitos) e representacdes moto-operacionais (situagdes,
modos de acdo cultural). Na plenitude de um mediador,
compareciam  conteldos complexos e ndo conteddos
simplificadores ou reducionistas (MEDINA, 1996, p.12).
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Jodo Pereira Coutinho, em seu artigo Para acabar de vez com o jornalismo, diz
que, hoje, os leitores querem mais do que somente fatos. Eles querem o confronto do ser
humano com esses fatos narrados de forma autoral e literaria. Também desejam que
existam contadores de historias que as conte no sentido mais nobre do termo. Para
Coutinho a sobrevivéncia do jornalismo no mundo moderno passa pelo fim do
jornalismo antigo, “objetivo”.

Pode-se dizer, entdo, da necessidade de um profissional dialégico, que esteja
apto a desenvolver a relacdo entre o eu e 0 outro. Que escreva com profundidade e
estética. Mas o tempo histérico em que estamos é apressado demais, por isso em muitas

situacOes essa necessidade é desalentadora.

PERFIL: UM OLHAR AS PESSOAS

A apuracdo jornalistica é algo indispensavel. N&o é possivel fazer bom
jornalismo sem investigacdo e este processo ndo é separavel de nenhum tipo de
producdo jornalistica. A reportagem € o género jornalistico por exceléncia, que informa
com profundidade, expde causas e consequéncias de um acontecimento, contextualiza,
interpreta e pretende aproximar o leitor da historia. Sodré e Ferrari (1986) consideram
que as principais caracteristicas da reportagem sdo “a predominancia da forma narrativa,
a humanizacao do relato, o texto de natureza impressionista e a objetividade dos fatos
narrados” (SODRE, p.15). A respeito da escrita de uma reportagem, é sabido que em
algum momento o repdrter vai precisar encontrar pessoas, que sdo chamadas por alguns
estudiosos de personagens. Quando a narrativa da acao for interrompida e, em seu lugar,
surgir a descricdo de um personagem, tem inicio o que é chamado em jornalismo de
perfil.

O perfil é uma narrativa curta sobre a vivéncia de uma pessoa - seja uma
celebridade ou um tipo popular - normalmente publicada em jornais e revistas.
Diferencia-se da biografia por ndo se prender a todos os pormenores da vida do
entrevistado permitindo, assim, a focalizagdo em alguns momentos de sua vida. Outra
diferenca é que tem menor tempo de duracdo, pois pode ser que depois de meses ou
anos da publicagdo o personagem tenha mudado suas opinides e conceitos coletados
pelo reporter.

A referéncia de um perfil estd na experiéncia humana, que é representada no
jornalismo convencional somente por meio de numeros, dados sociais ou

exemplificacbes de historinhas de alguém. No perfil, o protagonista vai “irradiar o
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contexto sociocultural, as raizes historicas de um fato” (LIMA apud VILAS BOAS,
2001, p.18). E para que ele seja atraente ao leitor € preciso ser literario, pois assim,
provoca reflexdes sobre aspectos objetivos e subjetivos comuns a existéncia que € o que
realmente vale guardar na memdria, o resto, torna-se irrelevante com o tempo.

O protagonismo é um impeto eminentemente artistico. A arte
sempre procurou tratar o personagem como exemplar para o
conhecimento da natureza humana. Dificil pensar em literatura,
cinema ou teatro sem personagens. Para nos aproximarmos das
boas realizagBes, portanto, nds, jornalistas, deveriamos nos
misturar com a arte constantemente, nos expor a ela — sobretudo
a literatura e suas técnicas narrativas (VILAS BOAS, 2001,
p.18).

Para Vilas Boas, 0 texto enriquecido com recursos literarios perdeu espacgo no
jornalismo tradicional. Além de que, nele, os desconhecidos, simplesmente ndo existem
a nao ser quando vitimados, grotescos ou para o efeito sensacionalista. Em
contrapartida, pessoas famosas ou que estdo em evidéncia por algum motivo, interessam
aos veiculos de comunicacdo. A logica industrial do lead e sublead, cujo intuito € a
objetividade, € inatil em perfil. De acordo com Vilas Boas (2001), o perfil é um género
jornalistico de carater autoral, o que exige a combinagdo de memoria, conhecimento,
imaginacdo, sinteses e sentimentos. Ou seja, 0 autor deve desprezar o distanciamento e a
frieza diante do entrevistado.

Os perfis geram empatias em quem escreve e em quem Ié, a partir da narragédo
das experiéncias e das situacdes presenciadas pelo personagem. O retrato da pessoa
precisa ser construido de maneira que interesse tanto o leitor quanto o personagem.
Pode-se trabalhar com um conjunto de ac¢Ges e reagdes atribuidas a pessoa em foco: o
que ela diz a seu proprio respeito, 0o que diz sobre pessoas e acontecimentos a ela
relacionados e o0 que outras pessoas dizem sobre ela. Muitas vezes 0 sujeito apresenta
gestos, habitos e pensamentos que caracterizam a fase em que esta passando que podem
ser contrastados com o passado ou com projec¢des futuras.

Uma série de fatores influenciam a pesquisa e a redacdo de um perfil, como o
encontro com o personagem nao render muitos dialogos, o que faz o repérter desistir da
matéria, marcar outro encontro ou fazer o texto com tudo o que conseguiu. Conhecer o
entrevistado por meio de leituras e didlogos antes da entrevista é outro ponto. No

momento de colocar as ideias, as percep¢des no papel, os insights podem demorar a
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acontecer e também o limite de espaco para escrever o texto nem sempre é proporcional
ao desejado. Outra questdo: tudo 0 que se pesquisou e ouviu € aproveitado parcialmente.
Pode haver estimulo a invasdo de privacidade e a supervalorizacdo dos feitos do
personagem, entdo apenas ouvir o que o entrevistado tem a dizer, basta. Assim como
descobrir o universal nas particularidades e incitar o pensamento sem sentimentalizar,
criticar, ofender.

Os veiculos comecaram a apostar em narrativas biograficas a partir da década de
1930. Talvez pelo amplo espaco que reservava ao perfil, a revista The New Yorker € tida
como a precursora do género. No Brasil, a época de exceléncia se deu com a revista
Realidade, entre os anos de 1966 e 1968, quando os reporteres eram estimulados a
conduzir dialogos interativos e mesclar informacg6es sobre o cotidiano do sujeito com
opiniGes sobre temas contemporaneos como sexo, familia a politica. Isso para um
retrato nitido e literario sobre o entrevistado.

Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari no livro Técnica de reportagem — notas
sobre a narrativa jornalistica (1986) elencam uma tipologia da reportagem-perfil:
- Personagem individuo: é um retrato mais psicologico que referencial. O interesse esta
na atitude, no comportamento, na atuacdo do entrevistado diante da vida. Confere ao
texto um carater de imprevisibilidade.
- Personagem tipo: € quando se acentua 0 que confere a pessoa notoriedade, como uma
habilidade, um talento, a beleza ou qualquer atributo de sua classe ou profisséo.
- Personagem caricatura: texto sobre personagem de caracteristica reconhecivel e
marcante como gestos estranhos, grotescos, atitudes mirabolantes ou com acentuada
tendéncia para a exibicao.
- Miniperfil: quando em uma reportagem (cujos fatos e a agdo tém mais destaque que 0s
personagens) o relato é interrompido para dar lugar a um enfoque rapido sobre as
pessoas no formato narrativo ou de entrevista.
- Multiperfil: a publicacdo de inimeras matérias (artigos, cronicas, poemas, entrevistas)
em diversos veiculos que testemunham vida e obra do focalizado. O conjunto delas
forma seu grande perfil, na medida em que sdo varios narradores de um Unico objeto de

narracéo.
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Para a elaboracdo de perfis é necessario que se ouca. Ouvir ndo somente com a
audicdo, mas ainda com o tato, olfato, visdo e porque ndo paladar. A descricdo dos
elementos de comunicagdo nado-verbais permite que o leitor interprete e tire suas
proprias conclusbes acerca do personagem. A possibilidade de descrever alguém
narrando o que ela faz e a maneira com que faz é extremamente consideravel na
estruturacdo do perfil.

E imprescindivel que o repdrter encontre o entrevistado pessoalmente para
observar, sentir, estudar o outro e o ambiente em que ele se encontra. Os objetos
pessoais revelam sua personalidade e quando apreendidos pelo repdrter sugere uma
maior interpretagdo do leitor quanto as caracteristicas do perfilado.

Se aplicados os tipos de reportagem-perfil de Sodré e Ferrari ao trabalho, em
virtude do objetivo de valorizar as pessoas e seus oficios, pode-se afirmar que os perfis
foram construidos mesclando Personagem tipo e Personagem individuo, visto que deu-
se importancia tanto a notoriedade da pessoa por conta do trabalho que realiza, quanto

outras caracteristicas da sua vivéncia.

DIALOGOS INEVITAVEIS

Sendo indispensavel para a realizacdo deste trabalho o manuseio de lembrancas,
relatos e informagGes que se interligam num conjunto histérico e geografico, é visivel a
aproximacdo tambem, além dos utilizados no jornalismo, aos conceitos e métodos
empregados na historia oral, a qual tem como “matéria a memoria, que pode vir a tona
através de estimulos diretos” (MONTENEGRO, 2003, p.151) e respeita 0 primeiro
narrador: a pessoa que rememora Vvivéncias e as exp0Oe para 0 entrevistador. Nao
pretende-se aprofundar aqui o diadlogo entre jornalismo e historiografia, apenas
considera-se relevante este comentario para o que sera vislumbrado no desenvolvimento
do trabalho.

O objetivo implicito é desvirtuar os dispositivos estabelecidos pela ordem estatal
e comercial, refletindo a respeito de questdes da cultura popular e de indicagdes
sensiveis acerca da cidade e seus habitantes. A partir de um olhar aos oficios e as
pessoas, pretendeu-se observar o cotidiano. Cotidiano tem como definicao* aquilo que

se faz ou ocorre todos os dias, 0 que se sucede habitualmente e, como escrito por

Dicionario Virtual Aurélio
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Montenegro, “é nesse plano (cidade) intrincado que homens, mulheres, criancas, velhos

e velhas estabelecem, projetam, realizam suas vidas” (MONTENEGRO, 2003, p.9).

Aqui o cotidiano é compreendido atraves das palavras de Michel de Certeau:
O cotidiano € aquilo que nos é dado cada dia (ou que nos cabe
em partilha), nos pressiona dia ap6s dia, nos oprime, pois existe
uma opressdo do presente. Todo dia, pela manha, aquilo que
assumimos, ao despertar, é o peso da vida, a dificuldade de
viver, ou de viver nesta ou noutra condigcdo, com esta fadiga,
com este desejo. O cotidiano € aquilo que nos prende
intimamente, a partir do interior. E uma historia a meio de nos
mesmos, quase em retirada, as vezes velada. Ndo se deve
esquecer este “mundo memoria” [...] E um mundo que amamos
profundamente, memoria olfativa, meméria dos lugares da
infancia, meméria do corpo, dos gestos da infancia, dos
prazeres (CERTEAU, 1996, p. 31).

Os estudos de Certeau, lancados na Franca na decada de 80, procuraram analisar
as maneiras utilizadas pelas pessoas para a apropriacao e individualizacdo da cultura de
massa. Dessa forma, suas pesquisas sdo indispensaveis para a compreensdao do
cotidiano. A vivéncia diaria, que € o mundo composto por pessoas, falas, textos, gestos,
movimentos, abarca taticas do fazer, como invengfes andnimas, desvios da norma,
mesmo que sem confronto.

Neste sentido, a cultura popular é algo presente, ndo-dominada, mas com
caracteristicas muito distintas da cultura oficial, no entanto com a consciéncia de que
“[...] elementos simbdlicos sdo construidos pela populacdo, e se apresentam, muitas
vezes, como o avesso daquilo que Ihe é imposto cotidianamente, a medida que essa
populacédo convive, tolera, assimila, reproduz a cultura oficial” (MONTENEGRO, 2003,
p.13). Dessa forma, adentra-se no ambito da comunicacdo social, acreditando que a
difusdo de mensagens simbdlicas pelos meios técnicos, em muito aumentada com o
desenvolvimento tecnoldgico, possui uma recepcao ativa (THOMPSON, 1995). Assim,
existe uma resisténcia social, a qual pode ser evidenciada nos relatos coletados para a
producéo dos perfis.

Ao escolher pessoas que possuem um oficio pelo qual sdo conhecidas, ndo se
pode fugir da questdo da identidade, tema que tem sido muito estudado na teoria social.
Stuart Hall (2001) pondera sobre os acontecimentos que consistentemente vem fazendo
com que o0 sujeito, antigamente unificado, se apresente deslocado frente as
transformag0es ocorridas na sociedade em escala mundial, observando a influéncia da
globalizagdo na formagdo das identidades culturais. Sob a ética do autor, o sujeito pds-

moderno é composto por diversas identidades. Desta forma, um barbeiro ndo é apenas
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um barbeiro, pois possui caracteristicas contraditorias e plurais, em alguns casos, “nao-
resolvidas”. O barbeiro ¢ também um pai de familia, que congrega na igreja X, é
membro do clube Y, segue determinadas tendéncias de pensamento, tendo distintos
pertencimentos a culturas étnicas, linguisticas, religiosas e assim por diante.

Hall identifica como positivas as fragmentacdes que tém desestabilizado as
solidas localizagdes dos individuos, embora estas ocasionem uma crise.

Esta perda de um ‘sentido de si’ estavel é chamada, algumas vezes, de
deslocamento ou descentracdo do sujeito. Esse duplo deslocamento —
descentracdo dos individuos tanto do seu lugar no mundo social e
cultural quando de si mesmos — constitui uma ‘crise de identidade’
(HALL, 2001, p.9).

Eduardo Galeano, jornalista e escritor uruguaio, na sua obra intitulada Livro dos
Abracos, escreveu a seguinte frase: “Somos, enfim, o que fazemos para transformar o
que somos. A identidade ndo é uma peca de museu, quietinha na vitrine, mas a sempre
assombrosa sintese das contradi¢fes nossas de cada dia” (GALEANO, 1991, p.123).

As perguntas feitas aos entrevistados e 0s proprios perfis evidenciam que as
pessoas sao compostas por diversas identidades, as quais ficardo explicitas durante a

leitura dos textos.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Apos a definicdo do tema do projeto experimental, partiu-se as ruas de
Guarapuava atras de possiveis personagens. Este € um ponto muito importante para a
realizacdo de um perfil: encontrar uma pessoa disposta a contar histdrias. Alem do
interesse em ouvi-las e torna-las publicas. Essa saida a campo ndo foi convencional,
como as que realizamos diariamente, mas inspirada pelas palavras do poeta Mério
Quintana: “A gente sempre deve sair a rua como quem foge de casa, como se
estivessem abertos diante de nos todos os caminhos do mundo...”. Com este pensamento
fica mais facil perceber as nuances que se apresentam naquilo que vislumbramos dia
apo6s dia. Alguns estabelecimentos chamaram a atencdo devido as caracteristicas
rasticas, por conterem uma arquitetura antiga. Apds contato com as pessoas sentiu-se
que seriam bons entrevistados, por terem na ponta da lingua varias historias para

compartilhar. Esta foi a etapa de sondagem e primeiro contato.
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Foi utilizado no minimo dois dias para cada entrevistado. No primeiro dia foi
empregado o modelo de entrevista aberta, no qual os entrevistadores sugerem temas
sobre os quais a fonte fala com poucas interrupgdes, apenas aquelas necessarias para
tornar o didlogo ndo apenas agradavel, mas também produtivo. Assim foram obtidas
informacOes basicas e indispensaveis para o aprofundamento em questbes agrupadas
num roteiro, o qual foi aplicado no segundo e/ou terceiro dia, por meio de entrevista
semi-aberta, que tem como caracteristica a existéncia de uma matriz de questionamentos
gue sao aprofundados até seus multiplos desdobramentos.

Seu Vardo

A primeira conversa com este entrevistado foi numa tarde ensolarada do final de
julho. ApoOs adentrar em seu ambiente de
trabalho, que guarda diversos objetos e
lembrancas, Valdolino Figueiredo soube da
proposta e objetivos. “Gostaria de saber se o
senhor topa conversar sendo a fonte”, ao que
ele respondeu sem titubeios: “Topei!”. Ent&o,
a entrevista inicial foi marcada.

Na Sapataria S&o Pedro, na Rua Saldanha Marinho, durante algumas horas,
ouviu-se atentamente as rememoracfes de Seu Valdolino que tomava chimarrdo. O
primeiro dia foi destinado principalmente a obten¢do do maior nimero de informagoes a
respeito de sua vida: infancia, juventude, experiéncias profissionais, familia. J& no
segundo dia um questionario com algumas perguntas indispensaveis para a elaboracéo
do texto foi realizado.

Com cada momento de conversa colhido na integra, partiu-se para a elaboragéo
do texto. As falas capturadas pelo gravador e pela camera filmadora foram ouvidas por
inteiro e transcritas para o papel. Assim como as informagOes subjetivas anotadas
enquanto se esteve com o personagem. Os detalhes do lugar em que trabalha, as pessoas
que o visitou naquelas tardes, os habitos, as manias, o jeito de falar e de vestir foram

apreendidos. Portanto, pode-se construir um texto rico em possiveis interpretagdes.
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Trecho do perfil “O sapateiro”:

“Passou a infancia na tranquilidade e na vida trabalhosa de um sitio junto a cinco irméas
e cinco irmaos. “Eu sou o0 do meio da turma”. Tem saudade do tempo em que andava a
cavalo para baixo e para cima, em que nadava em um rio de verdade e cacava
passarinho com estilingue e arapucas. “Vocé ja viu moleque que

ndo apronta?”. Estudou até a quarta série e aprendeu a profissdo de sapateiro com um
dos irmdos mais velhos. “Sdo 43 anos comendo poeira”. Trabalhou também em uma
mina de carvdo e em uma fabrica de 6leo de soja. Casou em 1969 com uma moga que
era sua vizinha”.

Seu Jayme

Seu Jayme veio para Guarapuava no

ano de 1964. No primeiro contato, ele
acabara de abrir um torrone, por certo sua
Lk sobremesa, visto que eram cerca de 13h35.
* \ No calendario de papel em sua parede, o qual
“precisa ter o dia mudado manualmente, o dia
estava atrasado. O ambiente é composto por
artefatos de outras épocas: mesa, cadeira,
sofés, quadros e a prdpria arquitetura da construgdo. Mais uma vez houve uma conversa
para explicar o motivo da visita. Seu Jayme aceitou com alegria ser entrevistado e, para
formalizar, foi até uma saleta que guarda processos procurar um papel. Voltou com um
desses envelopes de correspondéncia comercial alegando ndo ter encontrado sua
agenda. Pegou uma caneta de cor azul e minuciosamente passou a ditar em voz alta
enguanto escrevia: “Nos dias 5 e 6 de novembro, as senhoritas Scheyla Horst [é alemao,
né?] e Francielli Campiolo [este é italiano!] voltardo aqui para conhecer mais sobre a
minha trajetoria”. Ao que completou: “Pronto! Das 13h30 até as 17h é o meu horario de
trabalho no periodo da tarde. Serd uma honra”.

O escritorio fica na Rua Senador Pinheiro Machado. No primeiro dia, ele
demorou uns segundos para nos reconhecer. A conversa foi tranquila, com questdes
abertas para uma percepc¢éo inicial do entrevistado e verificar quais assuntos seriam
destaque para a formulacdo de perguntas para uma segunda conversa. Como a bateria da

filmadora estava fraca, pediu-se uma tomada para carrega-la. Seu Jayme respondeu que
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infelizmente ndo poderia ajudar, pois la ndo ha energia, nem tomadas. Entéo, o trabalho
foi filmado com a camera fotografica e registrado com as anota¢cdes. Em momento
algum Seu Jayme precisou sair ou interromper a conversa por conta do trabalho. So6
guando o telefone tocou e quando uma senhora foi lhe perguntar se havia encontrado
sua certiddo de casamento. Em quase todo o tempo havia somente a sua companhia, as
suas historias.

Trecho do perfil “O advogado”:
“*Nasceu em Itararé, interior de S&o Paulo, tem cinco irméos dos quais se orgulha em
dizer o que cada um faz ou fez, pois trés deles ja desencarnaram como ele mesmo diz,
justificando ndo crer na morte. Jayme e a irmd mais velha ndo casaram. E quando
questionamos o motivo ele afirma que n&o caiu nessa de casar. “O que € isso! Epa! Dar
de comer a filho dos outros?”, e logo pede desculpas pela brincadeira. E ao insistirmos
na pergunta: “Acha que alguém vai gostar dessa cara aqui? N&o tem jeito. Com essa
cara eu ndo caso”. E volta a dizer que esta brincando, ap6s um ruidoso riso que se
estendeu por alguns segundos até parar de maneira brusca, sem folego. Depois revelou

que o casamento € uma sociedade de amor e de unido’”.
Os perfis foram elaborados de maneira singular passando pelas leituras e
arrumacdes inUmeras vezes até ser considerado pronto para publicacdo. Como quem

costura uma colcha de retalhos, as ideias, os estilos e as fotos constituiram cada perfil.

CONSIDERACOES
Ao fim do projeto, ficou-se com a leve impressdo de que foram comprovadas as

premissas do trabalho. E preciso refletir sobre a atividade jornalistica, sobre o
profissional que é encontrado nas redacdes, muitas vezes acostumado a fazer um tipo de
texto, a ler os mesmos jornais, a apurar da mesma maneira desde o inicio da carreira.
Mesmo na correria do dia-a-dia, que exige agilidade e cumprimento de horarios,
acreditamos que é possivel encontrar tempo para se apaixonar pela profissdo, para
render as pessoas um novo olhar. Um olhar que procura ver a esséncia.

A experimentacdo permite ao estudante experiéncias talvez unicas. Ir a
contramao do usual na elaboracdo da reportagem jornalistica permitiu descobrir que a
escolha das fontes € um passo importantissimo. Como seria apenas uma pessoa para o
texto, essa pessoa precisava ser uma boa fonte.

E dificil tracar as caracteristicas do publico dos jornais, para afirmar o que eles
querem ou ndo. Mas o certo € que o leitor, vez ou outra, espera novidades. Um novo

jeito de contar os fatos, uma linguagem diferenciada para retratar as pessoas. 1sso sem
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nunca desvencilhar a pratica profissional da ética, do compromisso com o interesse
publico. O que altera € a forma de escrita, a partir do uso de técnicas diferenciadas,
como as literéarias, mas a informacao jamais sofre prejuizos. Ao contrério, ganha estética
e provoca interpretagdes.

Na escolha do Perfil, consegui-se fazer um jornalismo além das técnicas. Nele,
pode-se evidenciar mais 0 quem do que o que resultando em um relato de realidades
complexas. A esséncia do jornalismo estda em promover a compreensdo das acoes
humanas e foi o que se fez. Através do Perfil trabalhou-se a narrativa: apreendeu-se a
vida de Seu Vardo para depois contar. E assim os acontecimentos passaram a ser Vvistos

como fendmenos sociais e ndo apenas informacao.
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