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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo dimensionar o potencial da acdo educomunicativa e a
sua funcionalidade enquanto instrumento capaz de promover a cidadania entre criancgas e
adolescentes nas mais diversas situagdes ¢ ambientes. No caso deste projeto, atuamos com
base na constru¢do coletiva de conhecimento junto a meninos ¢ meninas hospitalizados.
Através de estudos acerca do tema e do desenvolvimento de oficinas semanais com base na
intervengdo social, aliamos teoria e pratica na constru¢ao de um projeto que unisse principios
da comunicag¢ao e da educacao.

PALAVRAS-CHAVE: Educomunicacio; Intervenc¢ao social; Contexto Hospitalar Infantil.

INTRODUCAO

A Educomunicagao pode ser aplicada nos mais variados contextos e trabalhada a partir
de um grande ntimero de temadticas de relevancia para a promogao da cidadania. Por tratar-se
de uma metodologia que possibilita a intervencdo social, a alianga entre comunicacdo e
educagdo ¢ capaz de gerar mudancas significativas onde quer que a mesma seja desenvolvida,
inclusive no setor de Pediatria de um hospital.

Reconhecendo o potencial da agdo educomunicativa, vislumbrou-se a execug¢do de um

projeto pioneiro, no ambito de Sergipe, que aplicasse a metodologia com criangas,

! Trabalho apresentado na Divisdo Tematica VII — Comunicagdo, Espaco e Cidadania, da Intercom Jinior — Jornada de
Iniciac@o Cientifica em Comunicagio, evento componente do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio.

2 Recém graduada em Comunicagdo Social com Habilitagio em Jornalismo pela Universidade Federal de Sergipe (UFS) e
graduanda em Publicidade e Propaganda pela Universidade Tiradentes (Unit). chris.matos.batista@gmail.com

3 Recém graduada em Comunicagdio Social com Habilitagdo em Jornalismo pela Universidade Federal de Sergipe (UFS).

cristianebaticon@gmail.com

* Recém graduada em Comunicagdo Social com Habilitagdo em Jornalismo pela Universidade Federal de Sergipe (UFS).
tarcilaolanda@hotmail.com

> Orientadora do trabalho. Professora do departamento de Artes e Comunicagio Social da Universidade Federal de Sergipe e
do mestrado em teoria do Texto da UFS. Doutora em Comunicacdo e Semiodtica pela Pontificia Universidade Catélica de Sdo
Paulo e pds-Doutora em Historia da Arte pelo IFCH/UNICAMP.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

preferencialmente com idade entre seis e doze anos — tendo em vista que, nesta faixa etéria, os
meninos € meninas ja possuem percep¢do e conhecimento suficientes para que possam
acompanhar as atividades —, internadas na Ala Pediatrica do Hospital de Urgéncia de Sergipe
(Huse). Neste caso, definiu-se como objetivo principal do projeto estimular o sentimento de
autoconfianga e fomentar o desenvolvimento emocional, social e cognitivo daqueles que
participaram do projeto e, ainda, torna-los mais receptivos ao tratamento e aos profissionais
que se relacionam com eles.

O desenvolvimento do projeto em questdo se deu através do método da pesquisa-acao,
uma proposta alternativa a metodologia da pesquisa convencional que consiste na intervengao
em determinados grupos e situagdes a fim de estabelecer uma estrutura coletiva e participativa
no que diz respeito a obten¢ao de conhecimento e interagao entre os envolvidos. Para isso, a
pesquisa-agdo, ao contrario das pesquisas convencionais, permite ao observador conviver por
mais tempo no ambiente ou com o grupo investigado, o que possibilita a elaboragdo de a¢des
concretas na busca pelas transformacdes desejadas (THIOLLENT, 1996, pp. 7-8).

As principais areas de aplicacao da metodologia sao a educacdo, a comunicagao social,
a organizagdo ¢ a tecnologia. No que diz respeito especificamente & comunicac¢do, oS
principais aspectos discutidos estdo relacionados ndo s6 aos temas que possibilitam reflexdes
— como a dominagdo e manipulagdo dos meios —, mas também a participagdo dos grupos
investigados em a¢des comunicativas — como a confec¢do de um jornal ou a produgdo de um
programa de radio —, tomando sempre como base a realidade dos grupos pesquisados (Op.
cit., p.78). A estratégia utilizada pela pesquisa-acdo visa, portanto, além do melhor
equacionamento dos problemas considerados centrais na situa¢do observada, pois possibilita o
desenvolvimento de uma consciéncia coletiva a respeito das dificuldades enfrentadas.

Nesse sentido, primeiramente, optamos por realizar um diagnostico das condi¢des em
que o projeto seria desenvolvido a fim de tracar o perfil das criangas e adolescentes que
participariam da a¢do voluntaria, bem como de conhecer as caracteristicas e limitagcdes do
ambiente no qual pretendiamos trabalhar. Para isso, realizamos algumas visitas ao hospital
antes de darmos inicio as atividades e, ap0s esse contato prévio, partimos para o processo de
intervengdo. Decidimos que o projeto seria executado através da realizacdo de oficinas
durante as tardes de sabado. Cada encontro teria duragao média de trés horas e as atividades
seriam direcionadas restritamente ao publico infantil.

Todas as atividades foram desenvolvidas a partir de ideias que buscavam unir
comunicacdo e educacdo, a partir de cronogramas pré-estabelecidos. Desse modo, as oficinas
tiveram como objetivo discutir acerca dos contetdos transmitidos pelos diversos veiculos de
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comunica¢do e produzir, junto as criangas e adolescentes, artigos midiaticos, a exemplo do
fanzine, do jornal mural e de programas radiofonicos e televisivos, sempre com base na
realizagdo de atividades ludicas e pedagdgicas adequadas a realidade do nosso publico. O
envolvimento das criangas foi sempre bastante estimulado, pois sem ele a metodologia nao
seria aplicada de forma a surtir o efeito desejado: a constru¢do do conhecimento por parte dos
proprios educandos.

Durante os cinco meses dedicados ao projeto, foram realizadas onze oficinas, ¢ 113
criancas e adolescentes participaram das atividades. Ao fim de cada encontro, buscamos
coletar dados através da aplicagdo de questionarios com os pais dos meninos e meninas; do
registro de depoimentos das criancas e da equipe de profissionais ligados ao processo de
internagdo; de observacgdes e anotagdes feitas por nos acerca do envolvimento dos educandos
durante o andamento do projeto; e de consultas aos prontudrios daqueles que participavam das
oficinas para que fossem identificados e confirmados a sua idade, o seu local de origem, a
causa da internacao de cada um deles e o tempo que levavam internados — outras informacdes,
como o fato de as criangas e adolescentes saberem ou nao ler, foram obtidas através de
depoimentos dos mesmos.

Dentre os quadros clinicos que determinaram a internagdo dos meninos € meninas, as
doengas respiratorias, a ocorréncia de fraturas e inflamagdes no apéndice foram as causas
mais recorrentes. No entanto, a partir dos dados obtidos, constatamos que os problemas de
saude enfrentados pelas criangas e adolescentes que participaram do projeto CrieSaber nao
configuravam como o unico desafio encarado por eles e também pela nossa equipe, no que se
refere ao desenvolvimento do projeto. Para muitos deles, o acesso a educagdo ¢ ainda
limitado, pois apesar de 86% frequentarem a escola — com 92% deles matriculados na rede
publica de ensino —, exatamente a metade (50%) de todos os participantes ndo sabia ler ou
escrever, sendo que dentre estes, 46,4% tinha idade habil para isso. Esse fato inviabilizou a
realizacdo de algumas das atividades entre todos os participantes, fazendo com que as
criancas e adolescentes se dividissem em grupos menores quando no desenvolvimento do
fazine ou dos jornais murais, por exemplo.

Quase 70% dos meninos e meninas residiam em cidades do interior dos Estados de
Sergipe, Bahia e Alagoas, alguns deles em pequenos povoados ou mesmo na zona rural,
muitas vezes em condi¢des bastante precarias, ja que 69% dos pais e maes entrevistados
relataram ter renda mensal inferior a um salario minimo para o sustento de suas familias —
sendo que 37% deles afirmaram ter mais de quatro filhos. Quase 60% dos entrevistados
disseram receber beneficios do governo, sendo o programa Bolsa Familia a tinica fonte de
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renda da maioria deles, pois 62% dos pais ou maes declararam estar desempregados. A
dificuldade para conseguir emprego ¢ reflexo da falta de preparo da grande maioria deles
(67% ndo completou o ensino fundamental ou mesmo nunca frequentou a escola).

Quanto ao tempo de permanéncia das criangas ¢ adolescentes no hospital, verificamos
que 56% delas estiveram internadas por até 15 dias, sendo que 34% levou menos de uma
semana para voltar para casa. Em razdo do pouco tempo em que os meninos € meninas
permaneciam internados, tornou-se inviavel que estabelecéssemos uma continuidade entre as
oficinas. Por conta disso, todas elas tiveram como base agdes pontuais, com objetivos
possiveis de serem realizados durante as trés horas semanais pré-estabelecidas. A alta
rotatividade entre os educandos se reflete no fato de apenas 15% deles terem participado de
mais de uma oficina.

Para melhor compreensao do desenvolvimento do Projeto CrieSaber, dividimos o
presente trabalho em duas partes. A primeira tragca um panorama teorico, que apresenta os
principais conceitos que deram sustentacdo ao desenvolvimento do CrieSaber, e a segunda,

traz uma rapida descri¢do da parte pratica do projeto.

REVISAO TEORICA

Ainda que se possa e deva por em causa os conceitos educadores construidos para
ajustarem e adaptarem o sujeito educando a projetos de escola voltados a
disponibilizar mdo-de-obra para o mercado de trabalho, numa perspectiva que reduz
o conhecimento a um plano quase operacional e retira da agdo didatico-pedagogica
sua fung¢do formadora de cidaddos, ¢ preciso repensar as praticas educadoras no
interior de uma nova realidade historica em que os sistemas e processos
comunicacionais ganharam papel de principais dinamizadores da sociedade

administrada.
Adilson Citelli °
A aproximagdo entre Comunicag¢do ¢ Educagdo se destacou no inicio do século XX,
quando segmentos da sociedade, sobretudo educadores e religiosos, comecaram a se
preocupar com o conteudo transmitido pelos meios de comunicagdo, principalmente no que
diz respeito ao radio, veiculo mais acessivel ao grande publico na época. Mas somente na
década de 70, essa relagdo se estreitou através da ideologia pedagogica do educador Paulo
Freire, que acreditava na necessidade de haver uma comunicagdo igualitaria e dialogal entre
educador e educando, de forma a possibilitar a produ¢cdo do conhecimento (SOARES, 1999,

pp- 20-23).

6 CITELLI, Adilson. Comunicagdo e Educagdo: aproximagdes. In: BACCEGA, Maria Aparecida. (Org.). Gestdo de
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Com a presenca cada vez maior dos meios de comunicacdo na vida das pessoas, surge
uma nova preocupagao no que concerne aos conteiidos transmitidos por estes e a forma como
eles sdo recebidos e interpretados. Constantemente, a partir do consumo da grande midia, “o
individuo reelabora os discursos da sociedade, que sdo muitos, produzindo outros muitos
discursos” (BACCEGA, 2002, p. 17).

Freire (1979) foi um dos primeiros defensores da ideia de que era insuficiente
proporcionar o acesso de criancas e adolescentes aos meios, € de que era preciso torna-los
aptos a entender esses processos comunicativos, para que entdo pudessem relacionar os
conteudos transmitidos e aplicé-los de maneira positiva ao contexto no qual estdo inseridos.

Soares (1999, p. 66) entende que o impacto social causado em torno da produgdo de
conteudo pelos meios de comunicacdo e do uso que se faz destes propicia o surgimento de um
novo campo que reconhece a especificidade da comunicagdo educativa ¢ o papel do seu
agente, o educomunicador. Nesse sentido, ele acredita que a Educomunicagdo pode ser
definida como “toda acdo comunicativa no espago educativo, realizada com o objetivo de
produzir e desenvolver ecossistemas comunicativos”. Independente do contexto aplicado, a
metodologia deve ser norteada pela construgao da cidadania, a partir do pressuposto basico do
exercicio do direito de todos a expressdo e & comunicagao.

A existéncia desses ecossistemas nos espacos educativos proporciona uma relagdo
equilibrada entre as pessoas, além do uso adequado das tecnologias da informagdo por parte
de todos. Para Soares, a Educomunicagao deve ser introduzida nos espagos educativos a partir

das condigdes especificas que caracterizam os diferentes ambientes.

Ao referirmo-nos a espacos educativos, nele [sic.] incluimos, tanto a
comunidade virtual que se cria entre um meio massivo € seus receptores, a
partir da agdo educativa promovida por uma emissora de televisdo ou de radio,
tendo em conta sempre o emprego democratico e criativo dos processos €
tecnologias da comunicagdo, quanto as comunidades presenciais, possiveis de
formar-se num colégio, num centro cultural, ou mesmo numa empresa. Nesse
caso, gestdo comunicativa visa garantir, mediante o compromisso € a
criatividade de todos os envolvidos e sob a lideranca de profissionais
qualificados, o uso adequado dos recursos tecnologicos e o exercicio pleno da
comunicacao entre as pessoas que constituem a comunidade, assim como esta e
os demais setores da comunidade (Op. cit., p. 41).

Assim como nos espacgos educativos, os ambientes que se propdem a aplicar a
Educomunicagdo devem priorizar ecossistemas que permitam o didlogo e o exercicio da

criatividade, de forma a romper a hierarquia na distribui¢do do saber através do

reconhecimento de que todas as pessoas envolvidas no fluxo da informagao sdo produtoras



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

ativas do proprio conhecimento, independentemente de sua funcao social. Nesse sentido, ¢ de
suma importancia que os agentes sociais enfatizem a capacidade de expressdo das pessoas
como individuos e como grupo. Sendo assim, “o que se espera do novo desenho educativo
formal ¢ o compromisso com um ensino em didlogo critico com as realidades
comunicacionais e tecnologicas, preocupado em fazer o aluno aprender a aprender”
(CITELLIL 2002, p. 109).

Dentro desse contexto, o educomunicador ¢ o responsavel pela mediagdo participativa
e democratica da comunicacdo, de forma a facilitar o uso dos processos, recursos e
tecnologias da informagdo: “isto inclui tanto o desenvolvimento e o emprego das tecnologias
para a otimizacdo das praticas educativas, quanto a capacitacdo dos educandos para o seu
manejo, assim como a recep¢do organizada, ativa e critica das mensagens massivas”
(SOARES, 1999, p. 41). No sentido de democratizar o acesso a informacao, a conduta
profissional do educomunicador, segundo Ismar, deve provocar a formagdo de “valores
solidarios” e a transformac¢do do ambiente em que os educandos vivem.

Em suma, os objetivos da Educomunicacao podem ser relacionados aos quatro pilares
do conhecimento e da formagdo continuada, defendidos por Jacques Delors (1998, pp. 90-

101).

Aprender a conhecer - Prazer de compreender, descobrir, construir e
reconstruir o conhecimento, curiosidade, autonomia, atencdo. Aprender a
conhecer é mais do que aprender a aprender. Nio basta aprender a conhecer. E
preciso aprender a pensar, a pensar a realidade e nao apenas '"pensar
pensamentos”, pensar o ja dito, o ja feito, reproduzir o pensamento. E preciso
pensar também o novo, reinventar o pensar, pensar e reinventar o futuro.
Aprender a fazer - E indissociavel do aprender a conhecer. A substituicio de
certas atividades humanas por maquinas acentuou o carater cognitivo do fazer.
O fazer deixou de ser puramente instrumental. Nesse sentido, vale mais hoje a
competéncia pessoal que torna a pessoa apta a enfrentar novas situagdes de
emprego, mais apta a trabalhar em equipe, do que a pura qualificacdo
profissional. Hoje, o importante na formagdo do trabalhador, também do
trabalhador em educacdo, ¢ saber trabalhar coletivamente, ter iniciativa, gostar
do risco, ter intui¢do, saber comunicar-se, saber resolver conflitos, ter
estabilidade emocional.

Aprender a viver juntos - Compreender o outro, desenvolver a percepcao da
interdependéncia, da ndo-violéncia, administrar conflitos. Descobrir o outro,
participar em projetos comuns. Ter prazer no esfor¢o comum. Participar de
projetos de cooperacdo. Essa ¢ a tendéncia.

Aprender a ser - Desenvolvimento integral da pessoa: inteligéncia,
sensibilidade, sentido ético e estético, responsabilidade pessoal, espiritualidade,
pensamento autdbnomo e critico, imaginacao, criatividade, iniciativa. Para isso
ndo se deve negligenciar nenhuma das potencialidades de cada individuo. A
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aprendizagem nao pode ser apenas ldgico-matematica e linguistica. Precisa ser
integral.

Nao hé mais como pensar Comunica¢ao ¢ Educagao enquanto campos independentes.
Através da alianca entre as duas areas, a aprendizagem acontece ndo apenas de maneira
informativa (com foco nos contetidos), mas também ¢ estabelecida por meio de valores
formativos (ligados a cidadania e ao desenvolvimento do senso critico). Sendo assim, a
Educomunicagdo pode ser aplicada de maneira transversal, atuando como ferramenta capaz de

promover a melhoria do aprendizado através do estimulo a busca por novos conhecimentos.

Transmissao de Cidadania em Hospitais

Lidar com a aceitacdo da doenga e da internacdo ndo ¢ algo facil, principalmente
quando se trata de criangas. Adequar-se a situacdao pressupde bastante paciéncia para que
sejam aceitas as regras estabelecidas no hospital (a exemplo dos horarios de medicagdo, de
alimentagdo e de visitas) e incorporadas inumeras privagdes em nome de uma boa e rapida
recuperagdo. Apesar da sua necessidade, no entanto, essas adaptagdes acabam por deixar os
pacientes fragilizados tanto fisica como emocionalmente, surgindo espaco para o medo, o

desconforto e a inseguranga.

Muitas vezes, a rudeza no tratamento, os procedimentos evasivos e as situagdes
encontradas no hospital favorecem um afastamento do universo infanto-juvenil. Os
pacientes ficam presos as suas patologias, a um ambiente que ndo ¢ o seu € a um
destino incerto. A internagdo parece trazer uma ruptura das pessoas com o mundo
externo. E como se existisse uma pausa de um mundo natural e construgio de um
outro mundo no hospital, cerceado por algumas paredes, muros, regras e interagdes
(PAULA, 2007, p. 4).

As criangas precisam ainda contar com o apoio ¢ a dedicagdo dos pais, 0 que nem
sempre acontece da forma ideal. Por questdes financeiras ou sociais, alguns dos responsaveis
pelos pequenos pacientes demonstram certa rejeicdo ao internamento e alegam ndo poder
manter os filhos internados por falta de tempo, por condi¢cdes de saude, pelo fato de terem
outros filhos em casa etc. A internagdo interfere, portanto, em toda a estrutura familiar.

A insercao de projetos recreativos e educacionais em hospitais contribui bastante para
que sejam atenuados os impactos decorrentes da internagdo. Levar alegria através da arte do
palhaco ou levar conhecimento por meio de atividades como as classes hospitalares ou
contagdo de estorias quebram a monotonia de uma rotina que ndo combina com o espirito leve

e descontraido de qualquer crianga.
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O PROJETO CRIESABER

Contexto de atuacio

Inaugurado em 07 de novembro de 1986, o Hospital de Urgéncia Governador Jodo
Alves Filho (Huse), comegou a funcionar no dia 2 de fevereiro do ano seguinte. A principio, a
equipe da unidade de saude era formada por cerca de 500 profissionais, entre os quais 112
médicos, 30 enfermeiros, 96 auxiliares de enfermagem e 200 funcionarios de apoio. Apos
diversas ampliacdes, o hospital passou a contar com um quadro funcional composto por cerca
de 2,8 mil servidores, entre efetivos, terceirizados e contratados.

A unidade de saude realiza atendimentos em carater de urgéncia e emergéncia de
média e alta complexidade através do Sistema Unico de Saude (SUS), além de atendimentos
em especialidades, como clinica e cirurgia geral, pediatria, ortopedia, oftalmologia,
cardiologia, oncologia, endocrinologia, gastroenterologia e infectologia. Além disso, o
hospital conta também com Unidade de Tratamento Intensivo (UTI), Centro de Tratamento
Intensivo Pediatrico (CTI Pediatrica), Tomografia Computadorizada, Centro Cirargico e
Pronto-Socorro Infantil. Somente nos setores de Urgéncia e Emergéncia, o Huse recebe, em
média, 14 mil pacientes por més, oriundos dos 75 municipios sergipanos e de outros Estados
do nordeste, a exemplo da Bahia e Alagoas. Atualmente, a unidade de satude dispoe de 421
leitos e 13 alas de internagao.

Na pediatria do Huse ha exatamente 52 leitos, sendo dois deles destinados a pacientes
com necessidade de isolamento, e além disso, ha também uma CTI Pediatrica, com
capacidade para sete criancas. Gerenciado pela médica pediatra Edda Machado Teixeira, o
servico pediatrico conta com uma equipe multidisciplinar, formada por enfermeiros,
auxiliares e técnicos de enfermagem, um nutricionista, trés fisioterapeutas, dois psicologos,
um assistente social, e um pedagogo, além de dois oficiais administrativos e dois zeladores
por turno. A pediatria disponibiliza tratamentos para infeccdes de um modo geral,
queimaduras, traumas e doengas infecto-contagiosas.

Por conta das obras do novo Pronto Socorro (PS) Adulto no prédio do Huse, o setor
pedidtrico foi transferido no dia 8 de junho deste ano para a Maternidade Hildete Falcao
Baptista. A conclusdo das obras estd prevista para o primeiro semestre de 2010, quando a
pediatria voltaréd a funcionar no Hospital Infantil que sera construido no Huse.

Com a mudanga, a equipe CrieSaber também teve que se adaptar ao novo ambiente.
Apenas as duas primeiras oficinas (experimentais) foram realizadas nas instalagdes do Huse,

que dispunha de uma sala de recreagdo para o desenvolvimento de atividades ludicas e
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educativas direcionadas as criangas e adolescentes internados. O espaco com decoracao
infantil contava com mesas e cadeiras adequadas para a aplicacdo de agdes voltadas aos
meninos € meninas. Além disso, o espaco também dispunha de um aparelho televisor e de um
batl com brinquedos e materiais educativos.

As oficinas seguintes foram realizadas no unico espago disponivel para as iniciativas
voluntarias, a 4rea de recreacdo da Maternidade Hildete Falcdo. Apesar de proporcionar o
contato dos meninos € meninas com o ambiente externo, o local aberto expunha as criangas as
variacoes climaticas, o que prejudicava o desenvolvimento das atividades em dias de chuva,
por exemplo. Além disso, o local facilitava a dispersao das criangas devido ao grande fluxo de
funcionarios, ambulancias e visitas. Os ruidos externos a maternidade também chamavam a

atencao dos meninos, que por instantes se desligavam das atividades.

Oficinas

A excecdo das duas primeiras oficinas — que tiveram um carater mais experimental,
pois, durante a sua realizagcdo, buscamos conhecer melhor o nosso publico e o ambiente de
trabalho, bem como estabelecer como seria aplicada a metodologia de forma a ser mais bem
aproveitada por nos e pelas criangas — em todas as nove oficinas seguintes a educomunicagao
foi empregada a partir de diversas tematicas e abordagens. Para melhor compreensdao do
trabalho desenvolvido, dividimos estas oficinas em duas categorias: aquelas de base tedrica ou

de estimulo ao raciocinio critico e aquelas de base pratica (impressa e eletronica).

Oficinas de base tedrica

Dedicamos trés oficinas a discussao de temas referente a comunicacao e ao exercicio
do raciocinio critico: o olhar da crianga através da fotografia; desconstru¢cdo e analise do
desenho animado Bob Esponja; e a contacdo de histérias e seu poder de comunicar e de

formar cidadaos.

e O olhar da crianca através da fotografia
Com base no entendimento da fotografia enquanto instrumento passivel de ser usado
para a aquisi¢do e a disseminagdo de novos conhecimentos, elaboramos uma oficina com o
objetivo de abordar a comunicagdo através do olhar fotografico. Depois de relatar sobre o
surgimento e sobre a evolucao da arte de tirar fotos, apontamos alguns dos seus géneros para
que elas entendessem as diferentes percepcdes que se pode obter através da sua pratica.
Evidenciamos o seu uso para fins artisticos, publicitarios, cientificos, sociais, taticos etc., mas

foi a sua utiliza¢do no jornalismo que exploramos com maior detalhamento.
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A ética e o compromisso com a verdade também foram bastante enfatizados por nds
quando na realizacdo de fotografias de teor informativo. Falamos sobre a importancia de se
registrar os fatos da forma como eles realmente aconteceram, como resultado de uma agao
natural, sem manipulacdes. Alguns exemplos foram colocados para facilitar o entendimento
das criancas e adolescentes em relagdo a isso. Durante a exposi¢do, uma das integrantes do
projeto disse ndo gostar de jogar futebol e nunca praticar o esporte. A partir disso,
perguntamos as criangas sobre a validade de uma fotografia da mesma fazendo
embaixadinhas com uma bola de futebol. Eles entenderam o questionamento e de pronto
responderam que a foto ndo corresponderia a realidade e que a sua legitimidade seria
duvidosa.

Outra licdo que nao podiamos deixar de passar para eles ¢ a de que as imagens nao
podem comprometer as pessoas fotografadas, destacando a importancia do uso responsavel da
imagem. Também reafirmamos a responsabilidade do fotografo em relacdo as imagens feitas
e divulgadas por ele ou pelos veiculos de comunicacdo. Para isso, relatamos que a autoria das
fotos deve ser sempre informada, a exemplo do jornal que tinhamos em maos, cujas fotos

identificavam o nome do autor.

e Desconstrucao e analise do desenho animado Bob Esponja

A partir da exibicdo de um episdédio do desenho em questdo, propomos uma reflexdo
sobre a forma como os personagens se relacionam, destacando o fato de eles demonstrarem
carinho e preocupacdo um pelo outro e, a0 mesmo tempo, se chamarem de “idiotas” ou
usarem da violéncia ou da mentira entre eles.

Com isso, elas foram estimuladas a desenvolver o senso critico € se tornaram mais
aptas a discutir a produ¢@o midiatica (ndo sé no que diz respeito a desenhos animados, como a
quaisquer outros programas) entre elas mesmas. “O video e a discussdo ajudaram a ver que os
desenhos tem um lado bom e um lado ruim, e que muitas vezes eles podem ensinar coisas
erradas para as criangas”, T.S. (de 9 anos), no seu quarto dia de internacdo por motivo de uma
cirurgia de apendicite.

A oficina buscou reafirmar o pensamento tragado por Wolton (2003, p. 62-63) em
relacdo a atitude que devemos ter diante da televisdo e do seu papel de “facilitar o acesso a
cultura sem deixar de ser um entretenimento”. Nao se pode ignorar o seu carater espetacular e
muito menos esperar que a mesma seja “‘uma escola com imagens”, sendo a criacdo de
espacos para debates e reflexdes sobre os conteudos produzidos pela televisdao uma das saidas
para aliar as potencialidades da TV ao fomento da educacao.
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e A contacio de historias e seu poder de comunicar e de formar cidadaos

A construcdo da oficina tomou como referéncia o Dia Mundial dos Animais —
celebrado no dia 4 de outubro —, e para tanto, determinamos que a atividade de contacao de
histéria seria desenvolvida a partir de uma fébula (contos infantis que tém animais como
personagens e que buscam sempre passar uma licdo de moral).

“Revolugdo no Formigueiro”, de Nye Ribeiro, narra a historia de Sofia, uma
formiguinha inquieta que tem sede por conhecimento € por novas descobertas. Ela, uma
formiga-operaria, ndo aceita que a vida seja um mero cumprimento de regras e contesta a
pertinéncia das mesmas, pois acredita que as coisas precisam ser mais flexiveis e menos
determinadas. Ao se relacionar com outros insetos e animais da floresta, Sofia descobre como
¢ a vida fora do formigueiro e se enche de coragem para convencer as demais formigas,
inclusive a rainha, de que ¢ preciso sair da rotina de vez em quando e explorar diferentes
realidades, tanto como forma de entretenimento como para aquisicdo de novos saberes.

Durante o transcorrer da narrativa, as dez criangas e adolescentes que participaram da
oficina, dentre as quais apenas trés tinham idade inferior a seis anos, iam sendo postas a
refletir sobre a situacdo da formiga Sofia. Apesar da dispersao e da pouca interagdo por parte
de praticamente todos os integrantes, a contadora da histéria buscou estimular a participagao
deles e solicitava, a todo momento, que eles opinassem quanto as atitudes da formiguinha.

Todos os participantes estavam na Ala Pediatrica havia no minimo uma semana —
alguns deles ja levavam mais de um més internados —, € assim como Sofia, tiveram que se
adaptar as regras do hospital; por isso, consideramos interessante leva-los a refletir sobre o
mundo fora dali, sobre tudo o que eles desejavam conhecer, viver ou mesmo reviver. No
nosso entendimento, estimular esses pensamentos os levaria a ter mais vontade de se

recuperar ¢ de voltar para a casa.

Oficinas de base pratica

Dentre as seis oficinas com foco na produgdo, realizamos trés voltadas para a midia
impressa: o jornal mural como instrumento de promocao dos direitos infanto-juvenis; o
fanzine como ferramenta para a conscientizacdo ambiental; e como ¢ bom ser crianga!; e trés
com base na midia eletronica: jornalzinho CrieSaber edi¢des 1 e 2; e o radio estimulando a
interacdo entre criancas e adolescentes. As atividades, no entanto, ndo se limitaram a

elaboragdo de artigos midiaticos. Em cada uma das oficinas, explorou-se também conceitos
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importantes que levaram as criangas a uma melhor compreensdo de como um jornal, um

fanzine, um programa de TV ou de rddio devem ser produzidos.

¢ O jornal mural como instrumento de promocao dos direitos infanto-juvenis

Iniciamos a oficina com uma explanacdo sobre os direitos da infancia. Para saber
sobre o nivel de conhecimento deles acerca do assunto, fomentamos uma breve conversa
sobre o que cada um entendia por “Direitos da Crianca e do Adolescente”. Praticamente todos
os presentes ficaram silenciosos diante do questionamento, fato que revela o desconhecimento
acerca dos seus proprios direitos. Apos algumas dicas das integrantes do CrieSaber, os
meninos € meninas comegaram a arriscar alguns palpites como “direito a brincar” e “direito a
estudar”. Neste momento, apresentamos a eles os direitos assegurados pelo ECA através do
cartaz “Mais Brasil para Criangas ¢ Adolescentes”, produzido por entidades que trabalham
pela garantia dos direitos infanto-juvenis, € versamos sobre a importancia de se ter direitos e
de se exigir o seu cumprimento.

Depois de serem informados sobre os seus direitos, os meninos € meninas foram
apresentados ao jornal mural como um instrumento de comunicacao capaz de dar visibilidade
e multiplicar o que aprenderam entre todos os que frequentam o ambiente hospitalar. Para que
as criancas e adolescentes tivessem um melhor entendimento desse produto de comunicacao,
também foi exposta um pouco da sua historia e das suas caracteristicas.

Optamos pela confec¢do de um jornal mural simples, que atingisse o objetivo de
oferecer informacgdes relevantes sem a exigéncia de textos bem elaborados. A produgdo
deveria respeitar os limites dos educandos no que diz respeito ao dominio da leitura e escrita,
como também a debilitacdo fisica. Por isso, selecionamos ilustracdes e frases objetivas que
apresentavam os direitos da crianga e do adolescente de forma simples e acessivel a todos os

que veriam o jornal mural.

e O fanzine como ferramenta para a conscientiza¢io ambiental
Tendo em vista o potencial da acdo educomunicativa para a sensibilizagdo de meninos
€ meninas sobre questdes importantes para o desenvolvimento sustentavel da sociedade
contemporanea, utilizamos a confec¢cdo de uma revista alternativa e de baixo custo — o fanzine
—, como ferramenta para a promog¢ao da conscientiza¢do ambiental.
Nesse sentido, as atividades da oficina “O fanzine como ferramenta para a
conscientizagdo ambiental” tiveram como objetivo transformar as quatorze criangas e

adolescentes inseridas no contexto hospitalar infantil em produtores e multiplicadores de
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conhecimentos acerca da preservacdo do meio ambiente. Além disso, visou-se também a
transmitir para os educandos as técnicas necessarias para que eles possam ver a si mesmos
como agentes de transformacgao social com poder de intervengdao em suas realidades através
da producao de uma ferramenta alternativa e eficiente de comunicagao.

A escolha do fanzine, fruto da juncdo das palavras fan (aficcionado) e zine (revista),
para trabalhar a teméatica ambiental foi devido principalmente: a sua flexibilidade para abordar
variados temas; ao seu formato simples e facil de produzir; ao baixo custo; a praticidade; a
linguagem acessivel; ao seu visual leve; e a sua estética criativa. Papel, caneta, cola, alguns

recortes, criatividade e vontade s3o o suficiente para confeccionar um fanzine.

e Como é bom ser crianca!

O Dia das Criancas, festejado em 12 de outubro, estava chegando, e a equipe
CrieSaber ndo poderia deixar de comemorar a data com as criancas da Ala Pediatrica. Como
parte da programacgdo da Semana da Crianca na Pediatria do Huse, divulgada no site da
Secretaria de Estado da Saude de Sergipe (SES), decidimos dedicar a oficina do dia 10 de
outubro para celebrar com elas esse dia tdo especial. Preparamos uma oficina que utilizou
elementos da educomunicacdo através de atividades ludicas e recreativas. A intencdo era
elevar a autoestima dos educandos e mostrar que, mesmo no ambiente hospitalar, todos
podem brincar e se divertir.

As brincadeiras tiveram como ponto alto a produ¢do de um mural em que as criangas
teriam que transmitir a mensagem de que brincar ¢ muito importante para que se tenha uma
infancia saudavel. A montagem do mural s6 foi realizada depois de falarmos para os meninos
€ meninas sobre a sua importancia como instrumento de comunicagdo em diversos ambientes,
a exemplo da escola e do hospital. Destacamos ainda o seu potencial enquanto multiplicador
de mensagens que promovem valores, ideias, habitos, tradi¢des e sonhos considerados
importantes para aqueles que o produzem. As caracteristicas desse produto de comunicagdo
de baixo custo também foram expostas aos educandos, a exemplo da linguagem simples,

informacgdes que prezam pela novidade e conteudo voltado para um publico dirigido.

e Jornalzinho CrieSaber — Edicoes 1 e 2
Em ambas as oficinas, a televisdo foi o assunto que direcionou todas as atividades
realizadas. Além de proporcionar um maior conhecimento acerca desse meio de comunicagao
com o qual todas elas disseram ter contato todos os dias, as oficinas tiveram o objetivo de

trabalhar a TV como um importante facilitador no processo de aprendizagem.
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Dentre tantas outras coisas, 0s meninos € meninas aprenderam sobre os principios que
devem nortear a escolha de uma informacdo para que ela se torne noticia. Para isso,
apresentamos os critérios de noticiabilidade — dentre eles a novidade, a proximidade, a
relevancia, a clareza e a surpresa —, ¢ falamos ainda sobre a constru¢do da pauta, sobre como
fazer uma entrevista e sobre os tipos de fontes (oficiais, ndo oficiais e documentais). No que
tange a producdo da noticia, os educandos foram também orientados no que diz respeito a
importancia de dizer sempre a verdade e de serem objetivos na hora de informar os
acontecimentos.

Buscando atender aos critérios de noticiabilidade explicados no inicio da oficina para
as criangas e adolescentes, decidimos produzir um programa de conteudo jornalistico e que
tratasse de um tema pertinente para o nosso publico, o Jornalzinho CrieSaber. Diante disso,
optou-se por apresentar no primeiro telejornal dicas de como se proteger do virus HIN1, mais
conhecido como a “Gripe Suina”, fato bastante noticiado a época pelos meios de comunicagao
e de grande importancia para os meninos € meninas inseridos no contexto hospitalar, ja que
estavam mais suscetiveis a contrair o virus. Seguindo a mesma premissa adotada no primeiro
telejornal, a segunda edicdo do jornalzinho teve como objetivo transmitir dicas de

alimentagdo, esporte e higiene, necessarias para ser uma crianga saudavel e feliz.

e O radio estimulando a interacdo entre criancas e adolescentes

Numa oficina repleta de atividades criativas e dindmicas, os meninos € meninas foram
apresentados a diversos conceitos e técnicas relacionados a conteudos, programas e
linguagens trabalhados no radio. Depois de familiarizados com o tema, os educandos foram
convidados a produzir o programa de entrevistas “Conhecendo Amigos”. Toda a produgdo foi
feita de maneira com que todos exercessem os papé€is de entrevistador e de entrevistado. O
roteiro, elaborado previamente pela equipe CrieSaber, continha algumas sugestoes de
perguntas que eles poderiam fazer um ao outro — algumas questdes também foram criadas por
eles durante a atividade — com intuito de incentivar a troca de informagdes e possibilitar a
aproximacao entre eles.

Utilizando um gravador de voz e divididos em duplas, as criancas realizaram as
entrevistas com base nas orientagdes dadas anteriormente, todas elas comprometidas com o
bom desenvolvimento do programa de radio e bastante atentos ao processo de gravacao.
Houve, inclusive, uma conversa prévia entre as duplas, que fizeram uma espécie de simulagdo
do que seria gravado em seguida. A improvisacdo, tdo comum nos programas de radio reais,

deu espago para a comemoracao do aniversario de um dos educandos presente na oficina.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com este trabalho, reafirmamos a importancia da Educomunicagdo e¢ defendemos a
dissemina¢do do conceito nos mais diversos ambientes, pois, através dela, a educagdo ganha
um contexto maior do que o professoral, em que os contetdos sdo transmitidos de forma
unidirecional, e se estabelece enquanto via dupla difusora de saberes, onde educadores e
educandos relacionam-se mais abertamente e, comunicando-se, sdo capazes de trocar e
discutir informagdes e valores sociais.

Apesar das limitagdes com que tivemos que lidar durante a execugdo do projeto,
consideramos que o CrieSaber atingiu os seus objetivos da melhor forma possivel, atentando
para a importancia do desenvolvimento das atividades em conjunto e para o fato de que o
estimulo para a criacdo do saber deve partir de todos os envolvidos no processo de
aprendizagem. Em meio aos desafios e conquistas vivenciados em cada uma das etapas do
projeto, obtivemos uma experiéncia impar, que nos possibilitou atuar enquanto agentes

transformadores da realidade e adquirir maior apreco pela condi¢ao de aprendiz.
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