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RESUMO

A proposta deste artigo serd caracterizar o perfil a partir de uma analise comparativa
com outros géneros que se filiam ao pensamento da humanizac¢ao da escrita jornalistica.
Escolhemos destacé-lo, pois, apesar da preocupacdo inata em lidar com a questdo da
identidade das personagens através das suas passagens de vida, configura-se num
género pouco estudado e considerado ultrapassado ja que a sua elaboragdao ainda
depende da figura de um mediador, o que ndo mais ocorre nas midias digitais. Por esse
motivo, estudaremos como se da o preenchimento dos perfis pelos proprios usudrios no
Orkut, MSN e Twitter. Nosso objetivo serd tragar um paralelo epistemologico e
metodologico das semelhancas e diferencas dos perfis digitais e jornalisticos.

PALAVRAS-CHAVE: géneros jornalisticos; perfil jornalistico; perfil nas midias
digitais.

INTRODUCAO

Estudar o perfil a partir da exposi¢do das suas mais marcantes caracteristicas
justifica-se por ele possuir elementos que estimulam o lado ladico do leitor. Além do
mais, o género delimita-se como uma ferramenta de observagao do cotidiano sem estar
preso as formulas pré-determinadas.

Neste artigo, tentaremos elaborar uma analise comparativa que sinalize o quanto
os géneros entrevista e reportagem solidificam as narrativas de interesse humanizado

contribuindo para a finalizagao do perfil. Assim avaliaremos a sua importancia, afinal,
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at¢ mesmo os estudiosos do jornalismo encontram dificuldades no momento de
conceitua-lo.

No entanto, por mais criativo que possa parecer, o perfil estara diretamente
ligado a figura de mediador. Ou seja, ndo podemos fugir de uma maxima: mesmo que
seja um profissional empenhado em estabelecer na escrita o seu encontro com o outro —
a personagem, ecle estara atado a um acontecimento presente através da descri¢do
jornalistica.

Dessa forma, dado o valor conceitual da pesquisa tedrica acima elaborada,
partiremos em busca do perfil e a sua possivel reconfiguracdo mediante um novissimo
fendmeno: a popularizacdo da internet.

As midias digitais, principalmente voltadas aos relacionamentos: Twitter, Orkut
e MSN, exigem a formulagdao de um perfil, feito pelo proprio usuario, que geralmente
surge a partir da sua no¢do enquanto individuo em busca da auto-afirmacdo. Mas que

perfil seria esse e o que o perfil jornalistico pode ter a ver com as novas midias?

O QUE E O PERFIL JORNALISTICO?

No perfil jornalistico o protagonista ndo ¢ o fato, mas a personagem que dele
participa. E a experiéncia humana proporcionada pelo género ¢ sem duvida
multidimensional, polifénica, e por que ndo dizer, centralizada num apelo empatico ao
passado e na consciéncia de um presente que o exemplifique.

Diante disso, percebemos que o perfil ndo ¢ uma tentativa de sentimentalizar os
relatos da vida cotidiana, ele apenas torna acontecimentos corriqueiros, captados por um
mesmo angulo, em leituras prazerosas. A sua apreciacao se da em grande por, através de
um texto curto se comparado aos demais - duas ou trés laudas, retratar as personagens e
seus discursos sobre si proprias.

Historicamente ndo podemos datar precisamente hd quanto tempo o perfil
aparece no jornalismo brasileiro ou mesmo mundial, acredita-se na verdade, em mais de
duzentos anos da veiculacdo das matérias cujo centro ¢ o individuo. Nesse sentido,
sabemos que o seu molde foi consagrado por revistas e jornais norteamericanos por
volta de 1930, dentre os quais destacamos: Life, Vanity Fair e The New Yorker, seus
principais autores foram os da tendéncia do jornalismo literario.

A preocupacdo com o lado tedrico do perfil veio com o jornalista Linconl

Barnett, da Life, que escreveu um livro no qual tentava diferenciar as biografias de
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livros e a reportagens biograficas — nesse contexto devemos entender as diferentes
nomenclaturas comuns as culturas jornalisticas de cada pais. Na publicag¢do, o autor
define que na biografia hé a tentativa de abarcar o todo vivido pela personalidade, j& no
perfil ha a necessidade de ser ater a momentaneidade, transitoriedade das opinides e
posicionamentos das personagens.

Precisamos entender que o perfil ndo nascera obrigatoriamente de um momento
fixo e real entre o entrevistado e o jornalista. Temos textos emblematicos que foram
construidos apenas por meio de conversas com amigos ¢ familiares do futuro perfilado.
Outros surgem a partir de uma proposta inovatoria e fortemente autoral do jornalista,
como foi o caso de “Frank Sinatra has a cold”, de Gay Talese.

No Brasil, de forma nao-periddica, a partir das revistas O Cruzeiro e Realidade,
e presente até os dias de hoje, Veja, os perfis tem seu espaco garantido. Muniz Sodré e
Maria Helena Ferrari (1986) acreditam que exista o perfil, o texto que enfoca o
protagonista de uma histdria, o miniperfil, quando um personagem secundario tem a sua
vida narrada a partir de um corte temporal no relato principal, e o multiperfil, quando
varios autores escrevem textos sobre a mesma pessoal, o que geralmente ocorre por
motivo de morte.

De certa forma, discordamos dessa categorizagdo, primeiro porque, caso assim
fosse, o chamado miniperfil estaria mais proximo ao trecho de uma reportagem ou a
abertura de uma entrevista, ¢ segundo, o chamado multiperfil, mais voltado a opinido de
pessoas sobre uma mesma pessoa, como no caso do enfoque dado a opinido dos
especialistas ao longo de uma reportagem.

Em prol da metodologia, tentamos nesse artigo propor o perfil segundo trés
pontos principais. O primeiro caracteriza-se por uma pauta caprichada. E preciso
pesquisar antes, durante e depois para tornar a conversa inicial num didlogo envolvente.

O segundo ponto reside na necessidade de basear-se no método da entrevista,
seja ela presencial ou ndo, deve ser aberta, a solidificagdo de um esquema baseado no
processo “autor - perfilado - autor - perfil - leitor”, onde haja a possibilidade de explorar
os momentos de um jornalismo que prima pela vida e por quem efetivamente participa
dela.

O terceiro ponto tem sido a necessidade de amparar o perfil no individuo que se
transformara em personagem. Ou seja, a sua atuagdo ao longo do encontro motivara o
autor a vé-lo de determinada maneira, que, depois de anos, permanecerd, pois diz

respeito aquele momento apenas. A construcao da persona no perfil, portanto, ira variar



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

segundo o limiar de quem ela ¢, de quem gostaria de ser e o do que a sociedade aprova
ou nao dela.

O perfil tem grande tendéncia a promover a autoria do jornalista, que de fato,
deve ser estimulada. O autor deve fugir das formulas das matérias noticiciosas e
imprimir ao texto as impressdes que o entevistado tem acerca dos assuntos que estejam
ocorrendo no presente, principalmente na area que tenha maior autoridade. De acordo

com Vilas Boas (2003, p. 22):

Esperava-se que a matéria langasse luzes sobre o comportamento, os
valores, a visdo de mundo e os episodios da historia da pessoa, para
que suas ac¢des pudessem ser compreendidas num contexto maior que
o de uma simples noticia descartavel.

Podemos dizer que o perfil, em realidade, vem se reformulando. Como a
apreciagdo do tempo mudou, as informacdes estdo cada vez mais curtas e aceleradas,
ele acaba imerso nessa nova forma de fazer jornalismo, e sem tanta possibilidade de
competir, afinal, os textos humanizados s6 causam simpatia quando contextualizados a

um boato do momento. Ou seja, devemos refletir.

GENEROS JORNALISTICOS ENTRECRUZADOS: PERFIL, REPORTAGEM
E ENTREVISTA

Num meio marcado pelas criticas e aversdes em torno da padronizagao, os textos
jornalisticos possuirdo afinidades, por isso os classificaremos em géneros. Em artigo
intitulado: “Géneros jornalisticos digitais: um estudo das praticas discursivas no

ambiente digital” percebe Lia Seixas (apud Pena, 2008, p.70):

Desde 1850, a idéia de divisdo dos produtos jornalisticos por géneros
comegou a ser problematizada. As teorias classificatorias de géneros
jornalisticos, desenvolvidas desde o final dos anos 50, t€m sido, até os
dias atuais (mais de meio século), objeto de debate constante. Sao
consideradas incorretas ou, até mesmo, invalidas pela academia,
embora, em grande medida, sejam utilizadas na pratica pedagogica,
além de estarem em sintonia com os formatos impressos pelo mercado
jornalistico. A principal critica, hoje, ¢ que ndo acomoda a grande
variedade produzida pela evolugdo da atividade jornalistica, da qual
surgem géneros ‘mistos’, influenciados pelas novas midias (digitais).

O estudo dos géneros jornalisticos dificilmente ird se esgotar como muitos

pesquisadores especulam, afinal, lidar com eles faz parte da atividade didria do
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profissional empenhado nessa area. E ¢ pesquisando as caracteristicas proprias de cada
um que poderemos entender de que forma o mundo pode ser retratado através do
jornalismo, solidificando-o enquanto disciplina.

Nessa seara, ser um profissional significa dominar o jornalismo a partir das
formas, discursos, funcdes, utilidades, estilos e tipologias, tendo a sensibilidade
necessaria para distinguir a linha ténue que separa os géneros. Dessa forma, nosso
objetivo sera focalizar as aproximagdes e distanciamentos do perfil com a reportagem e
a entrevista, e até que ponto hibridizam-se.

Comecaremos a nossa discussdo a partir da reportagem, afinal, a sua
singularidade perpassa a necessidade do jornalista em atuar de forma fortemente
investigativa. Ela d4 nome aquela considerada a principal atividade e fungdo
desenvolvida no jornalismo que € o reporter.

O surgimento da reportagem, segundo os pesquisadores da histéria do
jornalismo, deu-se nos Estados Unidos quando o género comegou a ser formulado com
frases de periodos curtos, dentro de uma familiaridade do vocabulario — linguagem
propria, ¢ dando énfase aos acontecimentos seguindo a oOtica das pistas de cunho
investigativo. No jornalismo brasileiro o inicio da sua veiculagdo se deu a partir da
mecanizacao do jornal e da profissionalizagdo dos trabalhadores.

E o que falar do que alguns pesquisadores nomeiam como reportagem-perfil?
Sucintamente seria a reportagem de cunho biografico, onde o personagem estaria no
centro do trabalho do repdrter. Nos, em contraposi¢do a isso, ndo cremos nessa
nomenclatura, pois o perfil tem uma forma de escrita e abordagem, o que chamariamos
de estilo, diferente da reportagem. O perfil tem um elo intimista, uma liga¢do direta
entre aquele que faz, aquele que atua e aquele que 1€ o texto final. A reportagem
mantém a impessoalidade, o que lhe garante o apelo informativo.

Aqui, parafrasearemos o pensamento de Cremilda Medina, que assim como nds,
pensa na reportagem como uma grande reunido de informagdes normalmente
apresentada como uma tentativa de entender um fato macro a partir dos acontecimentos
micros que o circundam.

Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari (1986) dividem a reportagem em trés
modelos principais: reportagem de fatos (fact-story), de cunho objetivo, os fatos sdo
narrados por ordem de importancia ¢ em sucessdao. Geralmente formada por pequenos
topicos que estruturam a matéria; reportagem de agdo (action-story): quase sempre

comecga no apice, no fato mais “bombastico”. O interessante ¢ visualizar o desenrolar
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dos acontecimentos a serem narrados; e reportagem documental (quote-story): ¢ uma
historia documentada, comum no cinema e na televisio. As vezes propde-se a denuncia.

No tocante a entrevista, muito tem se discutido a respeito de qual enquadramento
conceitual seria mais pertinente a ela. Sabemos que enquanto técnica, atua como método
de apuragdo, como fonte para colher dados em prol elaboracdo de quase todos os textos
jornalisticos. Entretanto, enquanto género, a entrevista deve ser caracterizada a partir da
transcricdo das suas perguntas e respostas quando da obtencao do material junto a fonte.

A entrevista pode ser uma simples conversa pautada, a formalizacdo de uma
informagdo ja especulada. No entanto, o que chamariamos de jornalismo com grande
preocupacao no sensivel a tem como a oportunidade de dar a si mesmo a possibilidade
de perceber as nuances da profissdo que tem por mérito a possibilidade de escrever
mediando sobre o mediado.

O género poderd ter intmeros propositos que irdo variar de acordo,
principalmente, com a proposta do veiculo de comunicagdo em que sera publicada. O
meio: jornalismo impresso, radiojornalismo ou telejornalismo — também incluira
seguras diferencas na forma e no contetido do género.

Qualquer tipo de alteragdo ou ruido na formalizagdo da entrevista pode
modifica-la notadamente. Pensando nisso o historiador Paul Thompson (1998, p. 153)
acumula as atividades e praticas de um historiador e de um jornalista:

[...] quanto menos seu testemunho seja moldado pelas perguntas do
entrevistador, melhor. Contudo, a entrevista completamente livre ndo
pode existir. [...] Ha alguns principios basicos para a elaboragdo das
perguntas, que se aplicam a todo tipo de entrevista. As perguntas
devem ser sempre tdo simples e diretas quanto possivel, em linguagem
comum. [...] Normalmente devem-se evitar perguntas diretivas. [...]
Uma entrevista ndo ¢ um didlogo ou uma conversa. [...] Sem duvida
alguma, quanto mais voc€ demonstrar compreensdo e simpatia.
(THOMPSON, 1998, p.153)

Estudiosos tentam conceituar e mesmo classificar as entrevistas. Destacamos as
seguintes: rito ou ritual, geralmente breve onde o centro do discurso esta na figura do
entrevistado e no motivo que levou o jornal a procura-lo. Tende a ser chamada de
entrevista para “cumprir a ficha”; tematica, que aborda um tema cujo entrevistado
muitas vezes como € o especialista. Temos ainda a entrevista testemunhal, que trata de
buscar o relato do entrevistado a respeito de um evento a que ele assistiu ou do qual
participou.

Voltamos nossa atencao, no entanto, a entrevista em profundidade, pois € o tipo

mais indicado na elaboracdo dos perfis jornalisticos, visto que ndo focaliza um tema
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particular, mas a representagdo do mundo construida pela personagem. Considerada
essencial ndo s6 no Jornalismo, mas nas Ciéncias Sociais e até mesmo na Historia. Por
ultimo conceituamos a entrevista anedodtica, que, de acordo com Morin, (apud

MEDINA, 2002, p. 15):

Muitas, a maior parte, sem duvida, das entrevistas de vedetes sdo
conversagoes frivolas, ineptas, complacentes, em que o entrevistador
busca as anedotas picantes, faz perguntas tolas sobre as fofocas e os
projetos, em que o entrevistador e o entrevistador permanecem
deliberadamente fora de tudo que possa comprometer. Esta entrevista
se situa no fiel dos mexericos.

A entrevista se tornou uma arma importante para a elaboracao do perfil, afinal, o
género possibilita que o autor retrate no seu relato como percebeu, no momento do face
a face com o entrevistado, as nuances que ndo seriam possiveis caso estivesse a
distancia.

Geralmente ndo tém tempo marcado, mas o entrevistador deve ter discernimento
para saber quando ¢ hora de parar, mesmo que a entrevista represente material
necessario para narrar uma historia de vida, como no caso das biografias e perfis.

Como adendo, devemos estar atentos ndo s6 para a forma mais utilizada da
entrevista que ¢ através do discurso direto, mas também para o estilo indireto e sua
semelhanca com o perfil. Dizemos isso porque normalmente as respostas dadas pelos
entrevistados sdo mescladas ao longo do texto do perfil para atestar a veracidade do que

foi narrado.

O PERFIL JORNALISTICO MIGROU PARA AS NOVAS MiDIAS DIGITAIS?

O computador foi inicialmente construido para a utilizagdo militar e cientifica.
Tornou-se mundialmente conhecido como instrumento de comunicagdo a partir da
década de 90, quando os wusuarios comecaram a testar novas formas de
compartilhamento e interatividade social pela internet.

Em meio a utilizacdo dos meios digitais aumentou o nimero de conexdes ao
redor do mundo. O jornalismo tem sido fortemente influenciado pelas atuais formas de
apropriagao da informacdo através da rede. Os géneros jornalisticos cuja origem se
deram no meio impresso tém sofrido novas roupagens e estilos para se adequar as

especificidades da internet.
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Devemos perceber que as chamadas midias digitais ou novas midias, trazem
quase sempre um espaco para expor o perfil da pessoa que o preencheu. Nesse contexto,
o que os perfis respondidos pelos usuarios que freqiientam a rede social Orkut, o site
MSN e o microblog Twitter podem ter em comum com o perfil jornalistico?

Tentaremos entender o fendmeno da exposicdo dos perfis neste artigo. De
antemao, a partir de uma visdo geral da comunicagdo atual, Felipe Pena (2008, p.11)

acredita que:

Na sociedade poés-industrial, ndo ha bem mais valioso que a
informacao. [...] Nao € exagero, ¢ fato. Seu perfil de consumidor (que
ha muito ja substituiu a palavra cidaddo) ¢ mapeado diariamente por
indicacdes de seus gostos e preferéncias registrados pelo clique do seu
mouse na web. (PENA, 2008, p.11)

No que diz respeito aos perfis em midias digitais e sua possivel comparagdo com
o género jornalistico, pressentimos que o ponto de interseccdo entre ambos seria a
necessidade da exposi¢cdo da identidade dos individuos. Obviamente que guardando a
logica presente nos diferentes meios.

O perfil no jornalismo estard mais voltado a constru¢do do sujeito enquanto
modelo que respondera aos anseios de uma determinada época. A repercussao da
publicacdo dar-se-4 no sentido do perfilado em direcdo aos leitores, o que seria
considerada uma comunicacdo no estilo vertical, mesmo que no texto o jornalista tente
mostrar o que hé por tras do “mito”.

De antemdo, os perfis digitais sdo elaborados pelos proprios usuarios sem a
necessidade de um mediador direto, o que teoricamente sugere maior veracidade no que
sera relatado. Em decorréncia do grande nimero de perfis nessas redes sociais, blogs e
etc, que aqui denominaremos de midias digitais, poucos sdo os sujeitos que realmente
conseguem promover-se a partir dos perfis. A comunicagdo assume o sentido oposto ao
dos perfis jornalisticos, ou seja, de muitos, poucos conseguem visibilidade.

Comegando pelo Orkut, conceituado como uma social network, ou rede social,
langado em janeiro de 2004 pela Google, ( http://www.orkut.com/ ) tinha o objetivo de
aumentar a socializacdo dos participantes — a priori apenas o criador, o engenheiro
turco Orkut Buyukkokten e seus amigos.

No inicio o orkut funcionava quando um convite era enviado por quem ja era
participante a quem ndo era, o que incitava a questdo da confiabilidade entre os

usudrios, o que fora concebido com base no modelo de pequenos mundos de Milgram.
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O cientista acreditava que qualquer pessoa do mundo estaria ligada a outra pessoa por
Nno Maximo seis outras.

O Orkut funciona através de perfis cujo questiondrio ¢ pré-existente ao usuario,
que o preenche da forma e com quais critérios quer. Estd dividido em trés partes: social,
profissional e pessoal, juntando as respostas dadas podemos compreender o surgimento
de um perfil do usuério.

Além do perfil é possivel que cada membro tenha ainda seu album de fotos,
scrapbook (livro de recados) - para enviar e receber mensagens, fazer parte e criar
comunidades temdticas onde sdo promovidos debates, e conhecer outras pessoas com
interesses equivalentes. Coscarelli (2007, online) questiona sobre motivos do sucesso da

rede social:

Mas o que diferencia o Orkut de outras comunidades virtuais para
justificar tamanho sucesso? Simples: ele possibilita ao usuario criar
uma pagina personalizada na qual exibe fotografias e dados pessoais,
ou seja, ele d4 uma "cara" ao participante, dando um charmoso ar de
intimidade a comunidade.

Com as caracteristicas de rede social, o Orkut tem maior concentra¢ao de
usudrios brasileiros. A questdo da identidade ¢ bem trabalhada quando deixa em aberto
varios topicos que ficam a critério do usuario responder € com bom espago. Abaixo as

suas possibilidades de preenchimento:

Social Profissional Pessoal

Relacionamento, Escolaridade, profissdo, | Cor do cabelo, cor dos
olhos, tipo fisico, o que

aniversario, idade, idiomas | interesses profissionais - .
chama a atengdo em mim

que fala, interesses no
orkut, quem sou eu, filhos,
etnia,  religido,  visdo
politica, humor, orientagdo
sexual, estilo, fumo, bebo,
animais de  estimacao,
moro, cidade natal, pagina
web, interesses, paixoes,
esportes, atividades, livros,
musica, programas, género,

nacionalidade
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Devemos perceber que em determinada época o Orkut comecou a apresentar um
grande numero de usuarios com perfis falsos, conhecidos como fakes. Entretanto,
sublinhamos que este ndo foi um fendmeno novo, pois ja havia acontecido em outros
servigcos de comunicagdo mediada por computador e com fins proximos ao do Orkut.

O MSN Brasil tem como site oficial ( www.msn.com.br ). Como parte dos seus
servigos temos: MSN Messenger, ou seja, mensageiro instantaneo, € o Hotmail, o email
gratuito. Clicando em perfil € possivel entrar na pagina onde o usuério deve manter suas
informagdes atualizadas para ter contato com quem também participe do chamado

Windows Live:

Informagdes de contato Informagdes comerciais Informagoes gerais

Data de nascimento, | Cargo, Profissdo, Empresa, | Sexo, Ocupagdo, Local,
Aniversario de casamento, | Telefone comercial, Pager | Mais sobre vocg, Interesses
Parceiro(a), Telefone | do  trabalho, Fax da
residencial, Celular | empresa, Email comercial,
pessoal, Outro celular, Fax | Pais/regido

residencial, Email pessoal,

Mensagens instantaneas

pessoais, Pais/regido,
Endereco residencial,
Enderego residencial,

Endereco 2, CEP, Cidade,

Estado/Territorio

Nessa pagina vocé poderd adicionar fotos e documentos. No entanto, nao
podemos considerar o MSN uma rede social, blog ou comunidade virtual, mas uma
convergéncia de midias. H4 o site MSN, o MSN Messenger, o Hotmail, ¢ o Windows
Live, em todos podemos adicionar o mesmo perfil.

O Twitter ( www.twitter.com ) ¢ um site que contempla a usabilidade tanto da

rede social quando do chamado microblog. Foi criado em marco de 2006 pela empresa
Obvious, de Evan Williams, mesmo criador do Blogger. Em abril de 2007, tornou-se
empresa separada da Obvious sob o nome Twitter, Inc.

Os microblogs sao uma variante dos blogs que apresentam algum tipo de

limitacdo do contetido seja no tamanho dos arquivos ou na quantidade de caracteres.
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Estudiosos consideram os microblogs como um misto de blog com rede social e
comunicador instantaneo.

A criagao do Twitter tinha o objetivo inicial de integrar pessoas proximas —
amigos, familiares, colegas de trabalho — num servi¢o que possibilitasse a comunicacao
€ a conexao entre elas através da troca de mensagens rapidas que respondessem a uma
pergunta: O que vocé esta fazendo? No perfil do twitter podemos encontrar as seguintes
possibilidades de preenchimento: Foto, Nome, Lugar, Pagina da web e Biografia.

Com a enumeragao de trés dos principais sites de relacionamento: a rede social
Orkut, o MSN e o microblog Twitter, foi possivel mapear quais caracteristicas
propostas por eles para adentramos nessas midias a partir da constru¢do dos nossos

perfis digitais.

CONCLUSAO

Ao lidarmos com o estudo dos géneros jornalisticos, fica clara a nossa quase
automatica tentativa de enquadré-los em grupos, categorizando-os. Entretanto, nods
pesquisadores, devemos entender que esse pensamento ndo prevé as mutagdes e
hibridizacdes caras a realidade do jornalismo que vivenciamos.

Dessa maneira, pouco vale tentar encaixar o perfil, a reportagem e a entrevista
em qualquer classificacdo, mas antes de tudo, tentar compreendé-los historicamente, ou
seja, em como atuaram e em como atuam na imprensa brasileira: Qual o passado, o
presente ¢ de que forma poderd ser perpetuado o futuro desses tdo tradicionais e
necessarios géneros jornalisticos?

Percebemos que quanto maior for a velocidade do meio, como o Twitter, exigi-
se menos do perfil a ser assinalado, ou seja, apenas o0 nome e uma biografia limitada
pelo numero de caracteres. Essa proposta ndo vai contra a efemeridade e
instantaneidade garantida pelos famosos 140 digitos que fez o microblog famoso.

Ja 0 MSN, que comegou como mensageiro, adentrou pelo campo da rede social e
h4 certo tempo disponibiliza uma pagina com formato interativo aonde ¢ possivel
preencher um perfil que ndo seria tdo aberto quanto o do Orkut, mas também nao tao
restrito quanto o Twitter.

Dentro das midias analisadas uma constante ¢ a divisao do perfil em partes,
geralmente trés: uma voltada ao lado pessoal do usuario, outra a parte profissional, e

aquela destinada a formag¢ao da sua identidade e opinides sobre relacionamentos.
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Concluimos, por fim, que essas midias pouco possuem do género jornalistico
perfil, exceto algumas perguntas de seus questiondrios serem praticamente
premeditaveis e também a possibilidade de divisao do perfil em eixos tematicos, sejam
as areas da propria vida como os eventos vivenciados pelo individuo.

Foi por esse motivo que estudamos o perfil e o seu processo atual de inclusio
nas midias digitais, essas que tornaram-se quase pioneiras dos nossos processos de
sociabilidade. Pois, para interagirmos por meio de uma midia precisamos de um
contrato, que ¢ o nosso perfil, isto €, como apareceremos publicamente. Fica claro que
os perfis em midias digitais ndo sdo perfis jornalisticos, mas podem contribuir para a

elaboragdo de um.
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