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RESUMO

Desde 2007, o Ministério da Justica do Brasil va@sada Nova Classificacao Indicativa,
tornou obrigatorio as obras audiovisuais indicagque faixa etaria tais obras estédo
adequadas, assim como explicar o teor dos seuslcho®. Na TV, esta determinacao
vem sendo cumprida com participacdo ativa da sadedtodavia, no radio, meio de
comunicacdo mais acessivel do pais, a Classifichighicativa ainda € inexistente, e
aparentemente ndo se detecta cobranca alguma addmdsociedade acerca dos
conteudos deste meio. Este artigo busca comprepodegue isto acontece com o radio,
sendo ele uma midia que faz parte do cotidianabknoiBrasil.

PALAVRAS-CHAVE: Infancia; Classificagdo Indicativa; Ré&dio; Comuagéo;
Cidadania.

Alguém esta ouvindo?

Estamos vivendo talvez o momento da histéria deedade ocidental em que se
dispensa maior atencéo a infancia. No Brasil, pesacupacédo tem sido especialmente
atestada nas ultimas duas décadas, apos a cragd®90, do Estatuto da Crianca e do
Adolescente-ECA. Na seqiiéncia, vimos também o eipaeato do Instituto Alarfa
em 1994, organizagcdo sem fins lucrativos que deparaela das suas atividades a
projetos em favor dos direitos da infancia, taismem® Projeto Crianca e Consumo, de
alcance nacional e internacional; e, nos ultimogsariemos presenciado o debate
ferrenho que vem sendo travado entre diversasnicisgida sociedade acerca da ética
na publicidade voltada para o publico infantil,cdissdo esta que ja segue avancada em
paises como Bélgica, Canada e Suécia, e que égt@meéa do atual contexto vivido
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hoje: o de uma sociedade mediatizada marcada peless de informacdo e de
consumo.

Em face dessa realidade de consumo exacerbadodit por parte do publico
infanto-juvenil, cada vez mais dificil para os pasompanharem, e na qual 0s
conteudos sdo por vezes exibidos de forma inamagrisurge a necessidade de
reformular a Classificacdo Indicativa vigente desd€onstituicdo Federal de 1988,
tendo em vista que Estado e Sociedade sao, tamiedpynsaveis pela garantia da
protecdo da dignidade da crianca e do adolescBetgsa maneira, o Ministério da
Justica fez valer em 2007 uma Nova Classificac@a#tiva, instrumento publico sob
responsabilidade do Departamento de Justica, Gtagsio, Titulos e Qualificacdo, cuja

competéncia é de:

lIl — instruir e analisar pedidos relacionadosassificacéo indicativa
de diversbes publicas, programas de radio e téleyviimes para
cinema, video e DVD, jogos eletrdnicos, RPG (jogde
interpretacéo), videoclipes musicais, espetaci@ogos e musicais;
IV — monitorar programas de televisdo e recomenddnixas etarias
e os horarios dos mesmos; (DECRETO N° 4.720, DEERJONHO
DE 2003, ANEXO |, ARTIGO 12)

Ha nesta nova classificacdo uma énfase no cordimleontetdo televisivo, o
que é perfeitamente compreensivel, tendo em vistéaaqTV € o0 principal meio de
comunicacao de massa do Pais, presente em pratigatodos os lares brasileiros, e,
portanto, com forte poder de influéncia e penetragiial. E foi justamente na TV que
a Nova Classificacdo Indicativa gerou maior repgsdo, pois ao democratizar a
regulacéo, ela conferiu aos cidaddos o poder —dever — de vigiar e contestar o
conteudo televisivo: ela deixa de ser apenas uwigcseprestado as emissoras pelo
Ministério da Justica — que avaliava e previamedeconteudos audiovisuais e 0s
classificava — e passa a ser um processo demacratigervico da cidadania, que
envolve ndo so Estado e emissoras, mas tambénilafartoda a sociedade.

Felizmente, a sociedade tem participado efetivaenemd regulacdo da
programacao televisiva, o que nos leva a crer guenta real preocupacdo em preservar
os direitos da infancia e da adolescéncia. Todasta, constatacéo leva a uma pergunta:
por que essa classificagdo ndo esta sendo aptiant®m no Radio, que, antes mesmo
da TV, € a midia mais acessivel a populacdo braslleNado teria ele relevancia
suficiente para despertar tais cuidados? Estani@@ateudo totalmente apropriado? Ou

sera que, na verdade, o radio-ouvinte é que naudoateara esta possibilidade de
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regulacdo? Afinal, que papel exerce o Radio hoja pasociedade, que o faz, neste

aspecto, ou “desmerecedor” ou “esquecido”?

Radio e Sociedade

E impossivel pensar a sociedade contemporaneaciidaodas midias. A
relacdo é mais do que intrinseca. Hoje, pode-s& dize as midias ndo sO permeiam,
como também influenciam e modificam as rela¢céegasono mundo globalizado. E a
configuragdo desta realidade mediatizada teve oinfmm as ondas do radio,
oficialmente o primeiro meio de comunicacao de @asshistoria da humanidade.

Embora Edgard Roquette Pinto, precursor do radiBrasil, acreditasse no seu
enorme potencial educativo, talvez ndo tenha pevisicance e a intensidade com que
esta midia iria se apoderar do cotidiano do passeficialmente sonoro, o radio
mostrou-se mais acessivel do que as outras midiasantes, como jornais e revistas, e
por isso sua popularizacdo em uma sociedade aeplata de analfabetos e sem o

habito da leitura levou s6 o tempo de a tecnoldg&receptores se aprimorar:

O radio é o jornal de quem nédo sabe ler; é o mdstgpuem néo pode
ir a escola, € o divertimento gratuito do pobre;animador de novas
esperangas; o consolador do enfermo; o guia das d&sde que o
realizem com espirito altruista elevado. (PINTO dapu
FERRARETTO, 2001, p. 97).

Sua evolucao, pelo menos no Brasil, segue pernpdaublicidade, e ndo por
acaso: no inicio da década de 1930, quando o cadiecava a se estabelecer, via-se 0
crescimento proeminente de uma sociedade cada aszconsumista, ao passo que se
tinha a disposicdo uma tecnologia de transmissfpazcde alcancar enorme audiéncia
de consumidores e que estava se tornando invi@les altos custos que demandava.
Dessa maneira, pode-se arriscar que a unido de Egublicidade era logica e
inevitavel, ja que ela o financiaria, enquanto &l@otencializaria. Era o inicio, no
Brasil, de um sistema de radiodifusdo, como afiffwa (1999), marcado pela
duplicidade: de um lado, publico, educativo e ftiado pelo Governo, e de outro,
privado e comercial, este ultimo vindo a se camstino decorrer do tempo, da grande
maioria de emissoras e ouvintes.

A partir da regulamentacdo da publicidade na radiaf brasileira em 1932,
toda a estrutura do radio comercial e seu contqurdgramatico passaram a ser

desenvolvidos em funcdo dos anunciantes e suagiagéa- em um processo de
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americanizacadda programacdo —, as quais ndo so viriam a paapois programas,
mas a cria-los e produzi-los, cabendo as emisspaisas vender o espaco de emissao.
Para citar alguns exemplos: a radionovela Busca da Felicidadepatrocinada pela
Colgate-Palmolive, o musicdim Milhdo de Melodiasque estreia na Radio Nacional
para lancar a marca de refrigerantes Coca-Cola,netigiario Reporter Essocujo
patrocinador vinha estampado no proprio nome.

No seu auge, em meados da década de 194ifigtes dos produtos anunciados,
0S noticiarios, as tramas das radionovelas e as dada programas de auditérios ja
faziam parte do cotidiano das cidades, ja conquastaseu lugar na rotina das familias,
das donas de casas, dos homens de negocios, da ol@slia consumidora. Como

afirmam Andrade e Silva (2008), o radio exerce:

... uma mediagao essencial para o entendimentatdssle interacéo
que constituem uma dada época, mas também parsvendemento
de suas relacdes com as rotinas diarias, alicesgamlacategorias e
construtos do senso comum de seus produtores eimmumes”
(ANDRADE e SILVA, 2008, p. 89

E assim ele foi durante muito tempo o principalorge comunicacao do Pais,
atée a chegada (em 1950) e consolidacdo da TV, gaeativamente o relegou
juntamente as demais midias, colocando-os na cé&egte meros veiculos
complementares aquela encantadora “caixa magica’cqutinha som e imagem em
movimento.

Vive-se entdo um processo de readaptacdo: com gadhedo transistor
(1965), o radio cede o centro da sala para a g8leymas em compensacao ganha todos
0s outros lugares; mais proximo do ouvinte, eleuadquma linguagem intimista, que
fala ao espectador de forma individualizada. O pana que se estabeleceu a partir da
década de 1970 divide o radio em AM (amplitude nea) e FM (freqiéncia
modulada), uma distincdo ndo apenas de qualidads, também de conteudo,
linguagem e publico, em que, as AMs, destinararassprogramacdes jornalistica e

®> Termo usado por Balsebre para explicar a influédasgagéncias ianques (J. W. Thompson e McCann-BnLks
configuragdo da radiofonia espanhola, processosguassemelha ao que ocorreu no Brasil e em todaéidam
Latina.

® “Para Schutz, o mundo é interpretado a luz degosites e construtos do senso comum que s&o largameciais
na sua origem (Heritage, 1999). Esses elemento®sadecursos que os individuos utilizam para coemter e
serem compreendidos nas suas ac¢des do cotidiarealidade é fruto dessa continua atividade deprétacéo dos
sentidos das acdes que sdo empreendidas no did-§ANDRADE e SILVA, 2008)
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esportiva e a prestacdo de servigcos de utilidatiécaii e as FMs, a predominancia da
musica, com uma linguagem agora voltada para aqaijovem.

Entretanto, embora o radio tenha conseguido sifareso apogeu televisivo,
sua hegemonia de outrora foi inevitavelmente parcid medida em que as relagdes de
sociabilidade passaram a ser mais fortemente irthadas pela TV. Talvez essa perda,
que resvala na qualidade do contetdo e no volumevedstimentos publicitarios — 0s
quais sofreram queda significativa —, fundamené&iseéncia de uma atencao maior ao
conteudo que é veiculado nas emissoras de radsdeiras. Mas, embora fundamente,
justifica?

Segundo dados de uma pesquisa realizada pelo \fmdiRotre 5 de agosto e 9
de setembro de 200% radio é a segunda midia mais acessada no ,Brasil 83,5%,
perdendo apenas para a TV, com 99,3%. E, segundomesma pesquisa, o radio
figura como a midia de maior credibilidade, tenttdo nota 8,21 (num intervalo de O
a 10), seqguido pelmternetcom 8,20 e TV com 8,12. No Brasil, existem nadaasen
que 3.988 emissoras de radio em funcionamentoredastquais 1.707 sdo AM e 2.281
sdo FM, de acordo com relatério da Anatel divulgad@studo Midia Dados 2009. Sao
52 milhdes de domicilios com pelo menos um apanetheptor de radio (o equivalente
a 91,5%), com um publico estimado em 166,4 milldedrasileiros, isto sem contar
com a audiéncia das radios em veiculos automotsobse as quais ndo ha numeros.
Tais dados sdo expressivos. Eles nos mostram gqa€io ainda permanece vivo e
presente no cotidiano brasileiro.

E imprescindivel considerar que estamos em uma fas& de reinvencao
delineada pelo advento daternet da geracdo MP3/iPod, conectada com o mundo
pelas novas tecnologias. Trata-se de um publicoo,ngue jA nasce na era das
facilidades tecnolégicas onde tudo esta a distateiam clique; um publico que deseja
obter informacdes em tempo real sem precisar paratuas atividades. Portanto, um
publico que néo esta predisposto a ceder cem pto de sua atencdo a uma s midia.

E esta flexibilidade de atencédo, quem tem é o r&dndo a televisao:

Minha aposta é que o radio assim definido - um rdeicomunicagéo
gue transmite informag¢do sonora, invisivel, em wmeal - vai

continuar existindo, na era da internet e até dedeia, e vai ser
aperfeicoado pelos novas tecnologias que estaaiporinda por vir,

" Pesquisa encomendada pelo Grupo Maquina, com mostra de 2,5 mil pessoas, maiores de 16 anos,
nas seguintes localidades: Distrito Federal, Beldadnte Curitiba, Fortaleza, Porto Alegre, Redi@
de Janeiro, Salvador e Sdo Paulo.
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sem deixar de ser o que é. E ndo faco esta apmstaspor ser um
radioapaixonado, como quase todos os que trabatleamo meio,
mas também por constatar que a utilidade destedgpservico ndo
estd e nem sera superada tdo cedo em nossa ¢adiZMEDITSCH
apud REZENDE, 2003, p. 6).

Habitos de consumo de midia da infancia fortalezeps

Com quase 3 milhdes de habitantes, Fortaleza € cidsle ornamentada
diariamente pelas ondas sonoras do radio. S&o wntkias emissoras filiadas a
Associacdo Cearense de Radio e Televisdo - ACERiMiral as quais seis AM’'s e
dezesseis FM’s que acompanham o cotidiano do pt@ldzense. O radio € ouvido na
cozinha, no banho, nos transportes coletivos, ansx e no estadio de futebol, seja por
radinho de pilha, celular ou MP3; na vida cultugadtrocina shows e eventos; sua
programacao esta nos jornais locais, blogs e misliagis; e ndo raramente seus
locutores mais populares ganham também espaco naoifd apresentadores. Para se
ter ideia da forca desta midia na capital alenaaregnemissora local FM 93, com o
slogan mais do que legitimo “A FM mais ouvida emt&leza”, em verdade figura entre
as mais ouvidas no Brasil, conforme dados do I{opketados no periodo de 01/03 a
31/05/2010), que apontam a FM 93 como a emissoraaileres indices de audiéncia
média do Pais.

Sem duvida, Fortaleza ouve radio. Mas quao exma®s8i essa escuta no
universo infantil, j& que, assim como no resto dasB, suas emissoras praticamente
nao possuem programacao especifica para estegsfiblic

Em 2007, com o objetivo de mapear os habitos iisfaam termos de consumo
de midia na capital cearense, o Grupo de PesgasaRdlacbes Infancia e Midia -
GRIM? realizou uma pesquisa quantitativa em 10 esc@aBottaleza (5 publicas e 5
particulares) com 602 criancas que cursavam entB® a a 5% séries do Ensino
Fundamental. Os dados obtidos atestam que, dehi@toma presenca j& massiva dos
grandes meios de comunicagao nas relacdes de iidedd dessas criangas.

Como esperado, a TV ainda é a midia que se faz ipr@sente. Dos
entrevistados, 85,7% afirmam assistir TV com fregi&g e 58,1% a tém como uma
atividade preferencial a ser desfrutada no temye.lContudo, o radio também é midia

presente nessa rotina, ainda que de maneira ma&saae despercebida, levando em

8 Grupo de pesquisa das relacdes entre infancisgesdmcia e midia formado por professores do Curso
de Comunicacédo, alunos e pesquisadores voluntddobniversidade Federal do Ceara (UFC) e da
Universidade de Fortaleza (Unifor).
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conta que se trata de uma midia sonora, invisévgjue, diferentemente da TV, ndo
exige cem por cento da atencdo dos ouvintes, estaocho que “dissolvido” nos
ambientes de convivio.

Da totalidade dos entrevistados, 65,1% costumanr cadio diariamente, com
predominancia quase absoluta de emissoras FM (@Rénalisseram ouvir AM), e com
50% de preferéncia por aquelas de programac&oaapul

Em face da dominacdo de audiéncia das radios c@isgre sendo estas
essencialmente musicais, a pesquisa abordou o gustical do universo pesquisado.
Analisando os dados coletados, chama a atencéceqtre, quase cem artistas/bandas
citados como preferidos, apenas 2,3% sao do segnméantil. O forro, por sua vez,
representa 17,6% dessa fatia, os quais correspoadmeferéncia de nada menos que
30% da amostra pesquisada. E fato também que edfsaépcia pelo forré é bem mais
significativa entre os alunos de escolas publieates, por sua vez, ouvem mais radio
do que os alunos de escolas particulares (68,6%ac8h,4%). Tais dados refletem uma
realidade cearense, que, por um lado, tem no smuditmo mais popular e, por outro,
apresenta desigualdades sociais que estdo expasiBém no acesso a cultura via
tecnologia, acesso este que faz com que alunoscoéas particulares (em geral classe
média e alta) tenham contato com outras midiasr(iat, TV paga etc) e outros artistas
Cuja exposicao € menos expressiva ou inexistestgnaades midias tradicionais.

Concatenando o apresentado, temos entdo, no exemplortaleza, uma midia
de grande alcance em todas as classes, cujo confedircadamente musical e com
predominancia do ritmo do forr6 na programacéo enederéncia da audiéncia. Até

entdo, nada que aparentemente justifique uma fitagsio indicativa...

Bomba no Cabarém horario de prote¢do a crianca

Desde que a arte virou produto, a qualidade dadupdes artisticas ficou
comprometida por questbes contabeis. Embora a tmallsultural tenha sua
contribuicdo na ampliacdo do acesso a cultura,tesi®rio passou a ser habitado por
muitos interesses econdmicos que nem sempre eg@oupados com a qualidade do
que é oferecido ao publico consumidor dessa aderadio brasileiro, ja se comentou
aqui a fundamental participacdo da publicidade (emnmnciantes e patrocinadores) na

concepcao e viabilizacdo de seus contetudos, umaibtogdo que, € importante

° Entende-se como emissora de programacéo populafaague toca inimeros géneros musicais em sua
programacéo, ndo se limitando a um ou dois géresmacificos.
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admitir, tem saldos bastante positivos para o radimo meio de comunicacao e
entretenimento. A questdo é que, a partir do apaesto da TV, o radio passou a ter
um conteido marcadamente musical, e de la practdehqueda dos investimentos
publicitarios, ao passo que a industria fonografiesceu de forma acentuada. Esses
fatores propiciaram a formacdo de um cenario copbeimeo onde néo € segredo que,
se um cantor ou banda quiser tocar nas radios, ltexex, para a emissora, algum tipo
de vantagem que vai além da audiéncia que estaigalbancar tocando esse ou aquele
artista. Esse argumento ndo mais é valido, muitoossuficiente. Uma das maneiras
mais conhecidas e criticadas de se obter tal vamtago famigerado “jaba”, quantia em
dinheiro paga pelas gravadoras as emissoras deparch que estas toquem as musicas
de seus artistas contratados um sem numero de gazmste a programacao, até que
estas acabem por cair nas gragas do publico ouvwnésmo que por cansativa
repeticao.
Vemos um radio que se institucionaliza como um @spexclusivamente

comercial, e ndo mais artistico, na medida em jquaharrotado de publicidade formal,

agora também a musica que ele veicula vira progegBAGA dos seus intérpretes:

A musica € um produto igual a uma geladeira, iguiglevisdo, igual
a qualquer negocio. Quando vocé roda uma musicBangtéo, na
televisdo, numa radio, vocé esté fazendo um coaleteium produto.
Porque da musica vem o CD, vem o direito autosah a festa, vem
o comercial, vem o caché, movimenta-se uma qualgiddsurda de
valores, gerada por uma mausica. (GURGEL apud PIREEle
PAIVA, 2007, p. 3-4).

A fala acima é de Emanoel Gurgel, o empresarioiguentou e reinventou a
industria do forro eletrénico ao levar a sucessoomal a banda Mastruz Com Leite, e
que hoje € dono da emissora SomZoom Sat, criadaseramente para divulgar o
ritmo do forr6é (das bandas das quais ele é dorma) @&rasil. Em entrevista a Pinheiro
e Paiva (2007), ele explica como escolheu um dosssos de 2007 da banda, “Bomba

no Cabaré”:

“Eu estava aqui na fazenda, ia visitar uma irrigagiio cara estava
aqui comigo, cantou um pedacinho e eu disse: elsga,@ode gravar.
Essa as mulheres vao gostar por causa dos maridss vwados
também porque vai diminuir a concorréncia”, conia éndo.
(GURGEL apud PINHEIRO e PAIVA, 2007, p. 8)
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Abaixo, a letra da musica:

Jogaram uma bomba no cabaré...

Voou pra todo canto pedaco de mulher

Foi tanto caco de puta voando pra todo lado
Dava pra apanhar de pa, de enxada e de colher!
No meio da rua tava os bracos de Teresa,

No meio fio tava as “perna” de Raché,

Em cima das telha os “cabelo” de Matria,

No terraco de uma casa tava 0s peito de Isabé!
Ai eu juntei tudo e colei bem direitinho

Fiz uma rapariga mista, agora todo homem quer!
Pode jogar uma bomba la no cabaré,

Que eu junto os cacos das puta

Pra fazer outra mulher!

Esta é apenas uma em meio a incontaveis composiéoeso de forré — a ideia
nao é colocar a responsabilidade em um ritmo — deawnusicas de todos 0s géneros,
que se utilizam de termos chulos, situacdes gratesaegradantes dos valores morais,
com alusdo ao alcoolismo, a prostituicdo disfargadére outros, caracteristicas estas
que ferem o Cdédigo de Etica da Radiodifuséo Briaaileelaborado pela ABERT e
aprovado em julho de 1993).

A postura de Emanoel Gurgel é tdo elucidadora guargocupante. Ela mostra
como a qualidade do conteddo que nos esta sendecioi@ como arte de
entretenimento € colocada em segundo plano frenpessibilidades da cadeia de lucro
gue uma musica bem vendida pode gerar.

O radio brasileiro possui uma programacao infgmtidticamente inexistente;
entretanto, trata-se de um meio extremamente aeessiprincipalmente, Iudico. Ou
seja: é logico que ele atrai o universo infantlispeste € movido pela ludicidade, pela
imaginacdo, pela capacidade criativa. Todavia, agramacdo adulta do radio néo
exprime qualquer preocupacdo com as consequéne@a® gonsumo deste contetdo
por parte do publico infantil pode trazer.

E esse desproposito que faz necessario pensar tetiga eClassificacio
Indicativa para o radio, pois dentro dessa idealatp lucro em primeiro lugar e a
qualguer custo, a auséncia de ética, a deturpagsiovalores morais e familiares, e
ainda, o comprometimento do desenvolvimento de ooitara local e nacional, séo

todos um risco iminente.
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Por um radio mais democratico, cidadao e ltdico

A Nova Classificacao Indicativa ndo é algo inventaela é uma ferramenta que
surgiu por pressdes da sociedade organizada afigarchntir contedado apropriado e
protecdo da crianca e do adolescente contra oo®lMuos interesses dos meios de
comunicacdo de massa. E, numa sociedade marcad@argskenca das midias, aplicar
essa classificacdo implica necessariamente na datizagcao das comunicacgdes.

Entretanto, a grande midia ocupa hoje uma posiedinfiiéncia na sociedade
que a faz desfrutar de um Quarto Poder, dentraudacapacidade de manipulagéo da
opinido publica e de construcéo e desconstrucaocefi@®nciais morais e éticos. Assim,
intervir na sua dita “liberdade de expressao” cotarvencdes diretas da sociedade e do
Estado em sua autonomia soa como ameaca ao exete&sa dominacéo ideoldgica
das massas.

Porém, tem-se hoje uma infancia que é hiperedlistieada de informacéo por
todos os lados), consumidora (vista desde o beogooctal pelas corporacdes) e
socialmente ativdSTEINBERG e KINCHELOE, 2001); uma infancia que,@@sso que
ganhou mais protecdo, tornou-se também muito maliseravel na construcdo da sua
identidade como sujeito em desenvolvimento. Partamdio se pode abrir mdo de garantir

esta protecdo, a qual esta prevista na Constitliederal de 1988, e envolve ndo sé pais,

como também Estado e sociedade em geral:

Art. 227. E dever da familia, da sociedade e dadestissegurar a
crianca e ao adolescente, com absoluta prioridadéeito a vida, a

saude, a alimentacdo, a educacdo, ao lazer, &sgooidlizacdo, a
cultura, & dignidade, ao respeito, a liberdade@aivéncia familiar e

comunitaria, além de coloca-los a salvo de todadode negligéncia,
discriminacao, exploracao, violéncia, crueldaderessao.

De forma mais especifica, no ambito dos meios deuocacdo de massa, o

Cadigo Civil Brasileiro também prevé esta garantia:

Art. 76. As emissoras de radio e televisdo somexibirdo, no
horario recomendado para o publico infanto juvemigramas com
finalidades educativas, artisticas, culturais ermftivas.

Paragrafo unico. Nenhum espetaculo sera apreseota@dmunciado
sem aviso de sua classificagédo, antes de sua ismd&mapresentacao
ou exibicéo.

Ou seja, a Classificacdo Indicativa esta na Leimajs importante, ela se

constréi como um instrumento de exercicio demawéi servico da sociedade, e ndo
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de censura, baseada nos preceitos de uma novatitGigds Cidadd”. Ela é um
equilibrio entre a liberdade de expresséo e ostalirela crianca e do adolescente. A
respeito disso, Brecht, ja no inicio do século ¥¥nsava a radiodifusdo como “coisa
publica”, formada de emissores receptores e repamissores:

[...] é preciso transformar o radio, converté-lo dparelho de
distribuicdo em aparelho de comunicagdo. O radita se mais
fabuloso meio de comunicac¢do imaginavel na vidaligaib um
fantastico sistema de canalizacdo. Isto €, seri@@eesomente fosse
capaz de emitir, como também de receber; port@etaonseguisse
ndo apenas se fazer escutar pelo ouvinte, mas tampbése em
comunicacdo com ele. A radiodifusdo deveria, cdiesegmente,
afastar-se dos que a abastecem e constituir osuxdilies como
abastecederores. Portanto, todos os esfor¢cos dadifaddo em
realmente conferir, aos assuntos publicos, o caditecoisa publica
sao totalmente positivos (BRECHT, 1927-1932, p. 42)

A Classificacao Indicativa se encaixa, de certaemanno que Brecht propbe
para o radio, embora estejamos ainda “bastantantést de introduzir no cenario
brasileiro uma comunicacdo publica (ndo estatalde privada) que possa ser
considerada uma alternativa informacional e deetrimento para todo o territorio
nacional” (CANELA, 2006, p. 78)). Contudo, é o inicle uma discussao importante,
na qual & imprescindivel conscientizar profissisrdo radio, publicitarios, artistas e
sociedade civil no seu papel enquanto cidadaos remeipo lugar. Ao pensar uma
Classificacao Indicativa para o radio, estamos gahs também em um radio para a
infancia; quem sabe o prenuncio de uma radioforaaileira ndo s6 mais responsavel,

mas, principalmente, mais ludica.
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