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RESUMO

A proposta do artigo ¢ analisar de que maneira o Jornal Nacional representa a
identidade nacional brasileira no discurso veiculado sobre a Sele¢ao Brasileira de
Futebol, especialmente por meio do enquadramento dado ao atacante Robinho, e aportar
evidéncias para avaliar a pertinéncia da hipdtese de que esse telejornal utiliza-se de
narrativas essencializadas e naturalizantes sobre a brasilidade. Partindo-se do
pressuposto teorico de que as identidades (tais como conceituadas na tradi¢do dos
Estudos Culturais) sdo fendmenos simbolicos e narrativos, busca-se identificar quais
discursos sdo acionados pelo telejornal e, por meio da metodologia de andlise de
discurso, apontam-se as énfases nas supostas qualidades tipicas do futebol brasileiro,
tratado como materializagdo das dimensoOes associadas narrativamente a identidade
nacional.

Palavras-chave: Identidade Nacional;, Telejornalismo; Esporte; Jornal Nacional,
Selecao Brasileira de Futebol.

Introducio

O objetivo do artigo ¢ analisar de que maneira o Jornal Nacional representa a
identidade nacional brasileira no discurso veiculado sobre a Sele¢ao Brasileira de
Futebol e aportar evidéncias para avaliar a pertinéncia da hipotese de que esse telejornal
utiliza-se de narrativas essencializadas e naturalizantes sobre a brasilidade.

Para tanto, efetiva-se uma andlise de discurso de matérias veiculadas pelo
telejornal no segundo semestre de 2008, quando se realizavam jogos das Eliminatorias
Sul-Americanas para a Copa do Mundo da Africa do Sul. As cinco reportagens que
compdem o corpus tinham o jogador Robinho como personagem central. Parte-se do
pressuposto que, ao falar do atacante, o telejornal acione as classicas narrativas

identitarias sobre as supostamente naturais qualidades associadas a brasilidade.
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O significado do conceito de identidade vem, ao longo de décadas, constituindo
um dos debates centrais de variadas ciéncias: da psicologia a sociologia, da historia a
comunicacao, definir o que seja — e, consequentemente, como se constréi € como se
modifica — a identidade de individuos e de coletividades implica adentrar terreno
controverso.

Em cada uma dessas areas do saber, distintas correntes tedricas apresentam
diferenciados arsenais argumentativos para explicar o fenomeno identitario e oferecem
igualmente diferenciadas chaves analiticas para compreendé-lo. No campo da
comunicagdo, a questdo também aparece com frequéncia: em que medida os artefatos de
comunicacdo de massa impactam os mecanismos pelos quais sujeitos reconhecem-se e
veem-se como pertencentes a uma coletividade? Qual € o peso da midia na oferta de
representacoes da realidade, com base nas quais os individuos e as coletividades se
ancoram na interpretacdo do mundo e na determinacao de seus proprios papéis sociais?

Responder a essa questdo, portanto, ndo depende somente de eventuais
evidéncias a serem extraidas de abordagens empiricas: depende também
fundamentalmente de fazer escolhas tedricas prévias, a partir das quais se constituirdo
enquadramentos preferenciais. Neste sentido, dentre todas as possibilidades de
conceituagdo da identidade — ndo s6 das diferentes disciplinas, mas também das diversas
e antagdnicas tradi¢des nelas presentes -, o presente trabalho apresenta uma leitura

baseada na perspectivas dos Estudos Culturais.

Identidade como fendmeno narrativo

Para a tradicdo dos Estudos Culturais, as identidades — inclusive as nacionais
-sdo fendmenos eminentemente simbolicos (o que coloca a linguagem e a comunicagao
no centro do processo), que emergem das relagdes sociais da vida cotidiana e das
discursividades ai presentes. Rejeitam-se as respostas essencialistas ou naturalizantes
(manifestadas em assertivas do tipo “brasileiro € assim mesmo”; ou, no caso de
identidade subnacionais, “juizforano ¢ tal e qual”; e, levando a questdo ao julgamento
meramente individual, “eu sou desse jeito, nasci assim”).

Noutra perspectiva, aborda-se aqui o fendOmeno identitdrio a partir da chave
conceitual de que a realidade ¢ socialmente e historicamente construida e manifesta-se

como problema da cultura, ndo da natureza.
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Stuart Hall (2006, p.10) descreve cronologicamente as trés concepcdes de
identidades que constituiram etapas da percep¢do ocidental sobre o tema ao longo do
tempo: o sujeito do iluminismo, o sujeito socioldgico e o sujeito pos-moderno. A
primeira visdo era baseada na concep¢ao da pessoa humana centrada, unificada, na qual
o centro do eu era a identidade. Este centro nascia com a pessoa e permanecia continuo
ou idéntico ao longo da existéncia do individuo.

O syjeito socioldgico, por sua vez, refletia a complexidade do mundo moderno e
da consciéncia humana, no qual o ntcleo do interior do sujeito era formado nas relagdes
com as outras pessoas, isto €, a identidade era construida na interagdo entre o eu e a
sociedade. A terceira explicacdo — a visdo do sujeito pés-moderno — seria aquela mais
presente hoje, na qual se supde que ndo mais se tem uma identidade fixa e permanente.
O individuo assumiria identidades diferentes em variados momentos, ndo sendo estas
unificadas ao redor de um “eu” essencial e naturalmente dado.

Nesse sentido, as identidades podem ser pensadas como narrativas — o que
implica dizer que ha, constituindo-se ao longo da historia, uma narrativa sobre a
identidade brasileira, por exemplo. Nesse processo, alguns autores (como Gilberto
Freyre, Sérgio Buarque de Holanda, Raymundo Faoro e Roberto Damata) plasmaram
uma série de conceitos ainda hoje mobilizados (inclusive no discurso do senso comum)
sobre quais seriam os supostos aspectos identitarios que fazem com que os brasileiros se
reconhecam como tais.

Eles descreveram o Brasil como o pais do carnaval, da mistura, da malandragem,
do jeitinho brasileiro, da supersticdo, da cordialidade, da fantasia, entre outras
categorias: “quando eu defini o ‘brasileiro’ como sendo amante do futebol, da musica
popular, do carnaval, da comida misturada, dos amigos e parentes, dos santos e orixas
etc., usei uma formula que me foi fornecida pelo Brasil” (DAMATA, 1986, p. 18).

O papel do jornalismo e a interferéncia da midia na constru¢do das identidades
contemporaneas também sdo questdes de fundo relevantes para o trabalho. Se, numa
leitura baseada nos Estudos Culturais, a identidade ¢ um fendmeno simbolico que
emerge como construcdo social da realidade e ¢ efetivada na vida cotidiana, os discursos
que circulam pela televisao sdo matéria-prima fundamental para os sentidos que os
telespectadores atribuem ao mundo e a si mesmos.

Os telejornais, por exemplo, “funcionam como experiéncias unicas, cotidianas e
coletivas de representagdo e constru¢do da realidade, refletindo e interferindo na

expressao das identidades nacionais” (PORCELLO, 2006, p.15). Para Becker (2006), o



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

telejornal “¢ o produto de informagdo de maior impacto na atualidade. Pelo telejornal, a
TV cria e procura dar visibilidade a uma experiéncia coletiva de na¢do. E um espaco
importante de construcdo de sentidos do nacional como um ritual diario” (BECKER,
2006, p.67).

A cobertura telejornalistica do esporte, com suas implica¢des identitarias, s6 faz
sentido caso se considere que ha dimensdes culturais ai presentes: “O futebol ndo ¢ um
esporte para aglomeragdo de desocupados. Ele contém um conjunto de simbolos
significantes de nossa cultura. E uma forma de o homem nacional expressar-se,
revelando-se e descobrindo-se” (MORATO, 2005, p. 74).

Logo, ao se analisar a cobertura jornalistica sobre a Sele¢do Brasileira de
Futebol e sobre seus personagens emblemadticos (como Robinho), provavelmente se
verificara a presenca de reminiscéncias dessa narrativa hegemonica sobre a brasilidade.

Ofertar evidéncias que coloquem sob prova esta hipotese € o que se apresenta a seguir.

Descricio do corpus e notas metodologicas

No total, para o presente trabalho, foram analisadas cinco matérias do Jornal
Nacional nos dias 05/06/2008 (sobre o atacante Robinho ser a estrela do jogo entre o
Brasil e a Venezuela); 03/09/2008 (sobre o atraso do Robinho e a sua chegada de
helicoptero na concentragao); 09/09/2008 (sobre a comemoragdo do drible criado pelo
Robinho no Maracana — o vai pra ld que eu vou pra cd - e sobre as mudangas do técnico
Dunga para o jogo contra a Bolivia); 09/10/2008 (sobre o fato de Robinho e Kaka
estarem invictos pela Selecdo); e 14/10/2008 (sobre as homenagens aos jogadores
Robinho e Kaka no Maracana e o mistério da escalagao).

Mas ¢ preciso antes contextualizar a situagdo do atacante Robinho na Selegdo
Brasileira de Futebol neste periodo, no caso as Eliminatdrias Sul-Americanas da Copa
do Mundo de 2010. Durante o recorte, Robinho era o principal e mais famoso jogador
da Selegao Brasileira, pois outros jogadores com destaque igual ou superior nao faziam
parte da equipe.

Ronaldinho Gaucho, por exemplo, estava em mé fase e ndo foi convocado para
os jogos. Ronaldo Fenomeno, por sua vez, também nao havia sido convocado. Ja o
meio-campista Kaka voltara a vestir a camisa da Sele¢dao apenas nos ultimos jogos, pois
vinha de contusdo, licenga por conta do nascimento de seu filho e problemas na

liberagdo por parte do time em que atuava entdo (o italiano Milan).
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Assim, Robinho dividia a atencdo com os jogadores Luiz Fabiano, Alexandre
Pato e Diego - que ndo estavam tanto em evidéncia na midia. Naquele ano de 2008,
mais precisamente no dia 02/09, Robinho havia sido vendido pelo Real Madrid ao
Manchester City por 42 milhdes de euros. Assim, as expectativas de vitérias e belas
jogadas da Selecdo Brasileira estavam depositadas no atacante, o que em tese pode
justificar a apari¢ao do jogador na maioria das matérias do JN, mesmo quando ndo era o
foco nem personagem.

A primeira matéria analisada, do dia 05/06/2008, reflete bem essa situacao
quando, num off sobre Robinho, afirmava: “Simbolo da atual Selecdo” (JORNAL
NACIONAL, 05/06/2008). Deste modo, a analise das matérias sobre o Robinho se
mostrou como um lugar privilegiado de reflexdo para este artigo. Para tanto, acionam-se
categorias de analise da metodologia da andlise de discurso.

Dentre as numerosas escolas metodologicas vinculadas a tradicdo da andlise de
discurso, trabalha-se aqui principalmente com a perspectiva da Andlise Critica do
Discurso (ACD), a partir das contribuigdes de Norman Fairclough (2001). A pratica da
analise do discurso, conforme Fairclough (2001), consiste em trés etapas: a reunido dos
dados, a realiza¢ao da analise e a sistematiza¢ao dos resultados.

Quanto a reunido dos dados, foi realizada a transcrigao, codificagdo e selecao de
amostras no corpus — cinco matérias do JN que representaram o ponto critico da
cobertura. Para Fairclough (2001, p.281), a analise detalhada de um pequeno numero de
amostras de discurso se fez necessaria. Ja na analise do material, foram acionadas
categorias relativas as praticas discursivas e sociais depreensiveis pelo texto.

A andlise do discurso, em todas as suas variantes (AD francesa, ACD, vertente
baktiniana etc) pressupde uma abordagem em que a constru¢do do discurso individual
ndo pode ser dissociada da dimensdo social na qual este discurso torna-se possivel.
Logo, as matérias jornalisticas revelam mais do que as escolhas textuais de quem as
escreveu ou editou: os discursos ali presentes sdo atravessados por discursividades
sociais que lhes precedem.

Pressupde-se aqui que a narrativa mitica consolidada na literatura sobre o tema
da identidade nacional brasileira (e incorporada ao senso comum), tributdria de autores
classicos, seria mobilizada no discurso que o Jornal Nacional faz sobre Robinho, um
dos personagens centrais da Selecao Brasileira de Futebol. Um off da cobertura do JN,
em especial, sintetiza e justifica a escolha do objeto: “O Robinho ¢ a cara do povo

brasileiro” (JORNAL NACIONAL, 05/06/2008).
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As categorias de andlise do discurso mobilizadas no trabalho foram:
a) Escolhas semdnticas majoritarias — €nfase nas palavras-chave mais utilizadas nos
textos.
b) Siléncios fundadores — destacam-se os outros possiveis discursos sobre o Brasil que
nao foram mencionados nos textos de forma direta e/ou indireta.
c) Coeréncias - estdo relacionadas com as partes do texto que, juntas, formam um
sentido. A finalidade ¢ observar as implicagdes interpretativas.
d) Coesdes — segundo Fairclough, “o objetivo € mostrar como as oragdes € os periodos
estdo conectados no texto” (2001, p.286): hd quatro tipos principais de marcacdo
coesiva: referéncia (o texto antecipa parte do que esta adiante ou se refere a uma parte
anterior); elipse (elimina material que ¢ recuperavel de outra parte do texto, ou o
substitui por outra palavra); conjungdo (coesdo que se da por meio de expressdes €
palavras conjuntivas); e coesdo lexical (que se d& através de repeticdo de palavras,
sinonimia - mesmo sentido-, hiponimia - o sentido de um inclui o sentido do outro - ou
por ligacdo de palavras que t€ém o mesmo dominio semantico).
e) Estruturas textuais — énfase na parte gramatical do texto, ou seja, nas dimensdes da
transitividade (os tipos de processo e participantes favorecidos no texto assim como as
escolhas de voz ativa ou passiva), de tema (analisam-se as escolhas de temas nas
oragdes) e de modalidade (determinam-se os padrdes do texto). Busca-se também
constatar as metaforas utilizadas nas narrativas.
/) Intertextualidade manifesta — para Fairclough, seu “objetivo ¢ especificar o que os
outros textos estdo delineando na constitui¢ao do texto que estd sendo analisado, e como
i1sso ocorre” (2001, p.283). Além disso, enfatizam-se também as cadeias intertextuais,

que estao relacionadas a distribuicdo de um discurso.

Robinho como metafora da identidade nacional brasileira

Houve, no periodo analisado, a sistematica apari¢ao de narrativas miticas sobre a
brasilidade, que apresentavam o jogador Robinho como portador das supostas
qualidades naturais, essenciais e intrinsecas da identidade nacional brasileira.
Configurou-se, assim, a presenca da categoria de [ntertextualidade manifesta: a
brasilidade estaria associada, no discurso reiterado pelo telejornal, a Criatividade, a
Alegria e a Malandragem — atributos associados a Selecdo e sintetizados na persona de

Robinho.
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A sintese dessas qualidades no atacante apareceu explicitamente no discurso do
JN, que caracterizou o jogador como fundamental para a beleza e alegria do espetaculo
e como a cara do povo brasileiro. Na amostra aqui analisada, houve claramente a
tentativa de essencializar e naturalizar o povo brasileiro por meio dessas caracteristicas
atribuidas a Robinho, tratado como materializa¢do dessas dimensdes simbolicas.

Exemplo ilustrativo é: “O Robinho ¢ a cara do povo brasileiro. Nos nascemos
querendo jogar futebol e o Robinho quer jogar futebol [Sonora Dunga]” (JORNAL
NACIONAL, 05/06/2008). Personificacdo do futebol-arte, o atacante marcaria sua
diferenca em relagdo aos ndo-brasileiros: “Quem ndo deverd gostar muito dessa cara
brasileira ¢ a defesa da Venezuela” (JORNAL NACIONAL, 05/06/2008).

Ao reforgar essa dimensao sobre o Brasil, a Selecdo e Robinho, € possivel, com
base no referencial da analise de discurso, apontar que ha ai alguns Siléncios
fundadores. Ou seja, outros discursos possiveis sobre o Brasil ndo foram manifestados —
por exemplo, o lado negativo da malandragem, o fato de o Brasil ndo ser um pais
apenas movido por alegria ou mesmo que muitos brasileiros ndo gostam nem veem e/ou
praticam futebol.

Isto é, os textos do JN sobre a sintese da brasilidade em Robinho foram
marcados ndo apenas pelos discursos anteriores — dai a Intertextualidade —, mas também
pelo que nao se diz — dai os Siléncios. Ainda em termos de Intertextualidade manifesta,
destaca-se a utilizagdo de metadiscursos, ou seja, o JN utilizou as suas proprias
narrativas expressas anteriormente para rememorar um fato, como, por exemplo outras
partidas transmitidas pela emissora.

Até as escolhas relacionadas a estruturas frasais sdo sintomaticas. Em todos os
momentos nos quais se buscava evidenciar o fato de que Robinho encarnaria a
brasilidade, as frases foram apresentadas na ordem direta e de forma que o sujeito ndo
fosse omitido: “Robinho inventou o vai pra la que eu vou pra ca” (JORNAL
NACIONAL, 14/10/2008).

Mas quando as matérias versavam sobre algo que nao estaria diretamente
relacionado com as narrativas miticas da brasilidade e estariam demonstrando um
aspecto negativo de Robinho, o sujeito da frase era oculto. Como, por exemplo, na
matéria do dia 03/09/2008, relatando que o atacante chegou atrasado no treino da
Selecdo e tentou pousar de helicoptero no campo das granjas Comary. “Levantou

polémica também. A comissdo ndo permitiu que ele pousasse no campo das granjas
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Comary. Dois treinos perdidos, mais de 24 horas de atraso” (JORNAL NACIONAL,
03/09/2008).

Acerca dos Campos semdnticos acionados, ¢ possivel afirmar que a maioria das
matérias — mas principalmente a do dia 05/06/2008 — foi marcada pela utilizacdo de
expressdes como bonito, beleza, alegria, lotado, grande etc. O uso desses adjetivos ou
mesmo substantivos com sentidos adjetivados reflete um valor semantico positivo sobre
Robinho ¢ a reverberagao do mito da brasilidade.

No VT do dia 09/10/2008, as narrativas sobre as supostas caracteristicas
brasileiras encarnadas por Robinho voltaram a aparecer: a dimensdo da Alegria ¢
expressa em expressdes tais como: ndo tem tempo ruim, raramente Robinho ndo esta
sorrindo; bom; vitoriosa, boas lembrangas, feliz; jogando bem,; na Sele¢do ndo tem
tempo feio para Robinho.

Um off que demonstra bem a associa¢dao do atacante a Alegria é: “Para ele ndo
tem tempo ruim, raramente Robinho ndo esta sorrindo. Depois de quase 11 meses, ele
terd oportunidade de jogar novamente ao lado de Kaka” (JORNAL NACIONAL,
09/10/2008). Outro momento evidenciou-se na cobertura quando Robinho recebeu a
visita do jogador Ronaldo, que ndo estava atuando na época pela Sele¢do Brasileira.
“Outro que ficou animado com a visita foi Robinho” (JORNAL NACIONAL,
09/09/2008).

Ja a dimensdao da Criatividade esta diretamente relacionada as expressdes
utilizadas nas narrativas sobre o drible inventado por Robinho — observou-se isso nas
expressoes: golaco, drible, mais bonito da carreira, o drible ndo foi sem querer,
inventou, vai pra la que eu vou pra cd, drible tao espetacular, lance bonito. O discurso
sobre o drible aplicado contra Equador, em 18 de outubro de 2007, também esteve
diretamente relacionado com a narrativa da Criatividade. “Na Ultima vez que a Selecdo
jogou no Rio de Janeiro, ele aplicou um drible que ele proprio considera o mais bonito
da carreira” (JORNAL NACIONAL, 09/09/2008).

Essa narrativa da Criatividade, que segundo Gilberto Freyre seria advinda da
imaginacdo e da malicia dos negros e dos indios, teve uma exploragdo excessiva nestas
matérias analisadas do JN, principalmente as relacionadas ao drible do Robinho — nao
por acaso um atleta negro. No VT do dia 14/10/2008, o telejornal rememorou o fato por
meio de offs e sonoras, ratificando dessa forma a narrativa mitica da brasilidade.

Mas nessa linha de cobertura de exaltacdo, ha um Siléncio fundador — o discurso

oferecido pelo JN sobre a Sele¢do apenas destacou a parte criativa do time sem enfatizar
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a parte defensiva e de planejamento. Assim, a Individualidade apareceu enfatizada no
uso das expressdes: simbolo, fundamental, cara do povo brasileiro, inteligente, rapido,
homenageado, ele proprio, ele aplicou, considera o mais bonito da carreira, pés
eternizados, meu nome, orgulhoso, o mais caro.

Isso se nota até quando Robinho falou de si mesmo: “Eu espero continuar
jogando bem e se possivel ser homenageado de novo” (JORNAL NACIONAL,
09/10/2008). Mas, novamente, houve Silenciamento dos discursos sobre eventuais
efeitos negativos implicados pela énfase nacional da Individualidade.

O Heroismo, por sua vez, foi expresso na indicacdo da bravura de Robinho e no
seu compromisso de buscar bons resultados. Sentidos que foram evocados tanto na
lembranca de nomes de velhos idolos quanto em Escolhas semdnticas: incomparaveis,
Garrincha, Pelé, trabalhar, fazer historia, conquistar, grandes nomes, grandes coisas
no futebol, entrar para historia, desafio, em menos de uma semana tem que entrosar,
vencer, pagaria o que for preciso, o mais importante, vitoria. Um exemplo disso ¢ uma
das sonoras de Robinho: “Mas vou trabalhar aqui na Selecao pra fazer a minha historia
vitoriosa” (JORNAL NACIONAL, 09/10/2008).

A tese de fundo de que Robinho ¢ mais um representante de uma longa linhagem
foi acionada (o que aumenta a dimensdo naturalizante do discurso). Isso ocorreu ao
serem lembrados os antigos “her6is” da Selecao Brasileira: “Impossivel ndo lembrar dos
incomparaveis Garrincha e Pelé. Juntos disputaram 40 partidas, ganharam 35 e
empataram cinco” (JORNAL NACIONAL, 09/10/2008).

Os feitos herdicos de jogadores da Sele¢do Brasileira também foram formas de
afirmar a identidade nacional brasileira, projetada no futebol-arte. Sobre o Siléncio
fundador neste aspecto, enfatiza-se uma descrigdo do povo brasileiro como sempre
capaz de sair de uma situagdo dificil — e ocultam-se os problemas enfrentados, seja no
Pais, seja na Sele¢do, nas muitas vezes em que iSso ndo ocorre.

Ja a Cordialidade esteve presente no discurso sobre a visita de Ronaldo a
Selecdo nas escolhas: jogar com ele ndo tem tanta dificuldade assim, incentivo, amigos,
saudades, estar perto é muito bom, aprendendo. Exemplo disso apareceu no off: “Na
segunda-feira a noite, o grupo recebeu o incentivo do atacante Ronaldo. Eu vim visitar
os meus amigos. Passar duas horas nesse ambiente de Selecdo, que eu tenho muita
saudade também” (JORNAL NACIONAL, 09/09/2008).

Numa das sonoras do atacante Robinho, em que ele exaltou a importancia de se

jogar ao lado do jogador Kaka, também se observou a prevaléncia das relagdes de
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coracdo, que para Sérgio Buarque de Holanda seria a caracteristica do brasileiro: a boa
relagdo dos dois jogadores ¢ insistentemente ressaltada. Igualmente, expressa-se na
dupla Robinho-Kaka a reedi¢do de uma mistica (e a reminiscéncia da dimensao do
misticismo), tal como ocorrera com Garrincha e Pelé: “Nos dois anos de Dunga, a
Selecdo com Robinho e Kak4 ndo perdeu, 15 jogos, 12 vitorias e trés empates”
(JORNAL NACIONAL, 09/10/2008).

Por utilizar muitos aspectos da historia, o VT do JN do dia 14/10/2008 também
se fez valer de tabus, de relacdes sobrenaturais, tipicos do Misticismo brasileiro.
“Maracand e eliminatorias: em 15 jogos foram 12 vitdrias e sO trés empates. O
retrospecto que sO aumenta a mistica do estadio com a Selecdo” (JORNAL
NACIONAL, 14/10/2008).

Essa mistica do Maracana e sua importancia para a Sele¢do Brasileira foi
enfatizada no discurso ndo s6 de Robinho, mas de varios outros jogadores da Selecao.
Como na sonora do jogador Pato: “Jogar no Brasil, jogar no Maracand, jogar com a
torcida gritando, falando portugués, escutar os torcedores apoiando, isso da um gostinho
a mais” (JORNAL NACIONAL, 14/10/2008). E na sonora do jogador Jo: “Jogar no
Maracand sempre vai ficar marcado ainda mais pela Selecdo. E se fizer um gol entdo
como eu falei, vou sentir realizado, porque vai entrar na histoéria” (JORNAL
NACIONAL, 14/10/2008).

Mas neste conjunto de reportagens cujo foco foi Robinho, outras dimensdes
sobre a relacdo entre a Sele¢do e a identidade nacional brasileira estiveram sempre
presentes — mesmo quando ndo se falou especificamente do atacante. O Patriarcalismo
foi uma dessas dimensdes: ele apareceu sobretudo relacionado a Dunga, em expressoes
que reafirmaram a relevancia da figura de comando, como: deu pistas, mudangas,
pediu, deu indicagdo.

Mas, considerando-se as Cadeias intertextuais, houve nestas matérias analisadas
uma prevaléncia das falas do Robinho ou mencgdes a ele: o sobe som na matéria do dia
09/10/2008, no qual a torcida gritava o nome do Robinho no Maracana, demonstrou
apoio, ratificando os offs da matéria, que exaltava a importancia do atacante para a
Selegao.

A associagdo do atleta ao Jeitinho e a Malandragem tipicamente brasileiros
configurou a tonica das matérias. Isso ficou claro na narrativa sobre a tentativa de

Robinho encontrar uma forma justificar o seu atraso na apresentagcdo a Selecdo: “Nem
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queria chegar de helicoptero para ndo ficar aquele trogo de mascarado e tal, mas nio
tinha outro jeito” (JORNAL NACIONAL, 03/09/2008).

Essa tentativa do jogador em tentar se redimir ¢ ndo perder o seu posto de
simbolo da Selecao foi destacada em outra sonora: “Isso foi erro meu mesmo. Até pego
desculpas para a Selegdo. E porque tenho compromisso aqui com a Selegio e tenho que
chegar no horéario” (JORNAL NACIONAL, 03/09/2008). Matérias relatando o sucesso
economico dos jogadores da Selecdo — e a necessidade de compromisso com ela —
reverberam uma visdo muito consolidada no senso comum: a de que o futebol ainda
seria um dos principais meios de ascensdo social de negros e pobres.

“E ao mesmo tempo um dos tGnicos dominios de que os negros e mulatos
dispdem para ingressar no sistema econdmico brasileiro; matéria prima de um discurso
de integracao nacional e objeto de massificacdo e popularizagao” (HELAL ¢ GORDON,
2002, p.18). Assim, de modo geral, o atacante Robinho corporifica, nesse discurso do
JN, ndo so6 a narrativa do brasileiro pobre e negro que alcangou o sucesso, mas que o fez
por ser um portador das caracteristicas mais brasileiras: a Criatividade, a Alegria, o
Heroismo, a Cordialidade, a Individualidade, o Jeitinho e a Malandragem
supostamente advindos da mistura das trés ragas.

Nos Siléncios fundadores, percebe-se que os outros discursos sobre o Brasil nao
foram mencionados, isto €, a questdo do preconceito racial, dos problemas advindos da
colonizagdo tanto para os indios quanto para os negros € o lado negativo da
Malandragem e do Jeitinho, entre outras questdes, ndo foram mencionados. E
principalmente houve um Siléncio sobre o fato que essa associagdo da brasilidade a
determinadas caracteristicas supostamente inatas foi construida por recursos
discursivos, de um dado momento da histéria, e que nao sao verdades absolutas.

Em termos Coesdo lexical, os nomes da Sele¢do, do atacante Robinho e do
técnico Dunga foram repetidos diversas vezes por termos tidos como sinénimos: time,
equipe, simbolo da atual Sele¢do, cara brasileira, craque, técnico, comando. E em
termos de Coeréncia as matérias foram estruturadas de modo a reforgar a associagao da
Sele¢do com termos da brasilidade, sendo Robinho tratado como a personificagdo destas

qualidades.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

Consideracoes finais

Fica evidenciado, desde modo, que as matérias sobre Robinho no JN contribuem
para a consolidac¢ao dos discursos miticos da brasilidade e de sua relagao com o futebol
brasileiro. E, a medida que esses discursos sdao consumidos de forma individual, mas
simultaneamente por um publico imenso e andnimo, estabelece-se entre os espectadores
um /ago social. Esse conceito, criado por Wolton (1996), ¢ util para que se compreenda
como a dimensao cultural do futebol (e, mais contemporaneamente, das transmissoes
televisivas do futebol) refor¢a as narrativas tradicionais sobre a identidade nacional.

As matérias do JN sobre a Selecdo Brasileira analisadas s6 fazem corroborar a
hipotese de que, no senso comum brasileiro, o discurso da “patria de chuteiras” ¢
incentivado, direta ou indiretamente, pela midia. Talvez seja na fruicao dos jogos da
Sele¢do, mais do que em qualquer outro momento, que o conceito de comunidade
imaginada de Benedict Anderson (2008) ganhe materialidade para milhdes de pessoas
que ndo se conhecem, que podem ser de classes sociais diferentes, mas que em suas
mentes tém uma imagem da comunidade de que participam por meio da equipe nacional
de futebol.

E este processo s se da quando sdo acionados mecanismos de identificagdo — o
que ¢ mais facil de acontecer se o objeto desta identificacao € concreto (e ndo abstrato)
e, preferencialmente, capaz de gerar empatia humana — dai a importancia de materializar
as supostas qualidades tipicamente brasileiras nas narrativas sobre um personagem,
como Robinho. Nao se pode perder de vista, contudo, a necessidade de se dialogar
criticamente com estes esteredtipos e discursos naturalizados (e naturalizantes): a
percepgao de que identidades tém fendmenos simbolicos como matéria prima implica

desnudar as relagdes de poder que se escondem por detrds dessas narrativas.
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