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Uma reflexdo sobre a producdo de contetdos para a TV Digital a partir da experimentacéo
do video Bikesom'
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RESUMO

Buscando entender as possibilidades da TV Digital, produziu-se um documentario em video
de carater experimental na forma de seriado de trés episddios independentes e que se
apresenta em formato multiplataforma, podendo ser veiculado e disponibilizado em
diferentes suportes tecnoldgicos. A pratica desenvolvida durante o Laboratério de
Televisdo, em 2009, por alunos de Comunicacdo Social da Universidade Federal do Par4, e
filmado na periferia da cidade de Belém, com personagens que narram suas proprias
historias, foi um dos primeiros passos para 0 que hoje se conforma como projeto de
pesquisa que é o ABC Digital. Neste artigo, busca-se refletir sobre a experimentacdo que
foi a producdo do video Bikesom no sentido de “modelar” contetidos para a nova TV,
constituindo um exercicio de reflexdo sobre interatividade, insercdo da publicidade,
portabilidade e mobilidade.

PALAVRAS-CHAVE: TV Digital; Documentario em video; Interatividade; Audiovisual;
Portabilidade.

UMA BREVE REFLEXAO SOBRE A TV DIGITAL

O surgimento de um novo modelo de comunicagdo que valorize a interatividade e

integre diversas possibilidades de producdo e distribuicdo de contetdos, por exemplo,
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provocara (e ja esta provocando) impactos em todas as areas do conhecimento e com isso
mudard para sempre nossa cultura, o que demonstra a necessidade vital da busca de
caminhos para o entendimento dessas mudancas e seus efeitos na sociedade.

“Se ja ndo se escreve, nem se 1€ como antes, ¢ porque tampouco se pode ver, nem
expressar como antes” (MARTIN-BARBERO e REY, 2001). E isso fica evidente quando
pensamos na implantacdo da televisdo digital no Brasil, e mais ainda quando pensamos e
vivenciamos esse mesmo contexto na regido Norte do Pais.

Entrecortada por rios que sao caminhos, possibilidades, elos, mas ao mesmo tempo
sdo limites, separacdo e fragmentacdo, a regido Norte representa 45,3% da superficie
brasileira 0 que embora possa parecer integracdo, em virtude de sua area extensa,
representou durante muito tempo um isolamento das outras regides do pais, fato visivel, por
exemplo, nas politicas desenvolvimentistas implementadas no Norte, bem diferentes das
politicas voltadas para o Sul e Sudeste, e que nos foram muito caras.

E essa realidade, marcada por desigualdades e também por fortes embates
simbdlicos, que marca o local de fala presente neste artigo e na propria producdo do
documentério Bikesom”, no qual se buscou experimentar as possibilidades de producéo de
conteddo para a TV Digital, levando em consideracdo aspectos como a interatividade, a
portabilidade e a mobilidade e também os formatos de insercdo publicitaria. Esta
experimentacdo objetivou ainda o debate e a reflexdo a respeito das estratégias
comunicacionais dos trabalhadores (bikesons) mostrados no video, que se organizam para
sobreviver e dominam de maneira autodidata técnicas para producdo de vinhetas, spots,
jingles, etc.

A TV Digital pensada inicialmente a partir dessas variaveis pode parecer superficial
neste artigo, porém é objeto de estudo em andamento no projeto de pesquisa ABC Digital,

no qual entende-se que

O estabelecimento da TV Digital demandara mudancas significativas na
forma de ver e fazer televisdo no Brasil, e principalmente nesta parte do
pais,carente de recursos humanos especializados na é&rea televisiva.
Portanto, pelo papel desempenhado por esse meio na sociedade brasileira,
a discussao necessita ser aprofundada, ou seja, é necessario levar a sério as
variaveis que envolvem a televisdo, como destacado por Machado (2005).
(MALCHER e MIRANDA, 2009)

* Video disponivel em: http://www.dailymotion.com/video/xd23ce_bikesom_shortfilms.
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Nessa perspectiva, entende-se também que as possibilidades trazidas pela nova TV,
como as citadas por Crocomo (2007), trardo impactos sociais, econdmicos e politicos
podendo ser compreendida, portanto “como uma oportunidade fundamental para a
democratiza¢io dos meios de comunicagio e a inclusdo digital” (BOLANO e BRITTOS,
2007, p.86). Por isso é necessario discutir mais que a questdo tecnoldgica, mais que a alta
definicdo imagética, fatores relacionados a engenharia ou a informatica. Entre outros
aspectos técnicos que sdo fundamentais a essa nova TV é urgente a reflexdo sobre
conteudo, formato, linguagem, etc., aspectos que ja vem sofrendo mudancas, e sofrerdo
ainda mais, contribuindo também para as varia¢Ges na circulacéo de bens simbdlicos.

Tais mudancgas estdo associadas ao surgimento e avanco de novas tecnologias
digitais. Estas, por sua vez, nos colocam diante de grandes desafios. Ao mesmo tempo em
que nos facilitam inumeras atividades do cotidiano e se inserem de forma instransponivel na
vida das pessoas, estas atuam como mais um ponto de exclusao social, ja que o acesso ainda
é limitado por diversos fatores.

A TV Digital é um exemplo dessa nova tecnologia que, uma vez implantada em
nosso pais, poderd promover significativas modificacGes nos habitos culturais (assim como
o foi na década de 1950, quando da chegada da televisdo brasileira), a partir de algumas
possibilidades, como cita Crocomo (2007): a internet na TV; pausar programas; fazer
compras e transagdes bancarias; consultar uma espécie de banco de dados da programacéo
caso se tenha perdido algum capitulo de novela, por exemplo; entre outras.

Todas essas possibilidades influenciam também no contetido dessa nova TV que se
reconfigura a fim de potencializar os recursos oferecidos pela tecnologia, e mais que isso,
esse contetdo se modifica produzindo novos efeitos de sentidos. 1sso ocorre porque uma
das principais qualidades da televisdo digital, no padrdo japonés, € a interatividade, ou seja,
“uma maior possibilidade de responder e de dialogar com o sistema de expressdao”
(MACHADO, 1997, p.144 apud CROCOMO, 2007, p. 27). Dessa forma, nos defrontamos
assim, “o tempo todo com um mundo que ¢ dinamicamente alterado pela nossa
participacio” (MACHADO, 2007. p. 211).

Valorizando assim a participacdo cada vez maior do entdo receptor, colocando-o
numa posicdo também de produtor, a TV Digital diversifica as fontes produtoras de
informacdo e cultura, valorizando, por exemplo, produgdes audiovisuais experimentais e
também do género documental, uma vez que “oS temas abordados nos documentarios
apresentam certa importancia histérica, social, politica, cientifica ou econémica e também

aprofundam assuntos do cotidiano, vistos de perspectiva critica.” (SOUZA, 2004. p.145).
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Essa aproximacdo foi bem detalhada por CROCOMO (2007) em seu experimento
na Universidade Federal de Santa Catarina, o qual relata que a aproximagdo com 0s
equipamentos digitais é cada vez mais ampliada ndo sendo, portanto conhecimento apenas
de cineastas, editores, jornalistas, etc. Além disso, ao falar dos temas dos programas de TV
desenvolvidos, Crocomo nos mostra como os estudantes e a comunidade se envolveram

com os temas escolhidos, valorizando a histéria da cidade e seus aspectos socioecondmicos.

A nocdo de interatividade aqui se amplia além dos recursos técnicos,
guando os estudantes passaram a conhecer melhor a cidade e o bairro onde
moram, motivados pelo uso das tecnologias e em busca de um resultado
final que era apresentar a comunidade. O processo permitiu uma interacéo
entre os alunos e entre os moradores do bairro. Houve uma inversédo, ou
seja, a informagdo passou a ser dada por pessoas do bairro e ndo apenas
por outras pessoas de fora. (CROCOMO, 2007. p.142)

Mesmo essa realidade interativa sendo mais palpavel na internet que na televiséo, no
atual estadgio de implantacdo da TV Digital, e como o proprio autor sinaliza, pode-se
imaginar as futuras possibilidades da nova TV que poderd articular internet e televisdo, a
partir de um mesmo aparelho.

Dessa forma, e ja partindo para a discussdo do que serviu de base para a
compreensdo de novos formatos para TV Digital, pode-se dizer que uma experiéncia que se
aproxima bastante das caracteristicas dessa nova TV em relacdo a producdo audiovisual é o
web-documentario que tem como uma de suas marcas o experimentalismo. O estudo deste
género serviu de base reflexiva para entdo chegarmos ao video Bikesom que sera descrito

mais adiante.

“O web-documentario € um género experimental de producdo
documentarista em um meio de origem bastante recente, a Internet. Por ser
0 seu antecessor convencional um género que reflete essencialmente a
habilidade criativa do autor (...), 0s métodos para a concepcao da versao
em um meio multimidia estdo além dos manuais e muito mais préximos
da capacidade do individuo que o idealiza e produz. O experimentalismo
é, portanto, o principal trunfo da producdo web-documentarista — sempre
vinculada a possibilidade técnica envolvida”. (GREGOLIN, SANCRINI e
TOMBA, 2002. p. 23)

Além disso, os autores ressaltam a interatividade nos web-documentarios afirmando
que

“para a producdo de um documentério na web sdo usadas ferramentas
multimidias, tal concep¢do deve prever, na organizacdo do seu contetdo,
uma certa e devida interatividade, proporcional as possibilidades
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tecnolégicas do meio para o qual é desenvolvido. Essa interatividade tera
como base caracteristicas préprias do documentarismo e ndo deve
comprometer a consisténcia e profundidade do conteudo.” (idem, 2002. p.
24-25)

Como exemplo dessa possibilidade, podemos citar a ndo linearidade da leitura,
caracteristica essencial da internet com uma infinidade de links possiveis, os quais levam o
usuario a um percurso construido pelas escolhas dele préprio.

Atentando entdo para essas caracteristicas, buscou-se produzir um documentario que
simulasse as potencialidades da TV Digital, considerando ainda a mobilidade e a portabilidade.
Além disso, buscou-se discutir também o papel das propagandas uma vez que 0s comerciais ja
perdem cada vez mais espacos em virtude do zapping® na TV analdgica, e sera inviabilizado
com a possibilidade de multiprogramacéo do novo padrao televisivo.

DO “PENSAMENTO ANALOGICO” AO “PENSAMENTO DIGITAL”

A ideia de produzir um documentério sobre os bikesons surgiu em uma disciplina
chamada Comunicagdo Popular. Naquele momento foi possivel refletir um pouco sobre
cultura enquanto espaco de significacdo simbolica, no qual e pelo qual se produz cédigos,
metaforas, valores, normas sociais, hierarquias, e disputas simbolicas.

Para a producdo do video pensou-se em uma abordagem linear com duracéo de 15
minutos aproximadamente. Porém, no Laboratorio de Televisdo, disciplina ofertada no
semestre seguinte, foi possivel amadurecer a idéia do documentario, mas sob um novo
olhar: o da TV Digital.

Durante as aulas do Laboratério de Televisdo, fez-se inicialmente, na primeira
semana de aulas, grandes reunides de pauta, o que em verdade foi uma enorme mesa de
negociacdo e “bolsdo” de ideias, para entdo decidirmos o que fariamos nesse primeiro
momento da disciplina.

A partir dai decidimos entdo fazer um exercicio de simulacdo da televisao digital, o
gue nos obrigou a pensar em novos formatos e possibilidades trazidos pelo novo meio de
comunicagdo. Divididos em grupos, os quais iriam produzir os contetdos da programagéo
da TV, escolhemos produzir um documentario que retratasse o cotidiano comunicacional de

trabalhadores do bairro do Guama, em Belém do Para, que utilizam bicicletas como meio

% Express&o que designa a troca de canais pelo uso do controle remoto. Sarlo (2004) dedica um capitulo inteiro
para discutir sobre essa pratica que implica na producdo de propagandas e uso de planos cada vez mais
dinamicos e sedutores. E a sucessao de instantaneos imagéticos.
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de transporte, de comunicacéo e trabalho remunerado. Os bikesons, como os chamamos e
eles mesmos se intitulam, foram nossos personagens nessa aventura do aprendizado.

Na pré-producéo fizemos entrevistas semi-estruturadas com os quatro personagens
principais (Dj Marceldo, Dj Alex, Bad Boy e Cabelinho de Fogo) para levantamento das
informacdes (tempo de servico, relacdo com a familia, aquisicdo da bicicleta, etc.). Nesse
primeiro momento, explicamos a eles nossa intengdo de trabalho e conversamos sobre o
cotidiano deles. Ainda nesta fase visitamos 0s possiveis locais de filmagem que foram o
restaurante “Bom Paladar” — ponto de encontro dos bikesons —, a radio comunitaria
Republica FM, a Rua Bardo de Igarapé Miri no bairro do Guama, em Belém, e o estudio do
Dj Marceléo.

Definimos a partir dai as tematicas de cada episddio e partimos para a elaboracdo do
roteiro. Com este pronto, marcamos as filmagens.

Usamos uma camera Sony HDR —FX1 que filma em miniDV, microfone Shure
direcional, mini light para as filmagens internas e Sungun para as filmagens externas
noturnas. Com um recurso da camera simulamos o0s vinte e quatro frames por segundo e em
alguns momentos filmamos em 16:9. No total foram quatro dias de gravacdo. Em todos
esses realizavamos ainda no set de filmagem a pré-decupagem o que facilitou a edicdo.

Na pos-producdo finalizamos a decupagem, preparamos o roteiro de edicdo e
editamos inicialmente usando o programa Sony Vegas (no episédio Comunicadores e
vinhetas de abertura) e depois 0 Adobe Premiere CS3 (nos demais episddios). A edicdo so
foi possivel porque contamos com o apoio da Academia Amazonia, 6rgao da Faculdade de
Comunicacdo da UFPa, responsavel pela producédo audiovisual da mesma Universidade.

Na composicdo da narrativa usamos planos detalhe, planos médios e abertos que se
intercalam de forma dinamica. A tipologia das tituleiras faz referéncia ao padrao utilizado
em logotipos das aparelhagens de tecnobrega e das bikesons. As trilhas sonoras sdo as
musicas usadas pelos bikesons no dia a dia de trabalho e o narrador sdo os proprios
personagens. Optamos por esse tipo de narrador por considerar a ampliacéo da participagédo
que a TV Digital possivelmente dard ao publico, democratizando o0 acesso e a producao de
contetdo.

Com uma estrutura em que os episddios nao apresentam uma sequéncia fechada, isto
é, o documentario € em verdade um produto flexivel que fica a disposicdo do usuario,
utilizamos a técnica de ganchos no final de cada episodio, a qual € um recurso que instiga o
espectador a assistir outros episédios. Pensando na questdo multiplataforma, esse foi um

caminho o qual buscamos, o que ndo que dizer que conseguimos, para experimentar tanto
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as varias peculiaridades da linguagem audiovisual, a partir das caracteristicas dos meios
transmissores, quanto as possiveis e “variadas sensacOes despertadas pelo conteddo a partir
das possibilidades de manipulagdo do objeto dadas ao publico, proporcionados pela
linguagem e pelo meio utilizados como forma de expressdo”, como afirmam CASTRO e
FREITAS (2010).

DESCRICAO DO PRODUTO (OU DOS PRODUTOS)

O produto final desse processo foi um documentério seriado multiplataforma.
Documentario porque fizemos um registro de formas de vida de personagens néo ficcionais;
seriado porque originalmente o video foi dividido em trés episddios independentes entre si,
mas que se interelacionam pelos personagens que sdo 0S mesmos nos trés episédios;
multiplataforma, pois quisemos explorar as possibilidades da convergéncia midiatica
proporcionada pela TV Digital, por meio da qual as narrativas audiovisuais serdo cada vez
mais hibridas ja que irdo incorporar caracteristicas das diversas plataformas como celular,
cameras digitais, internet, etc.

Os episodios sdo curtos e foram divididos por tematicas:

Comunicadores: neste episodio, com 02 minutos 25 segundos, falamos sobre

quantas bicicletas os bikesons ja tiveram e como comecou a trabalhar no ramo.

Figura 1: exemplo do dia a dia dos bikesons

Pedalando: em 3 minutos abordamos o dia a dia dos bikesons; quantas horas
pedalam por dia, bairros em que atuam; como produzem suas vinhetas; como conseguem

trabalho e por que os donos de comércios preferem os bikesons.
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Figura 2: exemplo de depoimento de quem contrata os bikesons

Comunidades: episdédio com 3 minutos e 18 segundos em que retratamos outras
relacfes dos bikesons como, por exemplo, a radio comunitaria em que alguns deles atuam
como apresentadores; o restaurante onde se encontram antes de trabalhar; e o que representa

ser bikesom para eles.

Figura 3: Dj Bad Boy na radio comunitaria Republica FM

Nesses trés episddios os prdprios personagens contam suas historias, ndo usamos a
voz em off para conduzir a narrativa e nem recorremos a um apresentador.

A flexibilidade dos produtos, associada a quantidade de material filmado e
informagdes levantadas, foi tamanha que possibilitou a apresentagdo desses trés produtos
em uma Unica producdo, ou melhor, o usuario pode tanto assistir a um episodio por vez, na
ordem em que quiser, quanto aos trés ao mesmo tempo basta que ele programe em sua TV
Digital ou em qualquer outro meio de comunicagdo, mdvel ou porttil, e assista conforme

sua escolha.
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Comunicadores

Comunidades
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Figura 4: Menu disponivel para o usuario escolher a opgéo a ser
assistida ou mesmo realizar o download

Em relacdo aos efeitos de transicdo optamos por usar cortes secos, fade out e fusao.
Quanto as trilhas sonoras, optamos por usar musicas utilizadas pelos préprios bikesons em
suas producbes. Essas musicas sdo conhecidas como tecnobrega, mdsica originaria no
Estado do Pard, a partir da juncdo da musica eletrébnica com outros ritmos como o carimbo e
0 siria, que sao tipicos também do Estado. O tecnobrega foi e ainda é divulgado
amplamente pelas festas de aparelhagens e também pela internet.

Utilizamos textos, como se fossem legendas (Figura 5) que correm da direita para a
esquerda do video, para simular a participacdo do espectador usuario por meio de
mensagens de textos via celular (SMS).

?.

SMS: Pedala D] edaz ac ontetdrino G
N |
_ FR\N A\\ t A\

Figura 5: simulagdo com SMS

Além disso, o video conta ainda com uma vinheta de abertura que se propGe a
contextualizar o lugar em que se desenvolve a narrativa. Ao final temos ainda uma lista de

estabelecimentos os quais simulamos propositadamente a insergdo nas imagens, para pensar



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS — 2 a 6 de setembro de 2010

a respeito das insercfes publicitarias que cada vez mais compdem as narrativas no sentido

de compor o cenario, por exemplo.

CONSIDERACOES

A pluralidade dos contextos social e cultural — claramente mais observavel devido a
globalizagdo —, deu inicio a inimeros processos, entre eles a aproximacdo de diferentes
formas de comunicacdo. Com o advento da TV Digital, novos formatos e conteudos
poderdo ser abordados de maneira mais dindmica e com uma maior participacao do publico.
A questdo do formato escolhido para o Bikesom vai muito além do processo de aprendizado
da producdo do produto, ele procurou ser um processo experimental de entendimento e
percepcao das possibilidades do audiovisual através dos elementos de sua linguagem - o
iconico, o linglistico e 0 sonoro - integrados a imagens em movimento.

No caminho percorrido durante a producdo do video foi possivel fazer uma auto
avaliacdo no sentido de entender que a prética reflexiva a que nos submetemos esta longe
de representar as verdadeiras possibilidades da TV Digital, porém o exercicio embora
inacabado, uma vez que damos continuidade em nossas pesquisas, foi de grande valia para
o0 entendimento do novo padrao de televisdo que se instala no Brasil.

O exercicio de pensar conteidos para a nova TV nos exigiu um enorme crescimento
e amadurecimento a respeito do tema, 0 que nos obrigou mesmo com 0 pensamento ainda
analogico, portanto linear, ampliar a visdo e perceber as possibilidades, ja tdo proximas de
nos, desse universo que é a digitalizacao.

Mesmo com pouca ou quase nenhuma experiéncia com a linguagem audiovisual,
através do Bikesom foi possivel vivenciar situacBes em que era necessario contornar o0s
problemas de producdo e mesmo de integracdo da equipe. Mais que isso a experimentacdo
fez parte de uma proposta maior que foi a simulacdo de toda uma programacao para o ABC
Digital, programa utilitario o qual o Bikesom também faz parte junto com outros programas
e que se propde a alfabetizar aqueles que pouco compreendem o mundo da TV Digital e
suas possibilidades.

N&o sé o Bikesom, mas fundamentalmente o programa ABC Digital desenvolvido
pelos alunos de Comunicacdo da UFPa deu origem ao projeto de pesquisa do qual fazemos
parte e pelo qual procuramos estudar e apontar caminhos possiveis para uma inclusdo

digital e acima de tudo refletir sobre uma interatividade que traga beneficios concretos a

10
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nossa regido, sobretudo no que diz respeito a educacdo e politicas publicas. Acreditamos

que a linguagem audiovisual nessa nova perspectiva € um caminho possivel.
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