Revista Signos do Consumo
Programa de Pds-Graduacdo em Ciéncias da Comunica¢do (PPGCOM/ECA/USP)
Departamento de Relagdes Publicas, Propaganda e Turismo

GESC3 - Grupo de Estudos Semidticos da Comunicacgdo, Cultura e Consumo
(cadastrado no CNPQ).

Revista eletrdnica: www.usp.br/signosdoconsumo

ISSN: 1984-5054
Indexacdo: www.univerciencia.org.br

Editores: Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho e Profa. Dra. Maria Clotilde
Perez Rodrigues Bairon de Sant’ Anna.

NuUmeros ja publicados: v.1.n.1 e v.1.n.2 (2009).
Resumo

A Revista Signos do Consumo, sediada ho PPGCOM e no Departamento de Relacdes
Publicas Propaganda e Turismo da Escola de ComunicacGes e Artes da USP, surge a
partir da iniciativa de parte do corpo docente da Escola de Comunicacfes e Artes da
USP, vinculado ao Grupo de Estudos Semidticos da Comunicagdo, Cultura e Consumo
(GESC3, cadastrado no CNPq), especializado nos estudos da publicidade e da
propaganda, relaces publicas e nos fenébmenos do mercado e do consumo. Esse
conhecimento nos permitiu a conformacdo de um campo cientifico especifico das
Ciéncias da Comunicagdo, atualmente bastante valorizado, que se refere a
comunicabilidade como elemento estabelecedor de vinculos de sentidos entre as marcas,
0s signos-mercadoria (tangiveis e intangiveis) e o cotidiano vivido pelo homem. A
Revista Signos do Consumo busca seu espaco neste hiato e oferece sua contribuicao
para a legitimagdo deste campo especifico dos estudos comunicacionais, 0 qual se
constitui no olhar entre a linguagem e producdo de sentido da comunicacdo em seus
usos midiaticos, bem como as interfaces do mercado e a vida cultura. A Revista ndo
possui sessdes especificas e € voltada a divulgacdo de textos resultantes de pesquisas,
ensaios tedricos, discussdes de temas contemporaneos (na forma de artigos e resenhas).
No seu primeiro ano, a partir do esforco de selecdo dos artigos por pares que constituem
o corpo editorial cientifico de avaliadores, foram aprovados 15 artigos (07 nov.1. n.1 e
08 no v.1.n.2 de 2009) e 04 resenhas (realizadas por alunos do PPGCOM /ECA/USP e
da PUC-SP). Os dois primeiros nimeros trazem autores/pesquisadores internacionais e
nacionais de varios programas de Pds-Graduagdo em comunicacdo ou de areas afins, a
saber: (Universidade de Kessel - Alemanha, Universidad de Murcia, Espanha,
Universitd La Sapienza de Roma-Italia, PUC-SP, Universidade Federal de Goias,
Universidade Metodista de S&o Paulo, Escola Superior de Propaganda e Marketing - SP,
Universidade Federal Rural de Pernambuco, Universidade Braz Cubas). Além destes, a
revista também apresentou publicacdo de docentes doutores de outras universidades
brasileiras ndo ligados a Programas de Pos-Graduacao (Universidade Federal do Parana,
Universidade Federal de Alagoas e Museu Paulista-USP/SP) e alguns artigos de


http://www.usp.br/signosdoconsumo

doutorandos e mestrandos da (UMESP, Universidade Catolica D. Bosco de Brasilia,
UFRJ, UERJ). A Revista Signos do Consumo segue aprimorando seu projeto,

providenciado o v.2.n.1 para julho de 2010 e ja apresenta uma indexagdo no
WWW.revistas.univerciencia.org



