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RESUMO

O objetivo do nosso trabalho & analisar como os enunciados do jornal Expresso
(des)constroem as representagdes da mulher brasileira no imaginario portugués. Para
tanto, recorremos as Teorias do Jornalismo e da Noticia em que compreendemos como
os critérios de noticiabilidade selecionam e transformam acontecimentos em noticias.
Apbs isso, apontamos como as ferramentas tedrico-metodolégicas da Andlise do
Discurso, na versdo francesa, so utilizadas em nossa andlise. Em seguida, realizamos a
analise do discurso da noticia “Mercado do sexo ndo escapa & crise”, em que
identificamos os principais sentidos existentes. Por fim, chegamos a algumas
consideragdes sobre como os enunciados do jornal Expresso influenciam as
representagdes sobre a mulher brasileira entre os portugueses.

PALAVRAS-CHAVE: Teorias do Jornalismo; Andlise do Discurso; Jornal Expresso;
mulher brasileira; prostituicfo.

INTRODUGAO

O processo de construgdo das noticias na instincia midiatica nfio ocorre de
forma aleatéria. As noticias podem ser construidas a partir de valores correspondentes 4
ideologia dominante de uma sociedade. Por isso, existe uma série de critérios de
noticiabilidade que selecionam e transformam acontecimentos em noticias para. a
manutencdo de um poder vigente. A primeira vista, esses valores permanecem opacos
nos enunciados jornalisticos. Entretanto, a partir de uma analise mais especifica €
possivel identificarmos sua existéncia. Por isso, o objetivo do nosso trabalho € analisar
como as enunciagdes do jornal Expresso (des)constroem as representagdes da mulher
brasileira no imagindrio portugués.

A partir das reflexdes de Charaudeau (2009) sobre as propriedades da instincia
mididtica, recorremos as Teorias do Jornalismo e da Noticia para compreendermos
como os critérios de noticiabilidade selecionam e transformam acontecimentos em

noticias. Essa reflexfio aponta-nos como as midias cumprem o contrato de comunicagéo
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midiatica, o qual visa, simultaneamente, informar e captar os receptores. Os valores
noticia so critérios objetivos que, de certa forma, atendem essa necessidade das midias.

Apébs isso, apontamos como as ferramentas teérico-metodolégicas da Analise do
Discurso, na versdo francesa, sdo utilizadas em nossa anélise. Por ela, € possivel
investigarmos as produgdes discursivas de cada sujeito pelas posi¢des ideologicas que
ocupa em uma sociedade. Em seguida, apresentamos as caracteristicas do jornal
Expresso e realizamos nossa andlise por meio de um quadro de FormagGes Discursivas
em que identificamos os principais sentidos existentes na noticia “Mercado do sexo ndo
escapa a crise”. Por fim, apontamos os principais resultados ¢ associagles que as
analises nos permitem e como ¢ possivel o discurso do jornal Expresso influenciar o

modo de percepgéo que os portugueses tém da mulher brasileira.

TEORIAS DO JORNALISMO E DA NOTICIA

As Teorias do Jornalismo e da Noticia tratam do processo de produgdo,
circulagfio e recepgdo das noticias, fases que apresentam a classica nogéo do processo de
comunicagio (emissdo — transmissfo — recepgdo). A abordagem do processo noticioso
feito por essas teorias ¢ diversa, mas existem outras formas de enxerga-la como faz
Charaudeau (2009). O estudioso analisa os processos jornalisticos a partir das
propriedades da instincia midiatica, enfatizando o discurso da informagéo relacionado a
trés espagos especificos de construcio de sentido (produgdio, produto ¢ recepgdo). O
primeiro lugar na instincia midiatica compreende a produgio da informagio como a
organizacfio, seus atores, etc. O segundo lugar compreende a construgfo do produto
como o artigo de jornal, o boletim radiofénico, telejornal, etc. O terceiro lugar
compreende as condi¢des de interpretagiio como os leitores, os ouvintes, os
telespectadores, etc. Por essa disting8o, é possivel, segundo Charaudeaun (2009, p.28),
“(...) explicar a informag¢fo como algo que n#o corresponde & apenas a intengdo do
produtor, nem apenas & do receptor, mas como resultado de uma co-intencionalidade
que compreende os efeitos visados, os efeitos possiveis e os efeitos produzidos”. Assim,
fica mais compreensivel o ambiente no qual os processos jornalisticos encontram-se
inseridos.

O jornalista € o agente principal na construgio de sentido das noticias na
instAncia mididtica. Ele direciona a percepgfo das pessoas para determinados
acontecimentos e interpretagdes ao invés de outros. A selegfio e a transformagfo dos

acontecimentos em noticias até chegar ao receptor que a interpreta € um processo
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complexo. A instdncia midiatica ¢ regida, ainda de acordo com Charaudeau (2009), por
certas especificidades do seu contrato de comunica¢dio que influenciam os processos
jornalisticos. O contrato de comunicagfio mididtica se pauta por uma contradigéo, ao
mesmo tempo, precisa ter grande credibilidade na informagio e grande captagdo de
receptores. Trata-se da visada de informagfo, a qual consiste em fazer saber o cidaddo
que tende a produzir um objeto de conhecimento segundo uma l6gica civica de informar
as pessoas e da visada de captagfio, a qual consiste em fazer sentir o parceiro da troca,
ao tentar produzir um objeto de consumo, segundo uma légica comercial, para captar as
massas ¢ sobreviver a concorréncia. A visada de informagfio ¢ dominante porque estd
ligada 2 credibilidade que supde que o mundo seja reportado com seriedade. J4 a visada
de captagfio ligada a dramatiza¢io é secunddria porque ¢ contraria a anterior. Contudo,
as midias navegam entre esses dois polos de acordo com sua ideologia e da natureza dos
acontecimentos. As vezes, utilizar a dramaticidade na exposigéio dos acontecimentos é
um modo contraditério de proporcionar o processo cognitivo da informagfo por meio de
um mecanismo psiquico que integra o saber as representa¢Ges captadoras.

Diante disso, os processos jornalisticos precisam adotar critérios que selecionem
e transformem acontecimentos em noticias de modo eficaz e eficiente. Por isso, existe
uma gama de critérios de noticiabilidade que buscam construir noticias, as quais
informam e captam o publico. Desse modo, consideramos importante compreender
como os valores noticia influenciam essé processo. Os critérios de selegéio sobre o que é
noticia sfo feitos, segundo Hall (1970 apud PONTE, 2005, p.184), pelos jornalistas em
termos de significAncia de conhecimentos inferidos sobre a audiéncia e a sociedade.
Principalmente acontecimentos que violem normas sociais, sejam contraditdrios ao
cotidiano e as expectativas, sejam dramaticos ou estejam proximas da vida dos
receptores,

Os valores noticia selecionam acontecimentos que visam atender as expectativas
do ptblico. Mas ¢ importante ressaltar que a instdncia mididtica tem pouco
conhecimento sobre os receptores. Existem, segundo Charaudeau (2009), poucos
estudos que analisam a instincia de recepgdo. Isso ocorre porque € dificil conhecer,
adequadamente, essa dimensfio. As sondagens e as pesquisas de recep¢do ndo
conseguem viabilizar conhecimentos significativos sobre isso. Entdo as midias
constroem suposigdes sobre os efeitos que pretendem provocar nos receptores, mas néo

tem nogdo sobre quais foram os efeitos produzidos.
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Para 0 mesmo autor (p.133), os acontecimentos que ocorrem no mundo social
sdo intimeros, por isso, a instdncia mididtica precisa escolher o que serd noticia. Isso €
feito a partir de dados mais ou menos objetivos como o tempo, o espago e a hierarquia.
Ja segundo Galtung e Rose (1965 apud PONTE, 2005, p.192), percebemos que os
critérios de noticiabilidade nfo se pautam, sobretudo pelo inesperado ou pela
negatividade. E preciso acentuar outras dimensdes de valores noticia. O processo
noticioso varia de uma cultura para a outra, mas alguns critérios comuns para a sele¢@o
e transformacgdo dos acontecimentos em noticias sfo: a frequéncia do sinal; a amplitude
e a clareza; a significincia; a consonéncia; a impresivibilidade; a continuidade; a
complementaridade; a relagio com as elites; a personalizagfo; a negatividade. A seguir,
especificamos melhor como ¢ aplicado cada um dos critérios de noticiabilidade:

- O tempo do acontecimento ou a frequéncia do sinal: os acontecimentos precisam se
enquadrar no espago € no tempo disponivel na instdncia midiatica. Eles precisam ter
correspondéncia com o imagindrio de criagio de um sentido de atualidade (aqui e
agora). E por isso que deve existir uma co-temporalidade entre produgfo e recepgdo das
noticias. A atualidade guia as escolhas teméticas das noticias e explica, segundo
Charaudeau (2009). a efemeridade ¢ a-historicidade do discurso midiatico. A
efemeridade da noticia é para evitar a saturagfo de temas e a-historicidade € porque a
instdncia midiatica tem dificuldade para olhar para o passado e o futuro. Essa vis#o
superficial do tempo das midias ocorre porque elas usam, segundo ¢ mesmo autor
(p.134), “o blefe da narratividade” o qual d4 uma espessura temporal aparente para as
noticias em detrimento da referencialidade do acontecimento;

- A amplitude e a clareza: s8o recursos que facilitam a percepgio das noticias, pois a
apresentam de forma mais intensa e distinta. A amplitude corresponde a fatores ligados
a distincia e a afinidade cultural. A instdncia midiatica tenta estar em todos os lugares
a0 mesmo tempo e usa recursos para descobri-lo € alcangd-lo. Segundo Charaudeau
(2009), é 0 modo de tratamento da noticia que determina a distdncia ou proximidade do
lugar do acontecimento. Em relagfo a clareza, vemos que a simplificagéo das noticias
reduzem a polissemia dos significados. A construgdio de interpretagSes claras e nfo
ambiguas dos acontecimentos indica o que € compativel ou nfio com os valores sociais;
- A significincia: esta organizada por critérios de etnocentrismo e de relevéncia. Esta se
refere ao que ¢é importante, interessante e poderoso. Contém significados que interessam
particularmente aos receptores. JA o etnocentrismo garante a proximidade cultural

daquilo que é familiar. Dependendo de qual for a ideologia dominante, os dois critérios
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servem para definir a identidade de cada grupo social (0 cu e o outro). Para Charaudeau
(2009), a importéncia na hierarquia dos acontecimentos impde certo recorte do espago
publico e certa configuragiio de um acontecimento.

- A consondncia: refere-se a correspondéncia entre o que se percepciona € 0 que se
espera percepcionar. E uma expectativa que pode ser prevista ou desejada e serve para o
reconhecimento de uma ocorréncia. As noticias, segundo Ponte (2005, p.206), devem
ser consonantes com as normas sociais porque, desse modo, elas sfo mais facilmente
compreendidas e aceitas por jornalistas e leitores (consenso ideoldgico). A consondncia
pode servir também para a construgfo social de esteredtipos por meio do poder
simbélico das palavras e de objetos que levam ao exagero e 4 distorgfo da realidade;

- A impresibilidade: tudo o que ¢ ordinario ¢ esperado nio chama a atengfo do publico.
J4 o que é imprevisivel exerce fascinio nos jornalistas e no publico. A imprevisibilidade
se refere a acontecimentos raros, muito improvaveis e surpreendentes de ocorrerem. Sdo
acontecimentos que nfio sdo controldveis pela sociedade. Mas pode ser também algo
inesperado como alguma novidade sobre o que ja foi noticiado e/ou alguma surpresa. O
inesperado compensa, mas também interage, com o significado e a consonéncia de um
acontecimento, uma vez que esse critério tem algum significado e atrai a ateng¢o das
pessoas.

- A complementaridade e a continuidade: a complementaridade estimula a diversidade e
o equilibrio na visualizagio das noticias. Ela busca captar o receptor, sem saturar a sua
aten¢do por meio de uma variedade informativa. As rubricas apresentadas em cada
jornal para o seu publico também ¢ um critério de complementaridade. Elas facilitam a
leitura, mas também constroem representagbes culturais dos acontecimentos. Ja a
continuidade busca manter algo que se instalou como noticia e permaneceu em destaque
na agenda midiatica mesmo perdendo a amplitude. A continuidade se refere também a
concorréncia, a autorreferéncia das midias € a consonincia, pois cada midia segue um
mesmo enquadramento na produg8o de noticias.

- A relagfio com as elites: a instdncia midiatica tende a centrar suas atenges nas elites
ao invés das pessoas comuns porque as agdes daquelas tern mais consequéncias do que
estas. As nagBes elites, por exemplo, dominam o espago publico e reduzem a disputa e
equilibrio que devetia ocorrer entre os integrantes nessa dimensio. Além disso, vemos
que a diversidade de acesso as midias ocorre pelo modo como as fontes afetam o
contetdo e apresentam as noticias. De acordo com Fowler (1991 apud PONTE, 2005,

p.211), “como as escassas vozes com acesso, provenientes de fontes institucionais ou
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organizadas, impJe estilos ¢ vozes publicas tendo como consequéncia uma
concentragio de uma unica categoria social de vozes citadas”. Néo hd realmente uma
diversidade de acesso das fontes & instincia midiatica. Por isso, ocorre uma
concentragfio de interpretagdes do mundo social baseadas em algumas fontes, as quais
podem estar em sintonia com as elites e o poder dominante.

- A personalizagdo: uma noticia tem mais forga quando o tratamento & feito em termos
pessoais do que por meio de um conceito, um processo ou uma generalizagio. Muitas
vezes, o critério da personalizagio é combinado com o critério de dramatizagiio para
apresentar acontecimentos envolvendo figuras publicas ou populares. O foco nas
pessoas € uma estratégia que pode ocultar discussdes sociais e econdmicas. A
personaliza¢gdo ¢ uma maneira de representar os padrﬁes culturais e sociais que as
pessoas devem ser enquadradas/pensadas.

- A negatividade: ligada a outros critérios de noticiabilidade, a negatividade chama mais
a atencio das pessoas porque trata do inesperado, raro e imprevisivel. Quando
associadas a spot news, a negatividade, de acordo com van Dijk (1988a apud PONTE,
2005, p.214), é importante para o processamento da informagfo cognitiva, emocional e
social dos receptores. Pela perspectiva psicanalitica, a negatividade presente nas noticias
revela nossos proprios medos; ver o sofrimento dos outros pode nos causar tensdo ou
alfvio. Desse modo, esse critério de noticia atende as proprias necessidades humanas.

Os valores noticia complementam-se no processo de produgfio noticiosa, cada
um cumpre um papel especifico. Um acontecimento transformado em noticia € segundo
Wolf (1985 apud PONTE, 2005, p.216), “o resultado de uma ponderagdo entre
avaliagBes relativas a elementos de diferente peso, relevo e rigidez quanto aos processos
produtivos”. De alguma forma, os valores noticia estdo ligados a valores dominantes.
Em cada circunstincia/ocorréncia, € possivel vermos a presenca de significados
ideologicos diferentes combinados com determinados valores noticias. Eles devem ser
vistos, conforme assinala Fowler (1991 apud PONTE, 2005, p.218), nfo como marcas
de selegfio, mas sim como marcas de representagfo. Isso quer dizer que os critérios de
noticiabilidade representam valores ideol6gicos de um determinado sujeito e/ou grupo

inserido no jogo de forgas sociais existentes.

ANALISE DO DISCURSO
Ao levarmos em conta que as noticias sfo produzidas a partir de critérios de

noticiabilidade que, de alguma forma, representam os valores ideologicos de um
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jornalista, de uma midia e/ou de uma sociedade, precisamos analisar como esses
posicionamentos se imprimem nos discursos. Devido a isso, nossa proposta € analisar a
noticia “Mercado do sexo ndo escapa a crise”, do jornal Expresso, pelas ferramentas
tedrico-metodoldgicas da Andlise do Discurso (AD), na versdo francesa. Por essa
perspectiva, cada sujeito social produz discursos a partir da posigdio ideolégica que
ocupa no jogo de forgas sociais. Entretanto, o entendimento de como isso ocorre passa
pela compreenséo das propriedades dessa drea do conhecimento.

O discurso € a prética da linguagem pelo homem. Por isso, o papel da AD ¢ a
compreensdo dos sentidos produzidos pela linguagem. A diferenca entre a AD ¢ a
linguistica é que a primeira relaciona a linguagem & sua exterioridade. A produgéo de
discursos depende da relagdo que se estabelece entre ideologia, sujeito e histéria. Como
a linguagem nfo € transparente, ¢ preciso atravessar um enunciado para se encontrar 0s
sentidos que um discurso produz. £ nesse ponto que estd a diferenga entre a AD e a
Anilise de Contetido (AC). Esta busca, de acordo com Orlandi (2003, p.17), extrair
sentidos dos textos respondendo “o que este texto quer dizer” e aquela identifica
sentidos nos textos respondendo “como este texto significa”.

A AD surgiu na Franga, na década de 1960, por meio da confluéncia de trés
reas do conhecimento: a Linguistica, o Margismo e a Psicanélise. A explicagio para

essa convergéncia € que:

Dai conjugando a lingua com a histéria na produggo de sentidos, esses
estudos do discurso trabalham o que vai se chamar a forma material
(ndo abstrata como a Linguistica) que € a forma encarnada na historia
para produzir sentidos: essa forma ¢ portanto lingiiistico-histdrica
(ORLANDI, 2003, p.20).

Por essa conjungfio, percebemos o reconhecimento da materialidade da
‘linguagem. O seu funcionamento depende da relagio existente com a ideologia € a
hist6ria. Pela perspectiva da AD francesa, os individuos passam a ser sujeitos de seus
discursos a partir das posiges que assumem na luta de forgas sociais. A cada momento
esses individuos podem assumir perspectivas diferentes, dependendo do papel social e
do contexto histérico em que estdo inseridos. Dessa forma, a interface da linguagem
com a ideologia e a histéria esclarece a importdncia que a exterioridade tem no

exercicio da linguagem.
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O ato de enunciagio de um sujeito ¢ influenciado pelos discursos ja existentes
em determinado contexto social. O enunciador retoma esses discursos e enuncia
novamente de outras formas, produzindo sentidos diferentes. A AD francesa enfatiza o
assujeitamento do emissor ao utilizar discursos sociais j4 instituidos. O objetivo dessa
ferramenta é compreender como um objeto simbélico estd investido de significincia.
Este objeto tem relagdio com sua exterioridade, com as condig8es as quais foi produzido
€ que as intengdes do sujeito nfio podem controlar. A produgfio de sentidos depende
dessa exterioridade que revela as posigdes ideoldgicas colocadas em jogo no processo
sécio-histérico. Os valores ideol6gicos de um sujeito ou grupo social sdo conhecidos
por Formagfio Ideoldgica (FI), a qual se expressa em um discurso por meio de uma

Formag&o Discursiva (FD) que produz sentidos:

A formagdo ideologica € o conjunto de representagBes e atitudes
relacionadas as posi¢Bes de classe, em confronto, umas com as outras.
A formagdio discursiva se configura como um conjunto de
regularidades presente nos discursos de uma determinada formagéo
ideolégica. (BACCEGA, 1998, p. 89-90).

Em um enunciado € possivel coexistir diversas Formagdes Discursivas (FDs)
representando diversas Formagdes Ideoldgicas (FIs). Desse modo, ao identificarmos as
FDs, identificamos também as FIs. Em nossa andlise, identificamos os sentidos
existentes em cada FD encontrada nos enunciados do jornal Expresso. Lembrando que,
de acordo com Maingueneau (1997), o fechamento de uma FD é instavel, ndo pode ser
determinado. Ela € uma fronteira que se desloca em fungfio dos embates de uma luta
ideolégica. A FD incorpora todas as mudangas que ocorrem no jogo de forgas sociais,
ela ndo é uma apresentagfo estivel da perspectiva de um grupo social.

Tendo isso em vista, procuramos formar um quadre de FDs com os principais
sentidos produzidos na noticia do jornal Expresso. Trata-se de uma analise que aponta
as principais regularidades discursivas existentes na perspectiva ideologica em que o
jornal e seus jornalistas estdo inseridos. Verificamos como os sentidos produzidos pelo
discurso do jornal (des)constroem as representa¢des da mulher brasileira no imaginrio
portugués. O nosso corpus de andlise é composto por uma noticia sobre as mulheres

imigrantes brasileiras em Portugal em situagdo de prostituigdo e/ou violéncia que as
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associam & clandestinidade °. Escolhemos, aleatoriamente, uma noticia veiculada no ano
de 2009, na vers#o digital do jornal. As FDs estdo numeradas ¢ nomeadas a partir dos
sentidos nucleares identificados. Os resultados nos indicam como os sentidos das

noticias influenciam a percepgdo que os portugueses t€m sobre a mulher brasileira.

JORNAL EXPRESSO

O jornal Expresso foi fundado em 1973 por Francisco Pinto Balsemdo. O
Expresso & editado aos sdbados em Portugal; sua sede fica na cidade de Lisboa e,
atualmente, pertence ao grupo empresarial Imprensa. E o semanario de maior tiragem
no pais. A versdo digital do Expresso estd dividida da seguinte forma: Inicio,
Actualidade, Economia, Dinheiro, Life & Style, Desporto, Tecnologia e Ciéncia,

Opinidio, Blogues, Dossiés, Multimédia, Assinaturase A a Z.

QUADRO DE FORMACOES DISCURSIVAS

A noticia “Mercado do Sexo ndo escapa & crise”, de Nelson Marques € com uma
foto de Carlos Ramos, publicada na versdo digital do jornal Expresso, na parte de
Actualidade, no dia 24/02/2009, trata das mudangas que ocorreram no “mercado do
sexo” em Portugal devido a crise econdmica mundial de 2008/2009. Vejamos quais as
FDs existentes na noticia, de forma numerada e nomeada, e os sentidos identificados:

1) Legal — llegal: Uma sociedade tem suas relagdes reguladas pelo Estado, o qual
define o que é considerado legal e ilegal nas areas da economia, politica, saide,
educaco, etc. Essa regulagio € necessaria para organizar a sociedade e manter o
poder vigente, Apesar disso, muitas pessoas atuam de forma ilegal para enfrentar
as dificuldades do dia a dia. Quem atua dessa maneira ¢ discriminado pela
sociedade de forma negativa. Essa é uma forma de mostrar que quem esté errado
néo € o poder vigente, mas sim as pessoas marginalizadas.

A) Formalidade — Informalidade: Nos anos de 2008 e 2009, ocorreu uma
crise financeira mundial com fortes impactos negativos, cujos reflexos na
economia portuguesa foram bem expressivos. Tendo-se em conta a

atualidade dessa situagfio (o tempo do acontecimento) *, no momento de

¥ No presente trabalho analisamos apenas uma noticia que faz parte de um corpus de andlise mais amplo da nossa
?esquisa de mestrado, em andamento, sobre 0 mesmo tema.

Nas andlises da noticia, apresentamos alguns critérios de noticiabilidade, citados anteriormente, entre parénteses e
apenas com o nome do critério utilizado ou dentro do préprio fexto, mas nesse caso citamos que se trata de um
critério de noticiabilidade.
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publicagdo da noticia em 24/02/2009, o jornal Expresso usou esse contexto
para abordar os problemas do “mercado do sexo”. O controle da economia é
significativo para o poder dominante, por isso ¢ importante noticiar (relagdo
do jornal com as elites) qualquer tipo de ameaga. Isso porque o “mercado do
sexo” ° lucra com as atividades que oferecem, mas ndo pagam impostos por
tal exercicio. Esse mercado € considerado informal, nfio existe uma
formalizagfo legal para a sua existéncia em sociedade. Apesar disso, o jornal
Expresso arrumou uma forma de mostrar como estd a crise nessa 4rea ao
dizer que: “(...) basta falar com alguns ‘actores’ desse meio [0 mercado do
sexo] {...)” para se saber qual ¢ a situagfo no setor. O jornal Expresso usou o
critério de noticiabilidade da personalizag8o para mostrar como estd a crise
no “mercado do sexo” ao usar o depoimento de duas “acompanhantes”.
Nessa passagem, ¢ clara a desqualificagdo que o jornal faz das pessoas que
se vendem por sexo, ao utilizar aspas no termo “actores”. Muitos
portugueses sabem que entre as mulheres que se prostituem no pais, as
mulheres imigrantes brasileiras sfio a maioria. Por isso, nfio € a toa que o
depoimento da brasileira, Paula Iee, ¢ dominante na enunciagdo (o
depoimento da “acompanhante” portuguesa, Isabella, aparece somente uma
vez). Nesse caso, o jornal usa o critério de noticiabilidade da consonéncia
para responder a expectativa dos portugueses em relagfo a presenga em
excesso de prostitutas brasileiras em Portugal. Além disso, o Expresso usa o
raciocinio formal da economia para explicar a crise em um setor informal, a
partir do critério de noticiabilidade da clareza, o qual visa simplificar a
noticia e reduzir a polissemia de significados, como: “A crise, defende a
acompanhante, estd por isso ‘mais lipada a quem oferece do que a quem
procura’. Um fenémeno que provoca um efeito dominé preocupante (...)”
(depoimento de Paula). A racionalidade légica atua a favor da visdio do
enunciador ao simplificar a explicag@o do problema no “mercado do sexo”
para a grande oferta de- prostitutas brasileiras. Por essas enunciagfes, a
responsabilidade pela crise pode ser atribuida as prostitutas brasileiras. O
jornal Expresso também ressalta que: “Diminuir o nimero de bailarinas ¢

que esta fora de questdio (...)” (depoimento de dono de uma casa de strip-

% 0 “mercado do sexo” abrange casas/bares de prostituicio, boates, casas de strip-tease ¢ o exercicio da prostituigiio

nas ruas.
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tease). Isso quer dizer que as prostitutas brasileiras continuaram presentes na
sociedade portuguesa. Pela visfio do jornal, podemos entender que elas
resistern a qualquer custo para permanecer em Portugal, por mais que sejam
“as responsaveis” por problemas como a crise no “mercado do sexo” no pais.

B) Saide — Contaminagfio: Na zona da legalidade, o Estado procura adotar
medidas para o controle da saide da populagdo. No entanto, quando hi
praticas ilegais na sociedade sem um controle do Estado, ha o risco de
desenvolvimento de doengas perigosas como Doengas Sexualmente
Transmissiveis (DSTs), Sindrome da Imunodeficiéncia Adquirida (SIDA) 8
etc. E o que vem acontecendo no “mercado do sexo” em Portugal, o aumento
da oferta de prostitutas tem feito com que muitas delas ndo usem
preservativos por exigéncia dos clientes. Isso, de acordo com o jornal, tem
provocado “(...) ‘uma deterioragdo da qualidade do servigo® (..)”
(depoimento de Paula). Dessa forma, ha o risco de aumento de infecgfio € de
doengas entre “profissionais do sexo” e seus clientes. Devido a esse risco
(negatividade), ¢ importante o jornal noticiar essa situagfo para que os
portugueses lutem contra isso. Tal contaminagfio se ndo for controlada pode
se disseminar pela sociedade portugnesa. E uma possibilidade que pode por
em xeque todo o controle social da saude existente em Portugal. Vemos o
alerta do Fxpresso sobre o perigo que as prostitutas, principalmente
brasileiras, representam em trechos como: “Principalmente preocupante,
alerta, € o numero de profissionais do sexo que acendem a ter relagdes
desprotegidas.”; “Hoje, pelo menos 60% fazem-no [relagéo sexual
desprotegida] (...)” (depoimento de Paula). Muito mais que um descontrole
de safide, essa situagio pode ser um risco ao poder dominante (relagiio com
as elites). A utilizagfio dos referidos critérios de noticiabilidade € uma forma
de denunciar a presenga das prostitutas brasileiras em Portugal que
corresponde a posi¢io ideologico-discursiva do jornal Expresso.

C) Imigraciio — Mdes de Braganga: O processo de Globalizagio, no final do
século XX, aumentou os fluxos imigratérios no mundo inteiro. Em Portugal,
ndo foi diferente; muitos imigrantes escolheram o pais para viverem. Isso se

deve ao fato de Portugal ter entrado na Unifio Européia na década de 1990.

% Também conhecida como 47DS, abreviatura do termo em inglés;
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Nesse fluxo, muitos brasileiros foram para 14. Contudo, muitos foram de
modo ilegal e exercem atividades profissionais desqualificadas. As
condi¢Bes de vida sdo precérias, pois desde o comego do século XXI,
Portugal passa por problemas econémicos. Por isso, os imigrantes brasileiros
sdo vistos como concorrente pelos portugueses e, desse modo, o grupo €
discriminado. H4 também muitas mulheres imigrantes brasileiras que véo
para Portugal para se prostituirem. A presenga delas no “mercado do sexo” €
significativa. Devido a essa presenga, em 2003, formou-se um movimento de
mées/esposas portuguesas (denominado movimento Mdes de Braganga), na
pequena cidade de Braganga, para contestar a presenga ilegal das prostitutas
brasileiras em casas/bares de prostituigdo as autoridades locais. De acordo
com o grupo, a presen¢a de prostitutas brasileiras na cidade estaria
“destruindo” lares e familias portuguesas, pois seus maridos estavam
frequentando os locais de prostituigdio. O episédio ganhou repercussido na
midia portuguesa e internacional. Houve intensa mobilizagio e fiscalizagéio
do governo portugués e da midia para acabar com a prostitui¢do na regidio de
Braganga. Entretanto, segundo o jornal Expresso /, em 2008, as mulheres
imigrantes brasileiras ainda se prostituiam na regifio. O veiculo procurou
demonstrar a continuidade de uma situag8o que foi muito debatida por ele
mesmo numa agio de autorreferéncia sobre sua atuagio (complementaridade
e continuidade). Tudo isso, serviu para desqualificar mais a presenga dos
imigrantes brasileiros em Portugal.
A — O excesso de prostitutas brasileiras em Portugal: Na noticia em questdo,
percebermos a predomindncia do critério de noticiabilidade da significincia
(etnocentrismo), quando o jornal aborda a quantidade de prostitutas brasileiras,
que vem explorando o “mercado do sexo” em Portugal como: “(...) Este sector
foi muito explorado em Portugal, até o ponto em que atingiu uma saturagio”
(depoimento de Paula); “(...) a acompanhante [Paula] aponta o aumento da
concorréncia como principal responsavel pela crise no sector. ‘Todos os dias
recebo e-mails de mulheres (...) que querem entrar nesta actividade’ (...)”. Essa
intensidade de prostitutas, nfio ¢ bem vista pelos portugueses, por isso o jornal

FExpresso as responsabilizam pela crise no “mercado do sexo”. Por ndo serem

7 JORNAL (2008, p.1-2)

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

portuguesas, as mulheres imigrantes brasileiras que se prostituem séo
consideradas diferentes (etnocentrismo) e de um lugar distante (amplitude —
distincia e afinidade cultural). Esses critérios de noticiabilidade sSio uma das
formas mais comuns de se diferenciar o que é proximo e conhecido do que €
distante ¢ desconhecido. Eles também estfo presentes quando o enunciador se
refere a nacionalidade das “acompanhantes™: “As palavras de Paula Lee, uma
call girl brasileira de 27 anos (...)” e “(...) Isabella, outra acompanhante, também
loira ¢ de 27 anos, mas portuguesa”’. Ao descrever a nacionalidade da
“acompanhante” portuguesa, utilizando do termo “mas” nfio serve apenas para
diferenciar a nacionalidade da “acompanhante”, mas também para qualifica-la.
Apesar de Isabella ser prostituta, ela é portuguesa (afinidade cultural), poucas
mulheres lusitanas se submetem 4 prostituigdo °. J4 entre as mulheres imigrantes
brasileiras, essa pratica é comum. O jornal considera que a presenga delas em
excesso (etnocentrismo e distincia), em Portugal, causou a crise no “mercado do
sexo”. Além disso, nos depoimentos das prostitutas, percebemos que o jornal
Expresso usa o critério de noticiabilidade da personalizagdo para abordar o
problema. O foco da situagfio nas duas “acompanhantes” ¢ uma forma indireta
de abordar o problema maior sobre a oferta excessiva de prostitutas. Por fim,

percebemos que a FD “Imigracfio — Mies de Braganga” apresenta esse sentido.

Por esse quadro de FDs, percebemos que o jornal Expresso, a partir do uso de
alguns critérios de noticiabilidade, produz enunciados cujos sentidos nos apontam a
responsabilizagdo das mulheres imigrantes brasileiras que se prostituem pela crise
existente no “mercado do sexo”. O tratamento da crise como um fendmeno que afeta a
economia formal e se estende a economia informal ¢ apenas o cendrio para a
apresentacdo do problema. Pelo uso do raciocinio légico (da oferta e da procura), ¢
jornal Expresso mostra em que ponto realmente estd o problema desse setor informal: o
excesso de oferta. O jornal recorre a essa forma objetiva (clareza) para explicar a
situagio cuja finalidade é: criticar a presenga excessiva de prostitutas brasileiras na

sociedade portuguesa. A FD “Imigragio - Mies de Braganga” nos explica os motivos

pelo qual o jornal Expresso adota esse posicionamento, o qual € correspondente a viséo

¥ A sociedade portuguesa ¢ bastante conservadora, seus valores sio guiados por uma moral cristd que entende a
prética do sexo por dinheiro como um pecado. J4 as mulheres brasileiras, de acordo com Jota (2008, p 130-134.), s3o
consideradas como “mulheres a procura de sexo™.
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de muitos portugueses (consonéncia). Eles acreditam que a presenga dos imigrantes
brasileiros em territério lusitano atrapalha a manutengo do stafus quo vigente (relagio
com as elites e significAncia — etnocentrismo) como aconteceu no caso Mdes de
Braganga. Dessa forma, j4 que o grupo € visto como uma ameaga a ordem da sociedade
portuguesa (negatividade), € melhor buscarem-se maneiras de responsabiliza-los pelos
problemas e afasta-los de Portugal. A enuncia¢io do Expresso sobre a crise no
“mercado do sexo” se constréi sob essa fundamentagfo ideoldgico-discursiva.

Ademais, vemos que essa responsabilizagio das prostitutas brasileiras
(personalizagio por meio do depoimento das “acompanhantes’} ocorre em um contexto
ilegal. A noticia direciona a presenca delas para a esfera da informalidade da economia.
De acordo com a FD “Legal - llegal”, as pessoas as quais se inserem nessa dimenséo
sdo discriminadas. Por irem contra o poder dominante (relagfio com as elites) e contra as
leis, sio consideradas, socialmente, pessoas marginais e clandestinas. E justamente essa
associa¢do que o jornal nos permite fazer em relagfio as mulheres imigrantes brasileiras

que se prostituem em Portugal.

CONSIDERACOES FINAIS

Os fundamentos das Teorias do Jornalismo ¢ da Noticia nos mostraram que 0s
critérios de noticiabilidade norteiam a selegfio e transformacfio de acontecimentos em
noticias. Esses critérios direcionam a produgfo de noticias que, de alguma forma, estfio
ligadas aos valores dominantes de uma sociedade. Podemos considerar as noticias como
uma forma de express@o dos posicionamentos ideoldgicos de seu enunciador, visto que
ele 6 um sujeito inserido no jogo de forgas sociais existentes. E por isso que escolhemos
a AD como ferramenta teérico-metodolégica para identificar esses posicionamentos. O
quadro de FDs apresentado nos demonstrou como os valores ideolégicos (FIs) do jornal
Expresso sdo enunciados (FDs). Desse modo, identificamos quais os principais sentidos
construidos na noticia sobre as mulheres imigrantes brasileiras que se prostituem.

De modo geral, os sentidos nos indicaram que a indesejavel presenga de
prostitutas brasileiras em Portugal serve para justificar a existéncia de alguns problemas
na sociedade portuguesa como ocorre em relagio a crise no “mercado do sexo”. A
responsabilizagiio das mutheres imigrantes brasileiras é uma forma de desqualificar sua
presenga em Portugal. Por isso, a construgdio enunciativa do Expresso as associa ao que
¢ considerado negativo (crise), informal (sem regulariza¢do), imoral (a pratica do sexo

por dinheiro) e ao que ¢ ilegal (oculto/clandestino). Todas essas associagdes presentes

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgo
XXX Congresso Brasileire de Ciéncias da Comunicagio — Caxias do Sul, RS — 2 a 6 de setembro de 2010

na noticia em questdio direcionam as representagdes que os portugueses tém sobre a
mulher brasileira em geral a esfera “sombria” da clandestinidade.

Por isso, consideramos que essas associagdes do discurso no jornal Expresso
(des)constroem as representages da mulher brasileira no imaginario portugués. Seja
reforgando modos de percepgio ja existentes como a idéia da presenga em excesso de
prostitutas brasileiras em Portugal, seja criando novas percepgdes como a idéia de
atuagfio clandestina delas no “mercado do sexo”. Por fim, tal situa¢fio convida-nos a
pensar como descristalizar essas representagies e abrir a possibilidade de outros

discursos sobre a mulher brasileira em Portugal.
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