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RESUMO

O conhecimento cientifico sobre o cancer evoluiu muito nas Ultimas décadas, porém, as
duvidas, mitos e medos que cercam a doenca continuam fortes e presentes no dia a dia
dos brasileiros. Por isso, a midia passa a ter um papel fundamental ao divulgar avancos
cientificos, informar a populacdo e derrubar os mitos de morte, desespero e soliddo que
cercam a enfermidade. Diante desse panorama, este artigo buscou analisar qual a
representacdo que a Folha de S.Paulo, principal jornal do pais, constrdi sobre cancer em
todas as suas editorias como narrativa serial — um todo de textos sobre 0 mesmo tema. E
se ao falar sobre a doenca, o0 jornal colabora para desconstruir esses mitos negativos ou
0s corrobora, refor¢cando-0s no imaginario popular do leitor.

PALAVRAS-CHAVE: Cancer; representacdo; jornalismo; divulgacdo cientifica;
mitos.

Introducéo

Uma enfermidade curdvel ou sentenca de morte? O cancer, doenca que tem por ano
quase 500 mil novos casos diagnosticados no Brasil - sendo que muitos podem ser
prevenidos ou evitados com mudancas de habitos, na alimentacdo e cuidados simples
com a saude — é até entdo um desafio para a ciéncia. A causa da doenca ainda é uma
incognita, fatores que ampliam suas possibilidades sdo conhecidos, mas aquele
responsavel por determinar a enfermidade ainda é mistério. Sua cura definitiva, no caso
dos tipos de cancer mais sérios detectados tardiamente, ndo foi encontrada e 0s
medicamentos j& existentes apenas sdo capazes de aumentar a sobrevida do paciente em
algumas semanas.

Diante de tantas incertezas, a Unica certeza é que o diagnostico precoce e a prevencao,
Ou seja, evitar a exposicdo aos fatores de risco — alimentos gordurosos, sedentarismo,

cigarro, etc. — amplia a possibilidade de cura e reduz a incidéncia da doenca. Entre
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tantos ‘se’, o papel da midia ganha destaque, uma vez que cabe a ela divulgar a doenca
corretamente e desmitifica-la para a sociedade.

Divulgar ciéncia significa veicular informagdes de Ciéncia e Tecnologia (C&T) ao
publico em geral. Processo que pressupde a recodificacdo, ou seja, a transposicdo da
linguagem especializada em ndo especializada, com a intencdo de tornar o conteddo
acessivel (BUENO, 1989). No caso do Jornalismo Cientifico esse processo caracteriza-
se por ser realizado por meio da midia e ter o jornalista como o produtor da noticia.

Ao divulgar noticias cientificas, a midia passa a ter um papel fundamental na
conscientizacdo da populacdo, porém como fazé-lo se o jornalista € também um ser
humano com davidas e ndo consegue ficar ileso aos mitos e verdades que a sociedade
construiu sobre o cancer?

De um lado, ele precisa buscar a tdo perseguida e até mesmo utdpica objetividade do
jornalismo, mas de outro ndo consegue afastar de suas escolhas e da escrita seus mitos,
fantasias, medos, desejos, desesperos e esperancas. Surge entdo um duelo entre o logos
e 0 mythos para determinar o conteudo final da noticia jornalistica, que nada mais é do
que um produto cultural construido socialmente, um valor simbélico. E essa disputa,
que faz o jornalismo a partir narrativas seriais (temas que sdo retratados com
frequéncia) ajudar a construir o imaginario popular e influenciar como o publico
formaréd sua cultura cientifica sobre determinado assunto.

Por isso, este artigo buscou elucidar quais 0s imaginarios e mitos que regem a
construcdo das noticias do cancer e que, aliados a descricdo do real, conceitualizam e,
como narrativa serial, constroem a imagem e a representacéo da doenca para o publico.
Para isso, foi analisado como a Folha de S.Paulo (FSP), principal jornal impresso do
pais, com uma tiragem diaria que supera 300 mil copias, segundo o Painel da Midia da
Revista Imprensa, cobriu o cancer em todas as suas editorias no més de marco de 2010.
Foram analisadas 31 edic¢bes do jornal; 92 textos que faziam referéncia ao tema foram
selecionados e avaliados.

Os mitos e o imaginario do brasileiro sobre o cancer

Em maio de 2009, a American Cancer Society (ACS) realizou no Brasil o Simposio Os
5 Mitos sobre o Cancer: O Papel do Jornalismo no Enfrentamento da Doenga, no qual
abordou os mitos sobre a doenca existentes no pais, assim como o papel da midia para

construir ou desconstruir esse imaginario social. Os cinco mitos apontados, 0s quais
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também foram abordados por pesquisas sobre a Concepcdo dos Brasileiros sobre o

Céncer, realizada pelo Instituto Nacional do Céancer (Inca) foram:

“O cancer ndo é um problema no Brasil”, o qual se refere ao
desconhecimento das pessoas sobre a magnitude da doenga e o fato de que
por ano, segundo o Inca, séo diagnosticados 500 mil nossos casos no pais.

“O cancer é meu destino”, ndo ha prevencdo para a doenca e a causa seria
natural, ou seja, a pessoa ndo a adquire, pois té-la estd em seu destino.

“O cancer é uma sentenca de morte”, refere-se a crenca de nao haver
tratamento efetivo para a doenca e que, independente da fase em que for
diagnosticada, ndo ha cura.

“Ndo ha nada que se possa fazer”, diz respeito ao senso comum de que
governo, médicos e pacientes, sociedade civil ou midia sdo impotentes diante
do diagnostico de novos casos de cancer e da sua possivel prevencao.

“Estou s6”, mito sobre a “cortina de siléncio’ colocada sobre as pessoas com
cancer. Elas estdo sozinhas, ninguém pode fazer nada por elas, pois estdo
condenadas a morte. Sobre esse mito, Mauricio Lara, autor do livro “Com
Todas as Letras — o estigma do cancer por quem enfrentou esse inimigo
poderoso e cruel” (Editora Record, 2005), afirma que a soliddo se da pelo
fato de que o céncer € um assunto que ainda causa tanto medo, que as
pessoas ndo sabem como abordar quem tem a doenga e por isso, por medo de
ser insensivel, inoportuno, afastam-se dele. Essa soliddo faz com que ele nédo
consiga compartilhar com os outros suas dores e angustias, sentindo como se

elas fossem exclusivas.

O diretor-geral do Inca, Luiz Antonio Santini, legitimou e complementou esses dados.

Ele também apontou outras crencas populares da populacdo brasileira sobre o cancer e o

desconhecimento sobre a doenca, os quais sdo comprovados por ele através de

estatisticas de pesquisas de opinido publica. Séo eles:

“O cancer é ligado a morte, desespero, sofrimento e dor”, dados encontrados
na Pesquisa Concepcdo dos Brasileiros sobre o Céancer (INCA, 2007), no
qual esses termos foram exemplos para palavras com conotacéo negativa.

“Sedentarismo ndo é visto como fator de risco para o cancer”, ainda que
varias pesquisas cientificas apontem alguma relacdo entre a falta de

exercicios fisicos e a enfermidade. Por outro lado, o tabagismo, que também
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é visto como um dos fatores para o desenvolvimento da doenca, é percebido
pela populagdo como fator de risco.

e “A populagédo ndo conhece os exames para detecgdo precoce do cancer”

e Outro mito apontado é a “ideia de que o cancer é problema de especialista”,
quando na verdade inclui toda a populacdo, uma vez que ja que ha atitudes
capazes de reduzir o risco da doenca.

O estudo revelou ainda que grande parte da populacdo de sete capitais
brasileiras ndo considera que a alimentacdo inadequada, a falta de atividades
fisicas e as relagdes sexuais sem uso de preservativos podem causar cancer. No
entanto, reconhece que o fumo, o consumo de bebidas alcodlicas e 0 excesso de
exposicado ao sol estdo associados a doenca (CASTRO, 2009, p.42)

Noticia como produto cultural e modelo simbdlico de valores

Um dos mais importantes avan¢os na direcdo do controle do cancer nas Gltimas
décadas foi a informacdo: informacdo cientifica, informacdo médica,
informacdo dos pacientes e, tdo ou mais importante, informagdo tornada
acessivel a populacdo em geral. Essa gama de informacgdes permitiu obter
melhor compreensdo dos mecanismos por tras da doenga, bem como
estabelecer estratégias de tratamento adequadas, encorajar os pacientes a
participarem da decisdo médica e orientar as pessoas quanto as possibilidades
de prevencdo e diagndstico precoce em fase curavel (YOUNES, 2001, p.9)

Essa informacdo, que se da também por meio da divulgacdo cientifica na imprensa,
colabora para o conhecimento, desmitificacdo e conscientizagdo das pessoas sobre a
importancia da prevencédo do cancer. Porem como derrubar mitos e preconceitos quanto
ao desconhecimento e as conotacdes negativas da doenca, se o jornalista — produtor da
noticia — é também um ser humano e compartilha a mesma cultura, valores, mitos e
tradicBGes da sociedade em que esté inserido? “Por outras palavras, os jornalistas, como
elementos de uma cultura particular, estdo sujeitos a” gramatica da cultura” (Colby,
1975), que define as regras de construcdo narrativa, uma descoberta que altera a nogéo
de uma transposicao “objectiva” da realidade.” (BIRD; DARDENNE, 1999, p.271).

A noticia como narrativa € um produto cultural e estabelece um modelo simbolico dos
valores vigentes na sociedade, através do que Motta (2002) define como uma eterna
disputa entre o logos (os rituais e desejos de objetividade) e 0 mythos (valores, crencas,

fantasias e a subjetividade do jornalista) que se estabelece em sua construcéo social.

Por tr&s dessa caracteristica singular da forma noticia de conhecer a realidade
estd a nossa crenca na convivéncia entre o logos e o mythos na linguagem
jornalistica. A noticia lida fundamentalmente com a ambigtidade dos conflitos
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humanos, com as incertezas e as insegurancas do ser diante dos enigmas da
humanidade e da natureza. As caracteristicas do acontecimento jornalistico sdo
a imprevisibilidade, a excepcionalidade, a aparente falta de nexo entre 0s
fendmenos. Por sua propria natureza, esses acontecimentos sao perturbadores e
inquietantes porque estdo carregados de emocdes, tensdes e angustias. A
ambiglidade desses acontecimentos anormais ou acidentais faz com que a
forma discursiva da noticia assimile a sua carga polissémica, impregne-se de
uma dimensdo simbolica que permite leituras varias, podendo aplacar ou
exacerbar as angustias do ser humano (MOTTA, 2002, p.2).

A noticia é a transformacdo de um fato em discurso, o qual ndo € neutro e esta
carregado de valores e simbolos culturais, que ao contextualizar o acontecimento cria
significacOes, ou seja, um significado que faca com que os leitores compreendam-no e
interajam com eles, constituindo sua realidade social.

O relato de um acontecimento ndo é uma mera tradugdo, mas sim a producdo de um
novo acontecimento que vem integrar o mundo, o qual cria um novo estado das coisas,
uma representacdo (RODRIGUES, 1999).

O processo de representacdo da-se no momento em que o jornalista usa seu olhar, sua
visdo de mundo para observar um fato dentro de um contexto especifico e, ao relata-lo
produz um discurso e 0 insere em um novo contexto. Esse processo de
descontextualizacdo e recontextualizacao € subjetivo e faz da “estoria” contada um novo
acontecimento. Segundo Hall et al. (1978) ao atribuir um contexto mobiliza-se também
significados e conotacdes.

“0 mundo social e politico ndo é uma realidade predeterminada e “dura” que os media
reflectem; este tem de ser construido socialmente. (...) os media ajudam activamente a
construir esse mundo. (...) Assim, os media ajudam activamente a construir a realidade.”
(HACKETT, 1999, p.107-109). E o fazem ndo s6 por meio da selecdo, apresentacao e
estruturacdo da transmissao de um significado ja existente, mas ao oferecer significados
as coisas. Significados que constituirdo a realidade social do publico, que enxergara
fatos desconhecidos pelos olhos do repérter, inclusive a representacdo de doencas como
Céncer e AIDS, por exemplo.

Em um contexto em que o jornalista € um participante ativo na producdo da noticia, a
credibilidade se da devido ao uso de relatos verossimeis e por meio do compromisso
com a histéria. Compromisso que nao impede ao jornalista, através de suas escolhas e
valores, de construir a realidade social e as representacGes sobre os mais variados temas.
Ou seja, a objetividade estaria no método e ndo na construcdo da narrativa e na
“necessidade de seleccionar, excluir, acentuar diferentes aspectos do acontecimento”
(CAREY apud TRAQUINA, 1999, p.168).
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Os jornalistas constroem a realidade, uma vez que as noticias resultam do “processo de
producdo, definido como a percepc¢éo, seleccdo e transformacgdo de uma matéria-prima
(os acontecimentos) num produto (as noticias)” (TRAQUINA, 1999 p.169). Esse
processo lhe da a liberdade de definir o frame ou enquadramento a ser dado a noticia.
Ou seja, por meio de sua cultura e seu feeling, ele decide o que destacar de um fato e
tem a possibilidade de contar uma mesma estéria de diversas maneiras.

Ao optar por apresentar ou omitir fatos, pessoas e contextos de um acontecimento o
jornalista — como elo de ligacao entre o ocorrido e o publico - enquadra o assunto e
constréi 0 seu processo de significacdo e representacdo social, podendo inclusive
distorcer ou criar falsos esteredtipos sobre um tema. O enguadramento, porém, nao é
feito necessariamente com o0 objetivo de iludir ou manipular. “Um tal enquadramento
ndo é necessariamente um processo consciente por parte dos jornalistas; pode muito
bem ser o resultado da absorcdo inconsciente de pressuposic6es acerca do mundo social
no qual a noticia tem de ser embutida de modo a ser inteligivel para o seu publico
pretendido.” (HACKETT, 1999, p.121).

Por isso, as noticias sdo produtos culturais e resultado de “um processo complexo que se
inicia numa escolha e seleccdo sistematica de acontecimentos e topicos de acordo com
um conjunto de categorias socialmente construidas” (HALL et al, 1999, p.224).

A construcdo da noticia se da por meio de sua narrativa e das convencdes e percepcdes
do jornalista sobre a estdria a ser contada, a qual ndo é necessariamente inédita, mas
constitui-se como fruto de repeticdes.

Ao recontar velhas estorias como novas ou repetir tematicas, o jornalista acaba por criar
processos seriais. Nos quais, atraves de um processo continuo e recorrente, ele acumula
varios fragmentos do real — noticia — (MOTTA, 2002) e configura a intertextualidade e
o sentido social do fato relatado. “A serialidade das noticias sugere uma percep¢ao
narrativa da historia, inspira a criagdo de uma consciéncia do fluxo do tempo historico
insinuada pelo fluir diario dos relatos dos fatos” (p.4).

Noticias sdo narrativas, estorias da vida moderna, que quando repetidas e recontadas
criam um sistema simbolico. Elas sdo construcBes, que para serem compreendidas

precisam ter suas narrativas desconstruidas e seus valores desvendados.

As noticias sdo uma forma de transmissdo cultural, na qual o fundamento é a
reiteracdo. As histdérias sdo as mesmas, recontadas diariamente com novas
personagens e circunstancias pelos jornais, revistas e telejornais. Essa atividade
ciclica de consumo da noticia é reordenadora, como um sistema cultural.
Enquanto sistema simbdlico, as noticias contam historias, delineiam as
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fronteiras do bem e do mal, conformam “o que pode e 0 que ndo pode”.
Entendidas como sistema simbdlico, as noticias sdo narrativas da
contemporaneidade e invadem regularmente o terreno dos mythos.
Interpretadas simbolicamente, as noticias se revelam como estérias, se mostram
como fabulas da vida moderna (MOTTA, 2002, p. 7).

Noticias seriais, reiteracdes constituem a estoria como reflexo de uma narratividade e
produto de uma cultura, a qual estimula fantasia, imaginacdo, desejos e utopias no
publico. A criacdo de um novo acontecimento a partir de um discurso sobre o ocorrido
inicial surge como um hibrido entre fato e fantasia, a objetividade do descrever e a
subjetividade do construir, narrar e criar um produto final cheio de representacées,
significacOes e valores simbdlicos.

Com isso, as estorias tornam-se parte de um mito mais amplo sobre os valores e
sistemas simbolicos dominantes na sociedade. Os mitos sdo importantes na legitimacao
de costumes, crencas e tradicdes. A partir de pequenos mitos, verdadeiros ou nao,
recontados inlmeras vezes, determina-se a identidade e a nocdo de poder na sociedade.
A noticia como mito ou como corroboradora deles tem um papel fundamental na
determinacdo da cultura, da tradicdo e da representacdo social de uma determinada

sociedade para seus membros e para aqueles que a observam de fora.

As noticias, como 0s mitos, ndo “contam as coisas como elas sdo”, mas
“contam as coisas segundo seu significado”. Assim, as noticias sdo um tipo
particular de narrativa mitoldgica com os seus préprios codigos simbélicos que
sdo reconhecidos pelo seu publico. (...) Um jornalista-contador de “estérias”
estd na verdade a utilizar valores de “estdrias” culturalmente embutidos,
retirando-os da cultura e reapresentando-os a cultura e, assim, esta proximo do
contador folclérico de “estorias” que opera numa “matriz comunal” em relagédo
com o publico. (Cawelti, 1978). Um jornalista-contador de “estérias”, no
entanto, esta também a criar “estdrias” de acontecimentos com 0s quais 0S
publicos ndo estdo familiarizados, onde ndo tém experiéncias préprias para ai
colocarem esses acontecimentos. Neste caso, 0s jornais e 0s outros media estdo
mais proximos da “matriz mitol6gica”, em que “os géneros sejam mais uma
possessdo comunal do que criagBes individuais (BIRD; DERDENNE, 1999,
p.267;274)

Os meios de comunicagdo ndo criam os mitos, mas também néo se restringem ao papel
de transmissores passivos. Eles reconstroem a narrativa do mito anteriormente criado,
recontextualizam e tém o papel de reforcé-los, desmenti-los e ainda altera-los. “Se as
noticias sdo, por um lado, o espelho da realidade, o registro objetivo da histdria, elas
também sdo, por outro lado, relatos das tragédias modernas, dos conflitos e dramas

humanos, e contém, portanto, sentidos subjetivos carregados de emocdes e tensdes”
(MOTTA, 2002, p. 20).
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O cancer na Folha de S.Paulo

Em 31 dias do més de marco, 0 cancer esteve presente - seja com uma pequena citacdo
ou uma matéria na qual figurava como protagonista — em 29 edicbes, excetuando-se
apenas os dias 2 e 20. Fosse para divulgar ciéncia, falar de politica, usa-lo como
metafora para os problemas eleitorais no pais, discorrer sobre o dia a dia ou ainda falar
sobre artistas ou personalidades que superaram e, na maioria das vezes, tiveram suas
vidas interrompidas por essa ‘besta negra” da qual se padece, aquele “bichinho que
poderia estar dentro da gente”, que gera tantas vitimas e para o qual se perde a batalha
pela vida®, 14 estava ele sendo citado, discutido ou lembrado.

Esses 92 textos foram encontrados em 17 se¢des do jornal, os quais foram divididos da

seguinte forma:

TEXTOS QUE SE REFEREM AO CANCER/ POR  |BBRASL

EDITORIA B CIENCIA
O COTIDIANO

O DINHEIRO

B EQUILBRIO

1% 8% B ESPORTE

B FOLHATEEN
OILUSTRADA
uMAIS

7% B MORTES

204 O MUNDO

@ NEW YORK TIMES
B OPINIAO

B RIBEIRAO

® SAUDE

| VITRINE

2%

\l%

Do total da amostragem, 70 textos (76%) apenas citam o cancer, 0s outros 22 (24%),

por sua vez, referem-se diretamente a doenca.

O cancer como divulgacéo cientifica

Das 92 matérias, 26 podem ser consideradas de divulgacdo cientifica. Portanto, 28% das

noticias veiculadas divulgam algum aspecto relacionado a pesquisa, tratamento, fatores
de risco ou aumento de incidéncia da enfermidade estudada.

® Termos e conotacdes encontrados nos textos analisados nas edicdes de marco de 2010 da Folha de
S.Paulo.
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@ Diagnéstico

m Tratameto

O Tratamento/ Pesquisa

O Fator de Risco

m Fator de Risco/ Pesquisa
@ Fator de Risco/ Incidéncia
m Pés-cirlrgico

o Prevencéo

m Prevengao/ Pesquisa

m Prevencéo/ Fator de Risco
O Cuidados Paliativos (Dores)
O Incidéncia faixa etaria

TIPOS DE DIVULGACAO

11%

Os textos que falam de ciéncia foram veiculados nas se¢fes Ciéncia, Saude, New York

Time, Equilibrio, Mais, Folhateen e Dinheiro.

SECOES/ EDITORIAS DA DIVULGAGAO
3%
3%

@ Dinheiro

10% m Folhateen

0O Mais

0O Equilibrio

m New York Times
15% @ Ciéncia

10%

3% @ Saude

Das matérias analisadas como divulgacao, 73%, ou seja, 19, referem-se diretamente ao
cancer e outras sete (27%) apenas citam a doenca que é consequéncia da divulgacdo
retratada (como no caso da exposi¢cdo ao chumbo que tem uma relagéo causal com o
aumento da incidéncia da doenca ou ainda na Vitamina D, que poderia prevenir o
cancer). Nenhuma noticia considerada como divulgacéo teve seguimento pelo jornal, ou
seja, 0s assuntos ndo tiveram seu desenrolar acompanhado ou divulgado. A maior parte
dos textos (61,5%) baseiam-se em correlagdes entre o fato citado - seja ele um fator de
risco, tratamento, prevencao - e o cancer. Em sete matérias ou notas (27%) estabeleceu-
se conexdo causal entre o assunto tratado e a manifestacdo do cancer, como por
exemplo, o fato de altos executivos viverem situacGes de muito estresse e reduzir de 40
para 25 anos a faixa etaria de mulheres com cancer de mama.

Sendo que dos 26 textos analisadas, apenas nove (34,6%) dao explicac¢do sobre a doenca
citada, a qual levaria ao cancer (exemplo: as lesdes na pele de pessoas supersensiveis a

luz solar) ou sobre o cancer. Somente quatro (15,4%) falam sobre os sintomas da
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doenca. Oito (30,8%) citam a prevencdo. Dez (38,5%), referem-se a importancia ou ao
diagndstico precoce e 12 (46%), explicam ou falam sobre tratamentos. Ou seja, 0s
textos considerados de divulgacdo cientifica falam sobre o cancer ou de fatores ou
doengas que podem levar a ele, porém, pouco explicam o que ele €, como se da, quais
os sinais do corpo de que algo esta errado, como prevenir, diagnosticar ou tratar.

As matérias da FSP classificadas como divulgacdo, portanto, ndo se baseiam em
exemplos de pessoas que morreram com a doenca ou em sensacionalismos, porém, nao
fornecem informacdes aprofundadas sobre ela. Muitas vezes, restringem-se a pequenas
notas sem fonte, que ndo questionam ou apontam outras visdes sobre 0 mesmo assunto e
tampouco esclarecem o real significado do achado ou informag&o cientifica, as quais
visam somente ‘vender a noticia’, sem contextualiza-la, a partir do anuncio de que
determinado tipo de pessoa tem mais ou menos possibilidade de desenvolver o cancer,
ndo conseguindo afastar-se muito da conotacdo negativa ou do medo da enfermidade
demonstrada nas outras editorias do jornal, que apenas citam o cancer devido a mortes,
superagdes ou mesmo pelo senso comum.

Outro aspecto é a falta de personagens nos textos, que sdo tratados como se o cancer
ndo fosse uma doenca que dependesse tanto da vontade do paciente viver. O doente é
sempre esquecido nas matérias, que ao criar uma representacdo sobre o céncer, a cria
baseada em numeros, falas de expertises e publicacdes de renome internacional,
omitindo o fato de que o protagonista de qualquer doenca é sempre o0 ser humano, pois é
para ele que se fazem pesquisas e por ele que se buscam a cura das mais distintas

enfermidades, sejam elas malignas ou néo.

Resultado

A noticia é um produto cultural. Uma narrativa objetiva no método e subjetiva em sua
construcdo. Ao selecionar, dar énfase, excluir e contar uma estdria sobre o cancer, por
exemplo, o jornalista vive uma disputa entre relatar um fato real e construir a noticia
desse fato através de um discurso que nao € neutro e carrega uma série de valores,
simbolos e mitos que predominam na cultura e na tradicdo, na qual o escritor da estoria
esta incluido.

Os jornalistas da Folha de S.Paulo também fazem parte de uma cultura e ainda que
estejam proximos e informados sobre os fatos, compartilham com os brasileiros medos,

angustias, desesperos, fantasias e esperancas. Por isso, por mais que tentem ser claros e
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concisos ao divulgar ciéncia — por exemplo, nas editorias de Saude, Ciéncia, Equilibrio,
etc. — pelo simples fato de tirar um acontecimento ou pesquisa de seu contexto inicial e
recontextualizé-lo, dizendo o que tal achado significa ou omitindo-o, selecionando sobre
0 que falar e ou ao dar énfase a determinado valor, ele ja esta construindo um novo fato
sobre 0 acontecimento inicial e ao compor uma narrativa serial colaboram para
corroborar com 0s mitos e o imaginario social sobre o cancer.

Dos 92 textos analisados, 26 caracterizam-se como divulgacao cientifica e nas outras 66
foi possivel encontrar em 35 (53%) deles fortes conotacdes — positivas ou negativas
sobre o cancer. Desses 35 textos, apenas cinco, ou seja, 14% tratavam de superagdes. O
que so foi feito ao falar da comemoracao de José Alencar ou da volta de Hebe Camargo
a TV, sendo que a maioria deles apenas citou o cancer brevemente.

Nos outros 30 textos, observou-se as seguintes e negativas conotagcdes: morte,
desespero, incerteza, senso comum e ambigiidade, além de cura alternativa, sobre a
qual os textos ou nédo se referiam diretamente ao cancer ou o fez (Cony) com descrenca
e indignagéo, portanto, colocando-o na categoria desespero. Como pode ser visto nos

gréficos a seguir:

AS CONOTACOES DO CANCER NA FSP

6%
3% | 5% 14%

O Superagéo
3% m Morte/ Desespero

0O Metéfora politica de algo ruim
O Incerteza/ medo

m Ambiguo

@ Cura Alterntiva

68%

AS CONOTA(;OES NEGATIVAS
@ Morte

| Desespero
0O Morte e Desespero
O Incerteza

B Senso Comum

@ Ambigua - sobrevivéncia e
padecimento

@ Ambigua - alegria e desespero
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Portanto, ainda que as matérias de divulgacdo cientifica tentassem fugir de
sensacionalismos, o cancer como uma narrativa serial, abordado em todas as editorias
do jornal, ndo fugiu da caracteristica das noticias que, como sistema simbdlico, além de
contar estdrias, delineiam as fronteiras do bem e do mal, do que pode ou ndo pode. Ou
seja, a FSP, acabou por definir o que é bom e ruim, o que se deve ou nao fazer para
evitar a doenca e quais atitudes e caracteristicas garantem a vida ou levam a morte,
assim como alegria (comemoragdo com a vida) e desespero (com a morte).

Em llustrada e Mortes, ao retratar uma série de personalidades que morreram com a
doenca, o jornal cria emocges substitutivas. Ou seja, ao ver o sofrimento de alguém que
morreu pelo cancer, o leitor, principalmente aquele que pouco conhece sobre o tema,
também passa a temer a doenca e, portanto, a compartilhar os mitos (desespero, morte,
soliddo, etc.) que sdo representados, transformados e recriados no processo ritual de
construcdo social e divulgacdo de noticias sobre o cancer na mais variadas editorias da
Folha.

Com isso, observa-se que o noticiario também constréi imagens sobre as doencas. Na
simples escolha do jornalista em explicar ou omitir algo, em dar ou ndo espaco a um
personagem — alguém que conviva com a doenca — ou na explicacdo de métodos,
abrangéncia e significados da noticia, ele enquadra o assunto e pode construir uma
imagem distorcida sobre a enfermidade.

Portanto, o papel do jornalista ndo é traduzir um fato, mas construir socialmente uma
noticia (produto cultural), que ganhard um novo contexto. Mas quando, na selecdo, ele
usa como valor-noticia acontecimentos com maior apelo popular — por exemplo, que
determinadas pessoas tém mais possibilidades de ter cancer ou que o tratamento pos -
cirdrgico esta incorreto — e ndo os contextualiza, ndo explica o que isso realmente
significa, qual a sua aplicacdo pratica, quais 0s métodos e quantas pessoas foram
estudadas para chegar até isso — cria-se um novo e distorcido contexto para o fato
anteriormente selecionado.

Observou-se que os textos de divulgacdo, muitas vezes, limitam-se a apenas nimeros,
porcentagens, as quais simplificam a ciéncia levando a criacdo de matérias ndo
humanizadas, sem 0 aspecto emocional e pessoal do doente de cancer. A ditadura dos
numeros pode distorcer, uma vez que indices podem representar especulages caso 0
método para chegar até eles ndo seja correto. Como afirma o soci6logo Stephen
Hilgartner (1990) seria ingénuo admitir que as representagdes simplificadas sejam

politicamente neutras. “uma montanha de evidéncias mostra que experts frequentemente
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simplificam a ciéncia buscando persuadir as audiéncias para dar suporte a suas metas.”
Nesse caso simplificar dados, difundi-los e dizer que tal pessoa tem mais chance de
desenvolver o cancer que outras, significa persuadir a audiéncia e, devido a falta de
contextualizacdo e informacGes aprofundadas do assunto, pode gerar panico de alguns e
desleixo de outros em relacdo a saude, contribuindo para fortalecer os imaginarios
sociais equivocados e tragicos sobre a enfermidade.

Porém, se a prdpria divulgacéo cientifica sofre com esses problemas, quando somada as
outras noticias que se referem ao cancer como morte, desespero, senso comum,
ambiguidade ou até superacdo agem para reforcar e reafirmar os mitos, aqueles mesmos
que se destacam no imaginario social do brasileiro e criam o referencial da construcéo

da memoria, da identidade e da tradigdo de um determinado tema numa sociedade.

Considerac0es Finais

O céncer na FSP, como uma narrativa serial e ndo como textos fragmentados, tem sua
imagem construida e seus mitos — do cancer como desespero, sentenca de morte ou
ainda solidao de quem tem a doenca — reforcados, a partir de enquadramentos noticiosos
que optam por criar relagdes causais entre um fator de risco e a doenca e pela falta de
uma explicacdo para o que, de fato, significa um achado cientifico divulgado. Assim
como devido a omissao de explicacdes simples sobre o0 que &, como prevenir ou como
tratar e o0 esquecimento pelo jornalista da importancia de humanizar os textos e mostrar
que por trds de uma doenca ainda tdo temida e mitificada h& seres humanos que
diariamente lutam e vencem esse mal. Falta contar historias de gente andénima que tem o
cancer, ndo apenas mostrar a comemoracdo de Hebe Camargo ou do vice-presidente
José Alencar, mas dizer que na correlacdo obesidade e menor tempo de vida, ha muitos
obesos nessa situacdo e enfatizar a importancia da familia, do atendimento mais
personalizado e o fato de que o cancer, se diagnosticado no inicio, é curavel.

Se divulgar uma informacéo cientifica é importante, é ainda mais relevante se houver
contexto, explicacdes, pessoas envolvidas, pois sé através de uma informacdo completa
é que a midia conseguira cumprir seu papel na sociedade. Ao cancer ndo falta espaco,
ndo falta atencdo, mas o fato de pessoas importantes, famosas terem a doenca e
morrerem por ela ainda tem muito mais espaco do que as conquistas e avancos. E
preciso sim mostrar causas, relacdes, erros no tratamento. E permitido homenagear

personalidades que morreram com a doenca, mas ndo se deve dizer que quem tem
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cancer vai morrer, ainda que José Simdo o tenha feito em uma coluna de opinido. Nao
se deve dizer que por ser algo em alguns casos incuravel ha ma fé daqueles que
trabalham com cura alternativa como o fez Cony. E menos ainda usar termos como
padecer, desespero ou usa-lo como metafora para definir o qudo sem solucdo € o
sistema eleitoral no pais.

As matérias de divulgagdo sdo também construgdes sociais e a propria decisdo de
enfatizar um fato mais forte e com maior apelo de noticia como, por exemplo, que quem
tem cancer de pele tem maior possibilidade de desenvolver outros tumores malignos, ja
se constitui como a criacdo de um valor simbolico, o qual corrobora mitos, crencas e
tradicGes da sociedade, na qual se produz o fato e para a qual se conta a estoria.
Portanto, ao descrever um fato, essas noticias sdo espelhos da realidade, mas sdo
também relatos de tragédias modernas que, ao selecionar, enfocar e explorar conflitos e
dramas humanos, constituindo-se como narrativas seriais e valores simbdlicos,
carregados de emoc0es e tensdes, delimitam as fronteiras entre o bom e o ruim, a vida e
a morte. Estabelecendo limites e diferenciagdes entre o conhecimento sobre uma
enfermidade ou a propagacdo de mitos, imaginarios e noticias estereotipadas ou

distorcidas sobre ela.
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