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Resumo

Este Plano Estratégico de Comunicacao foi elabocadao proposta do componente
curricular Projeto Experimental, para conclusdocdoso de Comunicagdo Social —
Relacdes Publicas da UNIJUI. Executado durante sePestre de 2009, o plano
objetivou revitalizar a identidade da APROFEIRA -ssAciacdo dos Produtores
Feirantes de ljui. Considerando que a identidadgtucional € fundamental para o
reconhecimento de uma organizacdo no mercado enegjaenserido, e com base no
diagnéstico realizado, pode-se propor e executadatles de valorizagcdo, motivagao,
capacitacao e reestruturacdo da identidade visuaksiociacdo. Para tanto, a execucao
deste Plano de Comunicagcdo seguiu passo a passo @&nejamento estratégico de
relagBes publicas, sendo avaliado a cada atividesienvolvida conquistando resultados
acima das expectativas.
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Introducao

Ao propor o Plano Estratégico de Comunicacao —g@ekPublicas: “Das raizes
0 resgate e a revitalizacdo da identidade APROFEIR#scou-se pensar, planejar,
executar, controlar e avaliar acfes que pudesspnr saréncias identificadas a partir
do diagnostico realizado na associacdo. Para esgeodtico levou-se em consideracéo

a identificacdo dos publicos da entidade, seustiebgg mercado e processos de
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negocios. E foi através deste plano comunicacigunealo fluxo de informacdes ocorreu
de forma correta e rapida, com o minimo de ruicgssipel.

A APROFEIRA (Associacdo dos Produtores Feirantedjude € uma feira de
produtos hortifrutigranjeiros do municipio de ljgije ndo estava tendo muito prestigio
pela populacdo do municipio. Com o diagnésticopfissivel apontar uma auséncia de
visibilidade interna e externa da identidade e mEmagda associacdmnto a seus
publicos. Também, se percebeu a falta de uma gaolileé comunicacéo elaborada para
nortear as atividades desenvolvidas, desde a piodutanuseio e comercializacdo dos
produtos oferecidos. E ainda, constatou-se cersmaokivacdo e falta de técnica de
vendas por parte dos feirantes, no que se refengagposicdo enquanto produtor e
vendedor dentro da APROFEIRA.

Diante da analise levantada, o objetivo deste fr@eperimental foi revitalizar
a identidade da APROFEIRA, buscando estimular axlyiores a qualificar seu
negocio, refletindo uma imagem positiva da idemtedaa organizacdo perante seus
publicos. Ainda, buscou-se estreitar lacos com diamiocal, tanto na publicidade
quanto na divulgacdo de acdes desenvolvidas na ABR\, e também, na
revitalizacdo da marca da mesma. Com essa visildidpretendeu-se fixar a marca
APROFEIRA como uma entidade que busca qualidadeemgr a comunidade com

produtos saudaveis, através do bom atendimenttmezeggao da sua cultura colonial.

Contextualizacao da Instituicdo em Estudo

A APROFEIRA - Associacdo dos Produtores Feirantdjuf, localizada na
Rua 24 de Fevereiro, n°. 539, no municipio de HuRS, conta com trinta e oito
produtores rurais, incluindo associados e direcdcassociacdo, que comercializam
produtos coloniais nesta entidade.

As atividades dessa associacdo estdo sendo desdagdha mais de 50 anos.
Inicialmente, os feirantes vendiam seus produtcestatnente nas casas dos clientes, 0
que caracterizou sua denominacdo de “quitandeoim o passar do tempo, o numero
de produtores que produziam e vendiam nas casasnéaum exigindo um local onde
fosse possivel concentrar a comercializacdo destiseprodutos, facilitando a oferta
dos mesmos para os clientes.

O primeiro local onde os feirantes costumavam coi@&ar seus produtos era

proximo a Praca, nos fundos da Igreja Catdlica elttro de ljui. Com o passar do
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tempo, novos locais surgiram para facilitar a efelis produtos para os clientes. Entéo,
passaram a comercializar perto do Banco do Brasih seguida vao para a rua proxima
do Estadio do Futebol Clube Sdo Luiz. O quartollacgervir de referéncia para a feira,
foi novamente a rua 15 de novembro em frente ae®do Brasil. Depois de reunides
com a prefeitura, conseguiu-se um lugar, onde sentéra a atual APROFEIRA.

Em 03 de abril de 1991, esse grupo de produtoresnfes, apoiados pela
EMATER Municipal, uniu-se e formalizaram a fundac&APROFEIRA — Associacao
dos Produtores Feirantes de ljui. Nessa data, aciagdo de feirantes que ganhava
forma, contou com 26 produtores rurais, consideyatizios fundadores. A primeira
diretoria eleita, nessa mesma data, teve comoderdsi o senhor Arno Korb e como
Vice-presidente o senhor Victorio Alberto MuraromE1992, eles recebiam da
Prefeitura Municipal um espago coberto com 30 bomdwiduais, onde passariam a
comercializar seus produtos. A atual diretoria sposta apenas por mulheres, sendo
presidida Lenir Raduns e Terezinha Ortmann, conce-YAresidente.

A feira funciona nas tercas e quintas-feiras, @@l as 10h da manha e nos
sdbados das 06h as 11h30min, oferecendo prodwssof e com sabor da colbnia
como: verduras, legumes, frutas, doces, paes, coaawes e embutidos, derivados do
leite, artesanato, especiarias e uma infinidadeuti®s produtos que revelam a riqueza
da cultura colonial local. Na sua grande maioripr@prio produtor € que vende seu

produto ndbox sendo uma comercializacdo direta sem intermediar

Politicas da Comunicacéo

A politica adotada para o plano foi de atividadbgtivas e claras, buscando
envolver os produtores feirantes e consequenteragirigir o publico externo de forma
direta e indireta.

Missdo da ComunicacadContribuir de forma eficaz para o fortalecimento da
identidade e da imagem da APORFEIRA — Associa¢c&dPidodutores Feirantes de ljui
perante seus publicos.

Visdo da ComunicacadCooperar de forma efetiva para o planejamento,uséec
e avaliacao das atividades desenvolvidas pela AR

Valores da ComunicagéoEtica, transparéncia, trabalho integrado, efic@nci
motivagdo e comprometimento.

Objetivos e metas da comunicacd@) Desenvolver e implantar um Plano
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Estratégico de Comunicacdo dentro da instituic®y. Trabalhar de forma que a
identidade e a imagem da organizacdo sejam foidakec (c) Fazer com que a

comunicacao aconteca de forma responséavel, clalvgetva.

Identificacéo do Publico

Como publico externo identificou-se os clientespersarios, autoridades, midia
local e toda a comunidade ijuiense. E como pultiterno, os 38 produtores feirantes e
seus familiares que trabalham na producdo e coatieeggdo dos produtos que séo
vendidos na APROFEIRA.

Objetivo do Plano

Revitalizar a identidade da APROFEIRA, buscandamesar os produtores a
qualificar seu negdcio, refletindo uma imagem pesitda identidade da organizacéo
perante seus publicos na comunidade de ljui. Bspoiente busca-se: (Redesenhar
o layout da logomarca da APROFEIRApdernizando a sua apresentacao e tornando-a
conhecida. (b)Resgatar e documentar aspectos da cultura orgampat da
APROFEIRA,0u seja, documentar o institucional contando adh#stda organizacéo
definindo os valores, a missdo e a visdao da mego)aPropiciar treinamentos,
motivando os produtores e diretoria da APROFEIRAeacomprometerem com a

sistematizacdo proposta.

Projeto de Comunicacdo Estratégica |I: “Resgate e domentacdo dos aspectos da
cultura organizacional da APROFEIRA”

No contexto do atual mercado de produtos colondas cidade de ljui,
especificamente da APROFEIRA, apontou-se a caré&eifatores que vao além da
producdo, manuseio e comercializacdo dos prodlEssa caréncia impede uma
visibilidade de imagem positiva da APROFEIRA ju@at@eus publicos. Neste sentido

pode-se destacar a funcéo estratégica das Relgbksas, que significa:

Ajuda as organizacbes a se posicionar perante aedsole,
demonstrando qual é a razdo de ser do seu empre®idj isto é, sua
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missao, quais sao 0s seus valores, no que acreglitacultivam, bem

como definir uma identidade propria e como queremvistas no

futuro. Mediante sua funcdo estratégica, elas aboamais de

comunicacao entre a organizac¢ao e os publicosusoalde confianca
mutua, construindo a credibilidade e valorizandiin@ensao social da
organizacao, enfatizando sua missdo e seus prop@sfirincipios, ou
seja, fortalecendo seu lado institucional. (KUNS@BD3, p. 103)

Destacou-se a importancia do aspecto humano daac@desl Publicas,
constituindo o diferencial para o contato com oblipas. Ao invés de situacdes de
troca e puramente mercadoldgicas, a valorizag&@sgdecto humano dos consumidores
permeia todas as relacdes e tornam-se uma prepasaaa construgdo da aceitacao,
credibilidade e relacionamento com os publicosrdalade.

Ao sistematizar o institucional, os valores, a @us® a visdo, contou-se a
histéria da APROFEIRA. Assim, propiciou-se maicsibilidade da entidade e de seu
comprometimento com a qualidade dos produtos coalieerdlos, e, do atendimento

oferecido junto ao publico externo.

Estratégias Sugeridas para o Projeto |

. Criar clipping da APROFEIRA: Através da coleta dagticias da
APROFEIRA foi possivel saber quais os assuntosfaqaen divulgados na midia, qual
a imagem que estava sendo projetada para o puektarno e que informacbes
necessitariam esclarecimento.

. Divulgar as acdes realizadas através de releasem #e releases para a
midia, que abordassem assuntos de interesse distgnes e clientes, melhorando a
visibilidade das acOes da APROFEIRA. Estreito-s&ngaso relacionamento com a
imprensa. Todas as noticias publicadas sobre a AERA e o desenvolvimento do
plano foram catalogadas, totalizando 19 publicagbeseiculos impressos, de audio e
virtuais.

. Criacdo do mailing: E importante e necessario tgamizado os contatos
da secretaria, principalmente quando se trata atesrritir e buscar informagcdes que
sejam de interesse. Com um mailing atualizado, -saba quem se dirigir em
determinada situacao.

. Redesenhar o layout da logomarca da APROFEIRAioese a

logomarca da APROFERIA e toda a sua identidadeicgrainodernizando a sua
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apresentacao e tornando-a conhecida, além dddaéiituros trabalhos impressos.

=N

aprofeira

Associacao dos Produtores
Feirantes de ljui

Figura 1: Logomarca antiga. Figura 2: Logomarca atual.

Semiotica da MARCA:

Cor verde (C=100 Y=100): Remete a natureza, aoypoddesco e saudavel que
€ comercializado na APROFEIRA.

Cor preta (K=100): Reforca o sentido de solidezaditdo da associacdo. A
forca de vontade para o trabalho de cada produtor.

Simbolo: As formas curvas e suaves, a0 mesmo teugdransmitem a idéia de
folhas verdes, simbolizando a maioria dos prodatosercializados pela APROFEIRA,
também reforcam o “aperto de maos” da marca ofigimesmo que estilizado,
fortalecendo a idéia de unido que uma Associagépresenta. Ainda, remetem a
imagem de uma gota de agua, enfatizando a imp@téoaneio ambiente.

Fonte: As fontes utilizadas, por serem modernas), servas e expressivas,
transmitem, além da legibilidade, a sensacdo ddezok forte presenca, remetendo a
tradicdo e importancia do trabalho desenvolvidoopeprodutores feirantes da
Associacao.

. Padronizar a imagem da APROFEIRA, com jalecos elaacetornaveis.

. -

Figura 3: Jaleco e Sacola Retornavel confeccionados

. Resgatar e documentar aspectos da cultura orgamaac da

APROFEIRA, elaborando um documento impresso quegs&lnortear as atividades
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desenvolvidas junto ao publico interno. Com issosspbilitou-se entendimento e
comprometimento do produtor com a qualidade doyimdferecido ao publico externo
da APROFEIRA.

Missao
Comargializar pradutos frescos

& spudavels com qualidade,

s¢em perder o sabor da
coldnin, prierigando a saude
do cansumidar,

Visdo
Buscar qualidade sm servir a
comunidade com predutes
saudiveis atraves do bom
arendimento, valorizanda  suas
rized

Valores

Honestldade, transparéncia,

comprometimento e qualidade
M S2rvir,

SN

rofewa

Assoclacao dos Produtores
Felrantes de Hui
R 24 e Farwwrning, 535 - I700-D030 - Ijul - RS

A APROFEIRA - Asspciagia dos
Produtores Feirantes de. (jul, fai
fundada oficiniments em 03 de abril
de 1921 por um grupo de 26
produtores felrantes com o apoio
da EMATER Municipal

Em 1992 o5 produtores feirantzs
receberam da Prefeitura Municipal
de ljui um espage coberta com 30
bendes individuahi, onde analmente
comerciallzam entre outros
produtos: frutas, verduras e
fegumes fresca, feijio, ples, cucas,
bolachas, doces. schmiers, mel;
melado, compotas ¢ armbutidos,
leibe & weus dorivados, sempre
frescos, com quzlidede & sabor ds
calénia,

Figura 4: Quadro com misséo, visdo, valores e hisiéo.

Projeto de Comunicacdo Estratégica Il: “Palestras eTreinamentos para a
APROFEIRA”

Com este projeto propds-se a capacitacdo dos predufeirantes através de
palestras motivacionais e técnicas. A finalidaded®reciclar informagdes e adquirir
novos conhecimentos na area de atuacdo, além deamotprodutor quanto a sua
importancia e satisfacdo no trabalho. Foram reddizaduas palestras motivacionais,
uma orientada pelas académicas e outra pelo médamogista Fabio André Franke. E
um encontro técnico, com abordagem relacionadacaondi&cionamento e manuseio de
produtos. De acordo com Feigenbaum, ap6s o recetbmeas informagbes, €

importante a adesao e o compromisso do colabocatorla qualidade e acrescenta que:

A comunicacao clara dos beneficios bastante rééidos pelo novo e
forte programa de qualidade representa um fatoicdgsara a
obtencdo de um comprometimento genuino do individam a
qualidade em toda a empresa (FEIGENBAUM, 19940f).1

Assim, foi possivel demonstrar a importancia dodptor ndo s6 como uma
pessoa que quer retorno financeiro, mas sim, cam@er humano, potencializado de

habilidades pessoais. Isso permitiu com que cada percebesse o interesse da
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APROFEIRA em seu crescimento pessoal, e, que slbé&a faz parte do sucesso e
reconhecimento da entidade.

Ao proporcionar palestras e treinamentos, buscowsenvolvimento e
comprometimento dos produtores feirantes. Ness@squretendeu-se motiva-los para
gue encontrassem valorizacdo e satisfacdo na emkogal e profissional. As atividades
foram relacionadas a temas que potencializasseimalitidades enquanto produtor

feirante em beneficio proprio e também da Assooiaca

Estratégias Sugeridas para o Projeto Il

. Despertar interesse e mobilizar os produtoresffega Foram realizadas
visitas na APROFEIRA para conversar com os feisgntear fotografias, fazer
filmagens e colher assinatura nas autorizacdesn Allé convida-los para a reunido de
integracdo no dia 18 de agosto as 19h30min nadse@eriluz.

. Mostra fotogréfica “O trabalho do produtor feiramtdorizado através da
arte”: realizada no local da propria Feira do Ptoduno periodo de 25 a 30 de julho de
2009, teve como objetivo valorizar os produtogabdlho e os proprios feirantes. Além
de possibilitar um momento em que eles e a comdaigedessem perceber outros

aspectos de sua rotina atraves da arte da fotagrafi

Figura 5: Mostra fotogréfica.

. Primeira palestra: Teve como objetivo integraresahtes com o projeto
experimental além de motiva-los para os préximosoeinos, através de uma fala
dindmica e préxima dos feirantes. A apresentacaBrdpeto para feirantes e a palestra
motivacional, realizada no dia 18 de agosto de 2@ como tema “Energia para sua
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vida” e foi ministrada pela académica de ComunicaSacial — Rela¢des Publicas
Marcia Regina Haisky Oldenburg.

Figura 6: Imagens da primeira palestra.

. Segunda palestra: Teve como objetivo motivar e raost importancia
do equilibrio na vida pessoal e familiar, enquaefitexo na vida profissional e social
dos produtores feirantes. Realizada no dia 27 dstagle 2009, a palestra teve como
tema “Equilibrio do corpo e da mente gera qualiddeevida” e foi ministrada pelo
médico oncologista Fabio André Franke.

Figura 7-A: Imagens da segunda palestra.
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Figura 7-B: Imagens da segunda palestra.

. Terceira e quarta palestra: Objetivou reciclarpnimiar e qualificar os
produtores/feirantes quanto a producdo, manuseihalgem, higiene e normas
técnicas na sua area de atuacdo. O Curso de Bé@saPrde Fabricacdo de Produtos
Alimenticios — Parte | e I, foi ministrado pelaofgssora Dione Marchi e a académica

Deisi Cargnin do curso de Nutricdo da UNIJUI, niasd0 e 17 de setembro de 2009.

Figura 9: Imagens da quarta palestra.

10
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. Quinta palestra: Buscou valorizar o produtor feigana sua atividade de
producdo e qualifica-lo ainda mais na comerciafipagcom técnicas de vendas. Esta
palestra, com o tema “Técnicas de venda e bom iatentb”, ocorreu no dia 29 de

agosto de 2009, ministrada pela académica de coag#iv social — relacdes publicas

Marcia Regina Haisky Oldenburg.

. Evento de encerramento I: No dia 05 de outubro0f® 2apresentou-se o
Plano Estratégico na Camara Municipal de Vereaduaes torna-lo publico e divulga-
lo perante as autoridades, a fim de transmitir@oméncia dos trabalhos académicos de
conclusao de curso, principalmente da importanum @& acbes de Relacbes Publicas

possuem nas organizacgoes.

Figura 11: Apresentacdo do Projeto Experimental n&Camara Municipal de Vereadores de ljui.

11
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. Evento de encerramento Il: No dia 06 de outubr@@, formalizou-se
a conclusdo do Projeto Experimental, reunindo &lddes, feirantes, imprensa, corpo
docente e demais envolvidos no projeto. Homenagesados produtores, além de

explanar os resultados adquiridos com o desenwbadPlano Estratégico.
(=) '|F. Q{.. A !:_-.-‘q . 1

- N

F_igura 12: Imagens do evento de encerramento.

Cronograma Geral das Atividades

DATA ATIVIDADE DESCRIQAO

Abril Diagnostico Aplicacao de questionario e primeiras visitas na
associagao.

Maio Marca e Institucional Redesenho da logomarca da APROFEIRA e

elaboracéo do texto Institucional para a mesma.
Junho Reuniéo com Nutri Junior, Apresentar Projeto Experimental e Solicitar apoio
para elaboracéo de oficina.
Reunido com Emater Apresentar Projeto Experimental e Solicitar apoio
para realiza¢do do projeto.

12
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Contatos com Palestrante Acertar palestrantes para oficinas. Devido a
desisténcia da Nutrijunior com apoio as palestras,
ficou acertado com a professora Dione do curso de
Nutrigdo da UNIJUI para palestrar sobre manuseio e
preparo de alimentos.

Julho Amostra de fotos Exposicdo que iniciou numa terga-feira e na quinta-

feira da primeira semana de agosto foi retirada.

Integracao Reunido com diretoria no auditério da Ceriluz as
19h30. Abordagem do projeto e questdes internas da
associacao.

Jalecos Inicio da definicdo e confeccao dos jalecos para os
feirantes.

Sacolas Retornaveis Inicio da definicéo e confeccao das sacolas

retornaveis para os feirantes.
Agosto Inicio da divulgacdo na | Spots, mais releases, entrevistas nas radios

midia

Apresentacéo do Projeto ' No auditério da Ceriluz (19h30) - para feirantes.

para feirantes com Apresentacdo do Projeto e integragéo para envolver
Palestra técnicas de os produtores com 0 mesmo. Marcia seré palestrante
vendas com o tema "Energia para sua vida". Abordagem de

Misséo, Viséo e Valores.
Visita na APROFEIRA Para obter feedback e fazer convite para palestra d

dia 27/08/09.

Palestra motivacional "Equilibrio do corpo e da mente gera qualidade de
vida" - Fabio Franke (Médico oncologista — Diretor
CACOM).

Visita na APROFEIRA Para obter feedback e refor¢ar o convite parafpales
do dia 10/09/09.

Setembro Reunido com académicas Para definir proximos encontros e fazer uma pre-
avalizacéo do projeto até o momento.
Duas Palestras com a Curso de Boas Praticas de Fabricacdo de Produtos
Professora Dione e Alimenticios
académica Deise
Outubro  Apresentacado do Projeto Apresentacéo do Projeto na Camara Municipal de
na Camara de Vereadore Vereador de ljui
Encerramento Evento de encerramento do Projeto para feirantes,
imprensa, autoridades, patrocinadores, apoiadores,
corpo docente, e demais envolvidos da comunidade
jjuiense

Recursos

. Recursos Humanos: Trés académicas do curso de Gmapdo Social -
Relacdes Publicas para a elaboragdo, execucdoliagdeado Plano; um professor
orientador do componente curricular Projeto Expental, para coordenar e avaliar o
desenvolvimento e aplicacdo dos projetos.

. Recursos Materiais: telefone, computador com meterimpressora,
folhas de oficio, barbantes, fotos, cola, prendesiorecursos audiovisuais, material
grafico, camera de video e fotografia, cesta cardytos coloniais como lembranca.

. Recursos Financeiros: R$ 5.500,80 foi o custo thtgbrojeto, sendo R$

5.450,00 obtidos através de patrocinios com empiesais.
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Como patrocinadores desse projeto experimentadoess empresas de ljui:
AgriFlora, Baterias Goi, Ceriluz, Cotrijui, Fauroatériais de Construcdo, Sicredi,
Simony Malhas Ltda e Stargraf Comunicacdo VisuahdA contou-se com apoio das
empresas e pessoas: Casa da Borracha, Colling Seemedes, Claudio Oldenburg,
professora Dione de Marchi, académica de nutric&siBCargnin, Dr. Fabio Franke,
Deisi Basso, Edelci Schindler, Elias Schussler,i Gegueira, Laercio Haisky, Mauro
Hoffmann, Simony Malhas Ltda, Stargraf Comunicagdisual, Sulbras, Taisa
Oldenburg e Vera Bellé que auxiliaram no projettumntariamente.

Tabela 1. Orgcamentos e custos.

Materiais Valor Descricao

Sacolas retornaveis R$ 2.500,00 1.000 unidades

Jalecos R$ 2.560,00 80 unidades

Redesenho da Logomarca R$ 280,00 Logomarca com manual

Impresséao de fotos R$ 20,00 38 fotografias

Passagens/transporte R$ 82,00 passagens IDA-VOLTA Panambi-ljui
Impresséo de convites R$ 20,00 convites para eventos

Caixas de BIS R$ 32,00 para distribuicéo entre feirantes
DVD's R$ 6,80 Filmagens

TOTAL R$ 5.500,80

Avaliacéo

A avaliacdo do Plano Estratégico de Comunicacdecelagdes Publicas: “Das
raizes o resgate e a revitalizacéo da identidadeOFEIRA” foi de forma constante
durante a implementacdo do mesmo, sendo possissh derma realizar os ajustes
necessarios para o melhor desenvolvimento daslaties propostas.

A partir das atividades desenvolvidas com os padst feirantes da
APROFEIRA de ljui, pode-se perceber que durantepoid das acdes do projeto a
APROFEIRA viveu e vive uma nova etapa de sua exgsdé

Em primeiro lugar destacou-se a melhoria do refesizento. Seja com a
imprensa ou relacionamento interno, a APROFEIRAuantp associacdo melhorou
significativamente. Pode-se perceber isso atrawé<ligping desenvolvido, onde a
associagdo apareceu (durante o periodo do Projgterihental, de abril a outubro de
2009) em todos os jornais de ljui e foi citada naiomia das radios, onde foram
enfatizados aspectos como comercializacao de medrgscos e saudaveis, qualidade

de vida entre outros.
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Quanto ao relacionamento interno percebeu-se gPROFEIRA se tornou
uma associacdo na concepcado real do seu significadseja, todos os integrantes
trabalhando para o bem comum da organizacao. sfes passaram a colaborar entre
si, cooperando uns com 0s outros no ambiente mtden APROFEIRA. Em outras
palavras, dox vizinho deixou de ser um concorrente passandotarsar um parceiro
de negadcios.

A partir das palestras motivacionais e de técnieamanuseio de embalagens e
preparacdo de produtos, juntamente com as dicagseddas e bom atendimento
conseguiu-se motiva-los e prepara-los para meltendar os clientes fidelizados e
conquistar novos clientes. Os feirantes se sentiralorizados desde o trabalho que
realizam nas suas propriedades até a atividadeodercializagdo na feira. Isso
melhorou a auto-estima de cada produtor, trazeeslditados positivos a cada familia
no sentido pessoal, profissional e financeiro.

Cabe salientar que o namero de clientes que fréauem a feira antes do
projeto aumentou consideravelmente, segundo infgieg da diretoria e feirantes,
sendo este aumento em torno de 50% em relacdoremm@ealo desenvolvimento do

projeto.
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