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Resumo

Este artigo ¢ produto do trabalho de final de curso, intitulado, A meteorologia no
telejornalismo contempordaneo: Um estudo de caso do programa “Jornal Hoje”. Para
desenvolver o estudo foram utilizadas revisdes bibliograficas e grava¢des do programa.
Observamos a relevancia do tema para a sociedade e as inovagdes presentes no quadro
em questdo, representadas pela comunicagdo especializada como: a linguagem, que
aparece de forma mais coloquial e interativa, seja pela internet ou entre a apresentadora
do quadro e os ancoras do jornal; a imagem com a utilizagdo de links e ilustragdes com
infograficos. Em suas caracteristicas: a presenca do jornalismo cientifico na prestagao
de servigo.
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Introducio: a linguagem e a imagem no telejornalismo

A linguagem absorvida do radio, ¢ a marca do inicio do telejornalismo na década
de 50, com textos curtos e locucdo dramatica. Na televisdo, porém, além do discurso
verbal, existe o discurso interpessoal: da imagem, do sinal e do gesto, impressos pelos
profissionais da area. Utilizaremos as observagdes de Jésus Martin Barbero (1997) e
Milton José (2002), que falam a respeito. “Os rostos da televisdo serdo proximos,
amigaveis (...). Um discurso que “familiariza” tudo torna “proximo” até o que houver de
mais remoto e assim se faz incapaz de enfrentar os preconceitos mais “familiares™”.
(BARBERO, 1997:297). Para complementar a observacao de Barbero (1997), Milton
José Pinto (2002), em Comunicagdo e Discurso: Introdu¢do a andlise de discursos,
aborda uma analise do discurso sobre os chamados “argumentos éticos e patéticos”, que
se destinam a capturar a aprovacdao do publico pelo lado emocional, com a criagdo de
imagens simpaticas e empaticas do apresentador e de seu publico, respectivamente. Sao
hoje chamados pelos analistas de “efeitos de sentidos, em que utilizam a linguagem
verbal e outros sistemas semioticos, como as imagens com trés fungdes: a de Mostragao,
que constroéi uma referéncia no discurso de seu texto ao local; a de Interagcdo, a qual

estabelece os vinculos socioculturais necessarios para dirigir-se ao seu interlocutor; e a
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de Sedugdo, que distribui os afetos positivos e negativos de forma reconhecida pelo
receptor.Essas fungdes se realizam de forma integrada, a separagdo entre elas ¢ apenas
para uma apresentacao didatica.

As observagdes de Barbero (1997) e Pinto (2002) ajudam a entender a
preocupagdo da linguagem apresentada pela imagem dos apresentadores, no sentido de
atrair mais telespectadores pelo envolvimento dos “efeitos de sentidos”. Portanto, como
ndo vamos pesquisar os receptores neste trabalho, ndo pretendemos estudar o consumo
dos “efeitos de sentidos”. Nesta pesquisa sera feita uma apresentagao das observancias
quanto as mudangas estabelecidas na utilizagdo da linguagem verbal, principalmente da
apresentadora do quadro de previsdes meteoroldgicas do Jornal Hoje (JH), por conta
dos avancos tecnoldgicos e da interatividade para uma comunicacao especializada.

A jornalista Vera Iris Paternostro, que trabalhou como editora-chefe do JH,
aponta em O Texto na TV, para a responsabilidade da linguagem utilizada, ao afirmar
que “(...) a televisdo estimula e provoca o interesse e a necessidade de se ampliar o
conhecimento dos fatos.” (PATERNOSTRO, 1999: 64). O objetivo ¢ que haja um
aproveitamento maior da informacdo passada ao telespectador, uma linguagem
adequada, com um nivel de detalhamento que facilite o entendimento. O jornalista
William Bonner, atual apresentador e editor chefe do Jornal Nacional, no livro Jornal
Nacional: modo de fazer, acrescenta sobre a importancia na constru¢do das frases: “(...)
¢ preciso construir frases com inicio, meio ¢ fim na ordem direta (porque oracdes
invertidas, quando ouvidas, dificultam muito mais a compreensao, além de ndo serem
usadas naturalmente na linguagem oral)” (BONNER, 2009:217).

Paternostro (1999) também acredita que a utilizagdo de uma linguagem
coloquial trabalhando em conjunto com as organizagdes das imagens torna mais facil o
entendimento e atrai a atencdo do telespectador. “Como a imagem estd sempre em
destaque na TV, as informagdes visuais serdo bem captadas pelo telespectador.”
(PATERNOSTRO, 1999:75, 76). A linguagem coloquial estd cada vez mais proxima do
cotidiano do telespectador, a fim de facilitar o entendimento.

Em meio a turbuléncia de inovagdes, novas linguagens vao sendo testadas na
televisdo. Com o avanco da tecnologia, os recursos visuais sdo de extrema importancia
no jornalismo informacional para facilitar, a0 maximo, o entendimento do telespectador
de diferentes regides. A luz de Sebastido Squirra (1995), em Aprender Telejornalismo,
isso se justifica porque “a imagem nao tem fronteiras. Apesar de algumas diferenciagdes

regionais, ela pode ser decodificada por qualquer cidaddo, de qualquer parte do planeta,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

sem muitas dificuldades” (SQUIRRA, 1995:53). O autor ainda atenta para a ideia de
que a imagem bem construida, junto com um discurso convincente, ¢ a dobradinha
sedutora do telejornalismo. “O jornalismo televisual tenta utilizar de todo o poder de
convencimento e credibilidade das imagens. Isto pode ajudar na compreensdo e evitar o
que poderia ser chamado de ‘superficialidade’ da informagao na televisao” (SQUIRRA,
1995:57).

A partir dessas observagoes, voltamos a falar da linguagem para apresentar outra
importante mudanca no telejornalismo: a interatividade. No livro [novagdo no
Telejornalismo: o que vocé vai ver a seguir, Carlos Alberto Moreira Tourinho (2009),
nos desperta para a constante evolugcdo na técnica apresentada no telejornalismo
contemporaneo com a presenga desse elemento. A nova “roupagem” do telejornalismo e
de todas as midias latino-americanas teve como grande responsavel a globalizagdo. Por
conta dessa integracdo mundial de habitos, produtos, conhecimentos etc., os telejornais
invadiram a internet e sdo transmitidos via satélite para varios paises. “O telejornal se
reorganiza e revé métodos diariamente. Ganha uma série de ferramentas que vai
garantindo mais agilidade, contato com multiplas fontes e possibilidades de ser visto por
mais espectadores”. (TOURINHO, 2009:134).

A interatividade trouxe a mudanga da linguagem no telejornal, que estd, a cada
dia, mais informal, além da participagdo da sociedade nao s6 como mero receptor de
mensagens, mas também como produtor: participa na sugestao de pautas, na produgao
de matérias, enviando imagens registradas. Isso torna o programa ainda mais interativo
e assim, se fortalece com a combinagdo, o que possibilita a lideranga na audiéncia, além
de acompanhar os avancos que a globalizacdo exige, para se manter no mercado. Para
Ramon Salaverria (Apud TOURINHO, 2009), o fato traz a possibilidade de assistir a
televisdo de formas diferentes e define o principal vetor das mudangas atuais: a internet.
“Isto gerou novos habitos de consumo deste tipo de contetido e estd provocando uma
migragdo da audiéncia afetando tanto a televisdo tradicional quanto outros suportes de
recepg¢do (...)”. (SALAVERRIA, apud TOURINHO, 2009:96).

Com as novas tecnologias da informagdo, a instantaneidade, a interatividade, a
abrangéncia e a liberdade ndo tém fronteiras. A informagdo se renova permanentemente.
A medida que a internet se torna acessivel e simples de usar, as sociedades de classes
sociais diferentes se misturam, criando a interatividade social.

Todas as observagdes dos autores citados ajudam a entender a presenca da

comunicacdo especializada, com as mudangas e os avangos tecnologicos, com a
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utilizagdo da imagem e da linguagem, que vem criando o novo formato na apresentagao
dos telejornais.  Mais adiante, apresentaremos como o quadro de previsdes

meteorologicas faz uso desses elementos.

Meteorologia no telejornalismo: relevancia social

A meteorologia ¢ abordada na TV para satisfazer o interesse coletivo. De
acordo com Luiz Beltrdo, jornalista de conceito internacional, na obra Imprensa
Informativa: Técnicas de Noticia e de Reportagem no Jornal Diario (1969), por conta
desse interesse, o jornalismo ndo pode deixar de apresentar fatos atuais, que estdo
agitando a consciéncia da sociedade. “A expansdo dos servigos publicos sdo objetos de
atencdo constante do jornalista pela sua representacdo” (BELTRAO, 1969).

As previsao do tempo, como prestagao de servigo, era apresentada apenas como
uma nota, desde o inicio do telejornalismo no Brasil. A tecnologia trouxe mais
possibilidades de informagdo, tanto para a meteorologia, com a ajuda de computadores,
quanto para a exibicdo do quadro e de suas previsdes na TV, as quais, além dos
equipamentos tecnoldgicos utilizados, possibilitaram a presenga do jornalismo
cientifico, trazendo informag¢des meteoroldgicas mais aprofundadas.

Segundo Tourinho (2009), foi a partir do inicio dos anos 1990 que a
meteorologia passou a ter mais importdncia no contetido dos telejornais em varias
emissoras do mundo. No JH, podemos observar a maior visibilidade do quadro em
questdo, apds as mudangas realizadas, com a presenca de uma jornalista fixa e da
utilizacdo de mapas e ilustragdes com infograficos e imagens. As jornalistas Luciana
Bistane e Luciane Bacellar, autoras da obra Jornalismo de TV (2005), despertam para a
disputa pela atencao dos telespectadores no telejornalismo. “O publico gosta de receber
informacgao, mas de maneira interessante.” (BISTANE & BACELLAR, 1995:86). As
autoras ainda notam na proposta do jornalismo publico, a restricdo do nimero de temas
e o aprofundamento das informagdes. Acompanhando o raciocinio, Tourinho (2009)
acredita que o conhecimento ¢ o motor para as mudangas na sociedade e aposta que o
combustivel ¢ a tecnologia; enquanto a Doutora em Jornalismo Cientifico Fabiola
Oliveira (2002), na obra Jornalismo Cientifico, completa, sobre o assunto apresentado
pelos autores ja citados, a soma do motor (conhecimento) ao combustivel (tecnologia),
chamando a atencdo para a ética no jornalismo cientifico. “O jornalista que quer fazer
trabalho sério de cobertura das questdes ambientais deve saber sobre o que esta

falando”. (OLIVEIRA, 2002:58).
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As possibilidades climaticas, os avangos tecnologicos e a presenga do jornalismo
cientifico agucam o interesse publico para as informagdes do quadro de meteorologia no
telejornalismo. Por conta da importancia do assunto, Oliveira desperta a atengdo para a
seriedade do tema, no processo de producdo cientifica e tecnologica: “(...) E atividade
estritamente humana, e que a ciéncia por si s6 ndo ¢ capaz de salvar ou destruir o
planeta, mas sim o uso que dela se faz”. (OLIVEIRA, 2002:58).

E possivel observar que, desde os primordios, a meteorologia ja fazia parte da
vida das pessoas, o interesse era saber se iria chover ou fazer sol. Segundo Antonio
Divino Moura®, Ph.D. em Meteorologia e atual Diretor Geral do Instituto Nacional de
Meteorologia (INMET), o uso da tecnologia para a previsdo da meteorologia ¢
imprescindivel. Computadores de ultima geracdo, satélites, radares e muitos outros
equipamentos, além de profissionais qualificados garantem a qualidade do servigo.

De acordo com Nélson Ferreira’, Presidente do Sistema Brasileiro de
Meteorologia (SBMET), a informagdo meteoroloégica ¢ indispensavel para o
desenvolvimento sustentavel do pais com a realizagdo das previsdes do tempo e do
clima. “As previsoes do tempo orientam os setores produtivos de nossa sociedade, como
a atividade agricola, a geracdo de energia, os meios de transporte, a saude, a defesa
civil, o turismo, e o dia-a-dia da populagdo”. Acompanhando a informacao de Ferreira,
percebemos que as previsdes climaticas sdo de extrema importancia para a Marinha e a
Defesa Civil, por influenciar nas tomadas de decisdes na seguranca e na eficiéncia das
operagdes de voo, além de serem decisivas no melhor aproveitamento do espaco aéreo.
Conforme afirma Marcio Moura Motta®, Coordenador Operacional de Defesa Civil do
Municipio do Rio de Janeiro, “Quanto mais pudermos informar as comunidades com
alertas e alarmes, teremos mais condi¢des de evitar danos as pessoas”.

As mudangas climdticas percebidas no planeta, desde 1990, principalmente pelos
impactos ambientais, desequilibram os ecossistemas. O aquecimento global, a
diminuicdo da camada de o0zdnio, por exemplo, acontecem por conta do avango
econdmico e tecnologico sem a preocupa¢do com o meio ambiente’. De acordo com

Ferreira, estas ocorréncias estdo associadas com a dindmica do Clima que modula os
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fendmenos meteoroldgicos ocorrentes em nosso Planeta. “Nas ultimas décadas houve
um aumento significativo do desmatamento, queimadas, atividades industriais e
emissdes de CO2. Isso esta contribuindo para o aumento da temperatura média do
Planeta”. (FERREIRA, 2009) ®.

Percebe-se que a meteorologia ¢ um assunto bastante complexo. Segundo
Moura (1986), no artigo E possivel resgatar o tempo perdido?, a atmosfera &
basicamente uma mistura de gases, constantemente em movimento que leva os
cientistas a solucionar dificeis equagdes matematicas advindas dos processos
atmosféricos, como o aquecimento solar, a liberagdo ou absor¢do de quantidade de
calor, ou seja, a0 que denomina tempo.

Com o avancgo tecnologico, as previsoes tém ficado cada vez mais precisa, € o
que afirma Luiz Cavalcanti, Meteorologista e Chefe do Centro de Analise e Previsao do
Tempo (CAPRE) no INMET. “A margem de erro de uma previsdao meteoroldgica esta
entre 5% e 10%. A dindmica da atmosfera ¢ o motivo dos erros nas previsdes”.
(CAVALCANTI, 2009) °. O autor diz ainda que a Rede Globo fornece a previsdo do
tempo e do clima, utilizando dados do INMET.

No cenario da meteorologia, o jornalismo cientifico ganha destaque, conforme
aponta a jornalista Viviane Alves de Oliveira (2009) no artigo “Fa¢a Chuva ou Faga
Sol — A importancia da Previsdo do Tempo”. Por conta da necessidade de se ampliar o
conhecimento do telespectador, percebe-se o crescimento do jornalismo cientifico no
telejornal. Nesse sentido, Oliveira (2002) cita a Jornalista e doutora em Lingiiistica,
Isaltina Maria de Azevedo Mello Gomes, para ajudar-nos a entender tal fato. “(...) O
jornalismo cientifico contribui para diminuir a distancia entre o cidaddo comum e a elite
cientifica. Também funciona como mecanismo que possibilita a elite prestar contas a
sociedade, que ¢ quem acaba financiando as pesquisas” (GOMES apud OLIVEIRA,
2002:54).

Estudo de caso: o quadro de previsoes meteorologicas do “Jornal Hoje”
Com as mudangas tecnoldgicas o JH ganhou agilidade. A geracdo via satélite

trouxe a possibilidade de estar em todas as partes do planeta e deixar o telespectador em
dia com as noticias nacionais ¢ do mundo. A previsao do tempo era apresentada no

formato de nota seca, seguindo as influéncias do radio, j4 que tais informacgdes sdo

8 Cf nota 4.
? Cf. nota 4.
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dadas na TV desde o seu inicio. Uma das mudangas da linguagem utilizada foi o desuso
de adjetivos, segundo Bonner (2009). O autor explica que telespectadores escreviam
para a redagdo e alegavam que o tempo bom em uma regido, poderia ndo ser para os
moradores de outra regido, como, por exemplo, o que ¢ tempo bom para ir a praia, nao ¢
para a lavoura. Os avangos tecnoldgicos possibilitaram o uso da nota coberta, como
ainda acontece no JH, aos sabados.

Os avancos tecnoldgicos iniciaram com a evolucao da linguagem e das
imagens utilizadas para facilitar o entendimento do telespectador. Tais avangos
possibilitaram a presenga da meteorologia de uma maneira muito mais ampla do
assunto, principalmente, com as informagdes ilustrativas, o que vai além de uma
simples previsdo climatica. Por esse motivo, nesta pesquisa, nomeamos o quadro de
previsdo do tempo do programa “Jornal Hoje” de: “Quadro de previsoes
meteorologicas”.

Para ilustrarmos as observagdes no quadro de previsdes meteorologicas do JH,
em seu modo de aparecer, interagir € as inovagdes apresentadas, estudamos o programa
do dia 18 de janeiro a 04 de fevereiro de 2010. A escolha da data para a gravagao foi
definida, por ser verdo — periodo considerado de maior probabilidade de mudancas
climaticas. De fato, foi isso que ocorreu neste ano, ainda com a presenga do fenomeno
El Nifio, o que trouxe fatos importantes para a analise da apresentagdo do quadro em
questao.

Por ser de interesse publico, o quadro de previsdo meteoroldogica possui
caracteristica de Prestagdo de Servico. A jornalista e especialista em telejornalismo
Tyciane Cronemberger Viana Vaz (2009), em seu artigo sobre Jornalismo de Servigo:
O género utilitario na midia impressa brasileira, fala das caracteristicas do género
utilitario - também observadas no quadro desta pesquisa -, com a proposta de orientar o
receptor, proporcionando-lhe uma informacdo 1til, que poderd ser necessaria de
imediato ou no futuro, a fim de ajudar a tomar decisdes em suas acodes cotidianas.
“Dessa forma, o jornalismo utilitario ndo se insere nas classificacdes dos géneros
jornalisticos hegemonicos: opinativo e informativo.” (VAZ, 2009).

No mesmo artigo, a autora cita Marques de Mello (2007) que, ao classificar o
género utilitdrio em alguns formatos, destaca a presenga do servico no formato
indicador. “Apresenta dados fundamentais para a tomada de decisdes cotidianas, como a

meteorologia, economia, etc.” (MELLO, Apud VAZ, 2009).
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O quadro em questdo ainda expde, em sua estrutura, caracteristicas que
Paternostro (1999) cita como importantes para um texto de TV: a informagdo visual,
que facilita o entendimento do telespectador; o imediatismo, o qual, com a ajuda de
satélites mostra as imagens de matérias correlatas as informagdes; o alcance, em que,
com o assunto apresentado ndo distingue classe social e ¢ apresentado de forma a atingir
todos os publicos; a instantaneidade, por ser uma informacao passada na TV, é captada
de uma s6 vez, ndo tem como voltar; e o envolvimento, como qual o apresentador do
quadro tem uma forma pessoal de contar a noticia, que seduz e atrai o telespectador.

Observamos a presenca dos trés elementos fundamentais na constru¢do do
programa jornalistico, de acordo com Beltrao (1969). Sao eles: os tipos - caracteristicas
personalizadas; a ag¢do - ter bem calculados a apresentagdo, sua sequéncia, seu
desenlace, seus efeitos, de modo a provocar o interesse; o ambiente - a descrigao
expositiva da ocorréncia, do local e das condigdes sociais, culturais e econdmicas
contidas nele. Além desses elementos, encontramos também algumas classificagdes das
noticias existentes no quadro feitas por Beltrdo (1969): Previsiveis - por estar
relacionada pela frequéncia e regularidade dos fatos, o que ocorre nas informagdes dos
mapas apresentados sobre a temperatura e previsdes de chuva ou sol nas cidades do
pais; Extraordinarias - quando transmitem informagdes de acontecimentos inesperados,
como catastrofes relacionadas ao clima; Sensacionais - por provocarem comog¢ao na
sociedade, ao apresentar matérias como enchentes, desabamentos e outras catastrofes.

Ja em Noticia: Um Produto a Venda, a jornalista e pesquisadora Cremilda de
Aratijo Medina (1988) desperta para a presenca educativa do jornalismo Informativo:
“Seria uma mensagem de divulgacdo de conhecimentos cientificos. A presenca desse
tipo de mensagem realmente vai tomando espagos na imprensa urbana em ascensao (...).
Entretanto, uma noticia cientifica € jornalismo informativo”. (MEDINA, 1988:71).

Assim como observado por Medina (1988), Beltrao (1969) é também um dos
autores que acredita no conhecimento cientifico como complemento da educagdo geral.
Inclusive, ele observa o fato de o jornalista especializado estar cada vez mais presente
em reportagens socio-culturais e repara no crescimento do interesse publico pela
informacao cientifica. Oliveira (2002) desperta para o fato de o jornalismo cientifico
ndo se restringir a cobertura de assuntos especificos da Ciéncia e Tecnologia (C&T),
mas para facilitar o entendimento cientifico, de qualquer fato ou acontecimento de

interesse jornalistico. Ressalta ainda, para o casamento da ciéncia e do jornalismo. “(...)
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Isto €, o jornalismo que usa a informagao cientifica para interpretar o conhecimento da
realidade”. (OLIVEIRA, 2002:43).

Pierre Bourdieu (1997:82), no livro Sobre a Televisdo, além de chamar atengao
para importancia da ciéncia no telejornalismo, por conta da credibilidade que o assunto
traz e também para possibilitar a diversidade de assuntos, faz observagdes para a
utilizacdo da manipulacdo na informagao apresentada pelos jornalistas.

Sobre esse entendimento, existem alguns autores que observam a persuasao do
jornalismo, seja por conta da linha editorial ou at¢ mesmo pelo modo que o jornalista
concebe a informagdo. Michael Kunczik (2002) desperta para a presenca da
manipulagdo, desde a escolha do assunto a ser abordado: “(...) a propensdo dos
jornalistas a escolher, entre uma avalancha de relatos e eventos, s6 aqueles que
combinam com suas proprias opinides e/ou as da sala de redacao”. (p.255).

Uma das formas de manipulacdo, que também pode estar presente no jornalismo
cientifico, acontece por interpretagdo erronea, o que pode deformar a informacgdo. Ha
diversos autores que pesquisam esse tema, mas, pela delimitacdo deste trabalho, ndo
iremos aprofunda-lo. Existem outros fatores que, ao falar da presenga do jornalismo
cientifico no quadro, iremos observar: a importancia da didatica na informa¢do e na
audiéncia. Ambos se apresentam como assunto de interesse para o telespectador e, com
a ajuda dos avangos tecnoldgicos, criam um diferencial em relacdo aos outros
programas, o que acontece no quadro de previsdes meteorologicas do Jornal Hoje (JH),

conforme apresentaremos a seguir.

Estrutura da comunicac¢ao especializada

O quadro de previsdes meteoroldgicas do JH ¢ exibido de segunda a sabado,
normalmente no primeiro bloco, mas, por conta da quantidade de informacdes, a
aparicdo pode ser transferida. Outro aspecto marcante no quadro em questdo ¢ a
presenca de matérias correlatas antes e apds a sua exibi¢do, em sua maioria. De segunda
a sexta, tem a presenca de uma apresentadora, que comanda as previsdes com o auxilio
de imagens, ilustragdes, entrevistas e interagdes entre ancoras e reporteres. Nos sabados,
as previsoes sdo apresentadas pelo ancora do JH, na forma de nota coberta, com a
presenca somente dos mapas das previsdes climaticas, de temperatura e, eventualmente,
de umidade do ar.

A comunicagdo estd baseada nas propriedades do audiovisual: a linguagem e a

imagem, com uma estrutura discursiva dentro dos padrdes apresentados por Beltrao
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(1969), com os trés elementos basicos: o comunicador, com a iniciativa de didlogo; a
mensagem, com as palavras dirigidas para informar, orientar e entreter o telespectador,
que ¢ o terceiro elemento. H4, ainda, outros dois elementos: o veiculo, no caso a
televisao, que se apresenta de forma informativa; e o intermedidario, presente na figura
do especialista, que colabora ativamente com o jornalista. J4 a imagem aparece para
complementar o texto falado, como j& foi abordado por Paternostro (1999), a fim de
ajudar o telespectador a captar a informacdo. Além da ajuda na compreensao, Squirra
(1995) observa o poder de convencimento e credibilidade que as imagens possuem.

Outra caracteristica observada foi a preocupacdo em acompanhar os avangos
tecnologicos. Para evidenciarmos essas observacdes, identificamos oito dos dez itens
apresentados no Novo Pré-espelho que Tourinho (2009) criou, com base em ideias
retiradas do conjunto de informag¢des adquiridas no processo de pesquisa para conclusao
de seu livro em um estudo comparativo com as novas midias. A sequéncia de
observagoes serd ordenada por esses oito itens.

No item internet, Tourinho (2009) observa: “O telejornalismo tem que estar
preparado para utilizar diferentes formas que nao somente a tela da TV, [complementa]
(...) E terd de prestar mais servigo como informacgdes de transito e meteorologia”.
(TOURINHO, 2009:228).

Com a utilizagdo da internet, ¢ aberta uma ponte para a interatividade entre os
internautas e telespectadores. Isso pdde ser observado no quadro de previsdes
meteoroldgicas, na gravacdo do dia 19 de janeiro de 2010, com a interagdo de Flavia
Freire, apresentadora do quadro em questdo, e Evaristo Costa, o ancora do JH. Freire,
antes de apresentar as previsdes do dia, corrige uma informagdo dada no dia anterior,
com a ajuda de Costa, apos diversas mensagens recebidas pelo Twitter (pagina de
relacionamento, na internet do JH.). Os internautas informaram que Barbacena fica em
Minas Gerais, € nao no Rio de Janeiro, como a apresentadora havia informado. Ainda
em uma matéria correlata, exibida apds o quadro de previsdes meteorologicas no dia 27
de janeiro, Sandra Annenberg, ancora do JH, finalizou no estudio, com as informagdes
obtidas por telefone, apds o contato, pela internet, de dona Suely Pavan, em que pede
ajuda as autoridades brasileiras para irem buscar o filho no Peru.

As observagdes acima levam para outro elemento presente no programa em
questdo. A colaboragdo, tanto no caso do pedido de ajuda da dona Suely Pavan, como

na sugestdo de pauta, ao informar sobre o parente estar no Peru. Também houve a
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colaboragdo de uma estudante brasileira, que forneceu informagdes, por telefone, da sua
situagdo vivida no pais, na mesma matéria do dia 27 de janeiro.

Podemos utilizar das mesmas observacdes para acrescentd-las no item A busca
de novas linguagens, além de todas as anteriores. Isso pode ser verificado pela presenca
das matérias correlatas exibidas no quadro de previsdes meteoroldgicas no formato de
nota coberta, narrado pela apresentadora do quadro em questdo, que interagem com as
previsoes de clima e de temperatura nas regides do pais. Além disso, ha a interatividade
entre a apresentadora do quadro de previsdes meteorologicas e os ancoras do JH, o que
faz com que o contetido seja passado de uma maneira mais leve. A especialista em
Semidtica, Virginia Moraes (apud TOURINHO, 2009) sugere a noticia varios pontos de
vista, associando também qualidade ao conteido. As observagdes do item seguinte
complementam a busca de novas linguagens.

A ousadia & outro aspecto existente, com frequéncia, no quadro de previsdes
meteoroldgicas, com ilustragcdes exibidas de maneira para facilitar o entendimento do
telespectador. Beltrao (1969) acredita ainda que a ilustracao seja utilizada também para
entreter o publico. A imagem faz parte do quadro em todos os momentos, seja por meio
das ilustragdes, dos infograficos ou das imagens de outras cidades. De acordo com
Squirra (1995), a imagem pode ser interpretada por qualquer pessoa, mesmo que seja de
regides diferentes, sem muitas dificuldades.

Outra forma de ousadia do quadro estd na exibicdo de fatos nunca antes
apresentados, exclusivos. Beltrdo (1969) desperta para a exclusividade trazer a
valorizacdo do jornalista, do editor e do publico, ao apresentar um fato antes dos
concorrentes. Isso ¢ importante para conseguir o €xito e a repercussao da noticia.

No dia 03 de fevereiro, as ilustragdes apareceram de maneira inovadora e
didatica, além das ilustragdes referentes as habituais exibidas, como as dos mapas de
previsdao de temperatura, de umidade do ar e alguns outros que mostram a presenca de
instabilidades, que provocam tempestades, ventos e ondas altas. A novidade do dia ¢
para ajudar a entender como funciona o calculo do indice de temperatura. Outra
inovagado ¢ a presenga de uma reporter que interage com a apresentadora fixa do quadro
de previsdes meteoroldgicas. Sandra Annenberg finalizou a participagdo da Flavia
Freire com o quadro de previsdes meteoroldgicas, fazendo a interagdo com uma matéria
correlata, como normalmente acontece, antes e apos a sua exibi¢cao no JH. Com todas
essas observacdes nas gravagdes do programa, podemos perceber varias técnicas

utilizadas, tais como: a interagdo entre os apresentadores, reporteres e telespectadores
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em que os ancoras fazem perguntas a apresentadora como se fossem os telespectadores;
a linguagem casual entre os apresentadores e os reporteres que decorre como um roteiro
de cinema, o que torna ainda mais facil o entendimento e a identificagdo do
telespectador; e a presenga da tecnologia na utilizagao de ilustragcdes ou links, com a
ajuda de satélites para apresentar imagens de outros lugares ou reporteres.

Para identificarmos a pesquisa e o desenvolvimento, verificamos, no quadro em
questdo, a presenca do jornalismo cientifico, com a troca de experiéncias entre jornalista
e especialista. Com a ajuda de ilustragdes e da linguagem coloquial, o JH inclui o
telespectador nessa experiéncia para valorizar o conhecimento e o desenvolvimento de
todos. Para Beltrao (1969), se ndo houvesse uma linguagem de facil compreensao para
um maior namero de pessoas, o jornal seria reservado apenas para uma elite.

De fato, notamos exatamente isso, no dia 21 de janeiro, na entrevista ao vivo
com especialista no assunto, o meteorologista Giovanni Doliff do INPE (Instituto
Nacional de Pesquisas Espaciais). Além de a entrevista ser esclarecedora, ele ainda faz
previsoes com a ajuda de um mapa direto do Instituto, da mesma forma utilizada no
programa.

Na ilustragdo do dia 02 de fevereiro, o processo didatico estd ligado,
principalmente, a dona de casa, uma vez que utiliza uma panela para explicar a presenca
da chuva toda tarde apds um dia de sol, em Sdo Paulo, evidenciando a formacao da
chuva nas nuvens. Nesse mesmo quadro, empregaram-se, também, imagens reais com a
formacao das nuvens e 0 momento da chuva.

A Influéncia e Credibilidade evidenciam a qualidade das reportagens e o crédito
dado ao texto. Medina (1988) acredita que o fundamental ¢ que a estruturagdao
cronologica utilizada seja fundamentada na narrativa e, ainda, para afirmar a validade
do fato anunciado. Isso pode ser observado com a presenca da credibilidade e influéncia
em todos os itens apresentados: nas ilustracdes, na entrevista com o especialista, na
interatividade presente na internet e entre a apresentadora do quadro de previsdes
meteorologicas com os ancoras e repdrteres, bem como com as matérias correlatas antes
e apés o quadro de previsdes meteoroldgicas. Sendo assim, em toda a informacao
apresentada nesse quadro encontra-se a presenga de credibilidade e influéncia com uma
estrutura cronologica adequada.

Nas observagdes, podemos perceber o aumento da visibilidade do quadro de
previsdes meteorologicas do JH e agregamos ao fato o interesse do cidaddo sobre o

tema relacionado, por conta das mudancas climaticas. O jornalista Rosental Calmon
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Alves (apud TOURINHO, 2009) atribui aos avangos tecnoldgicos as mudangas dos
interesses da sociedade, com a transformacao da Sociedade Industrial em Sociedade da
Informag¢do e Conhecimento. Para Tourinho (2009), além do poder de escolha do
cidadao ser multiplicado com a globalizacdo e a tecnologia, a credibilidade sera o
elemento mais importante na diferenciagdo de quem de fato merece o crédito.

Notamos no dia 29 de janeiro, na matéria correlata exibida anteriormente ao
quadro de previsdes meteorologicas, em que a reporter Patricia Taufer faz uma
reportagem com as histérias de tragédias e caos urbano consequentes das chuvas.
Observamos, na reportagem, o interesse da reporter em esclarecer os motivos das
mudancas climaticas, com a presenca de dois especialistas no assunto — o que
proporcionou a credibilidade da informagdo —, além das imagens apresentadas como
fato historico ao telespectador, que aparece como cumplice por ter vivenciado aquele
acontecimento, € aos que assistiram a elas.

Seguindo esses passos, examinamos, nas exibi¢des das matérias correlatas, a
importancia em despertar ainda mais o interesse do telespectador pelo tema
meteorologico com a credibilidade — marcada pela presenca de especialistas que
esclarecem as questdes das mudangas climaticas — e com as imagens exibidas — que
transformam o telespectador em cimplice, por apresentar fatos em que eles sdo os
coadjuvantes, ja que o protagonista ¢ a natureza.

As observacdes quanto a duracdo de tempo de exibi¢do evidenciam o aumento
de visibilidade do quadro de previsdes meteoroldgicas no JH. Durante os quinze dias de
gravagdo, percebemos que os menores tempos de exposi¢cdo das previsdes ocorreram
aos sabados, dias em que nao ha a participagdao da apresentadora do quadro. Nesse dia,
as previsoes meteorologicas sao narradas pelo ancora do JH, no formato de nota
coberta. Nos dois sabados gravados, a duracdo ndo chegou a 1 min.. J4 nas
apresentacdes de segunda a sexta, 0 minimo de tempo na exibi¢do foi no dia 18 de
janeiro, com 01min29s., e 0 maximo no dia 21 de janeiro, com 02min43s.. Foram
quatro dias em que a permanéncia no ar passou dos 2 min.. Em dois dias, a extensao no
ar ficou proxima de 1min30s.; em quatro, ela passou de 1min40s. ; e em trés,
ultrapassou 1min50s. Notamos, assim, uma mobilidade no tempo de sua exibi¢do de
uma forma crescente, comparada as apresentacdes antigas, quando ndo existia a
presenca de um jornalista especifico para apresentacdo do quadro de previsdes

meteoroldgicas.
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Consideracoes finais

Despertamos para o aumento do tempo de duracdo do quadro de
previsoes meteorologicas no ar. O que fortalece a hipotese de tal fato ocorrer, por conta
do interesse do telespectador pelo assunto.

Podemos acrescentar, ainda, a importancia dada para a soma da imagem
com a linguagem, com o intuito de desenvolver o conhecimento do telespectador (tema
ja apresentado nesta pesquisa), com a presenca constante do jornalismo cientifico.
Assim, o quadro em questao apresenta um assunto de interesse para o telespectador com
a ajuda dos avangos tecnoldgicos, criando um diferencial em relagdo aos outros
programas, como ja havia sido observado por Beltrao (1969) e Tourinho (2009).

Pretendemos avangar nesse campo de estudos, desenvolvendo os
critérios do jornalismo cientifico e as possibilidades da manipulagdao e da deformagao.
Além, de pesquisar os fatores que causam as mudancas climaticas e acompanhar a

evolugdo tecnolodgica das previsdes meteoroldgicas.
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