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RESUMO

Este estudo apresenta resultados iniciais da mesqué analise dos conteudos
veiculados na midia ao abordar o desenvolvimentgdaultura familiar em Cruz Alta,
gue historicamente teve sua a estrutura socialtigaole econbmica marcada pelos
grandes latifndios. Sendo assim, inicialmenteassel 0 papel da agricultura familiar e
a sua relacdo com o agronegocio, e apoés realizarge analise de contetdo das
mensagens midiaticas que criam muitas vezes urmal@satre os conceitos. Para tanto,
analisou-se o conteudo do Jornal Agrosserrano de Blta, sobre como a agricultura
familiar e os atores sociais envolvidos séo tratgoelo mesmo, averiguando assim, a
existéncia de uma dicotomia entre os conceitogydeudtura familiar e agronegécio no
caso estudado.

PALAVRAS-CHAVE: discurso midiatico; midia impressa; analise deato.

INTRODUCAO

Este artigo integra a pesquisa do projeto de dadtgrconstituindo-se como
estudos parciais da pesquisa que pretende analidemcurso adotado pela midia ao
abordar o desenvolvimento da agricultura familiar@ruz Alta. Verificando também, a
existéncia de um possivel discurso que faz a sadeéecentender e reconhecer a
agricultura familiar como uma atividade ndo emaadf) e que necessita da criacdo de
espacos para a manutencdo da mesma. Pois, no sasad®, acredita-se que a
atividade passou a exercer uma funcdo econdmicata ge iniciativas recentes do
poder publico, através do reconhecimento das mdades rurais familiares no cenario
econdmico e social do municipio. E, também comiac&o de mecanismos para sua
existéncia e permanéncia confrontando com o matkelagricultura tradicional. Desta
forma, é crescente a necessidade de redefiniradad®ens interpretativas relativas as
atividades realizadas pelos atores sociais e camesmo sao visto e trabalhados pela
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midia. Sendo assim, busca-se situar o papel deuttgra familiar e a sua relacdo com o
agronegocio a partir do conteudo das mensagenatinali que criam muitas vezes um
abismo entre os conceitos, sendo que a agricddurdiar € considerada uma atividade
econdmica, e, portanto, um negocio auto-sustentavabr isso reconhecer que o papel
do agricultor familiar deixou de ser o de produtier alimentos, passando a assumir
papéis sociais, econdmicos e culturais importamesociedade.

Assim, inicialmente foram analisadas as edicOfesamo de 2010 do Jornal
Agrosserrano que circulam em Cruz Alta e regidmserando o seu conteudo e
discurso, a partir do contexto exposto anterioreeht importante ressaltar que essa
etapa constitui-se como um projeto piloto que tasor profusdo com a analise de
outros veiculos e estudos tedricos sobre a prohiesma

Neste estudo inicial procura-se avaliar o conteddoJornal Agrosserrano
adotado para noticiar a agricultura familiar e satages sociais e identificar como os
mesmos se inserem no contexto econdmico, politidtyral e social do municipio de
Cruz Alta e regido, através da atividade agricalaercada na concepcédo de um
negocio auto-sustentavel das familias dos agri@dtamiliares.

Pretende-se ainda desvendar a dicotbmica entrerieulagra familiar e o
agronegocio no sentido de que atualmente a prirpeita ser vista como um fendmeno
reestruturante da agricultura, capaz de reorgaaieatrutura econémica, politica, social
e cultural do municipio, que ja ndo tem mais espega um modelo de agricultura de
latifindio como conhecido desde a sua fundacédo, aqoas permanece presente no
discurso como forma de reafirmar que séo atividgdesocupam posi¢des extremas no

contexto atual.

A AGRICULTURA FAMILIAR NA MIDIA

O objeto deste estudo consiste essencialmente eailisano processo de
desenvolvimento histérico da agricultura familiaraesua condicdo com relacdo ao
agronegocio a luz do discurso da midia no caso de @lta. Neste sentido,
primeiramente na revisdo bibliogréfica definiu-sem plano mais conceitual o que se
entende por agricultura familiar, por agronegoei@ relacédo existente entre esses dois
conceitos, para entdo analisar o conteudo do Jémasserrano no reconhecimento

dos mesmos.
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Como ja foi apresentado o desenvolvimento agrid@aCruz Alta segue o
modelo das demais regides do Brasil, caracterizaadaicialmente pela agropecuéria
extensiva, e, posteriormente, redefinido pela mudacdo da agricultura. O que levou
a uma redistribuicdo do territério rural, criandsian uma nova sociedade, a rural. Com
Isso, as relagbes tanto econémicas, como socigsaam por uma reordenagdo. Como
afirma ZANCHIN,

As mudancas sociais ocorridas no Estado, ndo forarmvocadas
exclusivamente pela modernizacdo da agriculturés pmesmo esta estava
inserida num projeto politico econébmico global..eshh regido, porém, a
influéncia da modernizagédo teve papel importantea wez que transformou
completamente as atividades rurais que era e centendo a principal
atividade econ6mica. A partir das mudancgas prov@xad agropecuaria cria-se
uma nova estrutura urbana e surge uma nova “ébeel, a categoria social dos
granjeiros, enquanto no meio rural, surge o tratshihassalariado e expulsa do
campo 0s parceiros, meeiros que vao engrossartordamnde miséria nos
centros urbanos. (1990, p.12).

A partir desta realidade comecam os conflitos ampo, e entdo passa-se a
pensar na reforma agraria como forma de permandéoc@odutor rural no campo, e
também como forma de aliviar os problemas sociasamémicos urbanos. Em Cruz
Alta um dos primeiros assentamentos realizados fsentamento Seival, na Fazenda
Seival, com uma area de 1.283,5 hectares, e laes¢iza 20 km da sede do municipio.
Esse assentamento feito no ano de 1988, com 7(liaamue estavam acampadas ha
trés anos na Fazenda Anoni, e permanece até odediage, com uma estrutura social e
econdmica baseada na agricultura familiar. Salisatano entanto que Cruz Alta, deu
origem a outros assentamentos, que posteriormardacgparam-se como 0 municipio
de Boa Vista do Incra, resultante acao organizadslavimento Sem Terra (MST) na
regiao.

No periodo em que as familias do AssentamentoaSedceberam os lotes
considerados minifandios, pela area de 17,5 hesstameditava-se que dificilmente as
familias de agricultores conseguiriam um progressmomico e social. Entretanto, o
caminho encontrado pelos pequenos produtores fdiversificagdo da producéo,
mesmo diante do desafio da falta de mercado panercializacdo da producdo. Porém
foi a partir deste momento que a agricultura famifoi buscando apoio através de
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politicas publicas para consolidar-se como atiwdaton6mica, gerando muitos
embates politicos e sociais no municipio e quepsdgentes nos dias atuais.

Contudo essa realidade é reflexo do contexto lbnasi pois o debate sobre o
conceito de agricultura familiar enquanto atividadécio-politica e econdmica-
produtiva é recente, como afirma SCHNEIDER “a agdtica familiar ganhou projecéo
somente a partir do final dos anos oitenta, e,etotlo, a partir da primeira metade da
década de 1990” (2003, p. 29). Esse debate seguraidor tem origem no campo
politico e econdmico através dos movimentos sqoa@&mbito académico através de
trabalho que busca a construgcéo de novos referenefiexivos sobre o tema.

No Brasil a expressao agricultura familiar passarauma categoria reconhecida
através de movimentos sociais ligados a Confederdg&ional dos Trabalhadores da
Agricultura (CONTAG) e das politicas do Estado amrco Programa Nacional de
Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF) qpeevé crédito e apoio a
pequenos produtores. (SCHNEIDER, 2003, p. 31).

Entretanto é permanente a definicdo conceituals poi entendimento da
atividade do ponto de vista sociologico requer @ndlono de dicotomias entre
agricultura familiar e campesinato no campo tedégomo no das relagbes sociais.

Neste sentido Abramovay alerta que:

a agricultura familiar é um fenémeno tdo generdbzajue ndo pode ser
explicado pela heranca historica camponesa... Ugrcudtura familiar,
altamente integrada ao mercado, capaz de incormsgrrincipais avancgos
técnicos e de responder as politicas governamend@ispode ser nem longe
caracterizada como camponesa” (in SCHNEIDER, 20038).

O autor afirma ainda que o que define o agriculémniliar € o fato de este
encontrar-se inserido no mercado, e ao contrarigpaltsavam 0s marxistas, € uma
atividade econOomica de producao capitalista quersdece neste sistema.

Porém, a principal questédo reside nas funcdes g¢esdradas pela agricultura
familiar no caso do Brasil, pois a mesma pode salisada pela importancia assumida
junto a outras frentes como pelo viés da seguraligeentar, da geracdo de trabalho e
renda, da sustentabilidade ecoldgica, da produge@® @ consumo, do regaste sécio-

cultural e do desenvolvimento local baseado naadpde produtiva local e identitaria.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Ccomunicacdo
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Caxias do Sul, RS-2 a 6 de
setembro de 2010

Estas facetas da agricultura familiar sdo muitasesyedesconhecidas pela
sociedade, e que por consequéncia resultam ensoatagdes antagonicas e falaciosas.
A partir disso, passa-se a refletir sobre a dic@on agricultura familiar e o
agronegocio, partindo de que este é uma atividssleneialmente estruturada com base
no avanco tecnoldgico e na modernizacdo da gesddprapriedade rural, e que,
portanto estaria expulsando novamente o pequemijmodo campo, pela sua possivel
incapacidade de produzir, industrializar e coméreaaseus produtos no mercado.

Segundo 0 conceito de agronegocio proposto pelosquEadores da
Universidade de Harvard, John Davis e Ray Goldbeogfinal da década de 50, o

mesmo pode ser definido como:

a soma total das operacdes de producéo e dis&ibdig suprimentos agricolas,
das operacdes de producdo nas unidades agricatasarrdazenamento,

processamento e distribuicdo dos produtos agrieoleens produzidos a partir
deles. (1957).

E, assim partindo do entendimento de que o agrameg®mnsiste em uma
atividade agricola baseada na producdo e gerac@apital, seguindo um modelo de
gestdo que transforma o produtor rural em empresaral, as relacdes sociais e
culturais novamente conduzem a uma reflexdo solesenvolvimento da agricultura
familiar como atividade econdmica. Porém, sem c¢octam todo o aporte para
consolidar-se enquanto uma cadeia produtiva portasiwezes nao possuir uma
estrutura para comercializar, industrializar e peddmatéria-prima.

No entanto, a atividade se institui como economeam rentavel e auto-
sustentavel, e ao contrario do que muitos afirmegque ndo se desenvolve apenas com
apoio e politicas publicas do Estado, pois tant@agacultura familiar, como o
agronegocio dependem destas politicas. Além disabas representam um alivio para
muitos dos problemas econdémicos e sociais que sa@sponsabilidade do Estado,
como por exemplo, a prépria seguranca alimentageracao de trabalho e renda.

Com isso questiona-se como se estabelece a rekagfie os conceitos
estudados, na perspectiva de como € apresentadautidh midiaticamente, partindo
do pressuposto que os conteudos e discursos \asute midia reforcam a antagbénica

relacdo entre estes dois conceitos: agriculturditane agronegocio.
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Diante do modelo de desenvolvimento da agricultuvaBrasil, e todos os
reflexos que o mesmo acarretou para a sociedade;g® pensar que no imaginario
social, ainda permanece a hegemoénica concepcaoseda agricultura de grande porte é
capaz de financiar a econémica do pais, além de savtor do desenvolvimento das
regides essencialmente agricolas. E necesséarionhecer que culturalmente e
socialmente é predominante no senso comum, ad@égue o agricultor familiar ou o
pequeno produtor ocupa um espaco distinto e infeldmuele ocupado pelo grande
produtor, ou ainda empresario rural.

Além disso, o primeiro assume uma postura de oridade na medida em que
s6 se desenvolve com o incentivo do Estado, o siegapesar de requerer politicas de
incentivo, pela sua alta producao é capaz de fiagse, ou seja, ao agricultor familiar
€ relegada uma condicdo de dependéncia politiceorOmica, e 0 outro em uma
condicdo de financiador da econémica, mas é natess&onhecer que ambos estdo
inseridos em um mesmo processo, que é a producdo gansumo.

Ao pensar nos conteudos e discursos midiaticos nposlequestionar se a
agricultura familiar estd em posicao contraria @catjura patronal, como se ocupassem
espacos diferentes e que no processo agroindwsagicultura familiar fosse excluida.
José Eli da Veiga e Ricardo Abramovay afirmam gagmnegdcio no Brasil ndo é so
uma atividade dos grandes produtores e que napdsicdo com agricultura familiar.

Além disso, Veiga (2004), afirma que “um dos maist&scos preconceituosos
discriminatorio instalados nos cérebro de formasiae opinido: a imagem de que a
agricultura familiar seria rudimentar, sem compdidade, comparavel a dos
fazendeiros, os Unicos inseridos no agronegocio”.

Segundo Abramovay no Brasil o proprio Movimento Sksmra (MST) procura
estabelecer uma barreira com o0 agronegodcio, refdocea concepgcdo de que a
agricultura patronal ira sucumbir com o pequenalpiar, embora o autor alerta para a
necessidade de reconhecer a atividade da agreufamiliar como inserida no
agronegocio e que ha muitos interesses politiceshados que buscam reforcar esta
barreira imaginaria.

Considerando que hé interesses, sejam eles, psligcondmicos ou até mesmo
sociais, € relevante analisar o discurso e o0s @dage veiculados na midia,

especificamente no caso estudado, pela funcad spEa mesma assume ao relatar os
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fatos que acontecem em determinado momento hist&ique séo imbricados deste

interesses politicos e econdmicos e que interfer@eoonstrucdo do imaginario social.

O JORNAL AGROSSERRANO — UM BREVE RELATO HISTORICO

O Agrosserrano foi fundado em 21 de junho de 200integra a Empresa
Jornalistica Planalto Médio Ltda sendo o Unico gbrale periodicidade mensal, da
cidade com enfoque estritamente rural, sendo ceraid uma referéncia para alguns
produtores rurais.

As primeiras edigcbes do Agrosserrano foram aptadas a comunidade de
Cruz Alta e regido atendendo a uma necessidadecatgserativas de manter uma
relacdo profissional mais proxima com seus assosjaabordando temas de interesse
social, politico, econémico e ambiental no queedere a politicas publicas, producao
de graos, frutas, verduras, pecuéria de corteeitde hvicultura, suinocultura, apicultura
artesanato, entre outros.

Hoje o jornal Agrosserrano tem uma tiragem de @ &®kmplares, é distribuido
pelas cooperativas Cotrijal, Cotripal, Cotrijui erépan atendendo aos produtores
rurais que pertencentes as localidades de Nao-MaeloTapera, Selbach, Ibirubg,
Cruz Alta, Pejucara, Panambi, ljui e Tupancireta.

Também é distribuido junto ao jornal Diario Seoragque € um dos mais
tradicionais veiculos de comunicacéo do interiorRio Grande do Sul. Hoje com 70
anos de circulacao diéria, ininterrupta abrangmalé Cruz Alta, quatro municipios da
regido Noroeste do Estado: Boa Vista do Incra, Bsta do Cadeado, Pejucara e
Fortaleza dos Valos.

O Jornal Diario Serrano com uma tiragem crescesémdo 90% distribuido em
forma de assinaturas - € um jornal essencialmemteigitario, defendendo assuntos de
interesse dos municipios onde realiza cobertude Bcordo com pesquisas realizadas,
25.500 pessoas lIéem o jornal Diario Serrano na@oegin que se propde a atingir. Em
termos proporcionais, € o sétimo jornal mais lidd=dtado do Rio Grande do Sul.

Um dos principais objetivos da empresa € levaraaj@iblico, informacdes

valorizando as comunidades locais e incentivandesenvolvimento.
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Considerando a sua importancia para a os produtorais de Cruz Alta e
regidao, escolheu-se o Jornal Agrosserrano, cometwbe analise, como um piloto da

pesquisa deste estudo inicial.

METODOLOGIA DE ESTUDO

Para este artigo que se constitui em um dos pom@assos da pesquisa foram
analisadas trés edicbes do Jornal Agrosserranorde Alta, publicadas em 2010.
Paralelo a analise quantitativa do conteudo veiculpela midia, foi analisado o
discurso, ou seja, analisou-se o conteudo enfocasdnterpretacdes dos significados
sociais e transformacdes no uso do espaco rufalpppulacdo envolvida, seguindo a
linha de BARDIN. A autora afirma que “a técnica aeéalise do discurso tem uma
estreita ligacdo com a andlise de conteudo, paislse do discurso tem por objetivo a
destruicdo da andlise do conteddo”. (BARDIN, 1988,213). Para a andlise de
conteudo utilizou-se o formulario de codificacdonstouido com base no modelo
proposto por Laurence Bardin, assim estruturado:

FORMULARIO DE CODIFICAGAO:

Andlise de conteudo -Cobertura do Agrosserrano sobre Agricultura faamili
Grupo: Diéario Serrano Codificador: Agrosserrano

Area total do jornal: 7.448 cm?2 (100%)

Area total da pagina: 931cm?2 (100%)

EXEMPLAR: 91 N° DE PAGINAS: 08

Matérias jornalisticas: 12 — 3.710 cm? (49%)

Anudncios publicitarios: 11- 3.738 cm? (51%)

Conotacao das matérias jornalisticas:

Agricultura tradicional: 11 - 89%

Agricultura familiar: 01 - 11%

Género das matérias jornalisticas:

Nota: 00

Noticia: 07

Reportagem: 05

Entrevista: 00

Modo como a matéria sobre Agricultura familiar é apesentada:
Implicito: 01

Explicito: 00

Género da matéria jornalistica sobre agricultura familiar:
Reportagem: 01

Titulo da matéria (Reportagem) sobre Agricultura familiar: Unido familiar é
decisiva para os negocios
Area total da matéria: 397,5 cm? (42% da pagina)
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Area do texto: 318 cm?2 80% da matéria

Area da foto: 79,5 cm2 20% da matéria

Andlise do texto:

Conotacdo da mensagem: Negocio

Conteudo da mensagem sobre Agricultura familiast&e
Forma de abordagem da Agricultura familiar: Ecorgami
Andlise de foto:

Conotacado da mensagem: Reunido

Conteudo da mensagem sobre agricultura familiatidfentes da reuniao

Forma de abordagem da agricultura familiar: Social

EXEMPLAR: 92 N° DE PAGINAS: 08

Matérias jornalisticas: 10 — 4.611 cm? (61%)

Anuncios publicitarios: 08 — 2.837 cm2 (39%)

Conotacao das matérias jornalisticas:

Agricultura tradicional: 06 - 63%

Agricultura familiar: 04 - 37%

Género das matérias jornalisticas:

Nota: 01

Noticia: 06

Reportagem: 03

Entrevista: 00

Modo como as matérias sobre Agricultura familiar sé@ apresentadas:
Implicito: 03

Explicito: 01

Género das matérias jornalisticas sobre Agriculturdamiliar:
Nota: 01

Reportagem: 03

Titulo da primeira matéria (Reportagem) sobre Agrialtura familiar:

Cotrijal e

Emater/RS — Ascar promovem curso de pratos a lmamgo. Pagina: 02

Area total da matéria: 556,5 cm? (59% da péagina)

Area do texto: 371 cm? 67% da matéria

Area da foto: 185,5 cm? 33% da matéria

Analise do texto:

Conotagao da mensagem: Avicultura

Conteudo da mensagem sobre Agricultura familiaalifcacéo
Forma de abordagem da Agricultura familiar: Ecorgami
Analise de foto:

Conotacao da mensagem: Alimento

Conteudo da mensagem sobre agricultura familiamiGa pronta
Forma de abordagem da agricultura familiar: Social

Titulo da sequnda matéria (Reportagem) sobre Agridtura familiar:

familiar gaucha € modelo no paisPagina: 04

Agricultura
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Area total da matéria: 265 cm? (28% da pagina)
Area do texto: 194.5 cm? 74% da matéria

Area da foto: 70.5 cm?2 26% da matéria

Analise do texto:

Conotacédo da mensagem: Negocio

Conteudo da mensagem sobre Agricultura familiast&e
Forma de abordagem da Agricultura familiar: Ecorgami
Andlise de foto:

Conotagédo da mensagem: Produtor rural capinantivoara
Contetdo da mensagem sobre agricultura familiatdlho
Forma de abordagem da agricultura familiar: Social

Titulo da terceira_matéria (Reportagem) sobre Agrialtura familiar:  Qualificar é
aumentar renda Pagina: 05

Area total da matéria: 397.5 cm? (42% da péagina)

Area do texto: 272.5 cm? 74% da matéria

Area da foto: 125 cm?2 69% da matéria

Andlise do texto:

Conotacado da mensagem: Producéo de Leite

Conteudo da mensagem sobre Agricultura familiast&e
Forma de abordagem da Agricultura familiar: Ecorgami
Andlise de foto:

Conotagédo da mensagem: Produtor rural junto aodatabeite
Conteudo da mensagem sobre agricultura familiatbdlho
Forma de abordagem da agricultura familiar: Ecorami

Titulo_da_quarta_matéria (Nota) sobre Agricultura familiar: Cursos gratuitos em
junho no Sindicato Rural/SenarPagina: 06

Area total da matéria: 102 cm? (10% da pagina)

Area do texto: 102 cm®

Area da foto: 00

Analise do texto:

Conotagao da mensagem: Qualificagéo/Artesanato
Conteudo da mensagem sobre Agricultura familiars@s
Forma de abordagem da Agricultura familiar: Social

EXEMPLAR: 93 N° DE PAGINAS: 08
Matérias jornalisticas: 10 — 4.611 cm? (61%)
Anuncios publicitarios: 06 — 2.837 cm? (39%)
Conotacao das matérias jornalisticas:
Agricultura tradicional: 07 - 70%

Agricultura familiar: 03 - 30%

Género das matérias jornalisticas:

Nota: 00

10
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Noticia: 05

Reportagem: 04

Entrevista: 01

Modo como as matérias sobre Agricultura familiar sé@ apresentadas:
Implicito: 01

Explicito: 02

Género das matérias jornalisticas sobre Agriculturdamiliar:

Noticia: 02

Reportagem: 01

Titulo _da primeira _matéria (Noticia) sobre Agricultura familiar: Fecolénia
Pagina: capa

Area total da matéria: 82,5 cm? (8% da péagina)

Area do texto: 40 cm? 49% da matéria

Area da foto: 42,5 cm?2 51% da matéria

Analise do texto:

Conotacédo da mensagem: Negocio

Contetdo da mensagem sobre Agricultura familiairaFe
Forma de abordagem da Agricultura familiar: Ecorgami
Andlise de foto:

Conotagao da mensagem: Feira

Conteudo da mensagem sobre agricultura familiaméto
Forma de abordagem da agricultura familiar: Social

Titulo da_segunda matéria (Noticia) sobre Agricultua familiar: Produto inovador
sera apresentado em evento nacion&agina: 02

Area total da matéria: 172 cm? (18% da pagina)

Area do texto: 115 cm? 67% da matéria

Area da foto: 57 cm? 33% da matéria

Analise do texto:

Conotacado da mensagem: Artesanato/qualificacao
Contetdo da mensagem sobre Agricultura familiaimahto
Forma de abordagem da Agricultura familiar: Ecorgami
Andlise de foto:

Conotacédo da mensagem: Produtor rural

Conteudo da mensagem sobre agricultura familiaddor rural
Forma de abordagem da agricultura familiar: Social

Titulo _da terceira _matéria (Reportagem) sobre Agrialtura familiar:  Frutas e
verduras garantem renda o ano todBagina: 03

Area total da matéria: 662,5 cm? (71% da pagina)

Area do texto: 497,5 cm? 76% da matéria

Area da foto: 165 cm? 24% da matéria

Analise do texto:

Conotacédo da mensagem: Negocio
Conteudo da mensagem sobre Agricultura familiarti€ultura e hortalicas
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Forma de abordagem da Agricultura familiar: Ecorgami
Andlise de foto:

Conotagédo da mensagem: Produtor rural e alimentos
Conteudo da mensagem sobre agricultura familiaraFe
Forma de abordagem da agricultura familiar: Social

Com base na analise feita é possivel observaraytrata de um jornal de carater
informativo, porém é importante destacar que 0 moesapresenta um numero
expressivo de anuncios publicitarios, o que toméepdo espaco qua priori deveria
ser espaco jornalistico, entretanto, sabe-se giaeéesima realidade dos jornais do
interior, pois a parte comercial € que mantém teates 0s mesmos, muitas vezes.

Outro aspecto a considerar € que a proporcéo tiériagjornalisticas sobre o
tema agricultura familiar € menor em relacdo ao erdnde matéria sobre agricultura
tradicional. E, nos casos em que a tematica é abtlard conteudo é superficial, sem
aprofundamento no assunto, ndo apresenta dadésrmagdes que fortalecam o papel
desta atividade rural no municipio, ou seja, a n@énvista como uma alternativa ao
pequeno produtor para a sua subsisténcia. Naceseapando a importancia econémica,
social, cultural e politica que a agricultura faamilrepresenta na realidade atual do
municipio de Cruz Alta e regido.

Além disso, na abordagem das matérias relativasnadelo de agricultura
tradicional (patronal), as mesmas sao tratadas ¢oau®zlo de gestdo e que constituem
a agricultura como negdcio, desenvolvido em grapdegriedades e para producao em
grande escala, distanciando a inser¢cdo do pequedatpr neste processo, sendo que
muitas vezes é explicito essa possibilidade, comocaso de reportagens que
apresentam uma empresa industrializadora de @tap uma poténcia do municipio
em termo de tecnologia e inovagédo e impactos nabdeaca de Cruz Alta e regido,
mas ndo aborda, por exemplo: o aspecto da geracfalthlho e renda nas pequenas
propriedades rurais dos mais de 260 municipiosfaurecem matéria-prima para essa
empresa, pois sao pequenos agricultores familgaredratam a sua atividade como um
negoécio e buscam através dela a sua insercdo ncadioee na sociedade local e
regional.

Desta forma, a formacdo discursiva compreende arlalg construcdo de
sentidos, e que, portanto determina o modo de&elagtre os sujeitos, de o0 que pode e

como pode ser dito, obedecendo sempre aos intsradseldgicos. Com isso
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compreender como se dé o processo de formacaaidalaga familiar e a sua relacéo
com o agronegocio no caso de Cruz Alta requer ontecimento dos interesses
politicos e econdmicos historicamente instituidas municipio com forca para

formacdo ideologica e social do local, o que € onpiiesente no contetdo analisado.

Além disso, esses discursos mantem viva a dicat@nire 0os conceitos de
agricultura familiar e agronegdcio. O que ndo azoapenas do ponto de vista
conceitual, mas principalmente pelo reflexo e ic&erda agricultura familiar na
econdmica como forma de estrutura social e polt&gmaz de interferir e promover uma
reorganizagdo do espaco rural visto hoje ndo apera® area de pequena producéo
agricola, mas também como espaco de producdo teagutle relacbes sociais, de
trabalho e renda, com capacidade econdmica, quayitss ainda é desconhecida.

A midia assume um papel que vai além de inforns, passa a relatar o fato e
através do discurso expressando, determinandonefao muitas vezes a opinido da
populacdo com relacéo a realidade e momento histéh partir disso, vai construindo
0 imaginario social, oferecendo elementos paraagugessoas interpretem os fatos, ao

ponto de influenciar a formacéo social de um grupo.

Estas relacdes estdo assentadas em praticas expgidanodo de producéo que
domina a formac&o social. A essas relacbes comdspo posi¢des politicas e
ideoldgicas que mantém entre si lacos de alianeaamtagonismo ou de
dominag&o (BRANDAO, 2004, p. 107)

Assim, as formacdes imaginarias sdo resultanteaatio como sdo produzidos
os discursos, e, portanto estes estdo atreladssuauea de uma formacao social, que
reflete a condicdo ocupada pelo sujeito do disceimsaleterminado contexto.

A partir das formacdes sociais é que se materialasa formacdes ideoldgicas, e
determinam as rela¢des entre os sujeitos, atravedisgurso. Conforme Pécheux &
Fuchs “se deve conceber o discursivo como um dpecaess materiais do que
chamamos de materialidade ideoldgica” (in GADET93,9.166). As representacdes
que constituem as formacgdes ideoldgicas resultanm@deacdo conjunta de determinada
comunidade. E que no caso estudado vem reforgatelesses histéricos e por isso
nao consegue ultrapassar essa barreira, e apresentaitor e por consequéncia a
comunidade local e regional, outro olhar sobre acalgura familiar no contexto

estudado.
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CONSIDERACOES FINAIS

Considerando o contexto histérico de Cruz Alta eprapria histéria de
desenvolvimento da agricultura no Brasil é ememartonhecer que a agricultura
familiar se consolidou como uma atividade econor@oan reflexo na estrutura social e
politica de Cruz Alta. Com a modernizacdo da a@iticai a partir dos anos 50 nos
paises de capitalismo avancado e na década de &vasd, em Cruz Alta o setor
agricola passou pelo mesmo processo, e, portaredi@va-se que agricultura familiar
nao daria conta de se auto-sustentar sendo ergémgla pela agricultura extensiva.

No caso estudado, esta constatacdo é agravadampelo de colonizagéo,
caracterizado pelas grandes extensfes de terrasdiasl a pecuaria extensiva. Como as
extensdes de terras eram consideradas produtobdevador e concentradas nas maos
de poucos, somente no final da década de 50 coracamzacdo da cultura do trigo
comecam a ser valorizadas, mas foi na década a®mOo cultivo da soja, € que a
economia local passa a basear-se essencialmeatgiodtura. Isso indica que o0 acesso
a terra sempre foi dificil para a o pequeno progdupois inicialmente havia uma
distribuicdo de terra pelas relagbes de poderigmlijue sempre determinaram a
estrutura do municipio, e posteriormente pela meagéo ja que esta expulsou muitos
trabalhadores rurais do campo e por isso a prapiia da enfoque as grandes
producdes agricolas.

Cruz Alta se tornou um dos maiores focos de teagééria social do estado do
Rio Grande do Sul, pois o0 modo de ocupacgdo dotdeaj o modelo de producéo
agricola e os interesses politicos sempre deteramna economia e as relacdes sociais
do local. E, esse espaco passa a ser ocupado isagrdpos antagonicos, do ponto de
vista econémico, os grandes latifundiarios e osipeqgs produtores.

Entretanto, diferente da realidade da década da &Qricultura familiar hoje no
municipio através do incentivo e desenvolvimento paditicas publicas vem se
afirmando enquanto atividade econdmica, influerdnarelacfes sociais e culturais de
Cruz Alta, mas que precisa ser melhor explorada mpétlia visando o reconhecimento
pela sociedade, quebrando a barreira e a disté@mi@ agricultura familiar e o

agronegocio.
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Diante disso, o reconhecimento da agricultura famiho municipio, assim
como no pais, necessita ainda de um aprofundammesto questbes relativas ao
segmento, pois historicamente por interesses @udite econdmicos a mesma sempre
ficou relegada a um segundo plano. E, com issou<® uma cultura hegemoénica na
cidade e na regido em que os atores sociais doocad os grandes latifundiarios,
fazendo com que as politicas publicas se voltassatender a demanda desse pequeno
grupo, o que € muito presente na realidade rgtedtamidia estudada, no caso o Jornal

Agrosserrano.
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