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Resumo

O artigo discute as dinamicas existentes entre a producdo de programas locais na televisao
regional aberta e os diferenciados codigos culturais, repertorios ¢ demandas de cada
localidade, em um primeiro momento: por meio da analise da programagdo e de programas
regionais/locais das emissoras regionais afiliadas as principais redes de televisdo comercial
(Rede Globo, SBT e Rede Record) e emissoras publicas de cada Estado; e em um segundo
momento: por meio da analise audiovisual de oito programas regionais selecionados. Percebe-
se que a programacdo local de televisdo ¢ diferenciada por meio da construgdo e atualizagdo
de novos codigos televisivos e insercdo de referenciais culturais locais distanciando-se das
generalizacdes e dos modelos impostos pelas redes nacionais de televisdo e revelando, assim,
seus publicos.
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Introducio

Esta pesquisa tem como objeto de estudo a programacdo regional da televisao aberta
no Brasil. O primeiro momento tragou um panorama da programagdo local das emissoras
regionais afiliadas as principais redes de televisdo comercial aberta e as emissoras publicas de
cada Estado da federagdo. No segundo momento, analisou-se oito programas regionais, de
cada Regido do Brasil, a fim de verificar como a realidade da TV regional articula-se com o

cotidiano e as identidades culturais locais.

Gostar de televisdo ¢ antes de tudo ir além de olhos passivos e indiscriminatorios
diante de seus contetdos. Assim, observamos a televisdo e as potencialidades de sua insergao

no mundo individual e coletivo, na vida social e nas trocas simbolicas cotidianas. Presente em
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99% dos lares brasileiros, a televisdo, portanto, tem se constituido em um espago de
construcdo e (des)construcao das identidades culturais, parte do circuito cultural necessario a
afirmacdo das identidades e do reconhecimento dos atores sociais ao seu territorio. E cada vez
mais parte da vida social e cultural; lugar de realizagdo e reproducdo de sentidos e
significagdes ndo simplesmente do presente, mas formadores da vida cotidiana e dos
processos identitarios no mundo globalizado, constituinte de um tipo “entre-lugar” dentro de
um tempo historico que € ao mesmo tempo “presenga e substituicao” (BHABHA, 1998, p.

221).

Transformagdes mais efetivas da televisdo ganham centralidade no momento atual.
Junto com processos técnicos - a digitalizacdo do meio — temas como a segmentacdo, a
regionalizacao dos conteudos e a interatividade passam a fazer parte do debate ptblico, a fim
de atender aos interesses, demandas e especificidades culturais de cada regido, Estado ou
cidade. O momento, portanto, ¢ de possibilidades de mudangas efetivas na dire¢do de uma

televisdo mais plural e com uma nova postura frente ao seu publico.

Partindo dessas analises, pensamos na forma como os conteudos sdo regionalizados
em emissoras locais as quais estdo envolvidas em um sistema de redes televisivas de
abrangéncia nacional. Nos contornos que permeiam a negociagdo entre as televisdes regionais
e os espacgos reservados para conteudos locais pelas redes nacionais, e, sobretudo, nas formas
trabalhadas pelas emissoras para preencherem estes espagos, encontra-se nosso foco nesta

pesquisa.

As emissoras comerciais proprias das redes Globo, SBT e Record localizadas fora do
Estado da cabecga-de-rede e as afiliadas geradoras de programas locais, além das emissoras
publicas associadas & TV Brasil, constituem o corpus do primeiro momento da investigagao,
de base quantiqualitativa. Foram relacionados na base de dados 1329 programas locais
distribuidos em 192 emissoras. O corpus foi construido por meio de um mapeamento dos
programas locais das emissoras procurando evidenciar o percurso de leitura das informagdes.
Referimo-nos aqui ao panorama da programacdo de TV local de uma maneira geral,
programas produzidos localmente, seu recorte em regides e tipo de emissoras, tematicas
trabalhadas nos programas, géneros e formatos, variaveis as quais em maior ou menor grau se
distanciam das linhas gerais que regem a programacao das grandes redes nacionais no Brasil e

das configuracgdes destes programas como produtos sociais e culturais.

Os oito programas selecionados para a analise audiovisual, na qual foram observadas a
materialidade e a contextualidade realizadas nas produgdes, seguindo a linha metodologica

2



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

proposta por John Fiske (1987), foram: Carrossel da Saudade (TV Cultura/AM), Raizes
(Redesat/TO), Frutos da Terra (TV Ahanguera/GO), Fora do Eixo (Globo Nordeste/PE),
Tolerdncia Zero (TV Atalaia/SE), Don e Juan e sua historia (TV Alterosa/MG), Terra da
Gente (EPTV/SP) e Especiais RBS (RBS/RS).

Este estudo compreende, portanto, a televisdo regional por meio de dois recortes
epistemoldgicos integrados por um corpus que contempla caracteristicas e atributos do objeto
de estudo e, a partir dai, a analise de casos especificos: “um pluralismo metodoldégico se

origina como uma necessidade metodologica” (BAUER; GASKELL; ALLUM, 2002, p. 18).

Panorama da programacio regional: dados gerais

Nascida local, a televisdo no Brasil se constituiu em um sistema de redes centralizadas
em dois principais centros urbanos, os Estados do Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Esta ¢ uma
programacao homogeneizada para todo o Brasil e nem sempre revela os aspectos regionais de
outros Estados e grupos do pais. Em geral, as noticias e peculiaridades regionais mostradas
em telenovelas, quando ganham importancia para serem veiculadas nacionalmente, abordam
mais o lado exotico, que, segundo Daniel Lins (1997, p. 99), destitui a diferenga de sua

complexidade e estrutura social ao estratificé-la.

Os movimentos em torno da regionalizagdo da televisdo comecam a ser moldados a
partir da Constituicdo de 88 e depois por meio de iniciativas como: a formacgdo da Rede
Publica de Televisdo, editais de fomento a producao audiovisual e da Lei do Audiovisual.
Paralelo aos incentivos do governo a regionalizac¢do da televisdao e a veiculacao de conteudos
regionais na programac¢do nacional, as redes de televisdo nacionais buscam uniformizar sua
imagem por meio do fortalecimento do jornalismo das emissoras afiliadas. Este processo tem
alterado um pouco o cendrio de regionalismos na televisdo brasileira: quadros como Me Leva
Brasil (programa Fantastico da Rede Globo) e Achei no Brasil (Domingo Espetacular da
Rede Record) ganharam destaque e reportagens produzidas pelas emissoras regionais passam

a ser exibidas nos telejornais nacionais.

No outro lado, as emissoras regionais comecam a se profissionalizar e com isso
melhorar a quantidade e qualidade da programacao local. O quadro ¢ ainda mais dinamizado
se considerarmos outros contextos como: a consolida¢do de redes regionais de televisdo, o

surgimento de pequenas redes regionais/nacionais e de emissoras locais independentes com
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programacao 100% local, além das emissoras universitdrias e vinculadas aos poderes da
Unido.

A base de dados da pesquisa mostra que as emissoras afiliadas a Rede SBT sao as que
apresentam maior nimero de programas proprios ou em parceria, seguidas das emissoras
publicas. A maioria destes programas encontra-se na Regido Nordeste, contudo,
proporcionalmente ao nimero de Estados, a Regido Sul mantém uma programacao local
maior. Os Estados com maior producao local sdo: Sao Paulo, Minas Gerais, Parand e Mato
Grosso. Os Estados com menor programacao local sdo: Roraima, Amapa, Mato Grosso do Sul

e Rio de Janeiro.

Percebeu-se que a Rede Globo vem trabalhando em parcerias com as redes e
emissoras afiliadas regionais. Mas ¢ o SBT a rede nacional que mais exibe programas
terceirizados. As emissoras da rede Publica, por sua vez, em relagdo as emissoras comerciais
estudadas nesta pesquisa, trabalham mais com parcerias e co-produg@o de programas por meio
de: projetos comuns da propria TV Brasil e suas associadas, da abertura a producdo local e
independente ou de projetos de fomento a producdao audiovisual como o DOCTV, o que

dinamiza e favorece a pluralidade cultural na televisao.

Assim, enquanto as emissoras publicas contam com mais liberdade para escolher
programas, quer proprios quer produzidos por outras emissoras associadas a TV Brasil, as
emissoras comerciais usam a padroniza¢do para ganhar for¢a e fixar a sua imagem.
Percebemos ainda, por meio da andlise geral da programacao regional, que, embora o género
informativos seja predominante, as emissoras regionais sao vistas como importante fonte de

identificacdo, trocas simbolicas e lugar de visibilidade.

Cédigos televisivos: Géneros, formatos e fluxo

Analisando a dindmica de géneros e formatos dos programas listados na base de
dados, verificou-se que a maioria ¢ informativa (49,8%), seguida pelo entretenimento
(37,7%). Os programas religiosos estdo mais presentes nas Regides Centro-Oeste e Nordeste.
Proporcionalmente, o entretenimento ganha destaque nas Regides Sudeste e Sul e em terceiro
lugar na Regido Nordeste. O entretenimento pode ser explicado pelo fato de as culturas locais
buscarem formas culturais mais enraizadas nos seus valores e gostos, buscarem “se ver” na
televisao, mas desde que inseridos em contextos ¢ manifestagcdes culturais reconhecidos e

partilhados coletivamente. E o que foi percebido com a analise dos programas Carrossel da
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Saudade, da TV Cultura/AM, das Aventuras da Familia Brasil, da série Especiais da
RBS/RS, e do programa Frutos da Terra, TV Anhanguera/GO.

Contudo, de acordo com os objetivos de cada programa, todas as produgdes regionais
estdo preocupadas com a identificagdo do seu publico e buscam criar alternativas criativas
para garantir audiéncia de seus programas, seja ancorando formatos especificos a outros
existentes, criando novos formatos, ou atualizando aqueles ja consagrados e exibidos pelas

redes nacionais.

Uma alternativa para aumentar a producdo local de contetdos e manter uma situagao
de fluxo televisivo que identifique a expressividade local da emissora e ainda atualize géneros
e formatos sdo os programetes, especiais ou fixos. Assim, flashes informativos factuais,
reportagens de cerca de um minuto sobre cultura local, turismo literatura local, vultos
histéricos, ou ainda programas com formatos especificos, como o Video-verso da TV Cultura
do Pard, podem ser inseridos no decorrer da programacdo formando um fluxo regional e
identitario local. Neste sentido, refor¢a-se a percep¢do defendida por autores como Raymond
Williams e Arlindo Machado de que o fluxo televisivo tem conformado a televisdo como

forma cultural mais do que a programacao.

Notadamente, o fluxo televisivo parece ganhar evidéncia para os produtores nas
emissoras regionais. Na TV Alterosa o fato de o programa Don e Juan e Sua Historia compor
um fluxo local e identitario na emissora ao suceder outras produ¢des locais foi evidenciado
pela producdo do programa como parte da identificacdo do Don e Juan com a regido. Assim,
o fluxo televisivo planejado na televisao regional articula-se como uma forma cultural que

fortalece a experiéncia das audiéncias com a sua televisao local.

A analise dos programas mostrou que a TV Regional tem trabalhado com formatos e
géneros ja consolidados na televisdo, contudo eles sdo em geral adaptados, hibridizados,
conformados aos gostos e objetivos do programa, revelando assim os publicos preferenciais.
O uso de taticas criativas molda modos de fazer especificos das experiéncias e trocas
cotidianas que ocorrem no contexto de proximidade regional/local: programas policiais nas
Regides Nordeste, Norte e Centro-Oeste misturam assisténcia social, cidadania e humor,
revistas eletronicas trabalham com jogos, colunismo social e turismo regional. Programas
como o Café com TV, da TV Alterosa/MG, misturam entrevistas, turismo, biografia com

simbolos regionais.
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Neste caso, percebemos aqui que o tratamento de temas, como economia € meio-
ambiente, estd amalgamado com outros valores que constituem referéncia para a regido. O
programa Terra da Gente marca a pesca como esporte e turismo e pode ser veiculado em
diferentes regides. Entretanto, a pesca no programa Frutos da Terra tem objetivos e funcdes
sociais diferentes e reflete um estilo de vida, um momento de lazer e de sociabilidade
especifico, pois a relagdo das pessoas da Regido com os grandes rios locais ¢ familiar,

A . . 4
representa tanto a sobrevivéncia como o entretenimento .

A publicidade também ¢ componente dos processos de identificagdo das audiéncias
nos contornos do fluxo televisivo. As mensagens de divulgagdo dos produtos locais buscam
estabelecer os elos que os ligam a habitos e costumes e ainda as relacdes pessoais e afetivas,
inclusive entre programa e anunciante, conforme observou-se na dindmica publicitaria do

programa Tolerdncia Zero.

Um destaque na materialidade dos formatos nas emissoras regionais € a performance
do apresentador, a qual mostrou-se essencial para a manutengdo da identidade do programa,
como verificamos nos formatos dos programas Frutos da Terra, Raizes € Tolerdncia Zero. O
apresentador, em geral, tem bastante prestigio ou envolvimento com espacos publicos na

cidade ligados aos temas ou aos géneros televisivos com os quais trabalha.

Podemos dizer que os programas regionais sdo como um palco onde se realiza um
show em que varios aspectos se enquadram em tipos claramente identificaveis e familiares em
outros programas de televisdo. Contudo, a atuag¢do performatica do apresentador revela um
alto grau de empatia e a capacidade de improvisagdo que reforcam sua legitimidade por meio
de discursos fundados nos valores do bem (a solidariedade, o respeito, a hierarquia, o amor e a
tradi¢do) e da regido. Por outro lado, as dentncias e desvios sociais mostrados nos programas
assumem sempre as fungdes de reforgar o lugar de autoridade e de porta-vozes midiaticos em
momentos instituintes da interagdo apresentador/publico, atores de processos comunicativos

que reafirmam o lugar do regional dentro do que o publico ja espera.

Os codigos e a linguagem nos programas regionais sdo marcados pela expressividade.
Recursos técnicos e estéticos sdo trabalhados com o intuito mais de garantir a legibilidade e
menos como composi¢do de um discurso proprio, ou seja, os recursos técnicos e estéticos
audiovisuais que compdem a especificidade da televisdo sdo utilizados articulados aos

sentidos que se pretende levar as audiéncias.

4 . . . . - . . .
No programa analisado fala-se no termo “araguaiando” para identificar a relagdo dos goianos com o Rio Araguaia, a pesca e
o lazer.
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Assim, a maioria dos programas apresenta enquadramentos e movimentos de camera
com angulos tradicionais. O uso de trilha sonora e enquadramentos mais dindmicos sdo
tipicos dos programas esportivos, como o Fora do Eixo. Ja a articulagdo de trilhas sonoras
com o imaginario e os contextos locais pode ser evidenciada no Programa Raizes quando, por
exemplo, as imagens de um semindrio catolico sdo acompanhadas da musica “Orag¢do de Sao
Francisco”. O planejamento dos cendrios constitui marcas bem especificas dos programas

regionais ao revelarem de antemao as caracteristicas culturais da regido.

Nessa analise, ficou evidente que os formatos ganharam presencga significativa nos
contextos regionais. A programagao regional apresenta exemplos de formatos semelhantes aos
ja consagrados nas grandes redes nacionais. O programa Interferéncia’, exibido pela RTP
(Rede de Televisdo Paraense), no Pard, ¢ um exemplo de programa regional que busca
explorar a dindmica e os recursos tecnoldgicos da televisdo, com um formato semelhante aos
programas esportivos e as revistas eletronicas voltadas ao publico jovem das grandes redes.
Os programas voltados ao publico feminino também seguem os mesmos formatos que os

programas nacionais’.

Alguns formatos ganharam destaque pela criatividade. Muitos deles buscam a
interatividade com as audiéncias, entre eles os programas analisados neste trabalho: Frutos da
Terra, que recebe versos e acolhe temas sugeridos pelo publico; O Programa Raizes, quando
divulga fotos do apresentador tiradas durante suas visitas aos municipios e eventos; 0s
especiais RBS nas séries Minha Historia de Natal e nos curtas Gauchos e Minimetragem; O
Jornal do Piaui da TV Cidade Verde, afiliada do SBT, que conta com vdrias editorias,

transformadas em quadros especializados que vdo ao ar em dias alternados.

Nos programas regionais a repeticdo dos temas e a ancoragem ao passado televisivo,
antes de serem copias dos programas nacionais ou provocar um efeito reducionista do
conteudo, buscam refor¢ar os valores e elementos de vinculagdo e pertencimento dos
individuos. A televisdo regional reafirma e atualiza alguns cddigos ja conhecidos na produgao
televisiva e também cria outros de acordo com as demandas locais, com as criatividades do
presente, os modos de fazer e de crer dos contextos regionais, com o local da cultura

(BHABHA, 1998; DE CERTEAU, 1994 ).

’0 programa Interferéncia ¢ exibido pela RTP (Rede de Televisdo Paraense), no Para, afiliada SBT, para os municipios de
Floresta, Castanhal, Capanema e Braganca, aos sabados, as 12h30. E um programa de variedades que mistura quadros de
humor, jogos e gincanas, musica; e reportagens sobre turismo na regido, no formato de revista eletronica.

O programa Elvira Raulino, da TV Cidade Verde, afiliada SBT no Piaui, ¢ um exemplo. O programa Destaque, das
emissoras da Rede Massa, afiliada SBT no Parana, tem o diferencial de ter versdes locais para as quatro emissoras da Rede
(TV Iguagu, TV Naipi, TV Tibagi e TV Cidade).
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Contudo, a hibridizagdo de géneros e formatos de forma indiscriminada pode provocar
efeitos banalizadores e diluidores dos objetivos principais de determinados programas, como
exemplo citamos o uso do humor negro e do excesso de publicidade nos programas policiais,

que muitas vezes enfadam o telespectador e comprometem sua propria audiéncia.

O lugar da televisao

Outro objetivo desta pesquisa nos fez enveredar pelos contextos culturais nos quais os
programas estdo inseridos bem como nas relacdes entre as identidades locais, a televisdo e os
processos de globalizacdo da cultura. Neste sentido, evidenciou-se a posi¢do da TV dentro do
corpo social que a conforma como lugar de mediagdo, um entre-lugar. Por trabalhar com o
cotidiano ainda mais proximo a TV regional torna-se ainda mais mediadora social, institui¢cao
mesmo, no sentido de criar produtos que ajudam na manuten¢do ou na atualiza¢do do status
quo, em que tradi¢des, regimes de crenca e relagdes de sociabilidade mas também relacdes de
poder sdo reveladas. Assim, o patriarcalismo, o machismo, o choque de geragdes no contexto
familiar, a reproducdo dos valores socioculturais locais, os problemas e demandas especificos

da regido, sao ainda mais articulados nos programas locais.

Do mesmo modo, o discurso da “valorizagdo da cultura” presente em varios
programas constitui o confronto entre individuo e alteridade, evidencia a marca da diferenga,
ndo em posi¢cdo de confronto ou de conflito, mas para identificar tracos e lacos identitérios e
culturais que nao sdo percebidos como tais nos programas de rede nacional, e por outro,
integrar mais as culturas tendo em vista que condigdes multiculturais de vérias regides do

Brasil estdo inscritas e tensionadas no cotidiano, nas experiéncias didrias.

O imaginario social e religioso, os valores socialmente aceitos, sdo sempre utilizados
como elementos identitarios € ndo podem migrar para outros contextos impunemente, pois
fazem sentido em determinada cultura. A programagdo regional de TV opera com uma
linguagem coloquial e com o uso de expressdes e sotaques regionais, em geral com um
discurso mais livre e menos regrado como ¢ tipico da produgdo televisiva. A maioria dos
programas que aborda a cultura local, o turismo e as manifestacdes folcldricas apresenta
formas de discursos mais intimistas, aparentemente menos autoritdrias porquanto trabalha
sentidos reconhecidos e mais abertos as diversidades culturais e locais e, consequentemente,

as multiplicidades de leituras das audiéncias.
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Por outro lado, percebe-se que os programas regionais buscam integrar outros
contextos culturais por meio do encontro com o Outro, valorizam o envolvimento de
elementos culturais mais atualizados, menos estratificados € mais reconhecidos em um
mesmo contexto cultural. A televisdo mostra-se, portanto, importante espaco de troca,
constru¢do e reproducdo de um imaginario regional, sobretudo devido a processos de
migracdo mais presentes em alguns grupos ou regides (gatchos nas regides Centro-Oeste e

Norte, nordestinos no Distrito Federal etc)’.

Pode-se analisar, nessa perspectiva, uma tendéncia para um processo de eliminagao
das “mas diferengas” da colonizagdo, conforme analisa Daniel Lins (1997), ndo no sentido
apenas de naturalizar as diferencas que separam as regides, os Estados e territorios brasileiros,
mas de integrar estas diferencas como parte de um processo de constru¢do de um novo
presente com melhores condi¢des de vida para todos (ainda que esteja ligado a motivagdes
comerciais). S3o exemplos as dindmicas dos programas Fora do Eixo e dos elementos

referenciais a outros Estados e Regides presentes no Frutos da Terra e Carrossel da Saudade.

Outra manifestacao das subjetividades dinamicas que ampliam o sentido de regido e
regionalidade ocorre no programa Don e Juan e sua Historia, cuja utilizagdo da musica
sertaneja conforma signos reconhecidos por varios grupos sociais, funcionando como um
mecanismo articulador de sociabilidades e identidades relacionais que conformam sentidos de
nacionalismos, como a referéncia ao ser brasileiro. O programa Carrossel da Saudade
evidencia o sentido de ser ndo apenas amazonense, mas de ser Regido Amazonica. Além
disso, os elementos de uma cultura caribenha sao misturados e reelaborados na dimensdo em

que foram incorporados ao contexto cultural local NEGRAO DE MELO, 2003).

Entendemos, portanto, que a cultura local ¢ mais do que divulgar manifesta¢des
culturais, envolve um processo em que o novo e o tradicional estdo em jogo, € este novo nao
esta desarticulado nem ¢ recusado porque se encontra ancorado em valores socialmente

aceitos e contextos identitarios reconhecidos por cada publico.

O uso de linguagens e formatos televisivos que podem ser reconhecidos por um
publico mais amplo, nacional até, como o humor, o turismo, estdo associados a outros co6digos

referenciais. A ancoragem na teledramaturgia e no humor de programas como algumas séries

7 Pode-se perceber isso com os seguintes exemplos: fora da Regido Sul, o tradicionalismo gatcho se lanca na telinha com os
programas Do Sul ao Pantanal, da TV Cidade/MT (SBT Sorriso), exibido aos sdbados pela manhd, com uma hora de
duragdo, ¢ o programa Alma Gaiicha, da Redesat, TV publica do Tocantins. No Distrito Federal, ja foram exibidos pela TV
Nacional os programas Brasileranga, produzido pela TVE da Bahia, e Galpdo Nativo, produzido pela TVE do Rio Grande do
Sul.
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do Nucleo de Especiais da RBS, contudo, ndo garante o sucesso de sua exibi¢do em outros
contextos culturais, pois sdo elementos especificos da cultura gaucha e da Regido Sul e das
dinamicas urbanas peculiares a cidade de Porto Alegre, conformam um repertorio de

informacdes entropicas para determinados locais no Brasil.

A televisdo regional ainda busca ainda mostrar o compromisso profissional da
emissora com a regido e suas audiéncias por meio da construcdo de textos metalinguisticos:
valoriza o esforgo jornalistico de divulgar as informagdes uteis a regido (Programa Terra da
Gente); articula modos de envolvimento com a comunidade, como campanhas e eventos, em
geral esportivos, neste caso conformando esta forma cultural difundida nas sociedades desde a
antiguidade; valoriza e aproxima a emissora e os seus dirigentes por meio dos discursos dos
proprios apresentadores. Nos programas Don e Juan, Especiais RBS e Tolerdncia Zero ha
uma intencdo de mostrar a televisdo como parte mesma da cotidianidade local ao invés de

ocultar seu protagonismo nas experiéncias dos sujeitos na vida cotidiana.

Regionalismo, identidade e diferenca

Em sete dos oito programas analisados percebemos que os conceitos de regido e
localidade estdo cada vez mais tensionados e dinamizados. Em um primeiro momento a ideia
de nacdo ¢ abordada pontualmente, como elemento integrador, como percebe-se na analise do
programa Carrossel da Saudade. Os programas Frutos da Terra e Terra da Gente, veiculados

em outras pracas, demonstram essa mobilidade do termo regido.

Os programas analisados apresentam uma tendéncia para um processo (ainda que
possa ser ndo intencional ou ndo programado) de descolonizar, melhor, naturalizar as
diferencas que separam as regides, os Estados e territorios brasileiros. Naturalizar no sentido
de desconstruir o sentido colonizado, evidenciar que cada lugar tem seus “modos de fazer”,
tem estratégias de atuar no presente € no cotidiano. Sdo acdes que buscam fugir da
hierarquizagdo que molda nossos valores e a concepcdo do que ¢ bom, correto e bonito,
inerente a vida em sociedade mediatizada pelos meios de comunica¢do. O Programa Fora do
Eixo, ao mostrar, por exemplo, varias reportagens produzidas em diferentes Estados e sob
diferentes modos de ver e viver a realidade, estreita a linha que verticaliza as culturas, os
modos de vida e as demandas de cada lugar do Brasil. As reportagens, com suas expressoes e

sotaques regionais, ganham peso quase igualitdrio, sdo associadas mutuamente, articuladas na
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sua materializagcdo no programa e na cabega da matéria feita pela apresentadora ao introduzir

o material produzido fora da regido de veiculagao.

A identificagdo dos programas e das emissoras com suas audiéncias, nesse sentido,
ndo ¢ fixa, depende dos contornos culturais, dos formatos do programa, e das tematicas
abordadas. O Terra da Gente, por exemplo, tem suas fronteiras ampliadas por ndo tratar de
codigos culturais especificos de uma regido. O Programa Don e Juan também poderia ser
veiculado em outras regides, pois trabalha a musica sertaneja, amplamente difundida em
varias regides do pais. Outros programas, como o Raizes € o Frutos da Terra abordam
contextos mais localizados, mas que podem ser de alguma maneira bem aceitos em outras
regides pois trabalham com signos variados, como a musica, o turismo e o humor. Sao
estratégias que se constituem por meio de uma relacdo dindmica que negocia/atualiza valores
no presente da enunciagdo, da escolha dos codigos televisivos, conforme podemos encontrar

nos estudos de Michel de Certeau (1994).

Embora em alguns casos se evidencie certo esvaziamento politico, no sentido de se
evidenciar conflitos sociais, quer falando de tabus ou de adversarios politicos, a TV regional
mostrou ser um local de mediagdo das diferencas e antagonismos que sdo ainda mais
dindmicos porque mais proximos do cotidiano. Como observou Bhabha, “um saber s6 pode se
tornar politico através de um processo agnoéstico: dissenso, alteridade e outridade sdo as
condi¢des discursivas para a circulagdo e o reconhecimento de um sujeito politizado e uma

“verdade” publica” (BHABHA, 1998, p. 49).

As realidades locais, portanto, sdo colocadas em uma zona de hibridismo em que a
temporalidade presente nos programas molda novas formas de intervencdo, atualiza a
linguagem da critica, pois, nas relagdes cotidianas, mais do que oposicdo, a critica abre um
espaco de traducdo, cria novas formas de entendimento. Citamos as diferencas de género
evidenciadas na matéria do programa Fora do Eixo, ou as diferencas culturais nos programas
Raizes e Frutos da Terra, em que muitas expressoes sdo explicadas pelos apresentadores:

buscam mesmo estabelecer encontros os quais sdo parte do cotidiano.

Entretanto, os objetivos dos programas nem sempre sao mostrar uma identidade local.
O programa Terra da Gente trabalha elementos mais gerais inerentes ao jornalismo,
objetivando destacar o esforco jornalistico de divulgar roteiros de pesca esportiva, peixes € a
natureza preservada. Ainda que destaque as comunidades locais nos lugares onde visita, ndo
coloca em evidéncia codigos especificos e hibridos destes grupos, que sdo vistos como
material informativo, como modos de vida ex6ticos e pitorescos.

11
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Pelo exposto, pensar a exibigdo de programas regionais em outras pragas requer estudo
criterioso em que se deve avaliar o nivel de entropia que os repertorios socioculturais em
questdo causardo em outros contextos. Nas Aventuras da Familia Brasil, os elementos novos
especificos da cultura sulista, os sotaques e as historias da regido ampliam o nivel de entropia
na leitura destes programas. Por outro lado, o Frutos da Terra trabalha com contextos
culturais que também sdo reconhecidos em outras regides devido as condigdes topograficas

parecidas e as migracdes de pessoas®.

Os programas regionais analisados mostraram ainda que congregam diversos
contextos e experiéncias cotidianas em geral postas em choque pelo senso comum. Em um
programa sobre o cotidiano de uma familia gatcha percebe-se diferengas regionais e
diferentes estruturas sociais existentes nos centros urbanos que, no caso de Porto Alegre em
Aventuras da Familia Brasil, convivem intensamente com forte valorizagdo de identidades
tradicionais, contudo plurais. Na série da RBS nota-se a dimensdo historica e cotidiana
evidenciadas no dia-a-dia da familia, no choque de geragdes e de valores, mas que mostra

como a criatividade pode redefinir a acdo dos sujeitos diante das situagdes que surgem.

Segundo Eugénio Bucci (1997), o melodrama, a capacidade de surpreender e assustar
sdo aspectos presentes no jornalismo no Brasil. Nos programas regionais analisados percebe-
se que esta caracteristica permanece em outros géneros, sobretudo pela presenca de muitos
programas policiais, como representantes da estratégia dramatica que privilegia oposi¢oes
binarias como o bem e o mal, o certo e o errado. No programa Tolerancia Zero constata-se
esta situagdo. Entretanto, esses dualismos sociais sdo diluidos na Aventuras da familia Brasil.
Verifica-se que em programas muito centrados em seu género dinamizar signos e valorizar a

pluralidade cultural parece ser mais dificil.

Conclusoes

A hipoétese de que a televisdo regional vem buscando diferenciar sua programagao a
partir de novos codigos e referenciais culturais locais, distanciando-se das generalizagdes e
dos modelos impostos pelos programas das redes nacionais de televisdo aberta, foi

parcialmente confirmada no trabalho, pois na televisdo regional se configura uma estrutura

8 O Frutos da Terra é exibido em Mato Grosso e Mato Grosso do Sul, Goias, Tocantins, Sul do Para ¢ Sul do Maranhdo. O
humor ¢ um ingrediente que adentra diversos contextos, mas percebe-se uma diferenca nos programas humoristicos do Norte
¢ Nordeste, mais caricaturados ¢ despojados, do humor desenvolvido na série da RBS. Da mesma maneira, as caracteristicas
culturais muito marcadas, como o sotaque ¢ as expressdes linguisticas, podem causar estranheza e prejudicar a legibilidade
do programa, refor¢ando tragos regionais e revelando o multiculturalismo.
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comum e significativa: por um lado a produgdo local, seus vinculos com o publico e seus

vinculos com as redes nacionais; por outro, um publico peculiar.

Em sintese, podemos destacar alguns tragos que marcam a programagao da televisao
regional aberta no pais: a) Fragmentacdo e diversidade. Os produtos sdo diversificados,
multiplos, misturam temas e géneros que marcam o repertorio dos programas regionais de
TV; b) Inscricdo no dominio do senso comum. A insercao na vida cotidiana confere aos
programas regionais de TV uma relagao de “coloquialidade” com suas audiéncias. O discurso
advém de padrdes interativos dentro de uma determinada cultura e dentro de universos de
referéncias partilhados por uma dada coletividade; ¢) Carater hibrido, entretenimento. A TV
regional marca sua inser¢do na vida cotidiana do publico/audiéncias prioritariamente por seu
carater hibrido e de lazer, mesmo quando oferece contetdos de informagao (jornalismo local),
priorizando fatos e temas que mobilizam a vida social (crimes, roubos, greves, campanhas
governamentais, vida de personalidades) apontando seu protagonismo no espago publico; d)
Uso da linguagem visual com apelo a sensorialidade. Os programas regionais trabalham com
signos visuais facilmente reconheciveis e que falam mais diretamente aos nossos sentidos.
Estabelecem, assim, uma relacao familiar com a audiéncia, sobretudo no terreno do iconico
(relagdo de semelhanca com o mundo), relagdo de proximidade com os sentidos e emogdes
das audiéncias; e) Por ultimo, este trabalho tem o mérito de mapear o cenario da programagao
regional de TV aberta no Brasil com a finalidade de contribuir para uma questdo ainda pouco
estudada: a diversidade dos produtos da televisdo ndo necessariamente para atingir a uma
grande audiéncia, mas para garantir um grau substancial de identidade que passa,
necessariamente, por conhecer como se organiza o discurso local nos programas de TV aberta
no Brasil, e também por entender quais as significagdes que estes programas t€ém na producao
de sociabilidades, pertencimento, no reconhecimento de identidades € nos modos de consumir

os produtos culturais da televisao.

Os programas das emissoras locais constituem espacos de trocas simbolicas, sdo
formas culturais em que o conceito de articulacdo ¢ constantemente dinamizado por meio das
realizagdes sociais cotidianas e do fazer criativo dos grupos culturais demarcados. Assim, os
programas regionais se utilizam de elementos que possam ser reconhecidos pela memoria
televisiva das audiéncias, momento em que ¢ possivel que sejam realizadas reconfiguragdes
sociais e culturais por meio de um processo dindmico que se atualiza também em funcao das

experiéncias cotidianas.
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Por fim, a pesquisa mostrou que a comunidade cientifica deve inserir novos debates
em torno de uma classificagdo de géneros e formatos para a televisdo brasileira, sobretudo
inserindo as dinamicas que ora se colocam dentro da programacao regional de televisao. Fica
ainda a provocacao para outras pesquisas empiricas que, além da analise de reality shows ou a
énfase em vinculos politicos e economicos isolados que permeiam a televisdo, debrucem-se
em compreender a correlagdo entre TV e cotidiano na cultura regional. Nestes termos, a
televisdo perde o momento de se constituir em um espaco de referéncia das pessoas como
parte de uma mesma experiéncia e integrantes do processo de mudanga social para melhorar

as condi¢des de vida do pais.
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