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RESumMO

Versao resumida de nossa dissertacdo de mestrgdgpeoapresenta os resutados de
um estudo sistematico sobre a forma e o conteldqodwmlismo de variedades
praticado por seis jornais brasileiros, sendo ciregionais —Diario do Nordeste
Correio do Povo Valeparaibang Agora Sdo Paule Gazeta do Tatuapé e um de
prestigio nacional +olha de S.PauloFez-se um mapeamento dos géneros e formatos
jornalisticos, da geografia politica, da cartografultural e das tematicas em que se
inserem as mateérias vigentes na editoria em quest&oveiculos mencionados, a fim
de estabelecer comparacbes. Os resultados sinalmsn embora a tdnica do
jornalismo de variedades esteja na diversao, egsialidade ndo se caracteriza como
um produto de entretenimento; o que ela faz é m@ieoomo e onde se divertir,
priorizando — salvo poucas excecdes — 0s géndiarsnativo e utilitario.
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Jornalismo de variedades; géneros jornalisticoffurarl entretenimento; imprensa
brasileira.

BREVE CONTEXTUALIZAGAO

Quando se fala em variedades no terreno da imprengdificil encontrar
consensos sobre sua definicdo e sobre que tipordelrio pode ser caracterizado como
tal. Apesar de figurar cada vez mais nos jornasil@iros, que muitas vezes abrem mao
das tradicionais editorias culturais para se readedis pautas de entretenimento, essa
especialidade do jornalismo ainda néo foi devidaenemplorada por pesquisadores e
por profissionais da area. Além disso, as refeadndisponiveis ndo estabelecem um
dialogo sincrénico e, pelo que se observa, os esitque discorreram a seu respeito tém
ideias diferentes sobre o que seja essa modaljdaddistica.

Ha quem diga, por exemplo, que as variedades sittem como subproduto
do jornalismo cultural, tendo a superficialidadencoprincipal marca (PIZA, 2007, p.

52-53). Outros ja consideram que se trata exclomwée dos itens nao-jornalisticos
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voltados ao divertimento — tais como jogos, pakwaaizadas e tiras de quadrinhos —,
inseridos nos jornais com a finalidade de distoaleitor (GADINI, 2007, on-line). E
ainda ha aqueles que veem as secfes e — no casilidaeletronica — os programas
dessa natureza como espacos mistos nos quais edbe ihformacdes, atracdes
artisticas e prestacao de servico (BARBOSA FILHIDI, p. 144).

A gquestdo, na verdade, tem raizes mais profundaseiro, do ponto de vista
pratico, os diferentes posicionamentos dos autdretados — e de outros que serdo
abordados no decorrer deste trabalho — parecestirets multiplas possibilidades de
articulacdo desse objeto, em razdo dos varios ®goos quais pode figurar e até
mesmo por conta de aspectos subjetivos que envotvesma producdo (selecédo de
assuntos, forma dada aos produtos, etc.). Num degomomento — e talvez o mais
significativo para compreender o cenario —, a moldltica se insere num panorama
conceitual, em que o jornalismo voltado para oet@timento parece ndo ser bem
aceito, seja no mercado, seja na academia. Comdtads de “preconceitos e
idiossincrasias” (MARQUES DE MELO, 2009c, p. 97)uitas vezes advindos da
propria formacéo universitaria, grande parte dasypisadores de comunicacao e dos
jornalistas militantes no mercado de trabalho ndmpreende a producao jornalistica
associada ao lazer como algo importante (DEJAVEDG, p. 72), deixando, portanto,
de se debrucar sobre o assunto.

Outro ponto a ser considerado é que as analises ahzis dos cadernos de
cultura mantidos por jornais diarios tém procurag@ndar discussées em torno da
representatividade desses conteddos como dissesrsadla producdo intelectual,
“constituindo-se em territorio de reflexdo e cdtidFARO, 2007, p. 86), fato que
parece muito mais ser excecao do que regra. Ti@bdissa vertente tentam associar as
secbes de variedades — caracteristicas da imp@rgamporanea — aos antigos
suplementos culturais, 0s quais se ocupavam, pdialorente, do exercicio reflexivo.
No entanto, essas observacdes espelham, em ggpatos de cultura inseridos em
publicacbes voltadas a elite, fazendo um recoskit® que ndao da conta de perceber a
situacao atual da especialidade.

N&o ha como negar que, no Brasil — e provavelmenteoutros paises —, 0
jornalismo de variedades tem suas raizes no jemalicultural. Ele acompanha os
fendbmenos sociais e tecnologicos que transformaramprensa a partir da década de
1980 (LINS DA SILVA, 1988, p. 28). Obedecendo ara&gias de segmentacdo e a

necessidade de atender a uma classe média emergenéspacos que antes eram
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focados na cultura erudita — e, com raras exceg@esilltura popular — hoje costumam
ceder aos apelos midiaticos, principalmente aoc¥\Wacada vez mais representativos
no cotidiano da populacéo brasileira (MARQUES DEU®E2009b, p. 27).

Também é valido dizer que o pensamento sobre ateiras entre jornalismo e
variedades é inquietacdo antiga. No Brasil, o dssjnfigurava num dos primeiros
manuais didaticos da éarea, elaborado no inicio é&adh de 1960, por Luiz Beltrdo
(2006, p. 121-123) segundo quem as seces dessa natureza incorpocditias
meteorologicas, fixacdo de efemérides, consultérims colunas de conselhos,
passatempos, curiosidades e miscelaneas”, alémhdosscopos e dos espacgos
destinados a passatempos, curiosidades e miscglansaquais se ocupam do
divertimento do leitor, podendo incorporar jogossumtos que despertam curiosidade
ou outras colunas que se dedicam a conteudos avers

Ao longo das ultimas cinco décadas, as discusstidsrao desse tdpico pouco
dialogaram entre si. Ao classificarem as variedadssautores ora as submetem a
categoria “entretenimento” — distinguindo-a do gismo (MARQUES DE MELO,
1972, p. 98) —, ora misturam em seu bojo itensajisticos e de outras naturezas
(ERBOLATO, 1981, p. 93-112) e ora relacionam-nasocos espacos dos jornais
destinados a divulgacdo de produtos da industrituratl (MEDINA, 1988, p. 77).
Muito recente, as secOes de variedades ja sdo eengpdas como algo mais proximo a
esse Ultimo aspecto. Na visdo de alguns pesquesdtata-se de um processo de
reducdo do campo cultural — isto é, do espaco wellaedo de ideias, de criticas e de
imersBes mais aprofundadas nos assuntos ligadokugac(FARO, 2007, p. 76-80) —,
em detrimento do aumento significativo de espacgttados para diversao e passatempo
(GADINI, 2007, on-line).

Mesmo assim, ainda ha controvérsias nas publicaddastimo decénio. José
Marques de Melo (2009b, p. 23), por exemplo, sdueditoria de variedades como
espaco que abriga o atual jornalismo cultural lmasj categoria que emergiu na

década de 1980, como sucessora do jornalismorig&ré que se constitui como

% Em 2006, o manual didatico elaborado por Belt@iordpublicado, sob o titul@eoria e pratica do
jornalismq pela Catedra Unesco/Metodista de Comunicacdo gabesenvolvimento Regional, em
parceria com as Faculdades Adamantinenses IntegfBAad).

“* E bom explicar que o jornalismo literario ao qaautor se refere ndo corresponde as discusstas fei
atualmente a respeito do jornalismo originado dirp@o® movimento norte-americano denominadew
Journalism que eclodiu nos EUA, em meados do século 20 (WEDI2B05). A essa categoria, que tem
como caracteristica o texto escrito com recurso®tieos comuns a ficcdo e cujo mote deu breches pa
a criacao de uma Academia Brasileira de Jornalisiteoario (ABJL), Marques de Melo prefere chamar
de jornalismo diversional (2009a, p. 4). O jormalisliterario mencionado por ele tem origem franaesa
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principal responsavel pela disseminacdo das aitmaturais, durante a primeira
metade do século 20. O autor entende que o modghrmalismo cultural praticado na
atualidade é decorrente dos acontecimentos quearaar@ historia do pais no decénio
indicado, dentre os quais a “modernizacao econdacaedemocratizacao politica”, a

“profissionalizacdo” da atividade jornalistica e swatural “segmentacao”:

O declinio ou desaparecimento dos suplementosidbisgpelos grandes
intelectuaigda lugar ao surgimento dos cadernos de variedadeatgndem
as demandas de consumo cultural das classes m@di#gados a dire¢éo de
jovens jornalistas pertencentes a geracao dosndijplos pelas faculdades de
comunicacdo, naturalmente se deu a opcao pela ss@orejornalismo
cultural. Em certo sentido, ela refletiu a assigdita dos conceitos de
“inddstria cultural” ou de “cultura de massa” entiarizando as correntes
em competicdo pela hegemonia académica (MARQUESIBEO, 2009Db,

p. 24).

A “polarizacdo” também entre as classes sociaisntreeo “elitismo” e o
“populismo” — é identificada por Daniel Piza (20Q%,52-53) como um “hiato” que
separa os cadernos dos jornais diarios, “ditosvdeedades’ ou ‘artes e espetaculos”,
dos “suplementos semanais, mais focados em litao#yeém em artigos sobre ciéncia
ou textos longos sobre cultura em geral”. Nao olbstassas constatacdes coincidirem
com as afirmacoes feitas por Marques de Melo, chesi@ncdo o fato de Piza rotular
as variedades — peculiares, pelo que se vé, anaigodiarios — como “subproduto”,
mesmo considerando que o problema ndo esta nessaodimas, sim, na “diferenca de
tom e abordagem entre os dois tipos de caderno”.

Nessa perspectiva, seriam os denominados “seguadesnos” 0s que praticam
o jornalismo de variedades, diferenciando-se dptementos de final de semana, que
se ocupam dos olhares criticos a respeito dosmssteculturais — tornando-se um
“suporte de disseminacdo de suas interpretacdes sopais, em boa parte dos casos
transbordando para questdes de ordem sociopolifieaRO, 2007, p. 79) — e ainda
abrem espaco para pautas que nao se prendem mijoglade@ de um langcamento ou de
uma estreia. As editorias diarias, por conseguegenas divulgam aquilo que esta a
disposicéo no mercado cultural ou informam as opdédazer.

Pelo olhar de Sérgio Luiz Gadini (2007, on-linegdavia, ndo sao os conteudos

€ caracterizado por relatos sobre movimentos adadémpor textos educativos e pela propria
reproducdo de materiais elaborados por literatostadse, portanto, de um jornalismo sobre litegatur
“Nesse sentido, 0S nossos pioneiros jornais litesaconstituem territério livre para a publicacd® d
textos de suporte cultural, em uma época em quere &inda nao tinha logrado desenvolvimento
satisfatorio no Pais” (MARQUES DE MELO, 2009b, B).2
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jornalisticos que podem ser considerados como dad&s, mas, sim, 0os demais
elementos que servem para atrair 0 interesse tr keipara suavizar a leitura de
assuntos mais densos, tais como “hordscopo, palawiaadas, jogo dos sete (ou 0ito)
erros e algumas tiras”. O posicionamento do audior difere totalmente do panorama
indicado, décadas atras, por Luiz Beltrdo e poridarbolato; a diferenca esta no fato
de ele ndo misturar, num mesmo conceito, a esptamal do jornalismo com os demais
itens publicados pelos jornais.

Cabe acrescentar que, de acordo com Gadini (200¥ne), “o espaco das
‘variedades’ nos cadernos culturais dos diériossileieos” € formado por “outras
modalidades de ‘entretenimento’ e atividades aftospo numerologia, tard, buzios, o
anjo do dia, além de piadas, jogos e outras maatiesl de diversdo ou lazer”, também
colocadas a parte da dimenséo jornalistica.

Em verbete doDiciondrio de Comunicaggoas variedades constam como
sindnimo exclusivo de programas veiculados em sadi®Vs, concebidos “em formato
de competicdo, em que os participantes selecions@tmselebridades ou membros da
audiéncia [...] ou uma combinacdo de ambas, queetmm entre si, com a platéia ou
com o publico de casa, de acordo com regras padelstidas, por algum tipo de
recompensa” (RABACA & BARBOSA, 2001, p. 749). Do sn® modo, Daniela Jesus
Almeida (2004, p. 71) localiza as variedades nagnamas televisivos de auditério.
Embora mostre que as grades dessa natureza sgucanfi hegemonicamente, por
quadros divertidos e, em certo ponto, sensacidasjia autora compreende que, muitas
delas, jA somam o jornalismo aos demais conteulim® Carlos Aronchi de Souza
(2004) e André Barbosa Filho (2003) também sepaaarwariedades — na TV e no
radio, respectivamente — do plano jornalistico.fenos, em parte, uma vez que ambos
percebem a informacéo de atualidade como compomsstncial dessas atracbes. O
primeiro desses autores inclui os programas dedadies como componente do género
televisivo “entretenimento”; em sua leitura, traga-de programas estruturados aos
moldes do formato revistamas que incluem elementos de outra natureza, @mo

programacao de auditorio — ja mencionada — e oawig.

® Aronchi de Souza (2004, p. 130) classifica o fdomaevista como componente do género

entretenimento, afirmando o seguinte: “Nos progiamha género revista pode haver varios formatos:
telejornalismo, quadros humoristicos, musicaisor@gens, enfim, assuntos diversos como os enfscado
por revistas impressas. A formatagdo do génercsteev@ muito parecida com a dos programas de
jornalismo e variedades, tendo como diferencial ostyga mais comprometida com a categoria
informativa do que com a de entretenimento. Nespeco, o infortenimento — a informacao unida ao
entretenimento — passa a ser a linguagem utilipadaatrair a audiéncia. A noticia torna-se espéiée

faz parte de uma espécie de show de informacdes”.
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Neste trabalho, em especifico, parece questdo radeeio fato de que as
variedades constituem-se como especialidade daligmm. Nao por acaso, ao longo de
boa parte do texto — inclusive no titulo —, a egpé® que mais se destaca é a que
agrupa as duas nomenclaturas-chave do debate,jau‘jsenalismo de variedades”.
Mas, afinal, 0 que caracteriza o jornalismo deedades na imprensa brasileira? O que
confere identidade aos cadernos e secdes culguaifocalizam o lazer e cobrem o
entretenimento? S&o os géneros e formatos jainaf® Ou sdo os conteudos
tematicos? Quais 0s parametros para compreendgredmaneira as pautas de cultura
e entretenimento tém sido apropriados por jorrdita@os no pais?

Na intencédo de encontrar respostas para essaegiekiram analisadas seis

publicacbes brasileiras, seguindo padrdes explagao proximo item.

PROPOSTA DE ESTUDO. AS VARIEDADES PELO VIES DOS GENEROS JORNALISTICOS

Diante da complexidade de todas as consideractiesatas, € compreensivel
que as variedades pouco tenham sido valorizadambdo académico e, quando foram
debatidas, tenham recebido classificacoes e apentasmque ndo séo suficientes para
sua compreensao. Por isso mesmo, considerou-seepéeto desenvolvimento de uma
pesquisa que buscasse identificar o perfil dessacedidade — mais especificamente
em jornais publicados no Brasil —, observando aefguma ela se organiza.

Logo de inicio, o primeiro embate suscitado foi @ &hgulo a ser estudado.
Revisando a bibliografia especifica, observou-s @giautores se pautam por aspectos
diferentes — tema, abordagem, género —, razaoquelh talvez, cada um chegue a
conclusdes opostas aos demais. Ao avaliar as jjmssiles investigativas, optou-se,
aqui, pelo foco nos géneros e formitcemuns & pratica do jornalismo de variedades,
com respaldo nas colocagcdes de Ana Carolina TeR@&9( p. 179), que entende o0s
géneros como “categorias de analise a partir dass quodemos agrupar trabalhos
semelhantes, tanto visando auxiliar a producadtwdedestes trabalhos, quanto para a
analise desse material”. Ademais, essa opcao tangeeancora nas prescricoes de
Marques de Melo (2006d, p. 68), para quem “compmleemms géneros jornalisticos

significa [...] estabelecer comparacdes, buscantidigdes, indagar procedéncias”.

® para melhor compreenséo do que s&o géneros ficadie de quais sdo os critérios de classificagéo
adotados por José Marques de Melo, os quais nanteaste trabalho, sugere-se a leitura do Capitd® 3
nossa dissertacao — disponivel na pagina virtudlibleoteca da Universidade Metodista de S&o Paulo
(www.metodista.br/biblioteca) — bem como a consudi@a liviro Géneros jornalisticos no Brasil
(MARQUES DE MELO & ASSIS, 2010).
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No que diz respeito a escolha dos jornais a seratisados, considerou-se que
seria mais vantajoso e mais desafiador escolhelicpgbes de naturezas variadas,
produzidas e difundidas em diferentes regides mtdis A selecdo de uma amostragem
diversificada, além de caminhar na contraméo daquieas que valorizam somente a
grande midia, possibilitou também conhecer um poowis da diversidade de
producdes jornalisticas vigentes na imprensa nakiarfim de suscitar comparacdes.

O parametro para decidir quais publicacdes ser@mempladas no estudo foi a
assimilacdo do conceito midiatico de regido estmidd pela Catedra Unesco/
Metodista de Comunicacdo para o DesenvolvimentdoRel), o qual se ampara, em
boa medida, nas discussbes sobre desenvolvimenmimopidas pela Unesco
(Organizacdo das Nacdes Unidas para a Educacéénei€Ce a Cultura) desde 1860
que se voltam para, pelo menos, dois amplos espag®Eem subdivididos conforme
suas especificidades: figgides supranacionaisagrupamento de nacdes que possuem
identidades em comum”, e 2gides infranacionais “parcelamento do territério
nacional de acordo com critérios politico-admimistos” (MARQUES DE MELO,
2006a, p. 17). Desse modo, para este trabalhomfadentificadas as regides
representantes de cada um dos polos que compdemitério infranacional brasileiro,
conforme classifica Marques de Melo (2006a, p. 28-2

Dentro desse panorama, foram selecionadas pubdisagie se inserem nessas

regides midiaticas. O critério de selecdo pautounde somente pelos indices de

" A histéria da Catedra Unesco/Metodista de Comgdicapara o Desenvolvimento Regional e a
descricao de suas atividades podem ser encontnadaslereco www.metodista.br/unesco.

8 O marco dessa tradicéo de estudos pode ser doiBupesquisa sobre comunicacéo e desenvolvimento
nacional que Wilbur Schramm (1907-1987) realizam, 964, a pedido da Unesco (MARQUES DE
MELO, 20064, p. 13).

° Segundo Marques de Melo (2006a, p. 19-22), aeegiue compdem o territorio infranacional
brasileiro séo cinco. A saber: dacrorregido: diviséo estabelecida pelo Estado, concentrandiadas

da FederacaoRegido NorteRegido NordesteRegido Centro-Oestdregido Sudeste Regido Syt 2)
mirregido: agrupamento resultante de fatores politicos ¢éumis que constituem a identidade de
determinado espaco geografico (eRegido Amazonensearacterizada pela florest®egido Carioca
identificada pelas tradices resultantes dos pesi@m que foi sede da monarquia ou capital federal;
Regido Galchamarcada pelas tradicbes que formaram o imagifigaiochesco”, etc.); Inidirregido:
formada por municipios ou trechos contiguos, dedeeauma unidade federativa, ou adjacéncias, cuja
integracdo resulta de fatores aleatérios ou comjaist (ex.:Regido da Baixada Santistformada pela
faixa do Litoral Sul do Estado de Sao Paulo, e&talia pela economia portuariBegido do Grande
ABC, identificada pela concentracdo de industriasedorsautomobilisticoRegido do Vale do Paraiba
composta por municipios situados no vale que beirRio Paraiba do Sul, etc.); finirregido:
correspondente a menor unidade politico-administ&rado territério nacional (exRegido Paulistana
delimitada na capital do Estado de Sdo Pdrémgido Petropolitanacidade de Petropolis, no Estado do
Rio de Janeiro, etc.); Bhicrorregido: fragmento de um municipio, constituido em raz&aldmandas
administrativas ou habitacionais (eRegido do Tatuapéoairro da Zona Leste da cidade de Sao Paulo;
Regido de S&o Judasituada ao redor da igreja de Sdo Judas Tadmbéta na cidade de S&o Paulo;
Regido da Rocinhdavela situada na cidade do Rio de Janeiro,. etc.)
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tiragem, uma vez que nem todos os veiculos sédotadogi pelo IVC (Instituto
Verificador de Circulagao), principalmente os dadijimini e microrregioes. Por isso
mesmo, também foram levados em consideracéao o tdmpaisténcia do veiculo, sua
representatividade junto ao publico — observadanpeio de coleta de informacdes a
respeito de sua trajetéria e de sua atual configora—, bem como o fator
imprescindivel no caso de um estudo focado em ulitariea especifica: a vigéncia de
secdes ou de cadernos de variedades. Seguindpexsfieacdes do mapa das regides
midiaticas, a amostra utilizada para esta pesdoiisanstituida pelos seguintes jornais:

a) Diario do Nordestdrepresentante da Macrorregido Nordeste);

b) Correio do PovqMaxirregidao Gaucha);

c) ValeparaibangMidirregido do Vale do Paraiba);

d) Agora Sao Paul@¢Minirregido Paulistana), e

e) Gazeta do Tatuap@licrorregido do Tatuapé, em Séo Paulo).

Como complemento as analises feitas a partir damsulos regionais, julgou-se
necessario estabelecer um contraponto, com a elgdervde uma publicacdo de
prestigio nacional, assim como foi feito na pesEsbre a identidade da imprensa
brasileira no final do século 20, mobilizada pektdgdra Unesco/Metodista, em 1996
(MARQUES DE MELO & QUEIROZ, 1998). Para tanto, asma analise feita junto
aos cinco jornais mencionados também foi aplicadallda de S.Paulodiario de maior
circulacdo no Brasil, conforme aponta o IVC (MiDDXWDOS BRASIL, 2009, p. 406).

Para o cumprimento da pesquisa, foi adotado o métaidto (ou interativo),
sugerido por Juliet Corbin e Anselm Strauss (2@0815), que leva em consideracéo
aspectos quantitativos e qualitativos do objetadzgto. Os autores consideram que “0
meétodo qualitativo deve dirigir o quantitativo, eneétodo quantitativo resulta no
qualitativo, em um processo circular, mas, ao mesemopo, evolutivo, com cada
método contribuindo para a teoria da maneira caineles pode fazer”. A luz, portanto,
de uma metodologia flexivel, e tendo em vista gstios apresentados na introducéo,
elegeu-se, como técnica a ser utilizada, a andéseonteudo, que se caracteriza pela
observacdo aprofundada e descritiva do conteddoifesam da comunicacgao,
principalmente da comunicacdo massiva (KRIPPENDQRB®0, p. 10).

Na tentativa de minimizar as possiveis interfe@ncia analise, os exemplares

escolhidos formaram, para os jornais didfiosma semana artificialmente construida.

% Como aGazeta do Tatuapércula apenas uma vez por semana, julgou-se desséo aplicar a regra
do periodo construido a ela.
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Evitou-se, assim, a utilizacdo de uma série sedglepara que a cobertura feita pelos
jornais, numa determinada semana nao exercesfgtiofa” que pudesse “distorcer os
dados” (KAUFFMANN, 2005, p. 47).

Além disso, também procurou-se levar em consideragéeriodicidade desigual
dos jornais diarios que compdem o universo da pesglsso porque @®iario do
Nordeste o Correio do Povpo Agora Séao Paule aFolha de S.Paula@irculam sete
dias por semana, ao passo gquéateparaibanasé sai de terca a domingoAo, foram
analisadas 39 edi¢bes. E importante lembrar questod@ empirico restringiu-se
somente a editoria de variedades dos seis jornaiwionados, sendo excluidos as
outras secdes e cadernos. Cabe explicar, aindangu=aso das publicagbes diarias, a
ordem da selecdo acompanhou a légica da rotinaatkigiio da imprensa, de acordo
com a qual o primeiro dia de publicacdo da semanasgunda-feira.

Para a determinacdo das categorias que orientadlooaposicao quantitativa
da superficie impressa dos jornais, tomou-se coanénpetro um roteiro proposto por
Marques de Melo (2009b), em pesquisa recente sofo@alismo cultural na imprensa
paulista. Da proposta original, foram retiradostgqu#ens, sendo acrescentado a eles
um ultimo tépico, conforme segue:

a) codiga conjunto de normas e preceitos adotados pelofisgimnais para
transformar os fatos em informacao jornalistica.te@eno a ser estudado
ampara-se nos codigos classificados por Umberto (836, p. 374-375),
reduzindo-os e adaptando-os a dois tipos comuné&ti@gjornalistica impressa:
verbal (somente texto) e ilustrado (combinacaegtote imagens);

b) cartografia cultural enquadramento do material jornalistico em algws tdés
sistemas apontados por Alfredo Bosi (2006, p. 7-1&)ltura erudita, cultura de
massa e cultura popular;

c) geografia politica vinculacdo do texto com determinado espacgo géogra
Toma como parametro quatro esferas — global, nakioegional e local —, as
guais tém sido utilizadas comumente em pesquis@seda como a do proprio
Marques de Melo (2009b, p. 27);

d) géneros e formatos jornalisticoscaracteristicas dos textos jornalisticos,
avaliadas a luz da diretriz funcional do contelgkguindo como parametro a

* Ap6s a escolha dos meses de maio e junho de 2008y recorte temporal para a selecdo dos
exemplares, foram coletados os jornais que ciramlanos seguintes dias: j@ynais que circulam sete
dias por semana04/05, 12/05, 20/05, 28/05, 05/06, 13/06 e 21H)gprnal que circula seis dias por
semana05/05, 13/05, 21/05, 29/05, 06/06 e 14/0gpmal semanal02/05, 09/05, 16/05, 23/05 e 30/05.
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classificagdo proposta por Marques de Melo (2008X)6b), que prevé a
vigéncia de cinco géneros — informativo, opinatimerpretativo, diversional e
utilitario — na imprensa brasileira, e

e) tematica temas tratados pelos jornais, na editoria esadam/iamente, os itens
dessa categoria, diferentemente do que ocorreuasodemais, sé puderam ser
descritosa posteriori
Sem a pretensdo de esgotar 0 assunto, a pesquiseo@ma jogar luzes nas

questdes ainda obscuras que envolvem a praticamismo de variedades no Brasil.

ESTUDO COMPARATIVO

José Marques de Melo costuma dizer que o camptif@erda comunicagdo —
principalmente no que diz respeito ao trabalho shgativo sobre os processos
comunicacionais — sé consegue avancar quando gsipes se dedicam a comparar
tendéncias. Assimilando o legado de Jacques Kaysmrsiderado pioneiro do
jornalismo comparado, o professor defende que eredbgdo empirica que néo se afasta
das “peculiaridades dos sistemas midiaticos nargéaglanetaria” (MARQUES DE
MELO, 2009c, p. 55) é eficiente para entender opmmamento da imprensa frente as
multiplas possibilidades que contornam o exerdei@atividade jornalistica.

Reforca-se, portanto, que nao foi ao acaso alesate jornais de naturezas
distintas para o cumprimento deste estudo. Ideatifas caracteristicas de cada um
deles permitiu a percepcdo dos aspectos que sfigmEOs na pratica do jornalismo
de variedades, bem como possibilitou visualizarddésrencas que se manifestam
conforme o cenario em que determinado veiculo serén No entanto, é fato que,
colocadas lado a lado, as seis publicacbes apapsentais similaridades do que
contrastes. Essas comparacfes, portanto, podemind@ios de caracteristicas

hegemonicas da editoria que se constitui como dedateresse deste trabalho.

CODIGO

Por ser a editoria de variedades um espaco ligadentretenimento, nédo é
estranho que seus conteludos sejam principalmentsespados pelo codigo ilustrado,
que une textos a fotografias, desenhos e grafgeslMmente coloridos). Com excecao
do Correio do Povono qual o codigo verbal € dominante — talvez pefprio nimero
reduzido de péaginas (apenas quatro, durante a s¢ragoela carteira de atracoes de

Porto Alegre que urge ser noticiada —, todos osweiculos aderem principalmente a
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codificagdo ilustrada. No caso &aario do Nordesteh& uma disparidade entre os dois
codigos, e ndAgora Sao Pauldambém se percebe um hiato significativo entreeum
outro. Distancia um pouco menor, mas ainda assimsideravel, € a que se observa na
Gazeta do Tatuapéo Valeparaibance naFolha de S.Paulo

E importante deixar claro que o uso dos codigasasa afastado dos projetos
graficos das publicacbes, os quais sinalizam aagespgue costumam ser ocupados por
textos e por imagens. Assim sendo, é obvio que caitallo tem sua particularidade,
tendo em vista que é diagramado conforme determipadjecdo, além, é claro, de
corresponder ao espaco disponivel (ndo s6 do plentista dos centimetros quadrados,

como também do nimero de péginas).

Grafico 1 — Codificacéo do jornalismo de variedadesa imprensa brasileira
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As proporgdes indicadas no Grafico 1 séo fortegaubres de que a editoria de
variedades € comumente atrelada aos recursos s/iguaicipalmente das fotografias,

as quais sao bastante exploradas pelos veiculos.

GEOGRAFIA POLITICA

Ao apresentar os resultados de uma pesquisa solglentidade da imprensa
brasileira no final do século 20, Marques de MelQueiroz (1998, p. 208) afirmaram
gue os jornais do interior justificam sua existant partir dos destaques locais e
regionais que promovem”. Essa conclusdo, no entadtfwi parcialmente observada no
jornalismo de variedades analisado nesta investogagna vez que — excluidd-alha
de S.Paulpa qual, de fato, se firma na identidade brasileir os jornais valorizam

pautas de entretenimento nem sempre relacionaddsgares em que circulam.
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No Valeparaibanoe no Agora Sdo Paulpa influéncia nacional é evidente,
ocupando, em ambos 0s casos, a maior parcela tgpias apontadas no Grafico 2.
Além disso, apesar de Diario do Nordesteabarcar uma grande quantia de matérias
locais, a soma dos itens global e nacional ultsspas conjunto local/regional. Por
conseguinte, € somente Gorreio do Povee naGazeta do Tatuapgue os vinculos de
proximidade sado predominantes.

Também ha de se destacar dois apontamentos feitosmalises individuais:
tanto aGazeta do Tatuapgquanto aFolha ndo abrem espaco para tematicas regionais,
fixando-se apenas nos outros espacos geogréaficospritneiro desses jornais sequer
trabalha pautas de cunho nacional.

Gréfico 2 — Geografia politica do jornalismo de vaiedades na imprensa brasileira
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Em compensacéo, observa-se que os conteldos gidmishegaram a ser 0s
principais em nenhum dos casos, mesmo com todeéuliasdas publicagbes em torno
das celebridades e das estrelas hollywoodianas.

Ainda vale destacar que a esfera local tem maiso p@s publicacdes que se
dedicam a apresentar ofertas de lazer do munieipirio do Nordestee Correio do
Povo— ou do bairro -Gazeta do Tatuapé que atinge. Mas verdade seja dita: numa
avaliacao qualitativa, percebe-se quéateparaibanooferece espaco consideravel para
roteiros e servicos locais e regionais; ocorreemanto, que as matérias dessa natureza
ocupam espacos amplos — as vezes, uma paginairiein que faz com que sua
representatividade ndo seja tdo explicita do pdateista quantitativo. JaAgora Sao
Paulo direciona seus conteudos de variedades, quantaitagyamente, para o alvo

nacional.
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CARTOGRAFIA CULTURAL

Aspecto comum a todas as publicagbes analisadasséociacdo do jornalismo
de variedades a cultura de massa, conforme deraamsirafico 3. Raramente algum
outro sistema cultural chega proximo a rubrica mas#\penas ndorreio do Povece
na Gazeta do Tatuapé que a cultura erudita (no primeiro) e a cultpopular (no
segundo) ndo sao tao distantes daquele primeijordon Em outros casos, como o do
Agora Sao Paule- o mais significativo — e o ddiario do Nordestea dissonancia entre

as categorias € mais do que evidente.

Grafico 3 — Cartografia cultural do jornalismo de variedades na imprensa brasileira
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Também ha de se reforcar que apenas os jdbiaie do NordesteAgora Sao
Paulo e Gazeta do Tatuap@brem mais espaco para temas populares do que para
assuntos eruditosCorreio do Povo e Valeparaibano caminham na contramao,
colocando os assuntos de interesse da elite nandedugar da lista, conforme o
Gréfico 3. AFolha de S.Paulocomo foi destacado anteriormente, n&o destinoburma

espaco a cultura popular, no periodo utilizado paddise.

GENEROS E FORMATOS

A titulo de esclarecimento, € bom reforcar quenalise da tipologia do
jornalismo de variedades praticado pelos seis i@s®prende a proposta classificatoria
de Marques de Melo (2009c, p. 35), que compreerslggémeros e os formatos
jornalisticos como parcelas do universo procesgdaatomunicacao, cuja abrangéncia
vai das acdes mais amplas até as menores unidepgematicamente, o panorama que

se tem € o seguinte:
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O campoda comunicagdo é constituido popnjuntosprocessuais,
entre eles a comunicacamassiva organizada emmodalidades
significativas, inclusive a comunicacgeriodistica (jornal/revista).
Esta € estruturada, por sua vez, @ategoriasfuncionais, como € o
caso do jornalismo, cujas unidades de mensagenyrepasm em
classes mais conhecidas congéneros extensdo que se divide em
outras, denominaddermatos os quais, em relacdo a primeira, séo
desdobrados em espécies, chamégas

Essa definicdo € que tem norteado as pesquisas sadssunto lideradas pelo
professor Marques de Melo e realizadas com aluod¥dgrama de Pés-Graduagcdo em
Comunicacdo Social da Universidade Metodista deFzddo, desde 1997. O primeiro
resultado desse trabalho encontra-sepaper Géneros e formatos na comunicacao
massiva periodistica: um estudo do jornal “Folha SePaulo” e da revista “Veja”
(DIAS et al, 1998); discussdes mais recentes podemlocalizadas em materiais
didaticos utilizados nas aulas da disciplina “Géseda Comunicacdo de Massa”’
(MARQUES DE MELO, 2006b; 2006c), bem como em dissges e teses defendidas
naquela instituicao.

Recentemente, também, a descricdo e a analiséoainatos que integram os
cinco géneros jornalisticos assimilados pela prapadassificatéria do autor —
informativo, opinativo, interpretativo, diversionalutilitdrio — aparecem na antologia
Géneros jornalisticos no Brasiprincipalmente no capitulo “Géneros jornalisticos
assinado por Lailton Costa (2010, p. 43-83).

Na editoria de variedades, o0s géneros jornalistipasecem se deter,
principalmente, a informacéo e a prestacado deger@s dados esbocados no Gréfico
4, apresentado um pouco mais adiante, demonstranm@\Jaleparaibang no Agora
Sao Pauloe naGazeta do Tatuapés géneros predominantes sdo — nessa ordem — o
utilitario e o informativo. NaCorreio do Povoha uma inversao, figurando primeiro o
informativo e, em segundo plano, o utilitario.

Casos a parte sao doisFalha de S.Pauloque permanece ligada a polaridade
tradicional dos géneros — informativo (em priméirgar) e opinativo (em segundo) —, e
o Diario do Nordeste que revela uma postura completamente difereolecando o

opinativo no topo da lista, sendo seguido pelorinédivo. A explicacdo € a de que a

12 Apresentado durante o 21° Congresso Brasilei@iéecias da Comunicacéo, realizado pela Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comagéo (Intercom), em setembro de 1998, na cidade de
Recife (PE), opaper foi assinado pelos pesquisadores Paulo da Rocis, Bosemary Bars Mendez,
Daniella Crespin Villalta e Glaubio Batista, sobomenacdo do professor José Marques de Melo. Os
autores eram, a ocasido, mestrandos e doutoraaddridersidade Metodista de S&o Paulo, e realizaram
o0 estudo exploratério em torno do jorkalha de S.Paule da revistd/eja
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opinido, naquele jornal, estd4 intimamente reladan@o colunismo, uma pratica

caracteristica da imprensa cearense.

Grafico 4 — Géneros do jornalismo de variedades nenprensa brasileira
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Também é notavel que o género interpretativo, aosgs, conquista um espaco
— timido, sem duavidas — na editoria em questderatitemente do género diversional,
cujo vestigio s6 concerne a uma Ul localizad®réwio do Nordeste

Focalizando especificamente os formatos trabalhpdlas secdes analisadas, o

quadro que se tem é este:

Tabela 1 — Formatos do jornalismo de variedades nenprensa brasileira

Formatos DN CP VP ASP GT FSP
Nota 1,21% 40,76% 6,06% 14,53% 18,18% 13,66%
Noticia 2,42% 9,95% 8,08% 2,91% 6,82% 7,45%
Reportagem 16,36% 6,17% 18,18% 11,06P%0 4 55% 16,15%
Entrevista 3,64% 4,04% 1,16% 3,73%
Editorial 0,58%
Comentario 1,82% 2,02% 1,86%
Artigo 3,03% 0,47% 4,04% 4,97%
Resenha 2,42% 0,95% 1,019 0,58% 6,21%
Coluna 29,70% 13,26% 12,12% 1,16% 22,73% 9,32%
Crbnica 1,01% 3,49%
Caricatura 3,73%
Carta 0,58%
Analise 0,47% 2,48%
Dossié 1,21% 0,58% 0,62%
Perfil 0,47% 0,58% 2,27%
Enquete 2,37% 1,01%
Cronologia 0,62%
Histéria colorida 0,61%
Indicador 4,24% 5,69% 12,12% 5,819 9,32%
Roteiro 6,67% 12,32% 19,19% 11,63% 11,36%
Servico 6,67% 1,43% 9,10% 24,42% 25,00% 8,70%
Chamada 20% 3,79% 13,95% 10,56%
Dica 1,90% 1,01% 6,98% 9,09%
Texto-legenda 1,01% 0,62%
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Do conjunto de formatos, os que surgem em todoge@ilos sdo a nota, a
noticia, a reportagem, a coluna e o servi¢o. Eesseguidos por aqueles que vigoram
em cinco jornais, ou seja, 0s que sO deixam deeaparem um dos cinco itens da
amostra: resenha, indicador e roteiro.

Em seguida, pode-se apontar aqueles que sao didizam pelo menos trés
publicacdes: entrevista, artigo, chamada, dicaecwamnio, dossié e perfil.

Por fim, constata-se que os formatos residuaigr-iogercdo em apenas um ou
dois veiculos — correspondem a crbnica, analisgép-tegenda, caricatura, editorial,
carta e historia colorida.

Cabe destacar que, da proposta classificatoriangrteou este trabalho, s6 nao
foram identificados vestigios da historia de inseeehumano (género diversional) e da
cotacao (género utilitario).

Assim como Marques de Melo (1992, p. 13) fez quedt& esclarecer no livro
gue organizou a respeito dos génerosalha de S.Paulcé importante deixar claro que
o elenco dos géneros e formatos identificados eissjgrnais analisados servem tao-
somente como parametro para compreender de qua fojarnalismo de variedades se
configura, atualmente, na imprensa brasileira. Narg¢o, os dados aqui apresentados
ndo devem ser entendidos como totalizadores de pndigca que € visivelmente
marcada por uma diversidade de caracteristicasajakteram conforme o contexto.

Restringindo as consideracdes, portanto, as agdégas em torno do conteudo
dos seis jornais aqui apresentados, pode-se afigmaros géneros e formatos do
jornalismo de variedades na imprensa brasilei@eadispostos na seguinte ordem:

Tabela 2 — Formatos ordenados do jornalismo de vatlades na imprensa brasileira

a . Formatos . .
Género Formatos usuais Formatos residuais
complementares
Informativo Nota, Noticia, Reportagem Entrevista Texto-legenda
Utilitario Servico, Roteiro, Chamada, Dica
Indicador
L . L Crdnica, Caricatura,
Opinativo Coluna, Resenha Artigo, Comentario Editorial, Carta
Interpretativo Dossié, Perfil Analise
Diversional Histéria colorida

Cabe destacar, ainda, queéAgora Sao Paule aFolha, ambos editados pelo
mesmo grupo, sdo os que mais diversificam os fasn@itilizando 16, cada um). Em
seguida, oValeparaibanoadota 15 formatos; @iario do Nordestee o Correio do

Povq 14, eGazeta do Tatuap@ito.
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TEMATICAS

O uso dos géneros ndo esta afastado dos temasadb®rdor determinadas
editorias. Por isso mesmo, foi necessario obsetaantbém, os principais focos de
interesse dos jornais analisados.

Constatou-se que oito temas figuram em, pelo memsco jornais,
constituindo-se como 0s assuntos mais contemplp€las editoria em questdo: artes
cénicas, celebridades, cinema, gastronomia, mise&lanoda, musica, sociedade e TV,

proporcionalmente distribuidos dessa maneira:

Grafico 5 — Temas frequentes do jornalismo de vardgades na imprensa brasileira
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Observando somente as duas teméticas mais redevd@tcada jornal — dentro
do conjunto esbocgado pelo Gréfico 5 —, percebedseapario do Nordesteaborda,
primordialmente, os topicos sociedade e celebrgladessa ordenCorreio do Povo
musica e TVValeparaibang TV e cinemaAgora Sao PauloTV e musicaGazeta do
Tatuapé sociedade e artes cénicafotha de S.PauloTV e cinema.

Entende-se, assim, que o principal foco do josnadi de variedades é a
televisdo, que esta no topo da lista em trés padiies —Valeparaibang Agora Sao
Pauloe Folha de S.Paule- e, em segundo lugar, @orreio do Povpdeixando de ser
prioridade apenas ridiario do Nordestee naGazeta do Tatuapé

Também é interessante notar a constancia de ajsmsiaobre gastronomia e
moda, mesmo que nao sejam as que contabilizamunalades em cada jornal, pois
geralmente sao tratadas apenas em dias esped@icenana. Mas, ao figurar em todas
as publicacfes, demonstram ser caracteristicaspéaialidade aqui em destaque.

A curiosidade sobre o dia a dia dos famosos eltdasaciedade também é
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confirmada pelos numeros. Alids, é pela dedicacéssas grupos que o jornalismo de
variedades costuma ser identificado. Isso ocormmcipalmente, por conta da
associacdo que se faz dessa pratica jornalistiffat®ais e aos mexericos em torno de
pessoas conhecidas, como defende Bia Abramo (20de).

O cinema também é recorrente. Matérias desse curpublicadas pelos seis
jornais, sempre com destaque — sao, basicamebte, sovas produgdes ou resenhas de
filmes que serdo exibidos em canais abertos oaggnatura. O mesmo ocorre com 0S
itens artes cénicas, musica e miscelanea, muitoommbsse Ultimo ndo tenha
encontrado eco n&azeta do TatuapéNos trés casos, 0 interesse dos jornais é
nitidamente o de agendar opc¢des de lazer, as podéesn ser exclusivas de um tema —
com o cardapio de shows ou de apresentacdes $eattia danca — ou a soma de varias
ofertas numa mesma unidade, como apresentacoefa@dps, mostras, passeios, etc.

Abaixo desses tOpicos principais, localizam-se tasaticas consideradas
complementares, as quais figuram em, pelo menostrajweiculos: artes visuais,
comportamento, cotidiano, literatura, saude e lelesendo o enfoque saude voltado
especificamente para cuidados com o corpo, acorapdoha ond&tness— e politica —
em razao dos articulistas e colunistas que, veautta, dedicam-se a tratar sobre os
bastidores do governo e dos cenarios de deciséiorale

E bom dizer, mais uma vez, que a lista de asswagosapresentada somente
ajuda a compreender a forma e o conteudo das adesecdo jornalismo brasileiro. Mas
iISsO ndo quer dizer que outros assuntos ndo pdszamparte da editoria. Uma breve
observacéo de temas que também foram identificad®gornais, mas que nao figuram
constantemente, demonstra claramente que a edisitidada € espaco para diferentes

abordagens, as quais dependem da ordem de integessecge cada publicacéo.

CONSIDERACOES FINAIS

Tendo em vista todas as colocacgfes feitas até expeinde-se mais facilmente o
porqué de as discussdes feitas pelos autorestaghisino corpo tedrico do trabalho
serem dispares. Sem pensar, é claro, no posicionariteoldgico de alguns deles —
gue nitidamente os leva a direcionar suas conctupaea determinado angulo —, a
multiplicidade de caracteristicas identificadasanaostra formada pelos cinco jornais
regionais, somados ao veiculo nacional, demonsteaexistem muitas maneiras de
compreensao desse objeto, principalmente se os fraem avaliados separadamente.

No panorama geral, ficou evidente que ha pontog@mum, mas que também
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h& algumas diferencas. Procurando organizar o @jueofstatado, € possivel fazer as

seguintes consideragodes:

a)

b)

c)

d)

f)

9)

h)

a relacdo dos jornais com as regides em que seemse nitida, revelando as

varias realidades e 0s muitos costumes que caracteo pais;

as diferencas observadas, no entanto, dizem nespeite ao contetdo do que
a forma;

comparando 0s jornais regionais com o veiculo d&&anacional, percebe-se
gque os maiores confrontos recaem sobre os temdstelesse e sobre a

geografia politica a qual se vinculam as matéaasjisticas;

mesmo assim, ha de se levar em conta que a TUYesatdns ligados ao lazer

proporcionado pela industria cultural sdo evocatmsstantemente, ao passo
gue os assuntos atrelados as identidades regio&aisdo representativos em
nenhuma circunstancia;

quanto ao uso dos géneros, notou-se que ha poltees;@es em razdo do

cenario geogréafico;

assim sendo, os géneros informativo e utilitario @& mais significativos na

composicao do jornalismo de variedades;

a valorizacédo do codigo ilustrado prevalece em gtedos os veiculos, tendo
apenas uma pequena variacao;

ja no tocante a cartografia cultural, ndo ha ajfeea, uma vez que a cultura de

massa é hegemobnica em todos 0os componentes daamost

Por essas razdes, 0 que caracteriza o jornalismeadedades na imprensa

brasileira é, primordialmente, a juncdo de doistg®riundamentais: 0s géneros e 0s

conteldos tematicos. E evidente que as outrasvesidambém tém parcelas de

responsabilidade, pois direcionam as matérias cmef@as expectativas de seus leitores,

fato de extrema pertinéncia, uma vez que é para p8blico que os veiculos

jornalisticos sao elaborados.

Dentro desses parametros, o conceito que estdhtvatean a oferecer como

contribuicdo resume-se nisto: o jornalismo de datkes consiste em uma especialidade

direcionada, principalmente, a cobertura de pastése cultura e entretenimento, com

enfoque na informacdo e na orientagcdo a respegoopdedes de lazer em que essas

esferas podem se constituir; também é pratica gueajecdo ao universo midiatico e a

alta sociedade, com particular atencdo a celel@glada pessoas cujas vidas pessoais

despertam interesse e curiosidade nos outros.
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Ainda ha de se colocar que essa especialidaderniligmno ndo corresponde a
funcdo de entreter exercida pelo género diversi@maah seus formatos que mimetizam
as técnicas de escrita literaria e oferecem teatpadaveis de ler (MARQUES DE
MELO, 2006c). Como se constatou, esse género m&méum pouco usual na editoria.
O que pode ocorrer, em muitos casos, é que osdgiacabam se entretendo com 0s
conteudos informativos e até opinativos (0 cascalana e da caricatura) que versam
sobre os famosos e sobre os acontecimentos decusp@o midiatica. Nessa
perspectiva, a diversdo estaria mais proxima dexapdes de Beltrdo (1980, p. 14),
que entende a finalidade ludica do jornalismo cémeio de fuga as preocupacdes do
guotidiano”.

Mas é explicito que a funcéo primordial da espe&tadle é mostrar as op¢des de
divertimento que estédo a disposicédo de seu publiam-as quais se relacionam tanto ao
passatempo oferecido pela midia — em especial 4, Tidanto aos produtos da industria
cultural e aos espetaculos de diferentes naturagaadados constantemente.

De fato, o jornalismo de variedades é diferent@dualismo cultural, que, além
de estar mais ligado a elite, coloca-se a disposigiintelectualidade, como espaco
para reflexdes e criticas a respeito dos bens $icobt3. O objeto que interessa a este
estudo ndo se ocupa dessas questdes. Seu elocélapen, mais especificamente com a
prestacdo servicos, como Marcelo Januario (20081p.ja havia alertado. Por isso
mesmo, sua responsabilidade é grande, diferentendenjue pensam aqueles que o
entendem como um trabalho superficial e de poupart@ncia.

A credibilidade dos produtos dessa vertente depdadana apuragao levada a
sério e de um agendamento comprometido com o bandss leitores. E quando isso
nao ocorre, os problemas e as deficiéncias nadafigéneros ou da especialidade; elas
sao resultado das estruturas que as empresadgtoaal oferecem para o exercicio da
atividadé* ou, entdo, da prépria disposicdo do profissiomad, as vezes, se afasta de
seu compromisso social, atendendo a interesses ndoe correspondem aos da

sociedade.

¥ Embora pouco comum a imprensa diaria, encontragace quase que exclusivamente em revistas
especializadas, o jornalismo cultural, com as tergsticas que foram detalhadas pelos autores gle a

se dedicam, pode ser encontrado em suplementosaisneditados por alguns jornais. E o caso, por
exemplo, do “Cultura”, publicado pel®iario do Nordeste j& mencionado nestas linhas, o qual
estruturado com ensaios de pesquisadores, prodessaiversitarios e escritores. Plha de S.Paulo
também publica do caderno “Mais!”, aos domingos etiscussdes sobre variados assuntos desse amplo
universo denominado cultura.

4 vale lembrar que, muitas vezes, dentro de umac&edaum jornalista tem que cumprir um grande
namero de pautas, tendo seu trabalho prejudicati®, eutros fatores, pela falta de tempo.
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