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1 A CULTURA E O CONHECIMENTO SOCIOCULTURAL DA IMAGEM
FOTOGRAFICA

Os codigos culturais, criados socialmente, configuram-se nas relagdes da comunicacao
articuladas no ambito da convivéncia dos diversos povos ao longo dos tempos, e enquanto
conjunto de signos das relagdes humanas pode ser visto como a fonte € o meio para a
obtencado e disseminagdo do conhecimento social, como pensa Santaella (1996).

Assim os saberes, as agdes e os habitos e costumes enquanto cddigos culturais tém
seus significados atribuidos e sdo disseminados como representagcdes do processo de
conhecimento social. Desse modo vao sendo assimilados como mediadores para a
comunicag¢do, ocorrendo nos espacos-tempos, a partir das peculiaridades de cada sociedade e
de cada periodo historico.

Ao tornar-se um conhecedor dos signos que o cerca, o ser humano torna-se um
conhecedor do seu mundo e de si mesmo, visto que os codigos culturais configuram-se em
elementos constituintes de narrativas, descritoras do espaco de convivéncia e de relacdes. A
fotografia enquanto um signo, ¢ a cultura enquanto repositério do conhecimento social
promovera e divulgard a imagem fotografica, compreendendo-a como construcao de olhares
reveladores da cultura, sendo aquela representacao e referéncia para o reconhecimento desta.

A presenca constante do elemento signico no repositério cultural do ser humano faz
com que esse elemento seja inserido como informagao nesse meio e nas suas ag¢des cotidianas.
Quando tais acdes sdo retratadas na fotografia, esta pode ser vista como um mapa recortado e
miniaturizado (NOBRE, 2005), expositor dos espagos, dos seres, dos objetos, dos cenarios,
das acoes e das diversas interpretagdes, com a caracteristica de um documento social.

Assim sendo, a cultura ¢ entendida por Vergani (1995, p. 23) como um sistema de
comportamentos e de valores, adquiridos hereditéria e tradicionalmente, no meio social, “que
nao s6 sao produtos da agdo humana, mas que condicionam o desencadear de novas atividades
sociais sujeitas a processos de selecdo ao longo da histéria”.

Nesse circulo especifico, imagem fotografica-sociedade, refletem-se de forma
singular, por apresentarem com carater indicial e notadamente estatico, o fragmento espago-
temporal de uma cultura. Concebe-se assim que o fragmento apreendido jamais sera captado
isento das concepcdes de quem o capta, pois o operator (BARTHES, 2005, p.20) recebera
sempre o imprinting cultural da dinamica social, embora ressalvem-se os desvios e as
brechas componentes da autonomia do pesquisador, pois “ toda descoberta de uma limitacao

abre, paradoxalmente, uma nova via ao conhecimento” (MORIN, 1992p.166). Por sua vez e
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embora nos oferecendo margem para acreditar que algo de novo pode surgir depois que a
imagem fotografica ¢ capturada, mesmo que o fotoégrafo intencione realizar outra fotografia
da mesma maneira, utilizando o mesmo angulo, o mesmo nivel e o mesmo espaco geografico,
0 momento ndo sera mais 0 mesmo, consequentemente o fragmento captado guardara suas
especificidades.

No campo da circulagdo e geragdo do conhecimento visual imagem fotografica-
cultura-sociedade, visualiza-se o movimento ciclico alimentador e retroalimentador da
cultura, contendo a fotografia um refletor do que pensa o operator. Nesse documento visual,
estdo contidas partes das informacdes culturais, captadas pelo seu autor, mas em um
movimento hologramético podem representar o itinerario de pensamento de quem as capturou
e do mundo das idéias da cultura dominante.

Dessa forma, a partir da fotografia, o ser humano chega a representar o seu mundo, o
seu espaco e o outro no qual se espelha, enfim, o que apreende, e a partir da memoria social
do ser humano, um mundo repleto de representacdes e de aspectos simbolicos serdo os
elementos que configuram sua estruturacdo enquanto ser social, determinadas condutas, e
diversificadas crencas.

A fotografia, mesmo sendo um signo com uma linguagem especifica e peculiar,
relaciona-se com a cultura do seu produtor, sendo parte dela e representando-a. Ela carrega
codigos que auxiliam na identificacdo do referente. Sdo codigos visuais que permitem o
conhecimento de nés mesmos, assim como a cultura que ela retrata. E nesse processo de
criacdo e autoconhecimento que as referéncias culturais sdo construidas e construtoras daquilo
que ¢ produzido.

A partir do exposto justifica-se a exposi¢do da nossa experiéncia, a qual tornou-se
motivacao para elaboragdo e apresentacdo desse artigo, cujo objetivo ¢ discutir a religacao
teoria-pratica da investigacdo na praxis do pensamento humano ao rejuntar métodos,
estratagias de agdes e o cenario da pesquisa, além de socializar um acontecimento que
surpreendeu aos proprios envolvidos no trabalho de campo, visto que estavamos seguros que
estariamos execitando a nossa imparcialidade.

Ao entrelagar tais instdncias que aparentemente estavam separadas - visto que
aprendemos na heranca do paradigma cartesiano a separar razdo da desrazdo; razdo do
mito; razdo do imagindrio; sensivel do insensivel; a ciéncia da arte - reaprendemos a religar
os continentes que foram separados; a exercitar os principios da recursividade, como pensa

EDGAR Morin (2005) nos quais a causa produz o efeito que produz a causa,
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reaproximarndo o sujeito que pensa ergo congitans da coisa pensada, res extense, religando-

se sujeito-objeto de investigacao.

2 REFLEXAO METODOLOGICA DA PESQUISA

O homem sempre pensou com as mesmas condigdes, com 0s mesmos aparatos, dai a
ndo existéncia de um pensamento superior ou inferior ao outro, mas a razao cartesiana ao
impor um paradigma, imp0s também a ruptura entre o sujeito € o objeto; impds ainda um
conjunto de regras, modelos, padrdes, teorias, visdes de mundo que nos sdo legados
historicamente.

Entretanto a condicdo de sujeito da acao pode levar cada um a adentrar-se nas
discussdes do conhecimento do conhecimento, como pensa Morin (2003), no conhecimento
prudente para uma vida decente, como pensa Santos ( 2004) e envolver-se com novos
conhecimentos, vocacdes, aprendizagens significativas, religando saberes-fazeres na
construgdo da ciéncia conjugado ao desenvolvimento dos seres vivos; tais discussodes, nesse
inicio de século XXI estdo sendo denominadas de crise dos paradigmas e postam-se entre
os desafios do conhecimento no terceiro milénio.

Tais desafios levam-nos a uma ecologia cognitiva, como afirma Santos ( 2007) a
vislumbrar horizontes para a vida, as idéias e a cultura planetdrias, na construcdo de
paradigmas contra-hegemodnicos (SANTOS, 2008) possiveis substitutos daqueles que se
tornaram hegemonicos, que possam performar outros conhecimentos para tornarem-se
basilares ao desafio da globalidade: saber fragmentado e compartimentado em diferentes
disciplinas  para explicar realidades multidimensionais; o desafio do desenvolvimento
incessante de saberes e a organizacao dos conhecimentos dos problemas essenciais.

Propde-se também nesta investigacdo, estratégias de pesquisa em consonancia com
os conhecimentos da transdisciplinaridade que trazem novos debates para antigos principios, e
vém sendo chamados de paradigmas emergentes. Alguns estudiosos do assunto, como
destaca-se Santos (2006, p. 139) ao advogar a ecologia dos saberes’, afirmam que para
entender-se a transicdo paradigmatica, uma aproximacao das ciéncias naturais as ciéncias
sociais trariam consigo teses e pressupostos que nos poriam posi¢des mais atuantes em nossas

pesquisas. Santos chega mesmo a afirmar que o conhecimento fora da coletividade,

4 «“A ecologia dos saberes ¢ um conjunto de epistemologias que partem da possibilidade da diversidade e da globalizagio
contra-hegemonicas e pretendem contribuir para as credibilizar e fortalecer” e discute seus pressupostos (Santos, 2006, p. 154
-165).
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desprovido do ambiente, como advogam os principios cartesianos, levariam o individuo a nao
pensar e que todas a inteligéncias nada mais sdo do que segmentos componentes de uma
ecologia que nos engloba. Em um outro momento das suas reflexdes (SANTOS, 2003, p. 5)
assume teses para a discussdo do conhecimento emergente, a saber: “Todo conhecimento
cientifico-natural & cientifico-social; Todo o conhecimento ¢ local e total; Todo
conhecimento é autoconhecimento; Todo o conhecimento cientifico visa constituir-se em
senso comum”.

Além das teses de Boaventura Santos para explicitar-se as estratégias da pesquisa de
campo ¢ assumir-se a transdisciplinaridade’ como visdo metodoldgica desta investigagio
buscou-se na epistemologia da complexidade pensada por Edgar Morin (2005), os trés
principios da reaprendizagem do pensamento: o anel recursivo, a dialdgica e o principio
hologramatico. Da apropriacdo dos principios da dialdgica particularizou-se que as idéias
avangam sempre no antagonismo; do principio recursivo pode-se fazer circular a causa e o
efeito, e o efeito sobre a causa; e do principio hologramatico percebe-se que o que se v€é nao
se consegue dissociar todo e parte, ou seja, o todo esta na parte e a parte estd no todo. A
partir destas trés bases - dialogica, recursividade, hologramatico - vai-se construir a totalidade
da investigacdo realizada em Diogo Lopes, campo empirico da investigagdo, tomando a
fotografia como narrativa visual (NOBRE, 2003), entretanto, a totalidade nunca serd igual a
soma das partes; pode ser maior ou menor que a soma € sera sempre aberta.

Os dados empiricos da investigagcdo sdo provenientes das fotografias elaboradas para
a pesquisa de campo, assim, o olhar fotografico da investigacao foi o ponto de partida e de
chegada para se constituir o corpus das informagdes a serem estudadas. Por sua vez, o
interesse cultural da fotografia deu-se tanto a partir das postulacdes dos autores ja citados
(SANTAELLA, 1996; NOBRE, 2005), como das postulacdes de Barthes, quando enquadra o
“punctum, enquanto um detalhe” (2005, p.69), um objeto parcial que representa na pesquisa a

parte de um todo da experiéncia em apreco.

> Transdisciplinaridade: mais do que disciplinas que colaboram entre si, em um projeto com um conhecimento comum;
significa também que ha um modo de pensar organizador (Tetragrama Organizacional: qualquer atividade de qualquer
sistema vivo estda guiada pelo tetragrama organizacional: Ordem: regularidade; Desordem: desavencas, emergéncias;
Interaces : coisas que comecam a interagir que ndo estavam previstas anteriormente. Reorganizagdes: para onde o sistema
vai; o sistema vive sempre na erup¢do da desordem; o tetragrama ordem, desordem, interagdo, reorganizagdo aliado aos
operadores da dialogia, do holograma e da recursividade constituem a base fundamental do pensamento complexo). O pensar
organizador pode atravessar as disciplinas e dar uma espécie de unidade. A transdisciplinaridade requer, portanto, a
transversalidade; e para que haja transversalidade ¢ necessario um pensamento organizador, ¢ o que Morin chama:
pensamento complexo; portanto se ndo had um pensamento complexo ndo pode haver transversalidade, ndo havendo
transversalidade, ndo havera transdisciplinaridade
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3 AIMAGEM COMO NARRATIVA VISUAL: determinantes do universo sociocultural

Ao concebermos a imagem como narrativa visual, admitimos que o cenario retratado
¢ determinante do universo sociocultural analisado. Assim trilhamos o pensamento em que
“as imagens, assim como as histdrias, nos informam”, como pensa Manguel (2001, p.21); ou
ainda que a imagem “ndo ¢ a simples coOpia psiquica de objetos externos, mas uma
representacao imediata, produto da funcdo imaginativa [...], que se manifesta de maneira
subita [...] tomando a alma das pessoas”; assegurando-se assim, que ndo existe somente o
pensamento racional, mas também o pensamento em imagens, (SILVEIRA, 1992, p.82-83);
sendo o uso da “camara ainda uma forma de participacao”, um mundo-imagem, como pensa
Sontag (1981, p.12); para se conhecer-participar de novas experiéncias, de se ver o todo
através das partes e recursivamente a parte representante no todo, como pensa EDGAR
Morin (2005), ao defender os principios hologramaticos.

Desse modo discordamos quando a fotografia ¢ abordada como linguagem secundaria,
complementar e ilustrativa, e posta em oposicao a linguagem escrita, privilegiando o texto
como elemento central da formagdo do conhecimento e da informacdo. Postos em segundo
plano os elementos visuais fotograficos, praticamente, ndo sdo, de todo, valorizados como
fonte e como mensagem do universo social no qual evolui o homem, ficando este, de certa
forma, com os horizontes limitados, quase preso a definigdes que o impedem de saber mais
sobre si, sobre o outro e sobre o seu meio. A fotografia pode ultrapassar esses limites e
permitir ao imaginario transpor codigos lineares, penetrar a polissemia da narrativa visual,
sendo um signo cuja indicialidade representa, de forma mais proxima, as particularidades do
seu referente. Através da fotografia, podemos perceber a singularidade de uma representacao
que nos indica informagdes referentes ao meio sociocultural onde foi concebida.

Assim, a imagem fotografica pode ser relida e revivida, trazida de volta a lembranga
para estimular a meméria. E isso que faz da fotografia produto da informagdo visual
armazenada, tendo sido uma representagdo mental antes de ser visual. Nesse pensamento,
podemos perceber a importancia da fotografia como fonte de informacdo, cujo lugar na
pesquisa, tanto nas Ciéncias Sociais como na Comunica¢do, bem como nas demais areas do
saber, deve ser ampliado.

Enquanto fonte de pesquisa, a fotografia revela que a imagem preexiste a sua
apreensao pelo fotdgrafo, visto que as informacgdes presentes no cotidiano estdo a disposi¢ao
para serem captadas pelas objetivas, gravadas na pelicula, exteriorizadas em forma de

6
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conhecimento e interpretadas como conhecimento. O que o fotdgrafo faz ao produzir uma
fotografia ¢ narrar um momento da vida através da imagem, eternizando-o historicamente,
como um escritor o faria utilizando as palavras. Desse modo, a fotografia pode conter o
carater de narragdo via codigos visuais organizados no instante do enquadramento.

Desse modo, as imagens fotograficas possuem a peculiaridade de conter na sua
composicao a historia visual de determinados universos sociais, modos de vida, agentes
sociais, habitos e costumes, gestos, comportamentos e transformagdes dos aspectos fisicos e
culturais de uma sociedade ao longo do tempo, possibilitando o aumento dos horizontes da
comunicagdo visual, através da compreensdo dos significados dos elementos graficos
presentes no cotidiano social, mas que passam despercebidos pelos atores sociais desse

cenario dinamico das atividades diarias.

4 EM TORNO DE UMA EXPERIENCIA IMAGETICA

A experiéncia para coleta de dados empiricos da pesquisa foi um estudo piloto,
realizada em meados do ano de 2001, quando desenvolviamos um documentario fotografico®
fotografico na comunidade pesqueira conhecida como Diogo Lopes, distrito do municipio de
Macau, no litoral norte, situada a cerca de 200 quilémetros de Natal, capital do Rio Grande do
Norte, Brasil. No mesmo periodo estaivamos desenvolvendo a pesquisa intitulada A fotografia
como narrativa visual, desta vez em dois muicipios: Macau/RN e Venha Ver/RN. Dentre as
peculiaridades da comuniadde de Diogo Lopes, locus da presente discussdo, estd o fato de
ser uma colonia de pescadores, a maioria deles ainda utilizando a pesca artesanal, atividade de
sobrevivéncia desenvolvida no mar, € no leito do estuario.

A coleta de dados da pesquisa ocorreu a partir de janeiro de 2001, época em foram
realizadas viagens mensais para Diogo Lopes, estendendo-se até o final de 2003. Registramos
imagens sobre o modo de vida daquela comunidade, a fim de elaborar uma historia visual
durante esse periodo. As comunidades mencionadas podem ser localizadas no mapa a seguir,

ao norte e ao oeste da capital Natal-RN.

% Documentario fotografico intitulado: Documento visual de homens e caranguejos.
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Figura 1 — mapa do Rio Grande do Norte (Brasil), tendo em destaque ao leste a capital Natal, ao norte o
municipio de Macau e ao oeste a cidade de Venha Ver. A comunidade de Venha Ver ndo foi cenario da pesquisa
discutida nesse trabalho, mas de uma pesquisa maior (NOBRE, 2003) parte deste artigo.

Durante o percurso para a coleta de dados, realizando o trabalho de campo, ao
percorrer a comunidade de Diogo Lopes, um quadro chamou a atencdo: duas mulheres
estendiam, sobre uma mesa de varas e estacas, um certo numero de peixes denominados
peixes-voadores’ para secar ao sol. Enquadramos a cena em plano de conjunto, de forma que
retratasse a idéia da atividade, englobando o espaco proximo ao estudrio que margeia a
comunidade. Em determinado momento surgiu um porco, adentrando o campo visual
enquadrado. Este quadro ndo foi fotografado. Involuntariamente recompusemos o quadro,
excluindo o animal do enquadramento e acionamos o disparador da maquina fotografica, mas
o animal se movimentou para frente e apareceu na fotografia (Foto 01). Insatisfeitos com o
resultado refizemos a fotografia com outra composi¢ao: apenas enquadrando as duas mulheres
e a bancada na qual estavam os peixes, excluindo definitivamente o animal do quadro (Foto
02). Isso ndo aconteceu com outras fotos nas quais estavam retratados outros animais como
cabritos (Foto 03), galinhas (Foto 04), peixes (Foto 05), at¢ animais selvagens como o

tejuacu® (Foto 06).

7 Espécie de peixes cujas nadadeiras sdo longas, o que lhes proporciona deslocamento rapido sobre a superficie da 4gua do
mar. Os pescadores costumam salga-los, desidrata-los ao sol para comer ou vendé-los nessas condigdes e os chamam pelo
nome de “avoador”.Cf. Hemiodus spp. Hemiodontidae. Avoador (PA;RN); Flecheiro (MA;
PI).(BARBOSA;FERRAZ, 2010)

% O mesmo que tejo ou teitt. Um certo tipo de lagarto muito apreciado no interior do Rio Grande do Norte.
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Foto 01 — imagem éaptada com a presencga d
Fotografia: Itamar Nobre.

Foto 02 - imagem capturada com o plano mais fechado, excluindo a presenca do porco no quadro visual.
Fotografia: Itamar Nobre.
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Foto 03 — Caprinos criados como at1v1dades de subsisténcia.
Fotografia: Itamar Nobre.

Foto 04 — Outra atividade de subsisténcia ¢ a crlac;ao de gahnhas no terreiro de casa.
Fotografia: Itamar Nobre.

10
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Foto 05 — Peixe conhecido como xaréu, comumente pescado em arrastdes na praia.
Fotografia: Itamar Nobre.

- - .- o -'l! % T il
Foto 06 — atividades de caca de animais silvestres — o tejuagu.
Fotografia: Itamar Nobre.

4.1 O contexto analitico da experiéncia

Ao analisar esse ato, percebemos a nossa acdo inconsciente de exclusdo de um

fragmento cultural evidenciado por um animal (punctum) que, em nossa sociedade ¢

11
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estereotipado como um animal sujo, cuja carne sofre restricdes de consumo de muitas pessoas
e seguimentos, inclusive prescritos veementemente pelos preceitos judaicos, revelando que
“todo conhecimento local ¢ total”(SANTOS, 2003, p.5). Por isso, de um modo geral, o porco
¢ visto como um animal cuja imagem ¢ socialmente rejeitada, além do consumo de sua
carne simbolizar transgressao religiosa. Assim nesse documento visual estavam capturadas
partes das informagdes culturais do operator, fragmento de um todo hologramatico,
representando seu itinerario de pensamento, revelando as ideias dominantes da cultura. O
“punctum enquanto um detalhe”, como afirma Barthes (2005, p.69), foi uma representagao
mental, antes de ser uma imagem visual.

A imagem do porco como simbolo de animal discriminado estd na algada das idéias
dominantes, como vimos, € ocupou, inconscientemente, a nossa imaginacao enquanto
determindvamos qual imagem representaria melhor aquele quadro; optamos, pois, pela nao
presenca do animal. Sequer imaginamos que ele era naturalmente parte integrante daquele
universo que religava natureza e cultura, mundo insistentemente recomposto no ato
fotografico, e cuja informacao social estivamos também distorcendo, mascarando a realidade
daquela comunidade, negando que “todo conhecimento cientifico-natural ¢ cientifico-social”
(SANTOS, 2003, p.5). Imediatamente apo6s acionar o disparador, percebemos o quanto
haviamos modificado aquela informagao e utilizamos a experi€éncia como argumento para esta
reflexdo, reafirmando que “todo conhecimento ¢ autoconhecimento” (SANTOS, 2003, p.5).
Desse modo os codigos culturais que permitiram o conhecimento de si e da nossa cultura,
construiram o que foi produzido. Concebe-se assim que o fragmento apreendido jamais serd
captado isento das concepgdes de quem o capta, pois o operator recebera sempre o imprinting
cultural da dindmica social.

O fato ¢ que no momento da concep¢do daquela fotografia estivamos envolvidos por
idéias que haviamos assimilado socialmente. Eram idéias que guardavamos no inconsciente
que naquele momento reproduzimos involuntariamente, permitindo sobressair-se o fendmeno
da alienacdo. Conforme SOUSA FILHO (1995, p. 25), pela maneira como ¢ gerada
socialmente e pela eficacia com que aparece individualmente, no contexto da alienagdo a
imagem,

[...] se oculta como uma convengao — aparece como inerente a natureza dos
objetos de que trata — ¢ oculta, por efeito de seu funcionamento, o carater
também convencional de todas as instituigdes sociais. [...] os individuos nao
interiorizam a realidade social como sendo uma das muitas realidades
possiveis. Interiorizam-na como sendo a unica realidade possivel, a tnica
existente e concebivel. [...], portanto, para o individuo humano, a primeira
experiéncia de sua alienacdo, funciona ocultando seu carater de convengao
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social, enquanto oculta também o carater de convengdo de todas as outras
instituigdes sociais.

Sob esse ponto de vista e considerando a associagdo da fotografia como um codigo
cultural ndo estd livre de servir como instrumento revelador de uma posi¢ao alienada do
fotografo no momento de sua producdo. Essa a¢do involuntaria sobre o homem, segundo
MARX (1993), age estranhamente no sujeito como uma forga exterior a ele, tendo sua génese
e seu destino ignorados. O ser humano ndo mais a controla, desenvolve-se e cresce em
estagios diversos, independentes da sua vontade e da sua acdo; a esse fenomeno o proprio
autor denomina ideologia, a qual age sobre o homem no momento da sua produgao, qualquer
que seja a mesma, do trabalho primério a arte, da razao ao sensivel, do invisivel ao inteligivel.
Assim as nogdes de mundo, as praticas, as crengas, as idéias, os conceitos, enfim, as
representacoes coletivas atuam no campo do imaginario, do simbdlico e do concreto, no que
se refere a figura humana. S3o as formas mentais exteriorizando o pensamento humano,
tornando-se alheio a ele mesmo. O ser humano, produtor de determinada agdo, ja ndo tem a
no¢ao de que ele nao produz de acordo com a sua consciéncia, mas ¢ uma produgao
impregnada dos vestigios das idéias que provém do seu exterior, da sua cultura, de sua visao
de mundo, embora possa o operator enquanto sujeito da acdo desviar-se das determinagdes
socioculturais, em especial, quando se conscientiza do seu ato.

Mesmo assim, hd na fotografia algo peculiar dentre os modos de representagdo: “um
sentimento de realidade incontorndvel do qual nao conseguimos nos livrar” (DUBOIS (1993,
p. 26). Tornamo-nos capazes, através de um leve toque no acionador da maquina fotografica,
de supostamente perpertuar, tornar existente enquanto durar o artefato fotografico ou seus
arquivos correspondentes (digital ou analdgico), determinados momentos de uma cultura e de
suas representacdes. Somos capazes de narrar, de contar histérias para a posteridade através
de signos como a fotografia, que revelam o nosso meio sociocultural, a nossa propria

imaginacao.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao apresentarmos os pormenores conclusivos desse ensaio reflexivo, algo nos chama a
atencao: a permanente relagdo de recursividade entre o fotdgrafo, a fotografia, a cultura e a
sociedade; a relacdo de proximidade, o vinculo visceral, indissocidvel existente entre tais

elementos, principalmente quando se trata da produgdo da fotografia, cujo cendrio ¢ o
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contexto sociocultural influenciando o operator pelos cédigos culturais, costumes, relagdes
sociais e idéias dominantes.

O olho que demarca um quadro visual para configura-lo em fotografia ¢ mesmo o que
olha para as cores do mundo, para as relagdes sociais e culturais que permite a penetragao da
luz significativa que emana dos signos que o cerca. Assim como qualquer outro ser humano,
estd impregnado pelas idéias que predominam a sua cultura, independente do tempo em que
ele estd. Ele podera reproduzir quase sempre o que apreendeu como conhecimento e visao de
mundo. Ele sera conhecimento social acumulado e ao mesmo tempo disseminador desse
conhecimento, quer seja para o campo social, para o artistico ou para o cientifico.

Ressaltemos, porém, que o fotdgrafo enquanto pesquisador deve esta atento ao fato de
que ele ¢ mediador de idé€ias, conceitos € pensamentos visuais e até conhecimentos que podem
ser transmitidos pela fotografia com o seu aspecto encantador e sedutor. Ele devera assumir a
responsabilidade de diferenciar a sua percep¢do sobre o que observa, daquele que esta
envolvido pela producdo fotografica no espago doméstico ou em qualquer outro campo,
devendo perceber os campos estudados a partir de um ponto de vista critico, de tal forma que
o resultado do seu trabalho possa render reflexdes acerca de um conhecimento responsavel,
um conhecimento prudente para uma vida decente, de forma que a disseminacdo do
conhecimento social, seja esbogcada com ética e com respeito pelos saberes tradicionais, do
senso comum e cientifico.

Concluimos que ele podera reproduzir o que apreendeu como conhecimento e visao de
mundo na fotografia, assumindo a responsabilidade de diferenciar a sua percep¢ao sobre o
que observa, embora muitas vezes possa ser influenciado pela ideologia dominante.
Entretanto a condicdo de sujeito da agdo lhe dard autonomia ressalvada pelos desvios e
brechas, abrindo-lhe uma nova via ao conhecimento. Tal direcdo leva a imagem fotografica a
ser vista como um mapa dos espacos, agdes e interpretacdes culturais, o que a caracteriza

como imagem sociocultural.
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