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RESUMO

Partindo da necessidade de um processo de nao-hierarquizagao na relagdo entre sujeito e
objeto, tanto na constru¢do do conhecimento cientifico quanto nas praticas jornalisticas,
este artigo busca realizar uma conexdo entre comunicacdo — entendida ndo enquanto
passagem de dados e informacdo, mas sim enquanto troca relacional — e comunhdo a
fim de propor outras possibilidades ao fazer jornalistico. Para tal, autores como Malena
Contrera, Cremilda Medina, Ana Tais Martins Portanova Barros e Edgar Morin sdo
articulados a fim de elaborar um panorama de caminhos que vao além do modelo da
objetividade, percorrendo, assim, propostas de entrevista jornalistica enquanto didlogo
ndo-autoritario, como exemplificado nas reportagens de Jodo do Rio e Euclides da
Cunha e nos idearios e métodos do Novo Jornalismo, do Jornalismo em Quadrinhos e
do Jornalismo Gonzo.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; objetividade; subjetividade; sensibilidade;
comunicagao.

INTRODUCAO

Em meio as mudancas que se cristalizam ao longo do século XVII, a ciéncia foi
protagonista de diversas transformagdes, principalmente com o pensamento de filésofos
como René Descartes. Este acreditava ter a missdo de unificar todos os conhecimentos
humanos a partir de bases seguras que conformariam uma °‘ciéncia admiravel’,

iluminada pela verdade e pelas certezas racionais. Insatisfeito com a falta de
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fundamentagdo racional da 4rea das humanidades e com a ndo aplicacdio do
conhecimento matematico a problemas da vida, Descartes buscava a verdade dos
conceitos por meio de demonstragdes fisicas e matematicas — consideradas por ele como
as unicas indubitdveis —, atualizando o ideal Pitagoérico de submeter o universo aos
numeros (GRANGER, 1979).

Ja no século XIX, periodo de transi¢do do jornalismo artesanal ao empresarial,
desponta o Positivismo de Auguste Comte, o qual expressa um tom geral de confianca
nos beneficios da industrializagdo e de otimismo em relagdo ao progresso capitalista,
cultuando a ciéncia e o método cientifico como diretrizes filosoficas. As caracteristicas
fundamentais do Positivismo sdo a €nfase na pesquisa de fatos concretos e reais; a
investigacdo de assuntos uteis e destinados ao aperfeigoamento individual e coletivo; a
valorizacao da certeza e o abandono das duvidas e da discussao metafisica; a busca pela
precisao no conhecimento a fim de que este ndo contenha ambiguidades; a organiza¢ao
como forma de sistematizar a producao cientifica; e a relatividade para que a ciéncia se
aperfeicoe e evolua ao longo do tempo. O projeto de reforma social positivista — 0 amor
por principio, a ordem por base e o progresso por fim — tinha por meta restabelecer, de
forma conservadora, a ordem na sociedade -capitalista industrial partindo da
reorganizacdo intelectual, moral e, por fim, politica.

Assim, ndo ¢ a toa que o jornalismo assume a roupagem da objetividade e
qualifica, segundo Medina (1988), a noticia a partir de principios como factualidade,
atualidade, veracidade, interesse por parte do publico e clareza. Buscando atingir a
‘verdade’ a partir da credibilidade do método cientifico, a imparcialidade ¢ assumida
como fundamental a pratica do bom jornalismo, que ndo mais se balizaria em opinides e
sensacdes que conduzem ao erro e que sdo contaminadas por crengas e ideias
acumuladas ao longo do tempo. Desse modo, sdo importadas do modelo estadunidense
formulas como o lead — o qué?, onde?, como?, quem?, quando? — ¢ o modelo da
piramide invertida, que prevé a redacdo do texto jornalistico partindo do considerado
mais importante ao menos significativo, ao contrario do modelo anterior do nariz de
cera. E importada também a ideia do copy-desk, espécie de redator responsavel por
reescrever as matérias a fim de limpar os textos e dar um ‘ar jornalistico’ aos press
releases recebidos pela redagao.

Entretanto, o modelo informativo, que propde mais uma passagem de dados que
uma comunicacdo enquanto troca dialdgica, nem sempre foi o padrio a seguido.

Autores como Cremilda Medina, Edgar Morin e Ana Tais Martins Portanova Barros
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tracam possibilidades para que a separacdo entre sujeito e objeto proposta pelo
jornalismo do tipo “neutro” e “verdade” ndo seja sacralizada enquanto método nas
praticas jornalisticas. Por esta razdo, a relagdo entre comunicagdo e comunhdo ¢ o

proximo assunto a ser trabalhado.

A RELACAO ENTRE COMUNICACAO E COMUNHAO

Comunicacdo. Comunhdo. Nem sempre estas palavras tiveram significados
dissociados e separados por um ponto final. Até meados do século XVI, Contrera
(2009) assinala que estes dois termos tinham sentidos muitos similares, tendo em vista
que a cosmovisao da época ndo apartava de forma tao radical o homem do ambiente ao
seu redor. Diferentemente da visdo cartesiana/newtoniana que estava por se consolidar,
nesse contexto ainda medieval, o cendrio cientifico europeu se baseava em uma
sabedoria hermética, que propunha o conhecimento verdadeiro como resultado da unido
do sujeito ao objeto, em uma identificagdo psiquico-emocional a partir de imagens, ¢
ndo somente com o exame intelectual de conceitos (BERMAN apud CONTRERA,
2009).

Desse modo, comunhdo, ao longo do tempo, passou a integrar o discurso
religioso, restringindo-se ao ato cristdo de comungar em Cristo ou a uma espécie de
consenso apaziguador, cujos sentidos ndo recuperam o significado pagdo do termo,
encontrado nas raizes das sociedades primevas. J& o termo comunicacao foi desvirtuado
no momento em que passou a ser visto como um instrumento funcional na produgao de
trocas de informagdo, distanciando-se da busca por suas raizes a partir da énfase em
aspectos como a rentabilidade no processo ‘comunicativo’ (CONTRERA, 2009).

Desta forma, a autora assinala que a comunhdo nio pressupde um entendimento ou
concordancia — como equivocadamente se pensa — mas sim diz respeito a um estado de
pertinéncia a espécie humana, a um ‘destino planetario’, que necessariamente abriga
divergéncias e confrontos que se engendram dentro de um sentimento de que “aquilo
me diz respeito de alguma maneira” (CONTRERA, 2009, p. 4). Desse modo, a
proximidade entre comunhdo e comunicac¢do vai além de uma mera sociabilidade que

permite o estabelecimento de acordos sociais simples na medida em que ambas buscam:

[...] um sentimento de destino humano comum, que por vezes
transcende as circunstancias pragmaticas [...]. Essa comunhdo s6 ¢
possivel por meio da experiéncia comum ndo-ordindria (¢ com um
grande movimento de padrdes inconscientes), por meio da criagdo de
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uma base comum que consideramos chamar de vinculo (CONTRERA,
2009, p. 4).

Assim, a autora assinala que existe um anseio a uma certa fusao psiquica por tras
das experiéncias comunicativa e religiosa, pois seus participes se modificam ao longo
desse processo, criando ndo apenas um intercambio de informagdes, mas também uma
alquimia®, uma participacdo mistica que, conforme proposto por Lévy-Bruhl e
retomado por Jung, faz parte da natureza humana na medida em que, no inconsciente,
ndo ha diferenciacdo entre individuos nem entidades, formando um algo coletivo.
Ampliando esse fendmeno ao ambito dos processos de consciéncia humana, Contrera

(2009) designa-o como consciéncia participativa, a qual leva o homem a:

[...] buscar uma forma profunda de interacdo afetiva e psiquica com o
mundo com o qual interage, estabelecendo uma forma de comunhao
com o que James Hillman designa, seguindo uma longa tradi¢do de
pensamento, de alma do mundo, manifesta nos objetos almados de um
mundo vivo (CONTRERA, 2009, p. 5).

Segundo Morin (2001), as consciéncias éticas e politicas necessitam de um
sentido de comunhdo, de pertencimento a mesma diversidade, tendo em vista que
formamos uma unidade humana e uma comunidade de destino. Por isso, ¢ tdo
importante que, no jornalismo, se busque uma nao separagdo tdo abrupta entre sujeito e
objeto a fim de que seja produzido um conhecimento mais compreensivo acerca do
mundo e do outro. Nesse sentido, as ideias de Carl Rogers, psicoterapeuta que ganhou
visibilidade a partir de trabalhos de tedricos da Comunicacdo que buscavam uma visao
menos totalizante da natureza humana, sdo de grande contribui¢do para um
reposicionamento acerca da hierarquia existente na relagdo entre entrevistador e

entrevistado.

CARL ROGERS E A ENTREVISTA ENQUANTO DIALOGO NAO
AUTORITARIO

* Contrera aponta que o termo alquimia talvez represente melhor ‘esse desejo primitivo que em nos
permanece pela integridade psiquica que a irrupg¢ao da consciéncia destruiu e pela fusdo cosmica advinda
do estado pré-consciente (CONTRERA, 2009, p. 4).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXI1I Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

Ao longo de sua trajetoria, Rogers publicou, em 1951, Terapia Centrada no
Cliente’, obra que continha sua primeira teoria formal sobre a terapia, sua teoria da
personalidade e algumas pesquisas que reforcam suas conclusdes. Influenciado pelos
escritos de Martin Buber, Soren Kierkegaard e, no oriente, pelo Zen Budismo e Lao-
Tsé, a ideia central do livro, contrariando os preceitos da Psicologia da época, sugere
que a forca orientadora da relacdo terapéutica deveria ser o cliente, e ndo o terapeuta
(FADIGNAN & FRAGER, 1983).

Paralelo ao pleno desenvolvimento industrial da imprensa, Rogers (apud
FADIGNAN & FRAGER, 1983) propde que o cliente tem a chave de sua recuperacao,
mas o terapeuta deve ter determinadas qualidades pessoais que ajudam o cliente a
aprender como usar tais chaves. Antes de o terapeuta ser qualquer coisa para o cliente,
ele deve ser genuino, e nao estar desempenhando um papel. Isto significa que o
profissional deve buscar perceber seus proprios sentimentos ao invés de apresentar uma
fachada isenta, tendo em vista que ele serve como modelo de uma pessoa auténtica,
oferecendo ao cliente um relacionamento através do qual este pode testar sua propria
realidade. Assim, o critério final para um terapeuta ser considerado bom ¢ sua
habilidade para comunicar — ¢ apenas ndo informar, passar dados — a compreensdo que
este tem do cliente, fazendo com que este saiba que o terapeuta ¢ auténtico, preocupa-
se, ouve e compreende o fato. A capacidade de estar verdadeiramente presente diante de
um outro ser humano de forma empatica a sua dor € uma exigéncia para o didlogo entre
cliente e terapeuta.

Desta forma, subvertendo a légica da producdo jornalistica, a perspectiva
centrada no cliente aplicada ao jornalismo possibilita a pratica da entrevista uma
inversdo de papéis tendo em vista que, na maior parte das circunstancias, o jornalista
imprime o ritmo de sua pauta e conduz o interlocutor a respostas pré-estabelecidas.
Segundo Medina (2005), o que menos importa, em geral, ¢ o modo de ser ¢ 0 modo de
dizer do entrevistado, pois o que realmente interessa ¢ cumprir a pauta que a redacao de

determinado veiculo incumbiu ao reporter. Contudo, o eixo principal, a partir da teoria

> A palavra cliente ou pessoa, e nio paciente, também tem sua razdo de ser. Segundo Fadignan e Frager
(1983), um paciente geralmente ¢ alguém que estd doente, precisa de ajuda e vai ser ajudado por
profissionais habilitados. J4 um cliente é alguém que deseja um servigo e que pensa ndo poder realiza-lo
sozinho. Isto implica que, embora o cliente possa ter muitos problemas, ¢ ainda visto como uma pessoa
inteiramente capaz de entender sua propria situagdo. Na terapia centrada no cliente, a pessoa continua a
dirigir e modificar as metas da terapia e iniciar as mudangas comportamentais que deseja que ocorram.
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de Rogers relacionada ao jornalismo, ndo ¢ o reporter produtor de verdades, mas sim a
complexidade da fonte frente ao cotidiano.

Sob esta optica, a entrevista ndo pode ser entendida apenas como uma técnica
para obter respostas pré-pautadas por meio de um questionario pré-formulado, pois nao
¢ desta maneira que se coloca em pratica o comunicar, compreendido enquanto inter-
relacdo e didlogo. A entrevista, em suas diferentes aplicagdes, ¢ vista como uma técnica
de interacdo social e de interpretagdo informativa que transpde isolamentos tanto
individuais quanto sociais, podendo servir a pluralizacdo de vozes e a distribui¢do da
informagao de forma democratica (MEDINA, 1995).

Abandonando qualquer pretensdo de objetividade pura no fazer jornalistico e
buscando superar as influéncias positivistas remanescentes, Medina apresenta aspectos
em comum com Rogers. O primeiro deles diz respeito a postura do entrevistador: este
tem uma personalidade e uma subjetividade que, ao invés de serem reprimidas a fim de
cumprir certos protocolos, devem buscar uma relagdo auténtica e ndo objetiva com a
fonte entrevistada.

Medina (2005) aponta que o publico sente quando uma determinada entrevista
passa emocao e autenticidade no discurso enunciado tanto pelo entrevistado quanto no
encaminhamento das perguntas pelo entrevistador. Isto porque ocorre um fenomeno de
identificacdo, interligando fonte, repdrter e receptor em uma Unica vivéncia. Assim,
persistir na competéncia do fazer sem levar em consideragdo o significado humano, ndo
contribui para que um possivel didlogo avance em uma sociedade onde a soliddo e a
grupalidade se expandem de forma epidémica (MEDINA, 2005). Desse modo, a
realidade da profissdo de jornalista que trabalha em veiculos de comunica¢do massiva

engloba questdes complexas que acabam virando parte de um circulo vicioso:

[...] as empresas da industria cultural brasileira, feitas uma ou outra
excecdo, sempre investiram mais na modernizacgdo tecnologica do que
no aperfeicoamento e qualificacdo de seus quadros humanos de
producdo de informacdo; o profissional médio, sem estimulos na
rotina desgastante da sobrevivéncia, ndo investe, por conta propria, no
crescimento ¢ amplitude de repertorio; a universidade que, em tese,
deveria oferecer novos quadros, novas energias, mal se viu com a
propria crise de empobrecimento e quase destruigdo, situagdo tipica
das ditaduras. Nao ha sequer um veiculo de critica dos meios (media
criticism). Os poucos cursos de extensdo e aperfeicoamento sdo
frequentados, em geral, por uma clientela que ndo estd a frente dos
processos de decisdo. Estes, os editores, chefes de reportagem,
repérteres especiais, permanecem preocupados com o imediato
desempenho, satisfazendo as exigéncias dos proprios empregos. Nao
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sdo sensiveis a discussdo critica sobre a propria profissio (MEDINA,
1995, p. 24).

Morin (1973), a partir da analise da producdo jornalistica, propde uma
classificagdo sintética da entrevista na comunicagdo coletiva a partir de sua finalidade,
enumerando, assim, quatro possibilidades. A primeira trata-se da entrevista-rito, que
busca obter uma palavra, que de resto ndo tem outra importidncia sendo a de ser
pronunciada aqui e agora. Exemplos desta categoria sdo as tipicas entrevistas com
campedes apds um jogo € um ator apds o Oscar. A entrevista anedotica se situa no
nivel do mexerico, ou seja, traz conversagdes frivolas e complacentes a vedetes. A
terceira classificacdo diz respeito a entrevista-didalogo, na qual o didlogo é mais que uma
conversagdo mundana, mas sim uma busca em comum vivenciada por entrevistador e
entrevistado. Ja as neoconfissoes seriam o que o autor descreve como o apagamento do
entrevistador frente ao entrevistado, alcangando o nivel da entrevista em profundidade
da psicologia social. Tal entrevista traz em si a ambivaléncia de, ao mesmo tempo, toda
a confissdo ser considerada como um striptease da alma feita para atrair a atengdo do
publico.

Desta forma, as duas primeiras classificagdes estdo voltadas para um sentido de
espetacularizacdo, e podem ser divididas em subgéneros como a) o perfil pitoresco, que
caricaturiza o perfil humano através de retratos; b) o perfil inusitado, que busca extrair,
mesmo que a forca, o que caracterizaria a pessoa entrevistada como excéntrica e
exotica; ¢) o perfil de condena¢do, muito presente no jornalismo policial, trata o ser
humano dentro do maniqueismo mocinho/bandido; e d) o perfil da ironia
‘intelectualizada’, no qual se extrai sutilmente do entrevistado uma condenagao de suas
proprias ideias a partir da selecdo de frases e do sarcasmo do entrevistador.

Nesse sentido, Medina (2005) assinala que recorrer a fontes oficiais e de poder,
além de olimpianos ou vedetes da bolsa de valores, se torna uma pratica comum na
grande midia. E quando se quer imprimir um tom mais popular a reportagem, o repOrter
¢ jogado na rua com o objetivo de colher depoimentos do povo — o conhecido fala povo.
Assim, torna-se predominante no jornalismo um dirigismo autoritario devido ao fato da
pauta e da selecdo de vozes reproduzirem fontes que sdo figuras-padrdo, pois ¢ dificil
mexer nas listas de telefones convencionais, a mao de qualquer profissional com certo
tempo de experiéncia. O pluralismo das vozes presentes na realidade social ndo aparece

e muitas vezes ndo tem espago por ser discordante do status quo midiatico.
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A criagdo de um espago de transformacdo mutuo — entre entrevistador e
entrevistado, entre terapeuta e cliente — ¢ outro aspecto em comum nas teorias de
Medina e Rogers. Este propde que, na dindmica do processo terapéutico, a relagdo entre
terapeuta e pessoa modifique a ambos, em uma busca em direcdo a congruéncia. Nesse
sentido, Medina (2005) propde a interagdo social criadora, na qual reporter e fonte se
deixem transformar ao longo da entrevista para que, ao final, ambos sintam que sairam
diferentes e com outras perspectivas. Nesta inter-relacdo simbodlica em que se da a

entrevista ndo se pode omitir o real/imaginario de entrevistador e entrevistado.

PARA ALEM DA OBJETIVIDADE JORNALISTICA

Exemplos de perspectivas que vao além da objetividade jornalistica nao faltam.
Brasil de 1900, nomes como Euclides da Cunha e Jodo do Rio despontam até hoje nao
sO pelo estilo de escrita, mas também pelo envolvimento que tiveram com o contexto
que reportaram. O engenheiro Euclides da Cunha, enviado pelo Estado de Sdo Paulo
como correspondente para acompanhar as operagdes do Exército no interior da Bahia,
onde acontecia o historico conflito de Canudos, entrou em contato com o sangrento
massacre dos seguidores de Antonio Conselheiro (BOSI, 2006). Apos cerca de trés
meses no local, resolveu escrever, em 1902, Os Sertoes, considerado um marco literario
e também de grande contribuicdo futura ao jornalismo, na medida em que este se
consolidava enquanto area profissional.

Ao mesmo tempo em que descreveu com minucia a terra, o homem e a luta que
presenciou, Euclides fez também, conforme Bosi (1993), geografia humana e
sociologia, utilizando-se de ciéncia e paixao, de andlise e de protesto frente a dentincia

da carnificina que Canudos representou:

E moderna em Euclides a ansia de ir além dos esquemas e desvendar o
mistério da terra € do homem brasileiro com as armas todas da ciéncia
e da sensibilidade. H4 uma paix3o do real em Os Sertoes que
transborda dos quadros do seu pensamento classificador; € uma paixao
da palavra que da concretissimos relevos aos momentos mais aridos
da sua engenharia social (BOSI, 2006, p. 308).

O cuidado na documentagdo e a busca das raizes desencadeadoras do confronto
tinham o objetivo ndo sé de entendé-lo, mas também de penetrar no panorama de fundo
de um pais em formagdo e sua identidade (LIMA, 1993). Dessa forma, Euclides da

Cunha ¢ considerado por Lima (1993) como o antecessor do amadurecimento do
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jornalismo de profundidade enquanto reportagem, independentemente do fato de Os
Sertoes ndo ser considerado um livro jornalistico ou literario.

Ja Jodo do Rio testemunhou o periodo de efervescéncia cultural no Rio de
Janeiro, marcado, segundo Medina (1988), pela boemia literaria, pelas primeiras casas
de chope, pelo cabaré ‘Chat Noir’ estilo Paris, por livrarias como ponto de encontro de
escritores ¢ pela Avenida Central como simbolo do ‘Rio civiliza-se’. Em meio a esta
atmosfera, o entdo escritor, cronista e jornalista se destacou por buscar nas ruas a
inspiracdo para pautas jornalisticas, aprimorando também a metodologia do fazer

jornalistico:

A observagdo da realidade, como caracteristica essencial do reporter,
foi realmente o ponto de partida de Jodo do Rio ao produzir
reportagens e ao renovar a cronica. Suas matérias sdo consequéncia de
um levantamento intencional de situagdes presentes, captadas no
mundo exterior [...]. O reporter vai a campo e busca informacdes.
Vale-se, antes de mais nada, do método da observacdo (MEDINA,
1988, p. 60).

A autora aponta que a contribuicdo de Jodo do Rio a reportagem pode ser
sistematizada, quanto ao universo da informagdo jornalistica, pela observacdo da
realidade; a coleta de informagdes por meio da entrevista a fontes especificas, anonimas
ou a outras imprecisamente identificadas; e o aprofundamento do contexto a partir da
informacao, da reconstrucao historica e da humaniza¢ao dos entrevistados. Ja descri¢dao
de ambientes e fatos tendo o repdrter como narrador; o didlogo entre repdrter e fonte; o
ritmo narrativo da reportagem; e os recursos literarios sdo as contribui¢des relacionadas
ao tratamento estilistico.

Lima (1993) assinala que estas caracteristicas constituiriam, futuramente, as
bases de sustentagdo do jornalismo interpretativo, marcado pela contextualizacdo, a
busca de antecedentes e a humanizagao. Dessa forma, o autor relaciona que “se Euclides
da Cunha foi desbravador de fronteiras da narrativa, tendo como cenario o sertdo agreste
inconquistado pelas lentes da mente intelectual, Jodo do Rio foi o descobridor de
horizontes possiveis da reportagem de campo no espaco urbano” (LIMA, 1993, p. 164).

Assim, nos idos dos anos 1960, em meio ao turbilhdo socio-cultural
estadunidense dos movimentos /ippie e negro, da recusa dos jovens a irem combater no
Vietna e das transformagdes comportamentais da contracultura, nasce o new journalism.

Lima (1993) aponta que, indo contra a tendéncia literdria do romance, que se
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consolidava como modo de propaga¢do do Grande Sonho Americano, o new journalism
surge em polos como Nova lorque e California, verdadeiros laboratdrios coletivos de

experiéncias que iam contra o stablishment:

O novo jornalismo traz a luz dos holofotes 0 mesmo timbre comum de
sensualidade, de mergulho completo, corpo ¢ mente, na realidade,
como acontecia em todas as formas de expressdo da contracultura.
Fosse a experiéncia de Leary, a rotina policial que patrulha a
Broadway ou o dia a dia dos faxineiros das pontes de Nova lorque, o
new journalism focalizava-se com calor, vivamente. A objetividade de
captacdo linear, logica, somava-se a subjetividade impregnada de
impressdes do reporter, imerso dos pés a cabega no real (LIMA,

1993, p. 149).

Nesse sentido, o autor assinala que se inspirando no realismo social de Balzac,
Fielding, Smollett, Gogol e Dickens, este jornalismo buscou sofisticar seu instrumental
de expressdo se aliando a ferramentas da literatura, tais como o registro fiel dos tracos
do cotidiano, o uso do ponto de vista, a constru¢do do fato cena a cena e a utilizagdo
extensiva dos didlogos, ao mesmo tempo em que prezou pela maxima captagdo do real.
Contudo, ¢ quando o new journalism chega ao livro-reportagem que os literatos prestam
a devida ateng¢do ao fenomeno. As obras de Truman Capote — A Sangue Frio (1966) — ¢
Norman Mailer — Os Exércitos da Noite (1968) — sdo consideradas, segundo Lima
(1993), o marco inicial desta modalidade que, imediatamente, despertou reacdes

contrarias:

[...] pelo fluxo de consciéncia e pelo didlogo levados ao extremo das
possibilidades na reprodugdo do real, ¢ que o novo jornalismo sofre o
mais ferrenho combate, que procede ndo s6 da comunidade literaria
mas também da propria institui¢do jornalistica. Em principio, ninguém
acredita que os didlogos sejam verdadeiros, acusam que tamanha
precisdo s6 poderia surgir da elaboracao ficcional. Negam o monologo
interior o suas variantes. Os editores mais conservadores rejeitam o
uso de pontos de vista inortodoxos [...], acusam os novos jornalistas
de “comporem” personagem e cenas [...] (LIMA, 1993, p. 156).

A obra de ndo-fic¢do Operagdo Massacre (1957), do argentino Rodolfo Walsh,
¢ também reconhecida por alguns criticos como a precursora do novo jornalismo na
medida em que, tanto quanto as obras de Capote e Mailer, recuperou recursos literarios
para contar a historia dos ‘fuzilamentos de José Leon Suarez’, cidade argentina em que
civis suspeitos de participar da Revolugdo Libertadora — contra-golpe fracassado a

ditadura militar — sdo mortos de forma abrupta. Assim, descobrindo que uma vitima do
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acontecido estava viva, Walsh vai em busca de pistas e encontra mais seis testemunhas,
que serdo parte fundamental da reconstitui¢do jornalistica e historica do episodio.

Outra proposta, ainda mais radical que o novo jornalismo, foi o Jornalismo
Gonzo. Vivenciado nos anos 1970 com o pioneirismo de Hunter Stockton Thompson,
esta modalidade jornalistica propunha a derrubada de qualquer barreira que separe autor
e sujeito, ficcdo e ndo-ficcdo a partir da convicgdo de que o narrador deve abandonar
qualquer pretensdo de objetividade para participar profundamente da acdo. Thompson
usava com frequéncia alcool, tabaco e drogas, substancias que o levavam para estados
além da consciéncia, os quais se entrelacavam as acidas criticas do jornalista ao
american way of life.

Entretanto, a questdo da objetividade jornalistica ¢ um ponto polémico para
grande parte dos profissionais da area e tedricos da comunicagdo. Exemplo disso ¢ a
perspectiva de Lage (2004), que comparando seres humanos e maquinas na execugdo de

atividades jornalisticas afirma que:

J& a desvantagem ¢é que, ao contrario de qualquer maquina, agentes
humanos, como os repoérteres, t€ém sua propria tendenciosidade.
Construiram, ao longo da vida, uma série de crengas e padrdes de
comportamento que nem sempre se adaptam a tarefa que executam e,
principalmente, as intengdes daqueles que estdo representando, isto &,
os leitores (LAGE, 2004, p. 24).

Partindo desse ponto de vista, a cosmovisdo que o reporter adquiriu ao longo de
sua vida deve ser suprimida ao maximo em prol de um discurso que ndo va além do
factual, que traga em si mesmo uma neutralidade a fim de que o repdrter possa construir
uma pretensa objetividade que ndo prejudique a versdo final dos fatos. A subjetividade,
dessa forma, ¢ vista como algo negativo. Entretanto, assim como propde o novo
jornalismo, a conjugagcdo de subjetividade e objetividade — expressa a partir da
investigacdo da maior quantidade de dados sobre o fato — conforma uma reportagem
menos distante e, por isso, mais humanizada.

Um exemplo dessa possibilidade que vem ganhando cada vez espaco é o
jornalismo em quadrinhos. Segundo Oliveira e Passos (2006), desde o século XVII, as
charges fazem parte dos jornais e hoje ocupam um papel diferenciado na medida em que
também estdo vinculadas ao jornalismo opinativo, partilhando do espaco destinado a
editoriais e artigos. Os autores apontam que a origem do género, ainda que ndo

consensual, remete-se a tira Yellow Kid (1895), de Richard Outcault, e ao suigo
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Rodolphe Topffer, autor de Les Amours de Monsieur Vieux-bois € Docteur Festus,
publicados na década de 1820.

Dessa forma, o jornalista e quadrinista Joe Sacco ¢ apontado como o responsavel
pelo surgimento da categoria jornalismo em quadrinhos®, cunhada devido ao éxito do
livro-reportagem Palestina: uma na¢do ocupada (1993). A obra realizou a cobertura do
conflito entre palestinos e israclenses na ocupagdo da Faixa de Gaza a partir da optica
palestina. Assim, Oliveira e Passos (2006) assinalam que se utilizando de artificios
como a imersdo do reporter na realidade, a voz autoral, a precisio de dados e
informagdes, o uso de simbolos, a digressdo, e a humanizacdo dos entrevistados e de si
proprio, Sacco aborda questdes como as torturas, as prisdes, os campos de refugiados e
as mulheres palestinas a fim de reconstituir o fato histérico a partir do seu ponto de

vista:

Acho que ¢ impossivel ser completamente objetivo. Por um motivo:
sou estrangeiro, estou chegando com os olhos de um ocidental na
Palestina ou na Bésnia. E ndo quero fingir que ndo tenho uma opinido.
Eu tenho meus preconceitos e quero que as pessoas saibam quais sao.
E o prego que elas pagam para ver as coisas pelos meus olhos. E
também muito dificil ser objetivo quando se é parte da histéria. Nao
acredito em objetividade, mas em ser justo (SACCO apud OLIVEIRA
& PASSOS, ano, p. 8).

O jornalista ja publicou diversos outros livros-reportagem em quadrinhos sobre
temas que envolvem a guerra, tais como Area de Seguranca: Gorazde ¢ O Mediador:
Uma Historia de Sarajevo, os quais tratam do conflito ocorrido na Bosnia Oriental entre
os anos de 1992 e 1995. Os tracos subjetivos de Sacco sdo revelados na medida em que
o jornalista se desenha e se insere enquanto personagem da narrativa, revelando, em
Area de Seguranca: Gorazde, por exemplo, tanto os momentos mais tristes e cruéis que
uma guerra pode apresentar quanto a mais inesperada alegria — como as rompantes
cantorias de Riki, um apaixonado por musicas estadunidenses, ¢ a alegria das mogas ao
ganharem alguma roupa ou sapato novos através das raras encomendas que conseguiam

chegar no local — quebrando a tristeza inerente ao contexto de Gorazde.

® Apesar de o termo ainda despertar polémica e ndo ser nada consensual, o jornalismo em quadrinhos
realiza, segundo Gomes (2008), uma interface entre a art nouveau — desenhos estilizados, composi¢des
minuciosas e senso critico apurado — e o fazer jornalistico, ganhando cada vez mais adeptos tanto em
publico quanto em autores. Exemplos disso s@o a série criada pelo jornalista francés Philippe Cohen sobre
o presidente Nicolas Sarkosy, que ja € considerada um best seller, e obra 08: A Graphic Diary of the
Campaign Trail, na qual Dan Goldman trata da corrida presidencial entre Barack Obama e John McCain,
nos Estados Unidos de 2008 (GOMES, 2009).
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Segundo Barros (2007), o apartar da sensibilidade do jornalista é algo sem
sentido tendo em vista que “o bom reporter nao é exatamente aquele com melhor faro?
E o que ¢ o faro jornalistico sendo uma aguda capacidade intuitiva?” (BARROS, 2007,
p. 3). Dessa forma, a autora assinala que o jornalista deve investigar a realidade com
todo o seu corpo e todos os seus sentidos, ndo restringindo esta experiéncia a visdo e a
audicdo como usualmente acontece. Este novo posicionamento diante do cotidiano
permite que tanto a racionalidade argumentativa quanto a emog¢ao e o afeto fagcam parte
do processo de trabalho jornalistico, pois “ao contrario do que se possa imaginar,
incorporar a emog¢do e a sensibilidade ao fazer jornalistico ndo significa sair por ai
impondo verdades. Ser sensivel € saber ouvir; compreender, mais do que explicar”

(BARROS, 2007, p. 3).

CONSIDERACOES FINAIS
A atividade jornalistica, em meio a supervaloriza¢dao da razio, ndo poderia estar

imune aos efeitos provocados pela visdo fragmentalista da ciéncia. Mergulhada em uma
concepgdo cartesiana de transmissao de informacdo, o jornalismo sofre com a
incapacidade de produzir noticias que tragam a complexidade das questdes que
envolvem determinado fato. Em meio a rotina das redacgdes jornalisticas, o tempo ¢ a
velocidade parecem engolir os profissionais envolvidos, tornando como prioridade a
cobertura desconexa e supostamente objetiva de determinadas versdes dos fatos.

Desse modo, geralmente a rotina € o que se mantém nas praticas jornalisticas, a
qual ¢ facilmente transmissivel aos jovens profissionais atentos a experiéncia do
cotidiano. Entretanto, a introje¢do de praticas pré-moldadas como se fossem naturais
ndo ¢ o que trara a atividade jornalistica a preciosidade que lhe cabe enquanto atividade
que busca criar pontes para a comunicagdo, € nao apenas para a informagdo. A
sensibilidade, a intuicdo, a empatia e a subjetividade do jornalista sdo também
ferramentas fundamentais para que este profissional possa reencantar o factual e
mergulhar nas profundezas de nossa complexa humanidade.

Assim, o modelo da objetividade jornalistica ¢ discutivel na medida em que se
mostra cada vez mais insuficiente frente a complexidade do mundo e das relagdes
humanas, frente a necessidade de passarmos a uma cosmovisao que ndo mais atrofie o
homem enquanto ser eminentemente racional capaz de captar o mundo como ele “¢’.
Essa concepcdo pratica de Comunicagdo, que integra uma perspectiva

funcional/utilitarista que supervaloriza o fazer e o sucesso econdmico, esta inserida no
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que Contrera (2009) chama de desencantamento da comunicagdo contemporanea, nogao
que se prolonga na atual producdo jornalistica e perpetua a separagdo entre sujeito e
objeto postulada pela ciéncia moderna.

Contudo, praticas como as de Jodo do Rio e Euclides da Cunha, as inovagdes
trazidas pelo novo jornalismo e pelo jornalismo gonzo, além do proprio jornalismo em
quadrinhos sdo possibilidades de recriar lagos entre o subjetivo e o objetivo, o particular
e o geral, o local e o global. Ir além do meramente factual se mostra cada vez mais
necessario frente a demanda de criagdo de redes de sentido em meio & contemporanea

explosdo de informacdes que circulam de forma cada vez mais veloz e instantanea.
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