Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

Asrevistas femininas na pés-moder nidade: a construgao de um canal de
comunicacgo e identificacdo entre as mulherest

Mayara Luma Assmar MAIA?
Faculdade Casper Libero, Sdo Paulo, SP

RESUMO

Neste trabalho, pretende-se analisar como o modelo cultural e econdémico pds-moderno
afetou a imprensa feminina de revista, que precisou empreender uma série de mudancas
para ndo sO ndo perder, como ampliar seu espaco e importancia no universo cultural
feminino durante a ascensdo do novo modelo. Para isto, toma-se como objeto de estudo
as revistas femininas, em especial arevista Nova Cosmopolitan, da qual foi selecionada
uma matéria em que se aplicou 0 metddo de andlise qualitativa do discurso, realizado
com base em conceitos de alguns autores que debatem o pds-modernismo e suas
guestdes centrais, como o heotribalismo e os processos de identificagdes sucessivas. Ao
final, constatou-se que, em torno das revistas, as mulheres estabelecem um canal de
comunicacdo e identificac8o essencia paraa construcao do eu feminino.

PALAVRAS-CHAVE: Revistas femininas, pos-modernidade; comunicagéo;
identificagdo.

1. Introducéo

N&o a toa o século passado foi considerado como breve pelo tedrico Eric
Hobsbawm em seu classico livro “A era dos extremos: o breve século XX”. No curto
periodo de cem anos, um numero significativo de acontecimentos abalou as estruturas
das sociedades em escala mundial. As mulheres, a economia, a cultura, os costumes e
estilos de vida ja ndo sdo 0s mesmos de algum tempo atras; e aimprensa, sendo ndo um
reflexo, mas uma representagdo ou construcdo de aspectos da realidade, precisa ser
entendida como um dos pontos que mais sofreram alteragdes no mais breve século da
historia.

Em terras brasileiras, a atividade jornadistica e a familia rea portuguesa
aportaram juntas. A partir de entdo, ndo tardou para que aimprensa brasileira passasse a
desenvolver, como em todo o resto do mundo, sua funcdo primordia: mais do que
apenas informar, os veiculos midi&ticos organizam a realidade e apresentam aos
sujeitos, a partir do que € noticiado, os assuntos com os quais vale realmente a pena se
preocupar e discutir sobre. Sem nunca ter abandonado esta premissa, aimprensa mudou

profundamente, em especial, nos Ultimos 50 anos, quando a légica pos-moderna
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(HARVEY, 2003) e 0 modelo capitalista de economia comegcam a se fortalecer e
passam a predominar em um nimero cada vez maior de sociedades por todo o mundo.

Dentre os vérios suportes de midia, um, neste trabalho, ganhard destaque: as
revistas, em especia, seu segmento destinado as mulheres. Dos anos 1960 até hoje, a
chamada imprensa feminina mudou profundamente: passou por um intenso processo de
profissionalizacéo, de mudanca de assuntos e abordagens, além de conseguir conquistar
um espago cativo no cotidiano da mulher a ponto de se tornar o ramo mais lucrativo da
industria de magazines no Brasil atual, conforme ja apontava Scal zo (2003) em seu livro
“Jornalismo de Revista’.

Buscando embasamento em um apanhado tedrico, no qual serdo discutidas
guestdes ligadas ao modelo pds-moderno e capitalista, identidade e pertencimento, entre
outras, e a partir do qual um texto jornalistico serd analisado qualitativamente, este
trabalho tem por objetivo mostrar como o mercado editorial de revistas femininas — a
forma de fazé-las e seu espaco entre as mulheres — foi influenciado com a ascenséo da
pés-modernidade em escala mundial e como conseguiu passar a desempenhar a

importante funcdo de canal de comunicacdo e identificacéo entre as mulheres.

2. No meio do século, o mundo comega a mudar

Depois de viverem os horrores de duas grandes guerras, com as taxas de
desemprego nas alturas, grande parte da populacdo mundial passando fome e indices de
miséria altissmos, na chamada “Era de Ouro” (MIRA, 2003, p. 151), as sociedades
estavam voltando a conhecer a estabilidade econdmica com a disseminagdo do forte
modelo capitalista mundo afora. Mas, se economicamente 0 mundo retornava a
tranquilidade, culturalmente, isto estava longe de acontecer.

Os anos 1960 foram bastante peculiares, unicos na histéria mundial. Livres do
pesadelo da guerra e beneficiados como a primeira geracéo a receber mesada dos pais,
os jovens — depositarios das ambiguidades, incertezas e perplexidades da época -
emergem como categoria no pos-guerra, em processos de grandes transformactes
sociais e culturais (MIRA, 2003, p. 151), tornando-se protagonistas dos movimentos de
contracultura e da revolugdo sexual. Os tantos questionamentos que se faziam os jovens
desta época trouxeram as classes consideradas excluidas ou inferiores, como as
mulheres, para a ordem do dia; e isto ja era um prendncio da era que viria apés a

organizacao e racionalidade do modelo moderno. Nas palavras de Harvey (2003, p. 52):
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Huyssens [..] enfatiza a abertura dada no pés-modernismo a
compreensdo da diferenca e da ateridade, bem como o potencial
libertatério que ele oferece a todo um conjunto de novos movimentos
sociais (mulheres, gays, negros, ecologistas, autonomistas regionais,
etc.). [...] A idéiade que todos os grupos tém o direito de falar por s
mesmos, com sua propria voz, e de ter aceita essa voz como auténtica
elegitima, é essencia para o pluralismo pds-moderno.

Rompendo com a logica moderna — marcada pelo racionalismo, pelo
positivismo, pela crenca em verdades absolutas, pelo planejamento socia ideal e pelo
progresso linear (HALL, 2001; HARVEY, 2003) —, a p6és-modernidade toma seu lugar
no mundo pregando a irracionaidade, a heterogeneidade, a fragmentacdo e a
efemeridade. E pertinente salientar que o conceito de pds-modernidade e o termo “pds-
moderno” sdo polémicos e geram divergéncias entre os estudiosos. O tedrico francés
Marc Augé (2006) criou o termo “sobremodernidade’, ja Canclini (2003) questiona a
pos-modernidade ao afirmar que em muitas sociedades nem mesmo a modernidade se
concretizou, outros tantos, como Anthony Giddens, preferem o termo “modernidade
tardia’. O importante é que, em geral, existe um consenso quanto aos estilos de vida que

predominam no mundo de hoje e na forma de organizac&o das sociedades:

Estamos agora no processo de despertar do pesadelo da modernidade,
com sua razdo manipuladora e seu fetiche da totalidade, para o
pluralismo retornado do p6s-moderno, essa gama heterogénea de
estilos de vida e jogos de linguagem que renunciou ao impulso
nostélgico de totalizar e legitimar a s mesmo (EAGLETON apud
HARVEY, 2003, p. 19).

As ateracfes nos projetos urbanos, nas relacdes sociais e nos modos de ver e
viver o mundo causados por este novo modelo cultural ndo foram maiores do que a
transformagao sofrida por uma questdo especifica: a identidade, que deixou de ser “fixa,
essencial ou permanente” para se tornar uma “ celebragdo movel” (HALL, 2001, p. 13).
Para Maffesoli (1995, p. 80), as identificagbes sdo tdo sucessivas na atualidade que
chegamos a viver em um tempo “dionisiaco”, da divindade Dionisio, “0 deus dos ‘cem
rostos’, o deus da versatilidade, do jogo e do desperdicio de s mesmo [...]. Com
Dionisio, 0 quereina é o mito da ambiguidade”.

Ora, 0 que esta acontecendo na pés-modernidade € o que Hall (2001) chamou de
“erosdo da identidade mestra’, um processo resultante de uma série de acontecimentos
definidos pelo mesmo autor como responsvels pela “descentragdo” ou

“descentramento” do sujeito moderno. Hall enumera, portanto, cinco grandes causas
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gue levaram ao fim da identidade Unica, sendo eles. a reinterpretagdo do pensamento
marxista quanto a “esséncia’ do homem, a descoberta do inconsciente por Freud, o
trabalho de Ferdinand de Saussure que definiu a lingua como um sistema socia e ndo
individual, o “poder disciplinar” trabalhado por Michel Foucault e, para né6s o mais
importante, o0 impacto tedrico e social do movimento feminista.

Conforme falamos mais acima, na pés-modernidade foram muitos os grupos de
poder minoritario que ganharam voz. Nesta discussdo, centrar-nos-emos nas mulheres,
gue sofrem de forma especia as questdes ligadas a faéncia da identidade mestra. A
partir dos anos 1960, o sexo feminino passa a ter sua identidade fragmentada, deslocada
do espago que era 0 seu no mundo social e cultural moderno, o que gerou, segundo Hall
(2001, p. 9), uma crise de identidade, ndo s nas mulheres, € claro que especialmente
nelas, mas também em todos os individuos, que por tanto tempo se haviam norteado por
“solidas localizagBes’ culturais, de classe, género, sexuadidade, etnia, raca e
nacionalidade.

Sendo assim, no prendncio da pés-modernidade, as mulheres emergem como
questéo central: ndo sb para elas, como para a maioria dos jovens, os modelos e padrdes
femininos vigentes até entdo ja ndo faziam mais tanto sentido como em um periodo
precedente. E, entdo, que a identidade mestra da mulher como méae, dona-de-casa e
esposa € colocada em xeque e 0 género feminino perde seus antigos referenciais e
comega a passar como que por um processo de conflito identitario. Foi 0 momento em
gue as “personagens ja ndo contemplavam como desvelar ou desmascarar um mistério
central, sendo em vez disso forgadas a perguntar ‘que mundo é este? Que se deve fazer
nele? Qual dos meus eus deve fazé-lo?” (HARVEY, 2003, p. 52). Conforme explica
Hall (2001, p. 9):

Estas transformacbes estdo mudando nossas identidades pessoais,
abalando a idéia que temos de nés proprios como sujeitos integrados.
[..] é a perda de um “sentido de si” estavel [..]. Esse duplo
deslocamento — descentracdo dos individuos tanto de seu lugar no
mundo social e cultural quanto de si mesmos — constitui uma* crise de
identidade”.

E exatamente neste mundo de contestages e transformagdes comportamentais
sucessivas que as revistas femininas emergem como elemento essencial no universo
cultural feminino. E conveniente salientar que magazines deste tipo existem,

praticamente, desde o surgimento da imprensa, no entanto, eram extremamente
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instéveis, tinham baixissimas tiragens e um publico leitor reduzido. Nos anos 1970,
embalada pelo consumo maior de informagdo pelas mulheres e pelo inicio da
consolidagdo do capitalismo, a imprensa feminina comega um processo de
profissionalizagdo da rotina produtiva, forte segmentacdo e, findmente, sua
consolidac&o junto a um publico leitor fiel.

Como explicamos acima, a ascensdo da pos-modernidade teve particular
importancia como fator de contribuicdo para a solidificacéo das revistas junto as
mulheres. No momento em que 0 sexo feminino se viu perdido, com sua identidade
sendo alvo de questionamentos, a imprensa feminina ganhou forga, “conquistou” as
mulheres e, assim, conseguiu congtituir fortes vinculos com suas leitoras.

Junto as mulheres, aimprensa, neste periodo de intensa agitacdo social, assumiu
um papel muito especial e bastante peculiar. Mais do que apenas noticiar 0s
acontecimentos relevantes, as revistas femininas se tornaram “amigas’ das mulheres,
viabilizando o estabel ecimento de umarelagdo de confianca e amizade entre ambas. Em
um tempo em gue os padres de comportamento eram instaveis e passavam por
profundas alteragdes, as mulheres encontraram naimprensa um eixo norteador para suas
acoes.

De acordo com Mira (2003), esta relacdo entre as revistas femininas e as
mulheres tem inicio séculos atrés, na intimidade do lar, local onde, ainda hoje, segundo
ela, a maioria das mulheres passa grande parte do dia. Segundo a autora, as revistas
ganharam a preferéncia das mulheres ao trazer informagdes relevantes e interessantes
para suas atividades cotidianas, como receitas e 0s mais diversos tipos de dicas, e ndo
demandar a concentragdo e o tempo necessarios para a leitura de um livro, elementos
estes de que a mulher ndo dispunha quando suas ocupacOes eram, basicamente, os
cuidados de filhos pequenos e do lar.

Tao significativa e fiel sempre foi — e ainda é — esta relacéo entre as mulheres e
asrevistas que, com o passar do tempo, viabilizou o estabelecimento de algo muito mais
forte entre estes dois sujeitos. N&o tardou para que, mais do que amigas das leitoras, as
revistas se tornassem um canal de comunicagéo e identificagdo entre as mulheres e delas

com apropriarevista.
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3. Revistas femininas. um canal de comunicagéo e identificacdo entre as mulheres
Se 0 mundo estava mudando, as revistas, em especia as femininas, ndo podiam
mais continuar as mesmas. Gradativamente, os valores-noticia referentes a
personalizacdo e a proximidade assumem posi¢éo de destaque nas revistas femininas e a
distancia existente entre elas e suas | eitoras diminui consideravel mente até os magazines
se tornarem o0 que sd0 hoje, “companheiras inseparaveis’, “amigas’, além de servirem
como vetor de agregacao entre as mulheres. Se antes, na modernidade, o processo de
elaboracdo da identidade pessoa se mostrava pouco complexo, a partir do

descentramento do sujeito, tudo muda:

De acordo com Anthony Giddens, uma das “caracteristicas
fundamentais de uma sociedade de alta reflexividade é o cardter
‘aberto’ da auto-identidade. Diferente das sociedades tradicionais em
gque a identidade, uma vez moldada pela tradi¢do, se estabelece
definitivamente, nas sociedades modernas’ seu processo de
construgdo, a rigor, nunca termina; € reflexivo, é uma eterna
reconstrucdo a luz de novas teorias e saberes e uma constante
renegociagdo com os outros e com a realidade objetiva (MIRA, 2003,
p. 143).

Quando um dos maiores “fundamentos antropolégicos das sociedades
contemporéneas. a ancestral e rigida divisdo entre 0 mundo masculino e o mundo
feminino” (MIRA, 2003, p. 44) comega a ser alterado na segunda metade do século XX,
com a saida da mulher da esfera doméstica e a busca pela equiparagdo ao homem na
esfera publica, a questdo da construcdo identitaria feminina transforma por completo o
comportamento da mulher, que, ja sem ter mais um padréo t&o certo a seguir, passa a
buscar um norte parasi em varios elementos; um deles foi arevista.

Mais do que informar ou entreter, a imprensa feminina passou a assumir papel
relevante na elaboragdo do eu feminino ao trazer matérias de comportamento, dar voz a
personagens reais, abrir espaco para a comunicacao das mulheres com secdes de cartas e
de perguntas e respostas. As revistas femininas se tornam, entdo, um espaco ndo fisico
de comunhdo e troca de sentimentos entre as mulheres, algo como as comunidades
emocionais de Weber (apud MAFFESOLI, 2000) ou as tribos, das quais tanto fala o
francés Michel Maffesoli.

% vale ressdltar que as “ sociedades modernas’ da qual fala Giddens sio, na verdade, as sociedades de caracteristicas
pés-modernas, pois, conforme explicamos no tépico anterior — pagina 3 -, o autor prefere o termo “modernidade
tardia’ para designar o tempo atual.
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Torna-se relevante ainda explicar a distingdo — que Maffesoli faz t&o bem - entre
o tribalismo atual e o tribalismo classico. Por ter como protagonista 0 sujeito pos-
moderno, descentrado por exceléncia, as novas tribos tém como principais
caracteristicas a fluidez, os ajuntamentos pontuais e a dispersdo (MAFFESOLI, 2000).
Hoje, 0 que prevalece sdo as condensagOes instanténeas, ou sgja, 0S agrupamentos
temporarios, “téo frageis, mas que, no seu momento, sdo objeto de forte envolvimento
emociona” (MAFFESOLI, 2000, p. 107). Acimade tudo, a p6s-modernidade é marcada
por esse vaivém entre as mais diversas tribos, nas quais os sujeitos podem investir uma
parte importante de si, ainda que isto ndo dure mais que um breve instante. E tudo isso
porque “cada pessoa se difrata infinitamente e pode, num lapso de tempo muito curto,
irromper em outro territério, em outra tribo, em outra ideologia’ (MAFFESOLI, 2000,
p. 202).

As revistas comegcam a desempenhar uma funcdo importante dentro do
universo cultural feminino no momento em que passam a servir como o local onde as
mulheres podem se agrupar em tribos, ou sga, partilhar sentimentos, ajudar-se
mutuamente, desenvolver codigos signatérios proprios, sd reconhecidos por aquelas que
se dedicam a leitura daquela publicacdo. Outra caracteristica muito peculiar assumida
pelas revistas femininas, em especial nos momentos de grande agitacdo socia, foi a
contribuicdo para o “estar-junto” (MAFFESOLI, 2000) das mulheres, ou sgja, para o
fortalecimento de um grupo considerado historicamente inferior. Essa espécie de
tentativa de protecdo por meio das revistas € o que Maffesoli (2000, p. 62) chamou de
“manter-se aguecido”, que “é uma maneira de aclimatar-se ou de domesticar um meio
ambiente que, sem isto, seria ameagador.”

Por ter mais caracteristicas do que apenas o fator noticioso e de entretenimento,
as mulheres encontraram na imprensa feminina um meio ndo sO para praticar 0 que
Berque (apud MAFFESOLI, 2000, p. 23) chamou de “grupismo”’, como também
desenvolver o “gregarismo”, que se difere do primeiro “no fato de que cada membro do
grupo, conscientemente ou ndo, se esforga, sobretudo, para servir ao interesse do grupo
a0 invés de, simplesmente, procurar refugio nele’. Ou segja, na medida em que as
revistas abriram espaco para a discussdo de temas relevantes para o universo feminino,
para que as mulheres falassem, dessem seus depoimentos, pudessem gjudar umas as
outras a partir das histérias de vida contadas, viabilizando uma espécie de “ aprendizado
emocional” (HERMES apud MIRA, 2003, p. 45), passaram a servir aos interesses do

grupo feminino e gjudar a fortalecer os comportamentos adotados pelas mulheres.
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As revistas femininas representam para seu publico leitor espacos de
“comunalizacéo aberta” (MAFFESOLI, 2000, p. 18), onde h& a partilha de emocdes e,
segundo Maffesoli (2000, p. 18, grifos do autor), “€ neste quadro que se exprime a
paix@o, que as crengas comuns sdo elaboradas, ou, ssmplesmente, que se procura a
companhia dagqueles que pensam e que sentem como nés’. Tendo em mente esta linha
de pensamento, as revistas ndo sO contribuem para a construcdo da identidade da mulher
como sdo essenciais para o fortalecimento dela ao mostrar para este sujeito outros tantos

de postura semelhante a sua.

4. Um verdadeiro meio de comunicacao: analise de uma matéria darevista Nova

Como dissemos nas explicagdes dos tdpicos anteriores, as revistas femininas
assumem funcdes mais relevantes do que apenas informar ou entreter, servindo, na
verdade, como espaco onde as mulheres podem estabelecer um cana de comunicacéo e
identificagcdo entre si e com a revista. Um bom exemplo disto é a matéria “ Executivas
que estao no topo dizem como chegar 1&"*, publicada na revista Nova Cosmopolitan, na
edicdo de novembro do ano de 1992, a qual sera analisada a partir do método cientifico
da andlise qualitativa do discurso, segundo o modelo proposto por Sousa (2004)°.

O texto é composto por um conjunto de depoimentos de mulheres ocupantes de
altos cargos em importantes empresas e, por isto, consideradas socia mente vencedoras
no ramo profissional. Ao que parece, a ideia era que cada uma pudesse falar um pouco
de sua vida e de como havia atingido tal posicdo e, assim, pudesse gudar outras
mulheres a também crescer profissionamente. Vale ainda notar que a todo momento a
fala das depoentes enfatiza a questdo da diferenca sexual, que passou a ser téo
importante nos tempos pods-modernos.

A personalizagdo é palavra de ordem nesta matéria. Embora haja uma reporter
gue assine a matéria, sua intervencdo é nula durante todo o texto, ndo havendo sequer
uma apresentacdo feita por ela do assunto a ser abordado. H& somente um brevissimo
sutid que apenas incita a curiosidade na leitora ao expor os cargos das depoentes e,

apesar de usar o modo verbal no imperativo, finaliza com uma espécie de convite: “Veja

* A matéria, assinada pela reporter Rosane Pavan, foi veiculada na edicio de nimero 230 da revista Nova,
uma publicacdo da Editora Abril, entre as péginas 116 e 119, no més de novembro de 1992.

® Segundo (Sousa, 2004, p.18, grifos do autor): “Um analista do discurso deve presumir que, sendo
socialmente construida, a linguagem n&o é neutra. V&ios autores, como Fowler (1991) ou Van Dijk
(1990), mostram que a linguagem, embora podendo indiciar e representar a realidade em maior ou menor
grau, promove igualmente a construcdo de determinadas idéias e crencas sobre 0 mundo (mundividéncia),
bem como a edificagdo de determinados valores.”
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como elas conseguiram”. Por, em nenhum momento, ter a intervengdo direta de um
repérter, nem podemos classificar a matéria como tal, sendo apenas um apanhado de
depoimentos.

Sendo assim, este texto viabiliza para as leitoras algo de que tanto falavamos
mais acima: um espaco aberto de discusséo, de troca de ideias, de comunalizacdo de
sentimentos, de expectativas, de conselhos. O canal de comunicacéo estabelecido entre
as mulheres por meio das revistas assume caréter de realidade nas paginas em questéo.
S80 onze profissionais que dao dicas e aconselham suas semelhantes a como atingir
Seus objetivos, a como chegar ao topo e como se tornar a melhor em seu ramo
profissional. N& havendo a intervencdo de um repérter, a matéria proporciona a
comunicagdo quase livre das mulheres por meio darevista, s6 havendo interferéncias de
edicdo e da interpretacdo de cada leitora, que, em uma conversa que ndo acontece
simultaneamente com a depoente, fica suscetivel as mais diversas interpretacoes.

Percebemos que, em torno desta matéria, as mulheres se agruparam em
comunidades emocionais, ou sga, portadoras de um mesmo desgjo, de um mesmo
objetivo, uniram-se por meio das paginas da revista para gjudar umas as outras,
comungando de conselhos, experiéncias e histérias de vida. Mais do que apenas um
“grupismo”, nesta matéria, podemos identificar a prética do “gregarismo” pelas
mulheres. As depoentes estdo servindo aos interesses daguele grupo no momento em
gue contam as outras sua historia de vida profissional como um modelo a ser seguido,
com o intuito de gjudar outras leitoras a atingir a satisfacéo e 0 sucesso profissional.

Como observamos acima, os depoimentos enfatizam bem a questdo da diferenca
socia e cultura entre homens e mulheres, 0 que assumiu particular importancia nas
sociedades pds-modernas. Descentradas, as mulheres ja ndo queriam mais fazer parte
apenas de uma massa homogénea, estavam em busca de suas semelhantes, de
estabelecer agrupamentos a partir de critérios de identificagdo e encontraram nas
revistas um meio propicio para tal, questdo que constatamos muito claramente na
matéria analisada.

A0 mesmo tempo em que se gjudam e se fortalecem mutuamente, as depoentes
contribuem para a manutencdo do status quo ao destacarem de forma positiva
caracteristicas historicas — como a delicadeza, a compreensao, a responsabilidade quase
gue exclusiva pelas questdes domésticas e familiares e a suposta “ natureza feminina” -
gue levaram as mulheres a ser consideradas o sexo fragil ou uma classe inferior em

relacdo aos homens. Como exemplo disto, podemos citar um trecho do depoimento de
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Amalia Schmidt, profissional a frente de uma federacdo nacional de negécios e de um
comité internaciona de finangas, que, a0 mesmo tempo em que enfatiza a questdo da

diferenca sexual, contribui para a perpetuacéo de umavisdo tradicional da mulher:

Meu trabalho € mostrar a mulher que ela ndo precisa abandonar a sua
natureza feminina ao exercer o papel de dirigente. A mulher pode falar
doce e pode falar macio, porque tem, muito mais que o homem, a
capacidade de liderar horizontalmente: ela se impde a todos o0s
escaldes de uma empresa com igualdade e simpatia e ndo trabalha,
como os homens, sO para ter lucros. Ela pensa além (SCHIMDT,
1992, p. 118).

O mesmo também ocorre em outros depoimentos, como no de Eliana Perez,
diretora superintendente de um grupo empresarial e supervisora diretora de um setor
milionério de uma fabrica: “Sucesso, para mim, € conseguir desempenhar bem os trés
papéis. de profissional, mée e esposa’ (PEREZ, 1992, p. 119), ou no de Rosa Jonas,
proprietaria de uma empresa de producdo cinematografica: “Vejo que da para conciliar
minha vida, com marido e duas filhas, & minha atividade como dirigente” (JONES,
1992, p. 119).

Nesta matéria, também percebemos a legitimacdo do valor-noticia referente a
personalizacdo e a proximidade, que contribuiu sensivelmente para o desenvolvimento
da relacdo de amizade entre as mulheres e as revistas. Falando mais a paixdo do que a
razd&o (MAFFESOLI, 2000, p. 71) ao trazer emocionantes histérias de vida e sem
apontar dados estatisticos — que conferem um valor mais racional ao texto jornalistico -,
amatéria em questdo, a partir dos depoimentos, acaba por incorporar algo de auto-ajuda
em suas paginas e assumir o papel da amiga ou da irm& com quem a leitora pode
conversar sobre seus problemas mais intimos (CASTRO apud MIRA, 2003, p. 178),
usando um tom de voz em gue ndo ha autoridade, somente confianca e amizade (MIRA,
2003, p. 178.).

A questdo da humanizacdo assume papel central nesta matéria e acaba por se
tornar seu grande atrativo. Personificar, mostrar um alguém real paraaleitora é de suma
importancia para o processo de identificacdo e, consequentemente, o interesse da leitora
pelo que é noticiado, dai a extremada vaorizagdo atual dos personagens cotidianos,
capazes de exemplificar determinadas situagdes, exatamente como acontece na matéria
analisada. |sto acontece porque “o tratamento em termos pessoais € mais noticiavel que

um conceito, um processo ou uma generalizagdo” (BELL apud PONTE, 2005, p. 212).

10
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Seguindo esta mesma linha de raciocinio, sobre o texto analisado, concordamos com
Maffesoli (2000, p. 108) quando afirma:

A teatralidade instaura e reafirma a comunidade. O culto do corpo, os
jogos de aparéncia, sd valem porque se inscrevem numa cena ampla
onde cada um &, ao mesmo tempo, ator e espectador. Parafraseando
Simmel e sua sociologia dos sentidos, trata-se de uma cena que é
“comum a todos’. A acentuacdo esta menos no que particulariza do
gue na globalidade dos efeitos.

A questdo da busca dos recursos de personalizacdo nos textos jornalisticos
contribui, ainda, para o desenvolvimento da identidade feminina a partir das
representacoes fornecidas em depoimentos, exatamente como acontece na matéria de
Nova, pois, segundo Hall (2001, p. 48, grifos do autor): “as identidades [...] ndo séo
coisas com as quais nascemos, mas sdo formadas e transformadas no interior da
representacao”.

Por fim, apesar de um pouco antiga, a matéria em questdo se mostrou muito rica
para analise ao trazer uma série de recursos utilizados pelos jornalistas e editores a hora
de apresentar o texto de forma atrativa a leitora; aém de trazer uma série de aspectos
gue ganharam relevancia no momento pés-moderno no qual as pessoas, em nimero
consideréavel de sociedades, passaram a viver a partir das Ultimas décadas do século
passado. E, acima de tudo, a matéria se revelou bastante especial para esta andlise ao
expor de que forma um cana de comunicagcdo e identificacdo entre as mulheres e a

revista pode assumir carater de realidade.

5. Consideracfesfinais

T&o profundas foram as alteracbes que afetaram 0 mundo na transicdo para a era
poés-moderna que ndo sdo poucos os estudos que se dedicam a compreender e explicar
tais questdes. Hoje, os comportamentos, a cultura, os estilos de vida, os arranjos
familiares e até a arquitetura e ambientagdo das cidades sdo outros. Ao longo deste
trabalho, analisamos apenas uma das tantas questdes que, com o passar do tempo,
assumiram fortes caracteristicas pés-modernas. a imprensa, que precisou sempre viver
em um constante processo de atualizacdo para se manter de acordo com seu tempo.
Trabalhamos, em especial, a imprensa feminina, que foi um dos ramos noticiosos que
mais precisou passar por modificacOes e adaptar seus métodos de newsmaking a nova
mulher que surgia.

11
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Apds a apresentacdo do apanhado tedrico e andlise de um texto jornalistico,
pudemos constatar o quanto o estilo pés-moderno afetou as revistas femininas ao trazer
a tona um universo feminino totalmente novo e inédito até entdo. Neste universo, as
revistas assumem o papel de “amiga’ da mulher e conseguem estabelecer com ela uma
relacdo de confianga e amizade Unica, ndo encontrada entre nenhum outro veiculo e seu
publico. Constatamos, a partir da analise da matéria “Executivas que estdo no topo
dizem como chegar 1&” e outras observadas durante a realizacéo deste artigo, que existe
muito claramente um agrupamento em tribos das mulheres a partir das revistas, local
onde socidlizam sentimentos e experiéncias essenciails para a construgdo do eu
feminino.

E interessante observar que o estudo que se apresenta aqui pode ainda render
uma série de outras andlises referentes a &rea em questdo. A imprensa - em especid a
feminina -, por ser um meio que constantemente precisa passar por reformulacdes para
acompanhar as mudancas pelas quais as sociedades atravessam naturalmente com o
decorrer do tempo, apresenta-se como um ramo de estudo muito interessante e
diversificado e cujas pesguisas tendem a ndo cair na enfadonha repeticdo de analises,
resultados, consideracdes, entre outros fatores.

Por fim, vale ainda ressaltar o sujeito mulher, que, por ser uma espécie de eterna
“relventora’ de si mesma, € sempre um 6timo e rico objeto de estudo para as mais
diversas éreas. Se neste trabalho nos foi possivel avaliar o novo papel da imprensa
feminina nas sociedades pds-modernas, devemos este feito as mulheres, as quais, ao se
transformarem gradualmente ao longo dos anos, exigiram dos veiculos que a elas se

dirigiam uma nova cara, um novo jeito, algo como uma nova identidade.
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