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Resumo

Cristalizada a Era Digital (considerando 1995 como o ano-base de sua criagdo), nota-se
que a midia Radio enfrenta toda sorte de desafios. O presente artigo se debruga nas
reflexdes do jornalista e professor Luiz Artur FERRARETTO e seus apontamentos para
o ensino de Radio em uma época de tamanha oferta de conteudos, sejam eles mais
comerciais ou de forte apelo social, em distintos suportes. Em particular, hd a anélise
das praticas pedagdgicas em Radio havidas entre 2008 ¢ 2010 na Universidade Estadual
do Centro-Oeste (Unicentro), Parand, estabelecendo-se, sempre que possivel, ligacdes
entre as visdes de FERRARETTO e a busca do ensino de exceléncia na Unicentro.
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1. Da Convergéncia das Midias e da complexidade da oferta

Quinze anos depois das primeiras manifestacdes do que hoje se conhece por Era
Digital terem atingido os cursos de Jornalismo do Brasil, os desafios que se apresentam
no tocante a qualidade do ensino ministrado nesta carreira estdo claros, tendo por base
exatamente a chamada Convergéncia das Midias, conceito que, com variagdes pontuais,
tem sido trabalho nos ltimos anos por autores como Nicolas NEGROPONTE (1995),
Manuel CASTELS (1999), Wilson DIZARD JR (2002), dentre outros tantos.

O presente artigo se dedica a examinar o cenario em questdo a partir de um foco
mais direcionado: a disciplina de Radiojornalismo (e suas similares), tendo como marco
teorico provocativo um texto do jornalista e professor universitdrio Luiz Artur
FERRARETTO (2009: 129-146), publicado no volume 32, n. 2, 2009, da Revista
Brasileira de Ciéncias da Comunicagdo (Intercom), denominado 'Ensino de Radio: uma
proposta pedagogica no contexto da multiplicidade da oferta'.

Como leituras complementares, ha principalmente reflexdes de Margarida
Krohling KUNSCH (2007: 87-101), com o paper 'Perspectivas e desafios para as
profissdes de Comunicagdo no Terceiro Milénio', ¢ de Robert MCLEISH, autor do livro
'Producao de Réadio: um guia abrangente de producdo radiofonica', de 2001. Ademais, o
presente artigo se centrara nas experiéncias educacionais havidas no ano de 2008 e 2009
e no primeiro semestre letivo de 2010 na mesma disciplina de Radiojornalismo, além da
matéria Redagdo Radiofonica, da Universidade Estadual do Centro-Oeste (Unicentro),
no Parana, experiéncias essas transcorridas em alguns casos sob os auspicios das
reflexdes presentes na argumentacdo de FERRARETTO.

Dentre as varias questoes abordadas por FERRARETTO, uma premissa parece
fundamental, representando um dilema que persegue a educagdo comunicacional
brasileira desde suas origens e que tem se acentuado por estes tempos ultra-midiaticos:
deve o ensino de Radio refletir o mercado de trabalho ou ¢ mais prudente estimular o
experimentalismo técnico, de narrativa ou de abrangéncia geografica, primando, por
exemplo, pela formacao de quadros para as chamadas 'radios comunitarias'?

Diz FERRARETTO (p. 132):
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A exemplo do proprio veiculo, portanto, o ensino de Radio deve ser
compreendido a partir deste novo patamar, o da fase da multiplicidade da oferta
em meio a convergéncia tecnoldgica. Talvez, pela complexidade desta
realidade, nunca tenha sido tdo necessario situar junto aos estudantes o Radio
em relagdo ao restante do ambiente comunicacional.

Ora, nos ultimos 15 anos, a Convergéncia das Midias passou a ser sindnimo do
agrupamento dos meios de comunicacao classicos (Radio, TV e Impressos) com outros
mais recentes, novos ou variagdoes daqueles, caso da Fotografia Digital, da Internet, da
Realidade Aumentada e assim por diante. Com isso, um unico conteudo jornalistico se
tornou passivel de desdobramentos, podendo ser aproveitado na integra ou re-estilizado
em um suporte diferente do original, provocando, assim, a chamada multiplicidade da
oferta. E ¢ justamente pela formacdo deste cenario que o questionamento de
FERRARETTO ganha dimensao impar, embora trate, conforme ja dito aqui, de uma
questdo mais antiga.

Na Unicentro, esta-se justamente buscando encontrar o equilibrio entre o ensino
para o mercado e o fomento as experimentacdes de toda ordem. Em 2009, quando da
producao do programa Atlas (uma producdao de Variedades, sobre géneros musicais e
cultura geral de diversos paises, conforme a classificacio de HAUSMAN, MESSERE,
O'DONNELL e BENOIT, 2010, p. 411), ndo havia o incentivo/a cobranga para o uso de
texto final dentro de jargdes do Radialismo para os apresentadores quando da gravagao
de suas falas, sendo que o intento de se utilizar o vocabulario e as expressdes mais
cotidianas possiveis, de modo a estabelecer uma conversa ndo artificial com o ouvinte.
Também se estimulava a busca de um modo pessoal de cada aluno em efetuar a locugao.

Neste caso, a meta basica consistia em, por certo, observar a norma culta ¢ a
confiabilidade das informag¢des mas, sobretudo, estimular cada estudante a encontrar seu
estilo de narras e/ou comentar. HAUSMAN, MASSERE, O'DONEL ¢ BENOIT (2010,
p. 318) argumentam que a “inflexdo e o tom de voz sdo tdo eloquentes quanto a escolha
das palavras”, um conceito que, se observadas as praticas em um nimero crescente de
emissoras Brasil afora, estd em decadéncia, pela vontade da midia Radio em seguir uma
narrativa que se pareca cada vez mais com aquelas presentes em redes sociais digitais,
por exemplo, onde se escreve como se fala, sem grandes rebuscamentos. Paralelamente,

o alunado era estimulado a conhecer detalhes das emissoras de radio comunitarias
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espalhadas pelo Estado, além de participar ativamente da associagdo estadual de tal

categoria de emissora.

No que tange ao texto final, dito de outro modo, ndo havia a defesa do postulado
que vigorou ¢ vigora em boa parte do meio Radio de que o essencial ¢ o dominio da
técnica radiofonica, algo que FADUL, em 1979 (p. 52), como bem relembra
FERRARETTO (p. 133), denominou 'Ideologia da profissionalizacdo'. Assim, nas 17
edigdes de 60 minutos cada do Atlas (cujo slogan era 'A revista semanal que corre o
mundo', retratando um pais por edi¢ao), o futuro jornalista era estimulado ao uso de sua
espontaneidade, bem como do senso critico pessoal, contextualizando devidamente as
informacdes que eram levadas ao ar, de modo a cumprir também o papel social positivo
que cabe ao profissional da Comunicagdo, algo que KUNSCH (p. 93) aborda com
propriedade:

Se existe um campo do conhecimento e do mercado profissional que pode ser
considerado como envolvido e constantemente presente na sociedade
contemporanea ¢ exatamente o da Comunicagdo. Esta deixa de ser considerada
simplesmente como uma area de especialidade e passa a permear todo o
conjunto social, como processo social basico. Deve, portanto, ser analisada
como fendmeno social superimportante no bojo da revolugado tecnoldgica da
Informag@o e da Comunicagado Digital e da convergéncia midiatica.

O sucesso da audiéncia do Atlas, medido principalmente pelo volume de acessos
no blog que disponibilizava as versdes digitais de cada programa, ¢ visto como

excelente indicativo de que um caminho correto foi seguido.

2. Dos contetdos minimos

Adiante em sua reflexdo, FERRARETTO discorre sobre quais devem ser os
conteudos minimos presentes nos cursos de Comunicacgdo Social no que diz respeito ao
segmento de Radio. Seis contextualizagdes sdo apresentadas ao interlocutor, a saber:

historica, geografica, social, ético-juridica, tedrica e técnica.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos

ihiverdisciplinares da ComunicaGao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da ComunicaCdo — Caxias do Sula RS —
2 abde setembro de 2010

Considerando a validade dessa categorizacdo, o ano de 2009 no ensino de Radio

da Unicentro registrou a contextualiza¢do historica, seja sob o enfoque mais classico (as
primeiras transmissdes no Brasil, os pioneiros programas de auditorio, as figuras de
Edgard Roquette Pinto e Ademar Casé¢, o uso politico-propagandistico dessa midia — em
especial por parte do presidente/ditador Getulio Vargas, as transmissdes esportivas
inaugurais de turfe, etc) seja sob a otica mais alternativa, abordando desde a trajetoria
das emissoras educativas até as radios também pioneiras mas nem sempre lembradas
nos livros didaticos da Comunicagdo, como a Radio Gaucha de Porto Alegre, fundada
em 1927, apenas cinco anos apds a primeira transmissao feita em solo verde-amarelo.

O segundo item, contextualiza¢do geogrdfica, também se fez contemplar para o
alunado da disciplina naquele ano, na medida em que os aspectos de 'realidade local,
regional, nacional e internacional', como pontua FERRARETTO, eram trazidos a sala
de aula na forma de informacdes atualizadas ¢ de audios de emissoras como Radio
Banda B (Curitiba), Radio Globo (Rio de Janeiro), Swiss Info (noticiario da Radio
Suica Internacional, baseada em Zurique) ¢ Voice of America, emissora de Washington,
Estados Unidos, dentre outros tantos casos — além de visitas técnicas detalhadas as
emissoras da cidade de Guarapuava, algo presente também nos anos de 2008 e 2010.

A seguir, havia o item contextualizagdo ético-juridica, contemplado
regularmente na Unicentro nas disciplinas de Radio e similares entre 2008 e 2010,
fosse sob a forma de seminario com um profissional especializado em Direito do
Trabalho ou de debates publicos acerca das semelhancas e distingdes entre as
legislagdes do Radialismo e do Jornalismo. Ou ainda quanto a aspectos de conduta,
contemplados em obras capitais como Manual de Radiojornalismo Jovem Pan, de Maria
Elisa PORCHAT (1993), e Manual de Radiojornalismo, de Her6doto BARBEIRO e
Paulo Rodolfo LIMA (2001).

O quarto segmento apontado por FERRARETTO mantém vinculo com a
chamada contextualiza¢do teorica, a qual era trabalhada em sala de aula a partir dos
ensinamentos do livro de Robert MCLEISH, sendo complementada por debates com
profissionais do Radialismo da regido de Guarapuava, além das experiéncias empiricas
dos professores do Departamento de Comunicacdo Social da Unicentro envolvidos
nesta area. Vale lembrar que, neste segmento, a linha pedagdgica assumida pelos
professores da disciplina versava em duas frentes — a primeira discutindo o Radio e suas

implicagdes antropoldgicas, psicoldgicas e sociologicas, como define FERRARETTO
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(p. 141), e a segunda tratando das ligagdes entre o meio Radio e as principais Teorias da

Comunicagdo, fossem elas de cunho signico ou mais ligadas aos chamados cultural
studies.

Por fim, a sexta contextualizacdo ¢ de natureza técnica, focando na sonoplastia e
nos discursos verbais levados ao ar, seja no ja mencionado programa Atlas ou no
radiojornal Panorama 277, uma producdo didria de 5 minutos que cobria
acontecimentos factuais de cidades no entorno de Guarapuava, todas elas cortadas pela
BR-277, que liga o Oeste ao Leste paranaense. Neste item, a partir dos ensinamentos de
FERRARETTO (com o livro Radio: o veiculo, a histéria e a técnica, de 2000), Cyro
CESAR (por meio do livro Como falar no Radio: pratica de locugdo AM e FM, dicas e
toques, de 1990) e do proprio MCLEISH, o alunado levava ao ar suas produgdes,
incluindo documentérios (foram produzidos dois, de aproximadamente 30 minutos
cada) e entradas ao vivo (cerca de 40 ao longo de 2009, por exemplo) em diversas
emissoras do Estado, dentre elas a Radio Universitaria FM 99.7 (Guarapuava), Radio
Cultura FM (Guarapuava), Radio Verde-Oliva FM (Brasilia) e Radio Parana Educativa
AM (Curitiba).

Ainda no tocante ao aspecto técnico, o aprendizado era complementado pelas
também mencionadas visitas técnicas as redagdes da cidade-sede da Unicentro, fosse
para apurar in loco as condigdes de trabalho e o estilo de programagdo mais préximo do
Jornalismo cléassico (caso das radios Cultura AM e FM) ou atrelado ao estilo
radiofonico dito popularesco, onde se enquadram as emissoras Atalaia AM e Difusora

AM, ambas igualmente de Guarapuava.

3. Dos desafios restantes

Respeitados os contetidos minimos dispostos por FERRARETTO, ainda assim
restardo dois desafios de grandes dimensdes, quais sejam os de mostrar ao alunado a
relevancia dos processos alternativos de difusdo da produgdo radiofonica e, em especial,
indicar-lhes caminhos novos quando se trata de pensar em inser¢do no mercado de
trabalho, ai incluindo o mercado latino (a partir de Guarapuava, a fronteira com

Argentina e/ou Paraguai se encontra a 400 quilometros).
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No que se refere ao primeiro, o programa Atlas, em 2009, ilustra-se almejou se

difundir para além das ondas médias da radio Universitdria FM 99.7. O blog do
programa registrou cerca de 2 mil downloads ao longo do ano, com acessos de
internautas de diversos paises, como Estados Unidos e Japao. Tao logo as edigdes iam
ao ar na emissora, os conteudos eram disponibilizados no link, com cada edi¢do sendo
dividida em trés blocos, como se fossem podcasts. Informagdes complementares as
edigdes também eram colocadas na rede, fossem elas mais jornalisticas (atualidades
sobre a nacao retratada naquela semana) ou de entretenimento, como receitas tipicas de
cada pais. As edigdes do Atlas (sobre lugares como Italia, China, Peru, Angola,
Alemanha, etc) também foram parar em outra crescente fonte de compartilhamento de
contetdo, o Youtube. Em 2010, quadro similar podia ser verificado quanto ao Clave do
Som, com difusdo multimeios.

J& a questdo da busca incessante da difusdo dos materiais desenvolvidos
tinha/tem relacdo com um aspecto que costuma dominar a producdo radiofOnica
universitdria — a escassez de veiculagdo dos produtos elaborados pelo alunado.

POLETTO (2010, p. 109) sustenta que

“Entre os muitos desafios que professores e alunos encontram quanto as
produgdes académicas de Radio estd o encarceramento desses materiais, mesmo
daqueles que apresentam alta qualidade. Convivemos com os esforgos para
criagdo e gravagao de bons programas de Radio que ndo t€ém como ser
transmitidos. (...) Muitas vezes, entdo, os alunos realizam estudos sobre
formatos radiofonicos produzindo bons programas cujos ouvintes sdo o numero
limitado de colegas em sala de aula, quando ndo somente o professor”.

Outro item que ocupou bastante a atencdo da turma ao longo do desenrolar da
disciplina dizia respeito a inser¢do no mercado de trabalho logo depois da colagdo de
grau. Sabe-se que, em geral, o futuro jornalista entra nos bancos escolares com a meta
de se colocar nas grandes emissoras ou redes brasileiras de Radio, desdenhando, via de
regra, das 180 emissoras comunitdrias existentes no Parana, por exemplo (no Brasil, o
volume chega a 3 mil, contando-se apenas as legalizadas) — aquelas, claro, que possam
ser considerada como 'comunitérias', portanto com gestdo coletiva, programagdo plural
e participacdo popular efetiva, como define TORRES (2010, p. 255). E, mesmo quando

se dispde a experimentar esse segmento, o faz com uma visdo eminentemente
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comercial, provocando um choque de culturas, como aponta PERUZZO (2007: 98)

apud FERRARETTO (p. 142):

Quando o aluno ou o recém-formado vai atuar numa radio comunitaria, por
exemplo, dificilmente da certo. Por qué? Porque chega querendo 'colocar ordem
na casa', ou seja, vai logo dizendo que o que se faz ali € errado e tenta mostrar
'toda sua sabedoria', corrigindo o que considera incorreto. O problema ¢ que ele
se baseia nos pardmetros das radios comerciais, no jornalismo da grande
imprensa, da locucdo radiofonica tradicional e assim por diante.

De modo a mitigar tal visdo impositiva, o alunado foi estimulado a conhecer os
meandros do universo das emissoras comunitarias, fossem elas do entorno de
Guarapuava ou de outras partes do Brasil, para que se tornassem mais preparados a
desenvolver projetos pessoais e/ou profissionais ndo necessariamente atrelados aos
mandamentos do mercado tradicional, encontrando, no Radio, um modo de estimular o
desenvolvimento do conceito de Cidadania, por exemplo, considerando-a como um
direito (neste caso, o acesso a informacdo), e ndo como um dever, como
costumeiramente se pensa. Para 2011, uma das metas diz respeito a produgdo de dudios
(reportagens, documentarios de curta duragdo, de outras possibilidades) em espanhol,
sobre temas que possam cobrir e dialogar com o espago platino.

Em tltima instdncia, o que se tem intentado nos conteudos radiofonicos
ministrados na Universidade Estadual do Centro-Oeste (Unicentro) entre 2008 ¢ 2010
diz respeito fundamentalmente aos valores capitais da midia Radio, delineados por

MCLEISH (p. 20), em que este meio comunicacional:

— Fornece informagdo sobre empregos, produtos e servicos, ajudando assim a
criar mercados com o incentivo a renda e ao consumo; - Ajuda a desenvolver
objetivos comuns e opgdes politicas, possibilitando o debate social e politico e
expondo temas e solugdes praticas; - Facilita o didlogo entre individuos e
grupos, promovendo a no¢ao de comunidade (...)

Ainda sobre 2010, quando estdo sendo elaborados e veiculados programas como

Clave do Som (revista semanal sobre géneros musicais brasileiros) e Entrelinhas
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(revista jornalistica semanal e, eventualmente com boletins diarios, em que os reporteres

comentam suas proprias reportagens), ha de ressaltar duas novidades, comparativamente
aos dois anos imediatamente anteriores: a producdo de edigdes em tempo real, no caso
da Entrelinhas, iniciando pela reunido de pauta logo pela manha e finalizando com a
veiculagdo da revista, no final da tarde — assim se deu, ilustra-se, na edi¢do da primeira
sexta-feira de junho de 2010, quando o tema central era a 'questdo ambiental’; e a
formagdo de uma cadeia nacional de radio universitario, destinada a difundir o Clave do
Som, na qual estudantes de Jornalismo de outras instituigdes participam ativamente do
programa, com realizagdo de entrevistas e de reportagens especiais, dentre outras
possibilidades.

Para além, o Clave do Som ¢ veiculado em outras emissoras universitarias ou
educativas do territorio nacional, estejam elas no Parana ou no Tocantins, s para citar
dois casos. Entre abril e julho deste ano, 10 edigdes foram produzidas e veiculadas,
sobre géneros como Frevo, Tecnobrega, Nativismo gatcho, Sertanejo e Arrocha, dentre
outros. No caso do Clave, para além da exploragdo de pautas musicais (incluindo
entrevistas exclusivas com artistas como Edson Dutra, lider da lendéaria banda gaucha
Os Serranos; Marcio Mendes, vocalista do Trio Los Angeles, criado nos anos 80; e
cantor Biafra, intérprete da cangio 'Sonho de fcaro'), ha a busca, edigdo e veiculagio de
contetidos complementares como sotaques e culindrias da regido onde determinado
género musical surgiu.

Por fim, ressalta-se que essa nog¢do de rede de difusdo vai de encontro as
caracteristicas da Era Digital, um tempo em que as redes sociais virtuais ganham forga
paulatinamente, seja no ambito do lazer (como Facebook, Twitter e similares) como na
esfera do trabalho, tendo como eixo a propria Convergéncia das Midias. Operar em
rede, para o alunado, pode significar uma formagdo mais ampla e que lhe permita
navegar de uma midia a outra durante a carreira sem que isso seja traumatico, como
bem arremata FERRARETTO (p. 145), ao sustentar que 'trata-se de formar, no caso do
jornalista, por exemplo, um profissional que consiga transitar de uma midia para outra
de forma habil, sem perder os valores basicos que lhe permitam uma analise critica da
realidade'.

Esta-se, entdo, diante de um cenario multimidia mutante a todo tempo ¢ que, a
cada adaptacao, por certo se torna mais dificil de entender e administrar. MACHADO

(2007, p. 19) proporciona a devida dimensao do que se descortina a nossa frente:
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Quanto mais variado o nimero de plataformas utilizadas e mais
complexo o sistema de interagdo empregado, mais a comunidade de
ensino-aprendizado exercita a capacidade de reconstru¢ao do
conhecimento e de desenvolvimento de metodologias, tecnologias,
técnicas, linguagens e processos de produgao de contetidos.

Em ultima instancia, a Universidade Estadual do Centro-Oeste (Unicentro),
dentro de suas possibilidades, busca estar em sintonia com os novos tempos do ensino
de Radio, caracterizado pela multiplicidade de oferta. As boas coloca¢des no mercado
de trabalho que vem sendo obtidas por egressos de Jornalismo da institui¢do, somados
aos prémios obtidos em concursos universitarios, sdo bons indicios que o rumo esta

correto.
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	Resumo
	Cristalizada a Era Digital (considerando 1995 como o ano-base de sua criação), nota-se que a mídia Rádio enfrenta toda sorte de desafios. O presente artigo se debruça nas reflexões do jornalista e professor Luiz Artur FERRARETTO e seus apontamentos para o ensino de Rádio em uma época de tamanha oferta de conteúdos, sejam eles mais comerciais ou de forte apelo social, em distintos suportes. Em particular, há a análise das práticas pedagógicas em Rádio havidas entre 2008 e 2010 na Universidade Estadual do Centro-Oeste (Unicentro), Paraná, estabelecendo-se, sempre que possível, ligações entre as visões de FERRARETTO e a busca do ensino de excelência na Unicentro.

