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RESUMO

Pretendemos discutir as identidades no mundo d@actilbura. Acreditamos que
a midia estd agora trabalhando na perspectiva dwidoalizacdo e da
segmentacdo. As novas tecnologias provocam nososufedesejo de serem a
sua prépria midia. Hoje, parece que todos deseypnessar ideias e imagens na
Internet. Além disso, vemos que o narcisismo seerdedve, embora as
comunidades virtuais estejam reunindo as pessoadifdeentes partes do
mundo. As ideias de Michel Maffesoli relacionadas céacdo e ao
desenvolvimento de novas tribos e as considerai@®&4ichel Foucault sobre as
relacbes de poder na sociedade, bem como o corseitabitus em Pierre
Bordieu guiam nossa analise.

PALAVRAS-CHAVE: identidades; cibercultura; tribalizacéo

Nos ultimos anos, podemos verificar que o desemwelnto tecnoldgico
aplicado aos meios de comunicacdo trouxe mudangaa @ propria
comunicacgio interpessoal e para o posicionamergosdjeitos. E inegavel a
rapida expanséao e popularidade dos programas dersagao on-line (chats),
das paginas pessoais, que vao desde os blogsdes@iguns seguindo a trilha
de uma nova modalidade jornalistica) até os floge podem ser apenas um
album pessoal narcisista até uma exposi¢do aatigdcfotdgrafos amadores ou
nao, sem contar nos sites de redes de relacionarsenio o Orkut e até na
possibilidade de uma existéncia virtual simulasdan@ o Seconde Life. Todas
estas modalidades de expressdo no mundo da red#ialnda computadores
criam novas formas de associagdo, onde identidaatbsm ser criadas e novas
imagens inventadas.

As fronteiras entre o mundo real e o virtual seai, pois 0 que acontece na
rede interfere no convivio face a face. Alias, mie®do mundo real ficou cada vez
mais dificil porque no mundo on-line as experién@ao vivenciadas de forma

real e com intensidade. O mundo real € aquele enfiaq@mos o registro da foto
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e ndo aquele onde a alteramos no photoshop? Madps®ja € um simulacro...
Estas questbes nos levam longe. Casais que seceomhga internet acabam
travando lagcos ao vivo, assim como ocorre com aga@®s e 0S contatos
profissionais. As transagdes comerciais e 0s cricoesetidos com a ajuda da
tecnologia virtual estdo forcando as legislacdas, @pstumam demorar a serem
alteradas, para mudancas cada vez mais constAntessma problematica forca
0s paises a definirem novas relacdes diplomatmais, 0 mundo cibernético
ignora as fronteiras geogréficas. Recorro a Pidemgy para uma breve
definicao:
O ciberespaco (que também chamarei de “rede”) évo meio de
comunicacao que surge da interconexdao mundial@oputadores. O
termo especifica ndo apenas a infra-estrutura rahtker comunicacéo
digital, mas também o universo oceénico de infofieacque ela
abriga, assim como os seres humanos que naveghmeatam esse
universo. Quanto ao neologismo “cibercultura”, effi|m aqui o
conjunto de técnicas (materiais e intelectuaisprdéicas, de atitudes,

de modos de pensamento e de valores que se desm\jahtamente
com o crescimento do ciberespaco (LEVY, 2005, p.17)

Para analisar qualquer uma das mudancas trazitl€ipercultura vemos que
refletir sobre o narcisismo e as novas sociabibdade faz imprescindivel.
Embora estes pares parecam estar em poélos opoos, convivido
harmoniosamente nesta sociedade globalizada. Afseah rede estimulou os
individuos a olharem cada vez mais para o propribigo, transformando seus
albuns pessoais em jornal diario para milhdes,ootmo, as comunicagdes on-
line entre pessoas distantes no globo colaboramtpagar estratégias coletivas
de combate ao poder hegemonico, tecendo novos lagosunitarios,
configurando novas formas de identificagéo entreupsitos.

Estas mudancas apontam que h& uma tendéncia dengleracdo, pois o
usuario da internet se transforma em um produtabéan, afinal, ele interfere
no quadro da rede, ao inserir novas informacOeséefazer suas proprias
paginas. Esta tendéncia foi antecipada pela pr@paade midia, que passou a
se orientar segundo o viés da segmentacdo e da paisonalizacdo na
producdo dos bens culturais. Esta configuracdo idéarhoje obedece ao viés
multifacetado da prépria globalizacdo, onde a p@dagdo deixou de ser a

tbnica do mercado.
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O quadro é o que Armand Mattelart chama de divesgifio na padronizagao:
“Tudo acontece como se, dessa realidade contengatdibrida, a etnografia
apenas retivesse um sO aspecto: o da personaliz&c@mntual, o singular
contra o global” (1999, p.257). Renato Ortiz taml@robora este pensamento
de que a nossa época € de individuacéo e descent@rtCreio que é tempo de
entender que a globalizacdo se realiza atravégatarttiacado” (1996, p. 181).

Esta tendéncia de segmentacdo por mais que sedagpelo oportunismo
capitalista que procura os nichos lucrativos, faltaagora o mercado, nao deixa
de ser uma percepcado mais democratica. Afinal, edida em que oferece
produtos culturais especificos, a midia passa asiderar que a sociedade é
construida sobre um tecido social multifacetadoue gompreende diversas
minorias, antes ignoradas.

E o que percebemos com o espago maior conquistatiss pliscursos de
segmentos da sociedade identificados como minf@@so € o caso dos negros,
homossexuais e a terceira idade) ou através déaagdapdo mercado midiatico a
determinadas fatias lucrativas para o mercado, gdma@aso dos adolescentes,
para ficar em apenas um exemplo. Inidmeras séo wstae (veiculo
tradicionalmente mais voltado para a segmentag#opis, programas de tevé e
radio que seguem essa direcao.

Estes produtos culturais com publico especificaepodu constituir um discurso
mais aprofundado com determinado grupo social emagpatender a um nicho
mercadoldgico lucrativo. Temos a tendéncia de icarihesta mudanca de foco
da midia em direcdo aos discursos tradicionalmenfecados uma maior
democratizacdo do universo social. Principalmesgdevarmos em conta o que

Muniz Sodré nos define como minoria:

Lugar ‘minoritario’ € umtopos polarizador de turbuléncias, conflitos,
fermentacdo social. O conceito de minoria é o delugar onde se
anima os fluxos de transformacdo de uma identidadede uma
relacao de poder. Implica uma tomada de posi¢cguagno interior de
uma dinémica conflitual (SODRE, 2005, p.12).
Tal quadro traca paralelos com a propria interneté&a midia multifacetada por
exceléncia, tendo em vista o carater mais indepgedestimulo a expressao de
idéias muitas vezes dissonantes do discurso doteingd o meio de

comunicacao da cultura global. A Internet modifiapsgistema linear em que a
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comunicacao parecia se basear quando se tratavaedos de comunicacao de
massa do século XX. A ampla teia selvagem nao gomeseainda ser
domesticada por completo. Aqui, a interferénciggemlback, a retroalimentacéo
€ a regra e ndo a excecao, como nas demais midiasicdo ativa aqui é
relevante, na medida em que somos usuarios, maiexpectantes. A palavra
internauta para significar quem vai navegar na redeial € mais do que
apropriada, pois para navegar € preciso tomar @s mm leme, se direcionar.
E o internauta que constroi o itinerario em um nmaide ndo sé se usa a rede
como também se contribui para fazer parte do acgsa mesma rede.

Para falar apenas em uma distincdo dessa midimachas atencdo para o
hipertexto, evocado por Pierre Lévy, ele possdilgituras diferentes de um
mesmo texto, apropriacfes distintas da mensageraratios diversos de uma
s6 discussao. A rede rompe com o sistema lineajupopermite, estimula, &
feita para as conversas paralelas entre os usu&mogempo real, é possivel
conhecer realidades distintas, culturas diferer@@sschats possibilitam isso. A
rede estimula o usuério a realimentar a sua teia.

Esta proliferacdo de blogs, fotologs e paginasqasse de perfis no Orkut
atende a logica da sociedade do espetaculo, estypadGuy Debord, onde
todos podem ter seus quinze minutos de fama, ebelos, até agora, nas
databases. A sociedade da imagem, do simulacro,o cparcebe Jean
Baudrillard, estimula as cameras de video, digitaisle a imagem pode ser feita
e refeita, ndo mais somente apreciada, como affondg memoria e seguranca,
agora somente consumida, apagada, para ser ré&feitanovo que se compraz
em produzir e em armazenar, reafirmando o conswnmwaneta. Ndo é a toa
gue a Internet, inicialmente, um espaco de didwygoe centros universitarios, é
rapidamente transformada em um mercado.

Aqui, poderiamos nos perder em caracterizacfesadeste e dessa cultura
global, que se esta formada na pulverizagdo dassagens, ao invés da
concentragdo emissiva das demais, ndo deixa dexpos a um banco de dados
mundial, exposto aos telemarketings da vida. Eaagdio é possivel escapar,
como a propaganda avisa, o banco vai atras de atécéurante as férias na
praia. Mas, ainda é possivel tentar escapar, a éedampo aberto para a
formulacdo de identidades instantaneas, nesse eyréeatro virtual, esse
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simulacro. A vida se divide entre o virtual e olredando novas sociabilidades
com encontros em comunidades com interesses afins.

Esses encontros no ciberespaco criam focos deérses Dénis de Moraes da
atencdo especial aos movimentos sociais que fomeptatestos através da
rede. Os ataques e manifestacbes ao G8 sdo marvalomternet. As
tecnologias empreenderam mudancas até na pesadatrimdfonografica,
poderosa nos tempos da massificagcdo. Piratas @xpnessao perfeita, pois eles
sao vistos como Hobin Hoods, retirando dos gorditssos dos executivos das
gravadoras o que foi surrupiado do consumidor deranos através de precos
artificializados para cobrir os gastos com pubédie. A indUstria do cinema que
hoje se agiliza para lancamentos simultaneos jhaéa@da pelas distribuicdes
alternativas no rapido camelédromo urbano. As &gjias mercadoldgicas e
empresariais estao tentando se adequar a esshalamga, cobrando pela venda
de faixas musicais, individualmente. Todos essednenos atuais sdo pensados
pelos estudiosos da comunicacéao.

Associamos este processo da midia e do interessesatarizado dos publicos
com o processo histérico de afrouxamento dos ldgasdividuo com sua nagéo
e a comunidade de origem. Principalmente, com @rprddéia de sujeito
idealizado que foi desmantelada no século XX. Tgki-modelo colocado
como norma era o homem, branco, ocidental e de&g&@dudaico-cristda. Uma
nova concepcao de historia aponta para a quebte gesirdo de sujeito-
universal, ao analisar as experiéncias dos grupasalos.

No texto “ldentidade e diferenca”, Stuart Hall (Bp@xplicita que o conceito de
identidade € estratégico e posicional, ao invéesiencialista. Mas, como o
proprio Hall coloca, é dificil o sujeito perceberegpode alterar sua configuracéo
identitaria, pois sempre ha uma ilusdo essen@ajisé paira no imaginario e nas
praticas disciplinares operadas pelo discurso damén Fazendo um paralelo da
consideracdo de Hall para o quadro atual no urovaigliatico, vemos que, por
nao se sentir representado pelo discurso oficiaicador, o sujeito procura
outras formas de identificacdo, passando a seifidantcom o grupo social com
o0 qual compartilha de interesses e escolhas quantopor base o consumo de
produtos culturais semelhantes.

Na contemporaneidade, testemunhamos a quebraademo discurso, o faz a

midia apresentar-se como um espaco conflitual, ygana palavra de Sodré. As
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tematicas especializadas e o estimulo a formacgumilolecos especificos fazem
parte desta tendéncia de expor a diversidade etest@ sociedade. A l6gica da
midia costuma trabalhar com a hierarquizacdo desné&ss, mas isto tem se
tornado mais flexivel. Percebemos esta mudanca ediden em que hid uma
maior pluralidade de discursos conquistando reptageidade na midia. Por
outro lado, a midia se apresenta como um podeiplinsxor, muitas vezes. Ai
€ gue cabem novos questionamentos.

Procuramos compreender em que propor¢cédo a busagr@mss sociais por um
discurso diferenciado, segmentado, é um resultageedda da unidade em torno
das grandes ideologias que regem o social e gqiedor a identificacdo com
um sujeito universal, resumo do discurso dominaDesta forma, a exploséo
das diferencas, a partir da maior visibilidade rafe@la dos diversos discursos
ocupando a midia, revelaria a descrenca no idealaternidade que pregava a
uniformidade e alivio das tensdes.

Ao invés da padronizacdo que cumpria o papel dartefiminar as diferencas,
estamos assistindo a segmentacdo, ao incentivoed®nalizacdo dos bens
simbdlicos. Acreditamos que o0 processo colabora pamaior democratizacéo
na midia, porque permite aos diversos pontos de @& expressarem e, por
consequéncia, colabora para aumentar a liberdadscdéha do publico.
Podemos considerar que as novas tecnologias aaminarii para que a midia se
apresentasse desta forma, basta pensar nas pdaddsl abertas para a oferta
variada de expressfes e de discursos presentagenaet, por exemplo, que
fortaleceu também a interatividade, ou seja, copkeuntanto a multiplicidade
guanto a convivialidade, criando inclusive novaemias de convivio com o
ciberespaco e a virtualidade.

Segundo Maffesoli, é a quebra com o padréo da Matkede, nos colocando em
um movimento de retribalizacdo, onde ha a partibauma imagem por um
mesmo grupo, que nos lanca em um novo ideal coérimit‘Assim, o que
prevalece ndo é mais o individuo, isolado na fertlde sua razdo, mas o
conjunto tribal, que se comunica ao redor de umucbm de imagens que
consome com voracidade” (MAFFESOLLI, 1995, p.145).

Ainda conforme Maffesoli, 0 mundo estaria saindoude social racionalizado
para uma sociabilidade com dominante empétical @48, p.17). Um dos sinais

disto é que hoje as pesquisas procuram pensareiiosgm seu contexto, sua
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comunidade, suas experiéncias e ndo mais de mdokidunal, uno e impessoal.
O que mudou nesta nova sociabilidade que cresceasomovas tecnologias
comunicacionais foi o posicionamentos dos sujeitos.

Para o autor, nesta nova sociabilidade a pesseaf@representa papéis nas
tribos de que participa: tem um posicionamentoréifeiado se esta no trabalho,
na familia, no lazer. Antes, o social exigia doividlo um engajamento mais
totalizante, o sujeito era cobrado a ter um mesasicppnamento na politica, na
associacdo, em grupos estaveis. Hoje, pode defdader parte de variados
grupos que nao se entendem entre si, desde quadamum identifique-se com
ao menos uma causa. Isto porque 0s grupos naontema grande ideal a
defender, ndo teriam uma visédo absoluta da so@etfad entrecruzamento de
circulos é o que caracteriza a nossa época” (MAERESL998, p.109).
Questionamos se isto ndo seria um sinal da exeegsvmissividade do
individualismo... E por isso que as discussfescacda pos-modernidade e
modernidade parecem infindaveis. Afinal, se a phlmde de discursos
expressos através de tantos grupos e que encosgrameio mais apropriado na
rede cibernética é indicador de mais liberdade agicmpnamento dos sujeitos,
nao deixa também de ser um revelador de isolamerdesnteresses diluidos na
sociedade. Isto € grave em si tratando de um pa® © Brasil com grandes
desigualdades e que depende muitas vezes de ulisachin de solucdes para
injusticas. Devemos entdo estar atentos a aspctdEem negativos desta nova
expressao dos sujeitos e das sociabilidades.

As especificidades crescentes substituiram a @le@d o social de modo mais
amplo (o que ocorria nas fases histéricas de uercarmaior nas ideologias),
reduzindo hoje a experiéncia coletiva a microcosm@snteracdo. O critico
Michel Maffesoli ao observar a sociabilidade do odmncontemporaneo,
formada através de um novo tribalismo, alvo de sstigdos, afirma que: “Cada
grupo €, para si mesmo, seu proprio absoluto” (1p925). Para ele, esta nova
estratégia de sociabilidade € simbolo da vitalidhmesujeitos diante da forca da
comunicacdo de massa dominante no século XX. “Atdoicdo em rede dos
microgrupos contemporaneos € a expressao maisdacalaacriatividade das
massas”, (MAFFESOLI, 1998, p.137).

Vemos que 0 autor associa estas novas constitugégssujeitos a outros

fendbmenos do mundo contemporaneo, ndo s6 o daagdes tecnoldgicas dos
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meios de comunicagcdo. Ele observa que a prépriaangad na estrutura
geopolitica corrobora esta idéia do mudltiplo, é we qpodemos ver com a
presente luta étnica que nédo se arrefeceu mesmasoemtativas de unificagdo
feita com processos como os da colonizacdo. Podebsesvar isto também no
Brasil, ap0s o periodo de concentracdo de podeiitadura, o quadro politico
do pais se abriu a uma multiplicidade de partidos.

Até mesmo no aspecto mais particular do mundo vafetpercebemos
caracteristicas que o autor define para estes nevagos que sdo facilmente
comprovaveis. Para ele, esta sociabilidade contginpa ndo se apdia no fazer,
nem em um associacionismo contratual, mas se eshocargiastico, na
comunicacao, na fruicdo do presente e na incoexé@assional que induzem ao
reencontro e a sujeicdo, ao mesmo tempo (Cf. Maffe®\lguma semelhanca
com os processos de namoro rapido de hoje em tiarpnéo é coincidéncia.
Considerando o aspecto da maior liberdade na esgues discursos, oriundos
dos mais diversos emissores, vemos que a atualogea s6 colabora com o
processo histérico que orienta 0s sujeitos a davemdo aos saberes e
experiéncias das mais diferentes origens. Michat&alt, nos textos “Soberania
e disciplina” e “Genealogia e poder’, comenta ameda efervescéncia na
expressdo dos mais variados discursos, algo querrseu crescente desde o
final dos anos 60. Ele ressalta que a unidadectedid discurso foi recortada,
invertida e caricaturizada, pois se percebe umiabilidade crescente das
instituicdes, praticas e dos discursos. Este énorpma que vai dar origem a
esta tecnologia contemporanea, onde a rede naonearlie ndo ha
hierarquizacoes.

Estas consideragcbes de Foucault avancam no semw@docompreender,
atualmente, o espaco da comunicacéo, das novaasnédimo fora dos padrbes
de poder concentrado, que seria 0 comum em outegssnde comunicacao de
massa como a televisdo, por exemplo, onde a cdtiltcava 0s sujeitos como
passivos. Hoje, as novas midias pulverizam o pedewariados discursos e o
texto de Foucault nos ajuda a entender que a amianounca esteve ausente

dos sujeitos:

(...) em qualquer sociedade existem relacdes derpudltiplas que
atravessam, caracterizam e constituem o corpo |seciue estas
relacbes de poder ndo podem se dissociar se estabehem
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funcionar sem uma producéo, uma acumulacdo, urcal@gio e um
funcionamento do discurso (FOUCAULT, p.179,1998).

Esta reflexéo é interessante para que nao sejamy@dsLios ao enxergar ha maior
pluralidade de discursos expressos atraves dass nowdias a auséncia de
qgualquer poder. Afinal, ja apontamos que esta taidéde segmentacdo e
personalizacdo, em substituicdo a padronizacadfieagdo, € uma das formas
gue o poder econdmico encontra nos moldes da gabab de perpetuar a
I6gica capitalista. A divisdo dos grupos sociaismdateresses distintos € uma
estratégia mercadolégica também. Mais uma vez, élliebucault nos faz ficar

atentos: “Efetivamente, aquilo que faz com que wampa@, gestos, discursos e
desejos sejam identificados e constituidos enquamdoviduos € um dos

primeiros efeitos de poder” (1998, p.183). Ele parainda se antecipar a forma

de organizacéo que 0s meios de comunicacao asaomiri

O poder deve ser analisado como algo que circulanehor, como
algo que funciona em cadeia. Nunca esté localiagdoou ali, nunca
esta nas maos de alguns, nunca é apropriado comoigumeza ou um
bem. O poder funciona e se exerce em rede (FOUCAURYS, p.
183).
Um dos conceitos que a fildsofa Marilena Chauidifadu € o de discurso
competente, que podemos identificar como o discdosoinante. Chaui mostra
a atuacdo da ideologia para “obter uma imagemcpéati universalizada, isto &,
a imagem da classe dominante” (1997, p.3). Pata,taniversaliza o particular
“pelo apagamento das diferencas e contradic6e®7(19.3). Identificamos que
este seria 0 processo ocorrido nos meios de coagfitcde massa tradicionais,
a exemplo da televisdo e do jornal, onde h& unmrgsfpela repeticdo e pela
uniformizagdo. Hoje, as novas midias provocariana wutra tendéncia mais
particularizada, que tenta conquistar o sujeiteremfendo para ele um lugar
onde se identifica, um espelho. A publicidade ataeste sentido e os padrdes
culturais também trabalham no aspecto da custofuzggara usar uma palavra
pertencente ao universo da moda e que cai tdo bératarmos de imagem.
As reflexdes de Chaui nos parecem importantes poitgatam de uma
modalidade deste discurso competente, que ser& se camoldar, se imiscuir
nas consciéncias de modo camuflado. Segundo Ghsando o instituinte passa
a instituido, a ideologia incorpora as novas idérasirando o significado
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original que existia quando de seu surgimento. tE pscesso que origina o
“discurso competente”, aquele que tem legitimidadgpie € reconhecido como
prioritério dentro de uma sociedade,

E o que percebemos quando certas iniciativas, m@sstuliscursos enfim,
destoantes de qualquer padrdo dominante partemnde aondicdo quase
marginal na sociedade e acabam tendo suas idéresdridas, adaptadas para o
discurso da grande midia, sendo ofertadas como noas produto
“diferenciado”, uma fatia para o mercado. Um exemgériam movimentos
culturais como os punks que embora tenham surgelaurda experiéncia
contestatoria de jovens de classes baixas com seardo contrario ao oficial,
passam a ser exibidos na midia apenas como um baedgosta de usar roupas
esquisitas com cabelos estranhos, s6 para falaaxemplo da contracultura de
décadas passada, e que continua a se repetir ¢ors.ou

E um processo comum a midia distorcer um determinéturso, transferindo-
o0 de seu lugar de origem, onde atende a uma lieguagrépria com
significados conhecidos por seus pares, para loaaédm espaco maior onde,
apenas por imitagao, passa-se a utilizar esterdiscsem compreendé-lo, e sem
ter um vinculo com suas intencdes. Seria esta arragperteza do discurso que
domina a midia, aglutinar os discursos divergeatesim sé discurso.

A autora nos lembra Pierre Bourdieu, ao explica gste processo é resultado
da interiorizagcdo de normas, baseado ndo na sunisgs na assimilagdo das

regras. O que Bordieu bem explica através da ndeBabitus:

De fato, as disposi¢cdes mais inconscientes, comey@mplo as que
resultam da interiorizacdo de uhabitus primério de classe, se
constituiram através da interiorizacdo de um sistelnjetivamente

selecionado de signos, indices e sanc¢des, quenmaidesdo do que a
materializagdo nos objetos, nas palavras e nasitas)dle um sistema
particular de estruturas objetivas. (BOURDIEU, 1,99961).

Esta reflexdo nos abre os olhos acerca do etemmfoooto presente nas midias
acerca da liberdade na expressdo dos discursoerdii@dos. Porém, nao
podemos deixar de negar que o quadro hoje é bems fieaivel e aberto ao
contraditorio do que décadas atras. A propria mealaadvinda com a internet,
gue se constitui em uma midia horizontalizada etapto, mais propicia a
intervencdes dos diversos segmentos que compdemcial lemonstra tal

assertiva.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

Além disso, a propria configuracdo do espaco matiatom a convivéncia de
diversas linguagens colabora para esse fim. Pos maé a internet esteja
sofrendo com a intervencdo do mercado, com os ipota noticias se
transformando em shoppings virtuais (quadro berardivdos seus primordios,
guando o apelo visual era minimo, com a possilikéddo uso de videos restrita,
0 que a transformava mais em um campo de pescisaal), o uso livre e
particular da midia a faz um laboratorio de cria@® no passado, era preciso o
leitor mendigar um espago entre os colunistas doajopara expressar sua
opinido, hoje ele pode falar para muitos atravéssele¢ blog ou virar uma
celebridade anénima nos youtubes e flogs da vidatall vezes, o que esta
sendo expresso nada mais é do que o culto ao eunedessariamente a
tentativa de se fazer uma ponte com o outro, maragpa ilusdo de ser uma
celebridade.

Dominique Wolton nos fala em soliddes interativasaaalisar a dificuldade de
0os individuos travarem uma comunicacao interpessmates tempos de
excessiva troca de informagbes. O autor diz ndoneepresenca das novas
tecnologias performaticas a condicdo para a apempd@m dos homens.
Acreditamos que nenhuma midia por si s6 o fara, gaeegavel que as
possibilidades abertas no ciberespaco ampliam efto s pontes entre 0s
sujeitos. Ainda assim, creio ser importante ouvanihique Wolton como uma
voz discordante que nos faz ver a permanéncia dividiialismo nesta era de
novas sociabilidades. Para ele, “o desafio ndarebpeito a aproximacao dos
individuos e das coletividades, mas, ao contraicadministracdo de suas
diferencas; ndo a celebracdo de suas semelhangas,aquela muito mais
complexa, a de suas alteridades” (WOLTON, 20071)p.E um alerta quando
vemos a sociedade repartida nos diversos nichasad@ogicos, nas tribos, que
podem ser exercicio de liberdade, mas também esdgmunde idiossincrasias
discriminatorias.

Felizmente, ndo sé de narcisismo vive a internata FDénis de Moraes, é
possivel ter visdes otimistas com a internet, j& €ja estaria fortalecendo lacos
e trocas interculturais. Isso € facilmente venfalée levarmos em conta que, 0s
protestos contra o grupo dos paises mais ricos ulddoy durante os féruns
econémicos mundiais, sdo articulados mediante cmagies via internet. E a

cibermilitancia da qual fala Denis de Moraes: “Ob@nte tendencialmente
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interativo, cooperativo e descentralizado da lmkintroduz um componente
criativo nas lutas sociais (...) E o que é desataucte: sobrepujando os filtros
ideoldgicos e as politicas editoriais da grandeah{ORAES, 2001, p.125).
Ainda conforme Moraes, 0 objetivo é: “(...) dribmamonopdlio de divulgacéo,
permitindo que forcas contra-hegemoénicas se ex@ressom desenvoltura,
enquanto atores empenhados em alcancar a justga”sSgVlORAES, 2001,
p.125). Nao podemos deixar de perceber que a nddia também serd palco
para que grupos extremistas e racistas exercaminsol@rancia tramando
campanhas que incitam a violéncia. Mas, por oattlo,l 0 proprio rastreamento
da internet pode facilitar a punicéo destes crimes.

O que importa destacar de todos estes fendbmenas @aga onde olharmos a
pluralidade dos pontos de vista esta se fazendar.ndemos que isto seria
inevitavel se considerarmos a propria configuragéonossa sociedade e do
papel dos sujeitos dentro dela. Também, temos ensr lem conta a maior
facilidade na elaboracédo dos produtos culturaisqum diz respeito aos custos.
Hoje, fazer um filme, um video, um CD ¢é algo bastactessivel, sem contar
com todas as possibilidades de producao existeleteso do universo de um
site.

Se formos atentar para as motivacdes mais profusntirsa da propria procura
dos sujeitos por agrupamentos de acordo com habipesfis culturais, muitas
vezes distante de seu territério geografico, pencels que isto tem ligacdo com
0 processo de desvinculacéo do sujeito contemporéoma as idéias forjadas de
regides, pais, nacdo. No mundo contemporaneo, asstrculturais nao
dependem de proximidade geografica, mas do corzarnéento de visbes de
mundo construidas mediante as tecnologias da migiaonfiguraram um outro
locus, globalizado, que tem sua configuracdo madiglan na nocdo de
ciberespaco.

Este compartilhamento de um universo cultural @iednstruido no quadro da
globalizacdo nao deixa de apontar para o perigaurdcacdo dos muitos
mundos culturais que continuam a existir em seu#tdi@os e que tiveram
origens diversas. Afinal, ndo podemos esqueceqgase 70% das imagens em
circulacdo na midia tém como lugar de emissdo ¢adis Unidos. Mesmo
assim, felizmente, todo este poder de concentrdgdoidéias tem encontrado

resisténcias nos diversos receptores e vemos qu®paia configuracdo do
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espaco midiatico, cada vez mais multifacetado, ipiits a constante de
elaboracdo de discursos outros, muitas vezes miédie divergentes deste

emissor hegemonico. Conforme destaca Bourdieu:

O desenvolvimento do sistema de producdo de bemsdkcos (em

particular, do jornalismo, area de atracdo para irgslectuais

marginais que ndo encontram lugar na politica osl prafissdes
liberais), € paralelo a um processo de diferenoiagfo principio

reside na diversidade dos publicos aos quais asedies categorias
de produtores destinam seus produtos, e cujas gimgli de

possibilidade residem na propria natureza dos kembolicos.

(BOURDIEU, 1999, p.102).

Podemos entéo dizer que na cibercultura ha umilkdaikentre o narcisismo, o
culto ao eu e o didlogo plural, o encontro, as s@ariabilidades. Quem sabe
antecipando as conquistas por uma ordem social upgque (ou seja,

desestabilize as intolerancias e estimule o respet outro) sem ocultar o

divergente.
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