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RESUMO

No jornalismo, aspectos singulares sdo pingcados dos acontecimentos, transformados em
narrativas de realidade (noticias), a partir das condi¢des objetivas e subjetivas de
reportar o cotidiano em sua complexidade. Este artigo € o resultado de um estudo
monografico sobre os valores-noticia mais frequentes e importantes nas coberturas
jornalisticas de televisdo no Oeste da Bahia. O telejornal pesquisado foi o Bahia Meio
Dia, da grade de programacdo da TV Oeste, filiada da Rede Bahia, cabeca de rede da
Rede Globo. Analisa o conteido de um conjunto de noticias televisivas veiculadas e
coletadas no periodo de 14 a 26 de setembro de 2009, fundamentado nas teorias da
noticia, do acontecimento e do jornalismo como forma de conhecimento. Entre as
conclusdes apresentadas, verifica que a serialidade temadtica estd presente e diretamente
relacionada com o perfil noticioso do telejornal em questao.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; telejornalismo; teoria da noticia; valores-noticia;

analise de conteudo.

Introducao

Na sociedade, grande parte dos individuos busca o conhecimento pelas diversas
formas de saber, seja por vivéncias e contatos particulares com a arte, as ciéncias e a
histéria, ou pode ser também pelo jornalismo. Nesta discussdo sobre o que ¢é
conhecimento, o jornalismo assume entdo posicdo intermedidria. Estd no campo de
atuacdo do senso comum, mas, atua de forma mais sistematica e elaborada, e mesmo
nio chegando a ser um conhecimento de rigor cientifico, ndo é menos importante pois
pode produzir conhecimento de relativo valor universal a partir de singularidades nao

consideradas pelo método e teorias cientificas.
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A narragdo do tempo presente construida pelo jornalismo ndo acaba em uma
unica representacdo dos acontecimentos, pois como os fatos na maioria das vezes t€m
desdobramentos, o que existe € a continuacdo e atualizacdo da informacgdo ja existente.
Nem tudo que acontece no mundo € noticiado pelos meios de comunicacdo, € a maior
parte dos fatos que sio noticiados € mostrada de forma diferente e uma das causas disso
€ o tratamento da informacdo adotado no interior das rotinas produtivas do jornalismo
que €, em sua maioria, passivel de interferéncias subjetivas, varidveis de acordo com as
diferentes préticas e culturas profissionais. Cada fato € interpretado de uma forma, e um
mesmo acontecimento vai gerar vdrias histérias diferentes, pois o que € levado em conta
nas rotinas produtivas de cada equipe de producdo sdo as normas empresariais dos
veiculos, a cultura profissional e pessoal do jornalista, além da noticiabilidade contida
em cada acontecimento. Ao final, o produto oferecido ao publico ndo € nada mais do
que a realidade construida de algo que aconteceu. Uma histéria que em poucas

explicacOes € caracterizada como verdade.

A maior ambicao dos jornalistas € tentar fazer com que a noticia chegue cada
vez mais perto da realidade abordada. Sousa (2002) afirma que as noticias ocupam a
funcdo de aparéncias dos fendmenos que ocorrem na realidade. Uma amostra com
determinada interpretacdo especifica do real. A noticia ndo espelha a realidade porque
ha limitacdo linguistica e humana, por isso ela é mera representacdo do que acontece.
As enunciacdes jornalisticas denunciam aspectos da realidade a que se referem e
mostram as circunstancias em que sdao produzidas, entdo hd uma proximidade grande
entre noticia, realidade e contexto da producdo noticiosa. A relacdo de proximidade
entre 0 acontecimento e sua produ¢do enquanto noticia envolve determinados fatores
indispensdveis para que entendamos porque temos as noticias que temos e porque elas
sd@0 como sdo. Sodré ressalta que a definicdo do que € noticia depende da noticiabilidade
adotada num contexto coorporativo de um meio de comunicagio, desta forma, “(...) o
estatuto conceitual da noticia suscita consideracdes de ordem prdtica para a corporacao
editorial, inclusive a de saber se os tradicionais produtores do texto jornalistico ainda
podem determinar em tltima anélise o que é noticia”. (SODRE, 2009, p. 23). Neste
contexto, o que vai ser levado em conta nos meios de comunicagdo sdo fatores de

natureza pessoal, social, ideoldgica, historica, tecnoldgica e também os valores-noticia.
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Um dos definidores do formato de noticias que temos hoje sdo os valores-
noticia. Wolf (1995) j4 havia dito que os valores-noticia surgem nas rotinas produtivas
como “macos”, desdobrando uma temdtica em uma série de matérias jornalisticas que
valorizam cada uma um aspecto noticioso, que quando agrupadas se tornam um
acontecimento maior e mais contextualizado do que apenas uma matéria isolada. Na
televisdo isso € constante, a dindmica intensa das rotinas exige que cada temdtica seja
aproveitada ao méaximo, fazendo com que uma gama de seriedades temdticas sejam

acionadas e articuladas.
Um olhar sobre o Bahia Meio Dia

Ocorréncias que causam algum tipo de sensacdo sdo conhecidas como
acontecimentos. Na aritmética, os acontecimentos sdo retratados como qualquer
subconjunto do conjunto de resultados de uma experiéncia aleatéria. O acontecimento
evolui através da histdria, e nela ele é retratado como a juncao de fatos que ajudam o ser
humano a marcar, determinar uma época. As pessoas tém a necessidade de guiar-se
pelos acontecimentos, pois eles servem como pontos de referéncia temporais e
espaciais.

Os acontecimentos serdo a imagem que a propria sociedade vai oferecer
sobre si mesma, e as outras sociedades, e por sua vez, cada comunidade vai

definir o que € acontecimento, e estabelecer implicitamente os parametros
para a consequente trancendéncia social. (AISINA, 2005, p. 131)

E através dos acontecimentos vividos que se adquire conhecimento, uma espécie
de saber do senso comum. Este saber € denominado por Park (1972) como
“conhecimento de”, que se adquire através das experiéncias vividas em cada fato da
vida. Segundo ele, hd também o conhecimento advindo das ciéncias, o cientifico,
denominado como “conhecimento acerca de”, que nasce a partir de hipdteses
formuladas através do senso comum, com um aprofundamento e contextualizacdo do

fato, obtidos por meio da pesquisa sistemdtica. Tem a pretensdo da verossimilhanca e

certo grau de exatiddo, ao instituir a realidade a partir de ideias e palavras.

Nessa separacdo de conhecimentos, o jornalismo se encontra em posi¢ao
intermedidria. Opera no campo 16gico do senso comum, mas se diferencia pelo modo
como produz informacdes, mesmo assim, Park (1972) acredita que o jornalismo ndo

chega a ser tdo sisteméatico como as ciéncias, por exemplo, e, as noticias realizam para o
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publico as mesmas fungdes que a percep¢do realiza para os individuos. J4 Meditsch
(2004), vai além quando defende que o jornalismo mostra o que hd de diferente na
realidade: “O jornalismo ndo revela mal nem revela menos a realidade do que a ciéncia:
ele simplesmente revela diferente. E, ao revelar diferente, pode mesmo revelar aspectos
da realidade que os outros modos de conhecimento nao sdo capazes de revelar”.

(MEDITSCH, 2004, p.365)

Considerando que essa posicdo defendida por Meditsch (2004) segue a tese de
Genro (1987), podemos dizer que o jornalismo aborda apenas alguns aspectos da
realidade, que sdo escolhidos e pingados como critério do que for mais singular.
Diferentemente da histéria, que contextualiza e se aprofunda em acontecimentos do
passado, o jornalismo € narrador do presente, ¢ a ‘“histéria contada a queima-roupa”
Meditsch (2004), pelo modo como o acontecimento € instituido simbolicamente e
publicado. O jornalismo contribui diretamente com a formacao da histdria do presente e,
na medida em que sdo veiculadas, as noticias automaticamente viram péginas do

passado recente e se transformam em historia.

Os jornalistas noticiam os fatos sempre a espera de novos desdobramentos, para
que o acontecimento seja atualizado. Essa espécie de conhecimento formulado através
das enunciacdes jornalisticas ndo se resume a uma tnica versao, mas vai se formando na
confluéncia das vdrias versdes que valorizam distintos aspectos, a depender dos
elementos discursivos e narrativos acionados por quem produz a noticia.
Diferentemente de outras formas de conhecimento, o jornalismo é capaz de mostrar ao
publico uma infinidade de nuances da realidade e do que é verdade. Isso € possivel pela
intermediagdo da cultura profissional de cada reporter, das regras coorporativas € dos

critérios de noticiabilidade relacionados aos fatos.

Neste processo de escolha do que ird ou ndo ser noticia, a noticiabilidade pode
ser compreendida como um parametro de medida, que agrega um conjunto de requisitos
e reune as qualidades dos acontecimentos, possibilitando uma constru¢cdo narrativa.
Critérios como aqueles referentes a estrutura do trabalho dos diferentes meios de
comunicacgdo e a postura do jornalista também ajudam a determinar a noticiabilidade de

um fato, que estd sujeita a variagcdes, de acordo com as culturas profissionais existentes.

Se tais caracteristicas do acontecimento ndo sdo compativeis com as normas adotadas
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nas redagdes, ele é descartado, e perder-se na infinidade de outras matérias primas que
estdo a espera de um julgamento sobre seu contetdo.
Pode também dizer-se que a noticiabilidade corresponde a um conjunto de
critérios operacdes e instrumentos com os quais os 6rgdos de informacdo
enfrentam a tarefa de escolher, quotidianamente, de entre um nuimero
imprevisivel e indefinido de factos, uma quantidade finita e tendencialmente
estavel de noticias. (WOLF, 1995, p. 170)

Mais do que o conceito de Wolf (1995) citado acima, a noticiabilidade opera de
acordo com a perspectiva de noticia que os meios de comunica¢do t€m sobre os fatos.
Os critérios de noticiabilidade estido diretamente ligados a relevincia que os jornalistas
ddo aos fatos, para justificarem a sua publicacdo. As noticias sdo tudo aquilo que os
jornalistas definem como tal, entdo buscam noticiar o que € de importincia para a
maioria: “O produto informativo parece ser resultado de uma série de negociacdes,
pragmaticamente orientadas, que t€ém por objecto o que € publicado, € 0 modo como é
publicado, no jornal e o que € transmitido, € 0 modo como ¢é transmitido, no noticidrio

ou no telejornal” (WOLF, 1995, p. 173).

Os valores-noticia existem como ferramentas de auxilio para as rotinas
produtivas dos jornalistas. Para evitar o caos, as redagdes utilizam uma organizacao
hierdrquica dos elementos constituintes de um fato. Aqueles que possuem mais poder de
informar podem impor a sua versdo sobre determinado acontecimento. O uso com rigor
desses valores serve a logica e aos objetivos pragmaticos estabelecidos no processo de
producdo da informacgdo. Em resumo, para os jornalistas, ¢ uma forma de facilitar o
trabalho ja que por dia uma série de acontecimentos e noticias de agéncias chegam até
as redacdes e precisam de uma selecio em termos de importancia para compor o
noticidrio cada vez mais proximo do instante simultaneo. Os valores-noticia despertam e
cativam a atencdo do publico pela emocdo e o fazem apreciar mais o material
jornalistico; muitos valores juntos despertam com mais facilidade a atencdo do leitor, e
transformam a divulgacdo da noticia num processo autdonomo que se dissemina pela
sociedade com muita facilidade.

(...) S@o os valores-noticia que determinam a capa do jornal e da revista, a
Escalada (chamadas dos blocos noticiosos na TV), a Home na Internet. E as

noticias que concentram maior potencial informativo e atrativo sdo as que
conjugam maior nimero de valores-noticia. (JORGE, 2006, p. 08)
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Ha uma série de classificagdes sobre os tipos de valores-noticia existentes, mas,

em sintese podem ser classificados em tematicos e fundamentais.

A TV Oeste, filiada a Rede Bahia, cabeca de rede da Rede Globo é a unica
emissora de televisdo do Oeste da Bahia. Abrange cerca de 21 municipios do oeste, sdo
aproximadamente 600 mil pessoas que assistem a programacgdo local todos os dias. Na
sua grade de programacdo sdo oferecidos ao publico trés telejornais: Jornal da Manha,
Bahia Meio Dia e BATV. O BMD* foi escolhido por ser o que possui maior dura¢io, em
torno de 40 minutos no ar, e também maior audiéncia, em virtude do horério em que é
veiculado, ao meio dia. O programa € dividido em quatro blocos, sendo dois deles
transmitidos para todo o estado da Bahia, e dois blocos locais com noticias da regido.
Nesta analise, caracterizada como de conteddo, foi necessario realizar um trabalho de
campo para levantar dados sobre as rotinas produtivas da equipe, valores-noticia e
serialidade tematica presente no material do Bahia Meio Dia: “A andlise de conteudo da
midia, por fim, nos ajuda a entender um pouco mais sobre quem produz e quem recebe a
noticia e também estabelecer alguns parametros culturais implicitos e a logica
organizacional por trds das mensagens” (Shoemaker e Reasse apud Herscovitz, 2007,

p.124)

O periodo escolhido para a andlise seguiu o cronograma de pesquisa, sendo
estabelecido a partir de um recorte o mais contemporaneo possivel, neste caso, de 14 a
26 de setembro de 2009, partindo do tipo e freqiiéncia dos valores-noticia presentes na
cobertura jornalistica e de possiveis serialidades tematicas existentes. A gravacdo e
decupagem dos telejornais, a andlise de pautas e entrevistas com produtores e editores,
foram os instrumentos de coleta de dados utilizados. J4 na fase de anélise desses dados
contamos com um tratamento quantitativo, pelo uso de tabelas, graficos e porcentagens
para permitir uma apresentacao mais clara e objetiva dos resultados. Todo o material foi
analisado a partir das teorias do acontecimento, teoria da noticia e em especial a da
construcdo social da realidade. Analisamos uma pauta fornecida pela 7V OESTE, em
que aparecem valores fundamentais e temadticos. A pauta, criada pela equipe de

producdo do telejornal no dia 14 de setembro (ver Figura 01), é sobre o trabalho

desempenhado pela Empresa Baiana de Agua e Saneamento (Embasa):

* Abreviacdo utilizada pela equipe da TV OESTE para se referir ao telejornal Bahia Meio Dia.
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[TVOEJNJARQUIVO PAUTAS. TVOESTE TERCA ECONOMIAAGUA 1

PROPOSTA: )
CAROL, VAMOS MOSTRAR O TRABALHO DA EMBASA DE ESTIMULO A
ECONOMIA DE AGUA./

PAUTA:

CAROL, APESAR DE TERMOS UMA CIDADE BANHADA POR RIOS, COM
AGUA EM ABUNDANCIA, AQUI EM BARREIRAS, A EMBASA ESTA
REALIZANDO UM TRABALHO PARA CONSCIENTIZAR AS PESSOAS COM
RELAGAO AO CONSUMO DE AGUA./

NA CIDADE, 50% DA POPULAGAO CONSOME A TARIFA MINIMA QUE EDE
13.000 LITROS DE AGUA./45% CONSOME ATE 25 MIL LITROS DE AGUA E
5% ACIMA DE 25000 LITROS, O QUE E CONSIDERADO ACIMA DO LIMITE./

DE ACORDO COM FRANCISCO, GERENTE REGIONAL DA EMBASA, COM
SIMPLES MEDIDAS, AS PESSOAS PODEM DIMINUIR AINDA MAIS O
CONSUMO, COMO POR EXEMPLO, A INSTALAGAO DE CAIXAS D'AGUA E
DE REDUTORES DE VASAO./ AINDA DE ACORDO COM O GERENTE DA
EMBASA, EXISTEM CASOS EM QUE A REDUGAO CHEGA A SER DE 50%./
COMO FORMA DE ALERTA, A EMBASA ESTA COM UMA EQUIPE EXTRA,
ONDE SAQ FEITAS ANALISES DE CONSUMO, PRINCIPALMENTE EM
CASAS ONDE O CONSUMO TENHA AUMENTADO
CONSIDERAVELMENTE, MUITAS VEZES O PROBLEMA PODE SER UM
SIMPLES VAZAMENTO E AS PESSOAS NEM SE DAO CONTA./

ALEM DISSO, HOUVE UMA RESTRUTURAGAO TARIFARIA, ASSIM, PARA
QUEM CONSOME ATE 10 MIL LITROS DE AGUA, PAGA-SE 1,28 REAIS POR
CADA 1000 LITROS, CONTUDO, A MEDIDA QUE ESSE CONSUMO VAl
AUMENTANDO, PAGA-SE MAIS POR CADA 1000 LITROS CONSUMIDOS, E

__[TVOEUNJARQUIVO PAUTAS TVOESTE TERCA
PARA 14./ ELE INSTALOU O REDUTOR HA 2 MESES./ O PESSOAL DA
EMBASA PODE EXPLICAR ONDE FICA A CASA DELE OU IR JUNTO SE
ACHAREM NECESSARIO./

INDICARAM OUTRO PERSONAGEM MAS COMO FICA NO BAIRRO SANTO
ANTONIO NAO MARCAMOS POIS FICARIA MUITO LONGE UM DO
QUTRO./

ENTREVISTADO 01: FRANCISCO ANDRADE - GERENTE REGIONAL DA
EMBASA

LOCAL: EMBASA

HORARIO: 10H30Min.

FONE: 9198 4816

ENTREVISTADO 02: IVANILSON FRANCISCO DE ALENCAR - ELETRICISTA

LOCAL: RUA i, NUMERO 29, VILA NOVA./ IR PELA BR, NA SAIDA
P/SALVADOR, ENTRAR NA RUA DO CEMITERIO JARDIM DA SAUDADE./
PASSAR PELO MERCADO DIAS./ AS TRAVESSAS SAO EM ORDEM
ALFABETICA - ADELE E A i/

HORARIO: 11H

FONE: 8114 6758

INFOS EXTRA:

A TARIFA MINIMA DE 10 METROS CUBICOS VARIA EM TRES
CATEGORIAS:

TARIFA SOCIAL 6,05R$
TARIFA INTERMEDIARIA 11,90R$
TARIFA NORMAL 12 85R$

/OEJNJARQUIVO.PAUTAS. TVOESTE TERCA ECONOMIA/AGUA 2

PARA QUEM CONSOME ACIMA DE 30 MIL LITROS, PAGA-SE 17% DE
ICMS./

ENCAMINHAMENTO:

CAROL, VAMOS NOS ENCONTRAR COM SEU FRANCISCO NA EMBASA, DE
LA VAMOS COM ELE PARA MOSTRAR ALGUNS LOCAIS QUE POR
ECONOMIA, OS CONSUMIDORES CONSEGUIRAM DIMINUIR O VALOR DAS
CONTAS..PECA PARA ELE DAR ALGUMAS DICAS DO QUE AS PESSOAS
PODEM FAZER...QUAIS AS ATIVIDADES QUE MAIS GASTAM AGUA..
MOSTRE O EXEMPLO...//

A CONTA DE IVANILSON COSTUMAVA SER DE 45 REAIS E AGORA CAIU

FIGURA N°01: Pauta (com continuag@o) sobre estimulo de economia de dgua
Fonte: Arquivo impresso da TV Oeste (2009)

Esta pauta faz parte de um grupo de reportagens que foi feita com o mesmo
propésito de falar sobre a situag@o climdtica da cidade de Barreiras durante o més de
setembro, em que os indices de umidade relativa do ar chegam a variar entre 20% a
30%, considerados baixissimos quando relacionados com a temperatura da regidao Oeste
da Bahia. J4 de inicio, no item Proposta (ver Figura 01), percebe-se a presenca de
alguns valores-noticia fundamentais, atualidade e notoriedade, expostos na explicacdo
da pauta. O valor fundamental atualidade estid contido na pauta porque diz respeito ao
trabalho atual que a Embasa estd fazendo no sentido de mobilizar a populagdo para
economizar dgua. J4 o valor notoriedade justifica-se porque € um trabalho
desempenhado por uma institui¢do, neste caso, a Embasa, que faz o abastecimento de

dgua para toda a populagdo da Bahia, inclusive a do municipio de Barreiras.

Na mesma pauta, a proximidade, outro valor-noticia fundamental, aparece
também como critério de noticiabilidade, quando a pauta mostra os problemas de
consumo de dgua em Barreiras, como no trecho a seguir: “Apesar de termos uma cidade
banhada por rios, com &4gua em abundancia, aqui em Barreiras, a Embasa estd

realizando um trabalho para conscientizar as pessoas com relagdo ao consumo de dgua”.
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E neste momento da pauta que a proximidade toma forma, pois os servicos oferecidos
pela Embasa (instituicdo de reconhecida notoriedade no contexto local) para reduzir o
desperdicio estdo sendo realizados em Barreiras. O mesmo também pode ser observado
num trecho anterior, quando a pauta contextualiza a cidade de Barreiras como um local

onde ha abundancia de recursos hidricos.

A matéria ndo faz parte do grupo de noticias factuais. Ela é uma “noticia fria”,
destinada ao BMD por ter um conteido informativo e também educativo para que as
pessoas aprendam as multiplas formas de poupar a dgua. O tema estd diretamente ligado
com o meio ambiente e com o periodo de seca que a cidade geralmente vive no més de

setembro.

Como trata indiretamente da questdo ambiental, a pauta tem como valor-noticia
temédtico o Meio Ambiente, pois se refere a recursos naturais, programa de preservacao
(neste caso a dgua), a melhoria da qualidade de vida no espaco urbano. A pauta também
aborda implicitamente sobre a economia, por isso, o outro valor-noticia encontrado
nessa pauta seria Dinheiro, ja apontados no seu encaminhamento e principalmente no
item anterior da pauta que mostra informagdes como impostos, taxas, financas publicas,
solicitando ao reporter para se destacar a economia feita pela populacdo nas contas de

agua. (ver Figura O1).

ApOs esta andlise de uma das pautas do BMD, percebemos que ha valores-
noticia que logo de cara aparecem e se destacam, e também hd aqueles que ndo estio
muito visiveis, ditos que sdo sé detectados mediante uma andlise mais detalhada do
encaminhamento da pauta. Fora a presenca dos valores-noticia, o que se observa
fortemente nessa pauta € o cardter orientacdo, com objetivo de beneficiar a populagdo
que estd pagando mais pelo desperdicio de 4gua, e também, beneficiar o meio ambiente
em especial os rios, que estdo com menos volume de dgua no periodo de escassez de
chuvas. Como assinala Genro (1987), o jornalismo € uma forma de conhecimento
constituida a partir de cada fato singular que € pincado da realidade, isso faz com que os

telespectadores adquiram conhecimento através do material jornalistico.
Frequéncia dos valores-noticia no BMD

O telejornal Bahia Meio Dia tem o perfil de “revista eletronica”, por isso mostra

muitas reportagens voltadas para o entretenimento, de cardter comunitdrio, publico e
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social e ainda noticias locais que despertem algum interesse no telespectador que
acompanha diariamente a programag¢do. Considerado um tipo de jornal leve, o BMD ¢é
assim justamente por conta de seu publico que € composto em sua maioria por donas de
casa, jovens e estudantes. Assuntos como educagdo, dicas para melhor administrar o
orcamento doméstico, e também aqueles ligados ao terceiro setor, sdo os mais
frequentes na programacio do telejornal BMD. Apresentamos na sequéncia (ver Tabela
01) os resultados em percentuais dos valores-tematicos que sdo identificados no periodo

em andlise, perfazendo o total de 28 matérias, em nimeros absolutos.

Frequéncia de valores-tematicos no BMD de 14 4 26 de setembro de 2009
Tema | Porcentagem Tema Porcentagem Tema Porcentagem
Sexo 3,5% Saide 21,4% Educacao 28.5%
Poder 42.8% Trabalho 50% Ciéncia T,1%

Dinheiro 32,1% Religido 10,7% Arte 17,8%
Morte 14,2% Meio Ambiente 28,5% Moda 0%

Mistério 7.1% Amor 21,4% Contrastes 35,7%
Lazer 28.,5% Confidéncias 14,2% - -

TABELA n°01: Frequéncia dos valores-tematicos no BMD de 14 a 26 de setembro de 2009
FONTE: Pesquisa de Campo (2009)

A partir desses dados, temos a frequéncia dos valores-fundamentais durante as duas
semanas analisadas (ver Grafico 01).
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GRAFICO N°01: Valores-fundamentais mais frequentes nas noticias do BMD
FONTE: Pesquisa de Campo (2009)
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Os resultados quantitativos obtidos ndo surpreenderam, tendo em vista que
muitas informacdes obtidas aqui ja haviam sido inicialmente inferidas com base nas
informacdes obtidas no contexto geral dessa pesquisa. De acordo com a Tabela 02, o
valor-temdtico que mais aparece nas reportagens € o relacionado ao trabalho (50%).
Tem uma série de noticias relacionadas ao mercado profissional, economia formal e
informal, empregos, desemprego e frentes de trabalho. Sdo noticias com o perfil
informativo em sua maioria, que mostram profissdes alternativas que estdo dando bons
resultados na regidao Oeste da Bahia; dicas de como arrumar emprego e também dicas

principalmente para jovens e donas de casa de como garantir um renda extra.

O segundo valor mais frequente é o Poder (42,8%), devido a matérias que
mostram fatos envolvendo o trabalho realizado por institui¢des publicas, municipais,
organizagdes empresariais, sindicatos e ONGS, além de mostrar assuntos relacionados
ao poder judicidrio e executivo de outras cidades da regido. Normalmente, essas noticias
vinham também com um outro valor-temdtico agregado frequentemente utilizado: o
contraste (35,7%). As reportagens confrontavam, por exemplo, a versdo do poder
publico com a versdo de algum especialista, ou at¢é mesmo da populacdo. Em outras
situagdes em que o contraste ndo estava aliado ao poder, eram feitas comparacdes entre

o moderno/antigo, ignorancia/educacdo, rico/pobre, pequeno/grande.

Trabalho, Poder e Contraste foram entdo os principais e mais frequentes
valores-noticia encontrados nas matérias veiculadas durante o recorte pesquisado. Mas
ndo se pode esquecer que valores como Dinheiro (32,1%), Meio ambiente (28,5%),
Lazer (28,5%) e Educagdo (28,5%) também apareceram com certa frequéncia até
mesmo para dar maior consisténcia as matérias, € no caso dos trés ultimos, registra-se

curiosamente o mesmo percentual.

No Griéfico 01, em que estdo expostos os valores-fundamentais (atualidade,
proximidade e notoriedade), comprova-se entdo o que ja havia sido constatado durante
as entrevistas: a proximidade (85,7%) € o valor-fundamental mais considerado pela
Departamento de Jornalismo da TV Oeste na producdo das pautas para o Bahia Meio
Dia. Os profissionais ja haviam mencionado sobre a importancia de se abordar assuntos
que sejam de interesse do publico e que principalmente sejam fatos referentes a
realidade local e o dado quantitativo estd diretamente relacionado com uma das

dificuldades abordadas pela producdo: a falta de noticias “quentes”. A pesquisa ndo se
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propds a fazer um mapeamento de frequéncia desse tipo de noticias, mas as conclusdes
que se chegam referente a esta dificuldade citada pela producdo do BMD € que ela faz
sentido, considerando que o valor-fundamental atualidade (57,1%) foi superado pelo

valor-noticia proximidade (85,7%).
Serialidade tematica do BMD

A pauta analisada anteriormente (ver Figura 01) faz parte do material gravado
referente a primeira semana do telejornal BMD (de 14 a 19 de setembro). Além dela
outras pautas foram criadas com o intuito de buscar desdobramentos do assunto “altas
temperaturas na cidade de Barreiras”, embora a principio ndo possuam uma ligacao
direta, mas quando observado em conjunto, ao longo de uma semana de gravacao,
percebe-se claramente a linha de continuidade. A hipétese levantada € a de que as
reportagens foram feitas com o objetivo de garantir uma serialidade tematica
(continuidade), formando um tipo enredo no conjunto das edi¢des. Na andlise das
noticias correspondentes a segunda semana, permaneceu a serialidade sobre aquele
assunto, fendmeno que se repetiu em relagdo as matérias que se referiam ao evento
musical promovido pela TV Oeste, O Toque Brasileiro.

Alguns assuntos aparecem e permanecem no noticidrio por periodos
consecutivos curtos ou longos. Outros surgem, se interrompem o alguns dias,
semanas ou meses e voltam novamente ao noticidrio mais adiante, de acordo
com a selecdo decorrente dos valores-noticia. Diferente dos romances ou
filmes, onde as histdrias sdo integrais e o ciclo cronolégico da intriga se
completa, as noticias didrias s3o fragmentos desconexos de sentido,
dificilmente contam uma histéria completa. As noticias sdo assim fragmentos
dispersos e descontinuos de significagdes parciais. (...) Na andlise da
narrativa jornalistica € preciso, pois, conectar as partes, identificar a
serialidade temdtica e o encadeamento narrativo cronolégico para
compreender o tema como sintese (compreender a diegese ou a projecdo de
um mundo a partir do enredo e das sugestdes que dele emanam). (MOTTA,
2007, p.143 — 144)

A seguir, mostramos a serialidade temdtica das duas semanas sobre o assunto
Altas temperaturas em Barreiras (ver Tabela 02), através das chamadas lidas pelo

ancora do Bahia Meio Dia, no periodo de 14 a 26 de setembro:
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Serialidade Tematica no BMD

Data de Titulo da Chamada
veiculacao reportagem
15/09/2009 Aumento das -“Quem mora em Barreiras j4 estd acostumado com as temperaturas
temperaturas em | elevadas e a baixa umidade relativa do ar./ O que muita gente talvez
Barreiras ainda ndo saiba é que os termdmetros estdo sim registrando aumento
a cada ano.//”
18/09/2009 Estimulo da -“Vamos falar de economia./ O consumo de dgua costuma aumentar

Embasa para a nesta época de calor e tempo seco aqui na regido./ Mas para evitar o
economia de dgua | desperdicio, uma medida bem simples pode ajudar a controlar o gasto
em casas onde ndo tem o reservatorio de dgua.//”

18/09/2009 | Receita de salada | -“E com esse calor todo que tal ir para a cozinha. Mas para preparar
uma refeicdo bem leve e nutritiva também./ A dica de hoje do BMD ¢
uma salada, um prato fécil e bem rapido de fazer.//”

21/09/2009 | Calor e consumo | - “E nés comecamos falando de calor e consumo de dgua em
de 4gua mineral | Barreiras./ Com temperaturas préximas aos 40° e umidade relativa do
em Barreiras ar abaixo do recomendado pela Organizacdo Mundial de Saude, o

jeito € beber muita 4gua./ S6 numa empresa de d4gua mineral aqui na
cidade as vendas aumentaram 50% neste periodo, e nas casas € no
comércio o consumo também aumentou bastante.//”’

22/09/2009 | Cuidados comos | -“E o calor e o tempo seco ndo causam apenas incomodo para as
pés no periodo da | pessoas./ A satde do corpo também sofre os efeitos das mudancas
seca bruscas de temperatura./ Nesta época do ano o ressecamento da pele e

dos pés € uma conseqiiéncia dos dias mais secos com umidade
relativa do ar bem baixa.//”

24/09/2009 Plantagao de -“A melancia é uma fruta ideal para ser consumida nesta época do

melancia no ano com muito calor Aqui na cidade ela é cultivada no Projeto de
Barreiras Norte | Irrigacdo Barreiras Norte./ E os produtores trabalham bastante para
colher a fruta, que faz sucesso também em outros estados do
Brasil.//”

TABELA N°02: Serialidade Tematica no Bahia Meio Dia — Assuntos
FONTE: Pesquisa de Campo (2009)

Ao vermos todos os telejornais do periodo analisado, percebe-se que VTs que a
principio ndo tem uma relacdo direta acabam fazendo parte de uma mesma tematica.
Esta serialidade fica mais perceptivel quando se assiste todas as edi¢des do telejornal de
uma vez sO, sendo uma consequéncia da narratividade que se encontra também na
mensagem jornalistica pertinente ao seu conteido. Esta narratividade organiza os
conteddos que vao ser veiculados, produz significacdes e d4 sentido as noticias. Mais do
que isso, as noticias que sdao fragmentadas passam a fazer parte de um acontecimento
integral maior do fendmeno detectado nas reportagens do BMD, que, segundo Motta
(2007), é frequente no jornalismo. Ele explica que as noticias sdo organizadas assim
como a mente humana se organiza.

Reunir as noticias isoladas em sequéncias ou histérias continuas ndo ¢ mero
capricho nem uma justificativa metodoldgica. E assim que se move a mente

do receptor. Ao ler/ver/ouvir as noticias de hoje as pessoas associam os fatos,
causas e conseqiiéncias, pdoem os episddios de hoje nas histérias de ontem,
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relacionam pontos, associam antecedentes e conseqiientes, demarcam
comegos e finais de histérias temdticas. (...) E assim que percebemos e
construimos, através da memoria, a nossa realidade no mundo da vida: a vida
se transforma em arte (em narrativas dramaticas) e a arte se converte em um
veiculo através do qual a realidade se torna manifesta. Construimos entao as
nossas identidades, a nossa biografia, a nossa histdria, o nosso passado,
presente e futuro. (MOTTA, 2007, p.146)

Tal fendmeno estd diretamente relacionado aos elos entre os acontecimentos que
estruturam o encadeamento das ideias e operam como se fossem sequéncias
cronoldgicas da histéria, e que retarda o desfecho do acontecimento integral, retratado
em série. Mais do que isso, os ganchos denunciam aspectos como o ritmo da narracao,

explicacdes causais e outras atitudes organizativas do texto.

Baseando-se no que foi analisado nas pautas que foram produzidas, observamos
que realidades ndo tdo importantes em determinadas €pocas, em outros momentos
mereceram destaque, com isso, caracterizamos o processo de producdo noticioso do
BMD como parte da construcdo social da realidade engendrada pela midia. Isso
acontece porque a producdo jornalistica busca enfoques diferenciados para fatos que a
principio ndo sdo tdo recheados de valores-noticia, mas que se forem devidamente
trabalhados poderdo conquistar o interesse do publico. Na verdade, o que se pode
constatar € que a producgdo trabalha as realidades locais de modo que se revistam de
elementos interessantes e virem noticias. Tendo como referéncia um enredo central,
uma gama de acontecimentos fragmentados € elencada para constituir o acontecimento
maior. Estes assuntos que a principio ndo t€ém qualquer relagdo, acabam neste contexto

construindo uma histéria, portadora de narratividade.

Conclusao

E a partir das rotinas produtivas de cada meio de comunicacdo que as noticias
sdo construidas. Narrativas tidas como verdades que estdo recheadas de valores éticos,
profissionais e também os valores-noticias, mecanismos pelos quais as noticias tomam

forma, e seguem alguns enquadramentos e focos diversos.

Cada noticia, com suas historias, retrata e compde as versdes que vao sendo
instituidas sobre a realidade, e pelo contrato cognitivo estabelecido tacitamente detém a

confiangca do publico que as consideram como verdades, principalmente quando sdo
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apresentadas em matérias televisivas, em que o dudio e o video proporcionam as

referencialidades exigidas em fun¢do dos fatos.

A narratividade encontrada nas matérias jornalisticas do telejornal Bahia Meio
Dia é enxertada de valores-noticia. Como foi apontado na anélise de uma das pautas do
telejornal, valores como Meio Ambiente, Dinheiro, Notoriedade, Atualidade e
Proximidade foram detectados como definidores da noticia. Visto que o mesmo assunto

também poderia ser abordado de outro modo, valorizando outros valores.

Confirmando o perfil do telejornal exibido ao meio dia, o BMD é um programa
voltado para mostrar um panorama do que acontece no Oeste da Bahia, destinado a
donas de casa, estudantes, jovens, i1dosos, pessoas desempregadas € as que por ventura
chegam do trabalho para o almoco. A linguagem € leve e os principais valores-noticias
detectados nos VTs comprovam o perfil “revista eletronica”. Trabalho, Poder e
Contraste, foram os mais freqilientes nessa cobertura, seguidos de Dinheiro (32,1%),
Meio ambiente (28,5%), Lazer (28,5%) e Educagdo (28,5%), que de alguma forma
contemplam o aspecto educativo desse material jornalistico, mostrando matérias com
roupagem que estimularam o conhecimento das pessoas, a exemplo daquela sobre o

estimulo a economia de dgua.

A serialidade temdtica, um dos fendmenos detectados durante a pesquisa de
campo, mostra como a narratividade dos acontecimentos € algo forte e exaltado nas
producgdes jornalisticas. Principalmente num telejornal didrio como o BMD, que exige
dedicacdo para que os assuntos sejam veiculados de forma a ndo deixar que o
telespectador perca o interesse pelo noticidrio. Neste caso, o0 recorte empirico
pesquisado apresenta varias matérias sobre um mesmo tema, que nao necessariamente
foram veiculadas em sequéncia cronoldgica didria, mas que tinham uma linha de
continuidade. Ao serem assistidas no conjunto, mostram um fio condutor maior, uma
discussdo mais completa sobre a situacdo climatica da cidade de Barreiras no més de
setembro. Os valores-noticia e a serialidade (narratividade) contida no material
analisado se complementam e s@o paralelos, por essa Gtica, fazem parte de um processo

cada vez mais elaborado de producdo e construgdo noticiosa.
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