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RESUMO

Com a estréia do programa Ufpa na Madrugada, aoR&db Ufpa teve a necessidade de
iniciar uma campanha de divulgacdo da nova atrd¢é das ferramentas de divulgagéo
escolhida pela emissora foi a producdo de um Spsg¢raveiculado na propria radio,
buscando, assim, divulgar o novo programa paraugsies e, juntamente com o cartaz
produzido na campanha publicitaria, atrair um npirblico, os concorrentes do vestibular.

PALAVRAS-CHAVE: spot; Ufpa na Madrugada; radio; vestibular; prapeaiz.
INTRODUCAO

A Réadio Web Ufpa € um projeto que visa divulgaraagidades cientificas e académicas
desenvolvidas na Universidade Federal do Parédyéatrda producdo e transmissdo de
programas de radio.

Um veiculo de comunicacdo com essa func¢édo tem ompartancia social particular, ja que
possibilita o acesso ao conhecimento. Neste serdgidoecessidade de expansdo da
abrangéncia na programacédo produzida torna-se s&@epara que, assim, haja, também,
uma expansao no publico atingido pela emissorailpb®ando um acesso cada vez maior
ao conhecimento cientifico.

Desde o inicio das atividades, em janeiro do ana2@@9, a Radio Web tinha sua
programacao voltada para docentes, discentes éofidmos técnico-administrativos da
propria Ufpa, em seus diversos campi.

Em novembro de 2009, um novo programa passou @araeeunzido pela instituicdo, o Ufpa
na Madrugada. Diferente dos programas até entdiaagas pela Radio Web, a atracéo é
destinada a um publico que ainda ndo vivenciaiasladles académicas da universidade, os
vestibulandos, alunos que estdo prestando o cana@stibular para, assim, poderem
ingressar na instituicao.

No programa sao abordados diversos temas ligadegsiiular e a realidade da Ufpa,
desde a discussao do conteudo das provas do \lastitmntando com dicas de professores
com vasta experiéncia em cursinhos pré-vestibulatés a apresentacdo dos cursos
ofertados pela Universidade Federal do Para euacdio do mercado de trabalho de
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variadas carreiras profissionais, tudo isso atradésmatérias e de entrevistas com
professores e alunos, e contando, ainda, com wmdasge que co-apresenta 0 programa,
deixando a conversa com um aspecto ainda mais jovem

Um programa como este carrega a responsabilidatizeeo contato entre a universidade
e a populacdo, possibilitando uma maior proximidad#e a instituicdo e seus futuros

alunos.

O programa é transmitido nas madrugadas de salaldora da manha, faixa de horario

referenciada no nome do programa. Este horariedoolhido devido ao costume regional

dos vestibulandos de estudar durante a madrugada.

O spot produzido para a divulgagdo do programa Wipdadrugada faz parte de uma
campanha de lancamento que conta também com uaz eaaiculado nos cursinhos pré-

vestibulares da cidade de Belém.

Juntas, as duas midias podem ampliar o publicoathoRNeb Ufpa, referenciando uma

atracdo que atinge diretamente a um publico emmpiatie
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Cartaz da campanha de divulgagéo do
Ufpa na Madrugada

2 OBJETIVO

O programa Ufpa na Madrugada possui uma linguagéenedte dos outros programas
transmitidos pela Radio Web Ufpa, por ser direaiionaos vestibulandos. A lei n°® 9.394
que estabelece as diretrizes e bases da educagjgaoataletermina: “pré-escolas, para as
criancas de quatro a seis anos de idade.” Estims@dentdo, que um aluno esteja apto a
realizar o vestibular, apdés concluir o ensino mgdbon cerca de 18 anos de idade.

O objetivo do spot é divulgar o programa Ufpa nadMgada, para, juntamente com o
cartaz que apresenta o programa aqueles que a@ndeonheciam a radio, conquistar este
publico jovem, formado por vestibulandos interessagim ter acesso a novidades sobre o
vestibular da Universidade Federal do Para, apt@sdo que tipo de informacbes os
ouvintes podem encontrar no programa.

3 JUSTIFICATIVA
O anuncio publicitario em radio “pelo uso da musicaonoplastia reforca o efeito da

palavra, dando maior impacto aos textos publictr(SANT'ANNA, 1977, p.211). E,
usando-se dessa caracteristica que o diferencidetiaais midias, justifica-se 0 uso de um
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spot para divulgar o programa Ufpa na Madrugadajuad o texto desenvolvido cria uma
mensagem de maior impacto quando acompanhado daamigada na trilha, passando
uma mensagem que tenta manter a mesma energimkdple do programa. Somando ao
fato do spot proporcionar uma aproximacao entreligsdra e seus ouvintes, que passam,
portanto, a conhecer mais a programacao da RadmoUfa.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O briefing apresentado ja delimitava que a pecargmduzida seria um spot veiculado
apenas na Radio Web Ufpa, direcionado a um pufeem que concorre ao vestibular.
Portanto, para a criagdo da idéia central trabalhad spot do programa Ufpa na
Madrugada, era necessario pensar em uma manegtingé o publico-alvo da atracao,
utilizando-se das caracteristicas da linguagenof@waica e de seus varios elementos.

s

“[...] a linguagem radiofénica ndo é exclusivameng&bal-oral. Assim como a
palavra escrita, musicas, efeitos sonoros, silémciddos sdo incorporados em uma
sintaxe singular ao préprio radio, adquirindo n@specificidade, ou seja, estes
elementos perdem sua unidade conceitual a mediela&m combinados entre si a
fim de compor uma obra essencialmente sonora cofpoder" de sugestirir
imagens auditivas ao imaginario do ouvinte.” (SILM&99, p.52).

A metodologia adotada foi utilizar este briefingieq implicitamente, ja contava com um
plano de midia definido, e desenvolver cada umalesentos da linguagem radiofénica
(texto, musica, efeitos sonoros, ruidos e siléncioftando com a estutura de softwares de
gravacao e edicdo de audio (Sony Sound Forge @bStgi Nuendo), até criar uma
combinacdo de significados que pudesse transpasdatencdo do spot, divulgar o
programa Ufpa na Madrugada e seu contetdo mantenddinguagem jovial, prépria da
atracao.

O primeiro passo adotado, ap0s a criagdo da iff@ia, construcdo do texto, utilizando-se
de técnicas de redacao publicitaria e linguagenofi@uca, prezando pelo uso de um texto
simples, que transmita a mensagem em sentencas,cestratégia comum na elaboracao
de textos para radio. Como explica Julia Alban&ithza:

“Para as técnicas de redacdo do texto verbal-esettiofénico, a coordenacgéo é
um recurso que permite que cada idéia seja desés@obm uma sentenca,
conferindo fluidez e ritmo ao texto, e que promawea maior facilidade de
entendimento por parte do ouvinte.” (SILVA, 19981

Com o texto pronto, antes de gravar o audio dassydai considerado importante a selecao
de uma trilha sonora que concordasse com os aogetila producdo do spot e que
conseguisse referenciar a mesma energia do prodifipeana Madrugada. Apos alguns
testes de trilhas, optou-se por utilizar a mesnif@atusada nas vinhetas de abertura do
programa, porém com uma edicdo diferenciada, gerasdim uma maior familiaridade
entre o spot e 0 programa.

O passo seguinte foi a gravacao das vozes, coasilera importancia da interpretacao que
a linguagem radiofbnica exige.

“Os movimentos corporais, cores, formas, tonalidadeestimentas, todos os
elementos séo potencializados com vistas a carreggliar, indicar a autoridade
da voz, sua ac¢do, sua intencdo persuasiva, canttibpara a instalacdo simbdlica
do espago necessario para que a mensagem sejaqueadssimilada, vivenciada
pelo auditor, que, por sua vez, a partir dos comsmb intérprete, é seduzido a
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tornar-se co-autor da obra. Esta seducdo resultendolvimento proporcionado
pela participacdo vocal e corporal entre intérpeegaiditor, cujas presencas fisicas
mudam o sentido do poema.”(SILVA, 1999, p.35)

Vale ressaltar que durante o processo de gravaggeoares, houve uma preocupagao em
captar também o som ambiente, mostrando um ludarocaem grandes ruidos, porém
extremamente importante para a criagdo da “paisagpaora”, conceito desenvolvido por
Murray Schafer (1991), para explicar o universoosorue constitui um cenario ambiental.
Apés a gravacao e edicdo das vozes, ocorreu a geontde toda a peca. Porém, finalizada
a montagem, percebeu-se que havia a necessidadeligiio de sonoplastias, efeitos
SONOros que conseguissem criar signos que fasgitas interpretacdo por parte de ouvinte.
Foram adicionados, portanto, efeitos no inicio eque pode-se chamar de meio da peca
(decorridos aproximadamente 10 segundos do in@Epdt), que serviu para dividir a peca
em duas partes, a ficticia, e a que carrega a mems@rincipal, a parte do texto que
apresenta maior racionalidade e objetividade, kler@xibicdo e assinatura do programa
Ufpa na Madrugada.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

O processo do vestibular exige muito fisica e memate do candidato e causando,
algumas vezes, variados problemas psicolégicosaisae na saude do concorrente a uma
vaga em uma instituicdo de ensino superior, 0 @ake proporcionar uma repulsa, da parte
do vestibulando, a temas ligados ao vestibular.siderando essa situacéo, é necessario
pensar o candidato ao vestibular como um publidcemamente sensivel, e que deve,
obviamente, ser tratado com muita atengao.

A idéia do spot é transmitir a mensagem da esti@iprograma da Radio Web com uma
linguagem atrativa e bem humorada, expressa peio: té\i, poxa vida, € muita coisa pra
estudar pro vestibular! Sera que ndo tem um jeivertido de aprender tudo que vai cair
na prova?”que, integrando o que se pode chamar de primeita g@spot satiriza o stress
ao qual o vestibulando € submetido nas horas dda@st

O texto que forma a segunda parte do spot apresgntagrama Ufpa na Madrugada como
uma opc¢ao interessante para adquirir conhecimeobveso vestibular e a carreira
profissional dentro de um programa que trata doraescom dialogos leves e descontracao,
expressos pela utilizacdo da linguagem coloquiid procurando informacfes sobre o
vestibular e dicas de professores que entendemsgang? Isso e muito mais vocé
encontra no Ufpa na Madrugada! Vocé ligado no \eedéir. Sabado, 1 da manha, aqui, na
Radio Web Ufpa.”

Segundo Julia Albano da Silva “[...] o texto radmto apresenta na organizacéo sintatica
de seu texto verbal-escrito caracteristicas que rapsetem as do texto oral, abrindo
possibilidades de exploracédo singulares, em relagdodemais veiculos” (SILVA, 1999,
p.30), e uma caracteristica como essa se adéqgigitgreente ao spot da atracdo da Radio
Web Ufpa, que apresenta um programa que €, justaptmseada no dialogo, valorizando
a oralidade do texto. A simplicidade redacionaltictanno spot, baseado no texto oral e
com uma linguagem coloquial caracteristica do pdblnais jovem, visa aproximar a
relacdo entre o ouvinte e o programa produzideenda com que se acredite que possa
existir um didlogo bem préximo entre os dois, o,qleefato, € proporcionado pela equipe
de producéo do programa.

A trilha sonora escolhida para o spot, como diter@ormente, € a mesma trilha usada nas
vinhetas do programa Ufpa na Madrugada, porém coma edicdo diferente. Uma
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estratégia que pode ajudar na fixacdo da marcaadpgma, visto que, além da trilha, a voz
usada no spot também é do mesmo intérprete datainhe

Para a criacdo de um signo mais consistente, qilgasse a interpretacdo do ouvinte foi
necessario o uso de sonoplastia. No inicio do fpaotecessario o uso de sons de paginas
de livros sendo viradas, para assim passar a d@éiana pessoa estudando que, estressada
com o vestibular, procura saber de algum métod® maEtico de acessar o conteudo do
vestibular, conhecendo as questfes que cairianrava.pPorém, era também necessaria
alguma sonoplastia que pudesse esclarecer o mongeietchaveria uma mudanca na
estratégia de comunicacéo, entre o primeiro moméontional, e o segundo, mais racional
e direto. Para esse fim foi escolhido um som qutligado tradicionalmente em desenhos
animados, geralmente para evidenciar o uso de wda.p

Assim, foi possivel construir toda a mensagem dad, $sando os elementos da linguagem
radiofénica para elaborar o significado de todagap

6 CONSIDERACOES

A criacdo de um anuncio por um aluno de Comunicagédoial com Habilitacdo em

Publicidade e Propaganda, seja em disciplinas Herd#drio ou em um estagio, €,
certamente, um processo que consegue enriquecpresndentemente sua bagagem
cultural e académica. Pois, uma producdo deste éypdentemente, exige um trabalho de

pesquisa bastante interessante, seja com estudtigoaeao cliente, a técnica em si, ou as
teorias de estudo da comunicacéo e propaganda.
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