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RESUMO

A Marca Espetaculo é um trabalho desenvolvido darandisciplina de Assessoria de
Comunicacdo, ministrada pela professora Carolinat\/mi, para a Casa de Shows
Espetaculo. Tendo como base algumas teorias daliBgarde Artes Visuais e o briefing,
foi planejada uma identidade visual forte e del f@glicacdo, para que chamasse a atencéo
do publico-alvo e atendesse as necessidades dteclie

PALAVRAS-CHAVE: comunicacao; design grafico; marca; espetaculo.

INTRODUCAO

A construcdo de uma marca é sempre algo unico,experiéncia de grande valor para a
formacdo do profissional na area de Publicidaderapdganda, e acima disto, como
comunicélogo. Pois assim aprendi que este progesg®r muita reflexdo sobre conceitos,

aspectos emocionais, estéticos e funcionais pana aslucionar o problema do cliente.

Este exercicio estimula uma viséo critica sobrengdo do design dentro da publicidade, da
comunicacdo, e 0 meu papel ou de qualquer outralaste que futuramente estara no
mercado. Por isso a necessidade de buscar refgs€mara executar um trabalho bem
elaborado, pensando ndo somente na beleza do produho pagamento do servico, e sim

no impacto que o resultado deste esforcgo teraciadaule.

Os designers dao forma fisica a seus produtosséuweas
pessoas — que com eles convivem e interagem —hgse |
dao forma social e acabam estendendo suas funcdes e
significados para muito além daqueles para os doiEm
planejados. (Damazio, 2004).
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2 OBJETIVO

Trazer para a sala de aula a experiéncia de theodaclientes e desafios reais e assim por
meio do aprendizado de novas técnicas e aprimotanaenantigas, junto ao exercicio da
criatividade e os conceitos de Branding: gerar aomunicacado que atenda as necessidades

da empresa, e que atinja o publico-alvo se utitieaato design gréfico.

3 JUSTIFICATIVA
A criacdo de uma marca € o nascimento de uma d#eldisingular e ao mesmo tempo
coletiva, que a partir dela se comunica e se asaconsumidores da mesma, um arsenal de

valores conceituais, materiais, emocionais e intaig que se tanto almeja a uma empresa.

A logomarca, reforcando, é o simbolo maior da idede do cliente. E o que
fortalece e representa o conjunto entre empresadljo e consumidor. Para
sua curiosidade, a marca representa 80% do pafonuin uma empresa.
(CESAR, 2006, p. 122.).

Usar o design como forma de realizar a comunicagie o cliente e seus consumidores, €
um trabalho arduo e de muito embasamento técnica guae o produto final possa ter

funcionalidade e significado perante a sociedadeodsumo.

E preciso que a logomarca tenha alguns elementagqraéa-la eficiente como o equilibrio,
para dar conforto visual, sintese em retratar oagempresa significa, adequagéo ao perfil

do servico e do target, e durabilidade, pois etgipa resistir ao tempo (CESAR, 2006).

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

4.1. Planejamento na sala de aula.

Apoés estudar sobre os variados conceitos sobreama&rcelementos do design, era
necessario encontrar um cliente real, para exeadgdmbalho. O escolhido foi a casa de
entretenimento Espetaculo, devido este ser umtprdjierenciado que necessitava de uma
identidade forte, que conseguisse chamar atenc&ewtarget, e além disto € um projeto

de que fato seréa efetivado em Macapa.

4.2. Pesquisa e atendimento do cliente.
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O segundo passo foi coletar o0 médximo de informagdése o cliente, para que a marca
pudesse representar de forma eficiente a filosdaservico da empresa. De forma
resumida, Espetaculo € a proposta de uma Casads sfae possui como diferenciais: um
ambiente variado e refinado (lounge, saldo de eserdaldo de jogos, entre outros), e
gastronomia apurada, dentro da categoria de esfetodestinado ao publico jovem de 20
a 30 anos pertencente a classe B.

Durante o atendimento o cliente especificou quesztivo do titulo seria: “Casa de shows
e Espetaria’. Sabendo que antes de tudo sou umniodtago, era preciso aconselhar o
cliente sobre falhas que poderiam prejudicar a cicagdo da logomarca: o nome
Espetaculo junto ao nome espetaria possui uma idader ruim, tornando a leitura
incomoda, além disto, definir um local tdo eclétomn este descritivo limitaria 0 negécio
do cliente passando uma imagem muito fechada deigc® que este tem a oferecer. Entao
depois feita a proposta de deixar o descritivo c@asa de shows, que € um conceito mais

amplo, e apos de alguns momentos de reflexdo meliesolveu acatar o conselho.

4.3. Desenvolvimento do projeto grafico.

Foi desenvolvido para a marca um simbolo forte &di aplicagdo. Possui um desenho
abstrato, formado por linhas verticais e diagonmabalhadas que ddo uma sensacéo de
movimento, criando um dinamismo visual a marcae @¢ratando de uma casa de shows
nada mais oportuno. Os desenhos das linhas sadrakeathados formando um emblema
gue sugere um grafismo colonial, algo classicdfinago quase que teatral, representando

assim o a proposta de ambiente chique que 0 progestEui.

E um simbolo chamativo, caracteristica muito imgue uma vez que o target s&o jovens
gue ndo se atraem facilmente por qualgquer cois#rk de tudo o design ndo possui muitos
detalhes, para atender a necessidade do clientprguesava de facilidade de aplicacao
devido a grande demanda de uso da logomarca emerd#e meios como ingressos,

cardapios, uniformes, placas, etc...
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A tipografia escolhida foi a “Centabel Book” médigue € um tipo de fonte antiga, serifada,
e por isso transmite elegancia e seguranca, e c@xancom as curvas dos “florais” do

desenho.

Os tipos novos, usados em demasia, cansam. Comers#ncias saem de
circulagdo rapido demais. Por isso, se for criaa ymaga gréafica que tenha
vida longa, prefira os tipos serifados, usadose@esépoca dos romanos. (...)
Os classicos realmente resistem ao tempo. (CES2FS, D. 168).

Essa tipologia tem uma boa legibilidade o que étanimportante, para o conforto da
leitura e principalmente nas aplicacfes reduziltées.também possui detalhes como, por
exemplo, na letra “e”, que Ihe ddo um ar mais mualendo a deixando classica demais e

monotona, uma vez que o publico a que ela se desjiovem.

O alinhamento foi feito pela direita, ndo deixammldescritivo do mesmo tamanho que o
titulo, assim seguindo a linha da leitura ociderdal esquerda para a direita, de cima para
baixo, e também quebrando o efeito mondtono e qdadque teria se os dois fossem do

mesmo tamanho, e dar continuidade ao efeito denisnao da marca.
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As cores foram escolhidas com muito cuidado, paisdo é novidade a influéncia que as

cores exercem sobre 0s seres humanos. Segundothlédesa:

N&o é demais repetir que a cor € uma realidad®dena qual ndo podemos
fugir. Além de atuarem sobre a emotividade humasaores produzem uma
sensacao de movimento, uma dinamica envolventenpusiva. (FARINA,
1990, p. 101)

Foram escolhidas duas, pois apesar de ndo existirregra, uma boa marca e de facil
assimilacdo possui poucas cores, porque facilegwaa. O vermelho escuro que € uma cor
quente e atrativa e por isso estimula o observadoisa sensacao de aproximacao, euforia,
movimento, ac¢ao, emocdo, fome, etc. Todos sdoosfejie casam muito bem com a
proposta da “Espetaculo”. E a outra cor foi o prefiee é muito associado a nobreza e
seriedade. Juntas elas passam uma ar propositdfidécacdo e luxo, uma vez que o

target pertence a classe B.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A logomarca é composta por formas simples sem siditalhes, porém bem trabalhado
criando um elemento grandioso e chamativo que eematn grafismo colonial.
Combinagdes que casam com 0 nome e a propostajeétoppois € um ambiente refinado,
dedicado a um publico seleto e exigente. E aléneslggor serem formas simples, facilitam
a grande demanda de aplicacdo em diferentes naos cardapio, comanda, uniforme,
placas e etc.

A fonte é “serifada”’ que acompanha o ar refinadgiddbolo, porem tem um ar moderno
em pequenos detalhes como na letra “e”, para n&ardelogomarca classica demais.

As cores vinho e preto dao um ar de seriedadetisafffio, 0 que € importante para passar

confianca para o target, e reconhecimento do #psedvico da Casa de Shows Espetaculo.

6 CONSIDERACOES

A experiéncia de ter um cliente real foi muito nessante para minha formacao, ao colocar
em pratica e ver o quanto é necessario e eficaersedo um embasamento tedrico e

técnico no fazer comunicacdo por meio do desigdaaimais na criagdo de algo téo

fundamental importancia para uma empresa que @ansuca. E além do mais ter seu

trabalho aprovado e reconhecido pelo cliente egeddemia € muito gratificante.
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