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RESUMO

O Blog do CACOé o principal canal de comunicacdo entre o CeAtadémico de
Comunicagdo Social da Universidade Federal do @& O/UFPA) e os estudantes do
curso de comunicacdo. E composto por documenttiss, fEstatuto do CACO, producdes
académicas, entre outros e foi criado para supdoraunicagéo deficiente e que existia
entre a entidade e os estudantes de ComunicagdéRia servindo também como espaco
para a promog¢ao de entretenimento, integracamsp@aéncia por meio de curiosidades e
do Enigma do CACO.

PALAVRAS-CHAVE: caco, ufpa, blog, centro académiwaoydpress.
1 INTRODUCAO

O Centro Académico de Comunicacado Social da Uridade Federal do Para € o maior
representante dos discentes de Comunicacdo darkidage. O CACO foi fundado em
1979 e desde entdo vem lutando por questdes pselitalturais e académicas visando

melhorias e qualidade no ensino publico, lazer ®magrendizado dos estudantes.

Entretanto, nem sempre o CACO foi e € visto conslmhos por parte do corpo docente e
discente da Faculdade de Comunicacdo da UFPA. $edigcriminado, por ser uma
entidade com caréter politico, poucos estudantestesessavam em participar das acdes

promovidas pelo CACO.

Percebendo essa situacéo, a Gestdo Mover Moinhesgsgumiu o CACO em setembro de
2009, planejou uma série de estratégias para apaoxis estudantes do Centro Académico.
Uma delas foi desenvolver um blog para que todosstisdantes pudessem se informar
sobre 0 CACO e também para servir como 0 princgaalal de comunicagcdo entre os

discentes do curso.

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010Categoria Producéo Editorial e Produgéo Transdisaipem
Comunicagdo, modalidade Blogttfp://cacoufpa.wordpress.com/

2 Aluna lider do grupo e estudante do 5°. Semestr@utso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propgag@mail:
andrezapublicidade@yahoo.com.br.

3 Estudante do 7°. Semestre do Curso de Comunicagi@ S Jornalismo, email: rsfjofreire@gmail.com.

4 Orientadora do trabalho. Professora do Curso deuBimacio Social, email: kalynka@ufpa.br.
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2 OBJETIVO

Como nédo havia nenhum canal de comunicacdo paraoguestudantes pudessem se
informar a respeito do que acontecia no e sobre @A4Chou-se oportuno e fundamental
desenvolver um canal gratuitoor line. Portanto, o Blog do CACO foi criado como uma
das principais estratégias de comunicacdo daslaties e acbes do Centro Académico, se
configurando como o Unico canal de comunicacaorfr@mtre o CACO e os estudantes.
Mais que isso, o Blog do CACO tem como objetivegnar os estudantes, estimular o
dialogo entre eles e o CACO e aproxima-los dastgesgolitica, académicas e culturais

presentes nas discussdes e atuacao do Centro Académ

3 JUSTIFICATIVA

A atuacdo comunicacional do CACO geralmente eta fgr meio do envio de emails para
um grupo de emails de estudantes de comunicacdal &tf€PA, cartazes nos murais e
distribuicdo de panfletos. Para que essa comurucsgdornasse mais eficiente e eficaz,
decidiu-se entdo, criar um blog para que todos gsefe ter acesso as informacgbes a
respeito do CACO, interagir postando sugestdesiteas por meio dos “comentarios”,
além de poderem encontrar o CACO em redes soaam® ® Orkut e o Twitter, antes

desconhecidas pela maioria dos estudantes.

Mas por que criar um blog? Usar um blog é como rmantha mensagem instantanea para
toda a web sempre que tiver vontade e todos quamiseu blog podem ter acesso ao
conteudo disponibilizado. Um blog permite que derimautas se comuniguem de forma
mais simples e organizada do que através do eemaifupos de discussao, por exemplo. A
plataformaWordpress foi escolhida por ser gratuita, de facil acesagpffecer que leitores
deixem comentarios de forma a interagir com o0 aatoutros leitoresypload de video,
imagens, documentos de texto e arquivos em audiogeaem visualizados ou “baixados”,
formando uma ampla rede de midias sociais. A mata foi escolhida ainda, pelo seu
sistema de criacdo e edicdo de blog ser mais \atraelas facilidades que oferece,

disponibilizando ferramentas préprias que dispensamnhecimento de HTML.

“Antes do surgimento dos blogs, para publicar algyom de informacgéo
ou pagina pessoal na internet, o internauta dewveriaconhecimento
técnico, paciéncia, tempo e disposicdo para criga homepage. Hoje,
basta usar o sistema blog”. (DREVES, 2004).
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“Os blogs simplificam a linguagem da internet tanto paradoe quanto
para o internauta que o visita. Sebbsggers ndo encontram barreiras em
editar seus textos, os leitores irdo se deparar goma configuracdo
simples e direta, que oferece uma leitura pratinaeelinear, através dos
hiperlinks’. (MATTOSO, sem data).
Outro fator que contribuiu para a criagcao do BlogdRCO foi a possibilidade de registro
de diversos momentos, decisbes, acoes e confraedas do Centro Académico. Quando
se tentou resgatar a historia de 30 anos do CAGArhaalguns materiais impressos em
sua sede, entretanto, havia grandes lacunas ra@idigb Centro Académico, presentes
talvez somente na memaria de quem a construivamorto Blog foi criado para cumprir a
funcdo de registrar o passado, o presente e oofwtar CACO e disponibilizar esses

registroson line.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a construcdo do Blog primeiramente foi ferteypesquisa para saber quais eram as
principais demandas e acdes do CACO e 0 que odaggéis gostariam e precisariam que
estivessem presente no conteldo do Blog. Passtaatapa inicial, o esqueleto do Blog
foi configurado para posteriormente ser aplicad@lasgaformaWordpress. As categorias
que fazem parte do Blog sdo as seguintes: Ini@stds, Estatuto, Relatorias, Documentos,
Enecos/PA, TV CACO, Eventos, Semana do Calouro 2Bidducdes, Entrevistas, Fotos,
Curiosidades, llustragbes, Estagios e Contatos €&aegorizacdo foi disposta de acordo

com a relevancia de assunto de cada um dos itens.

Definido o conteldo inicial do Blog, partimos pate identidade visual. Como o ambiente
da sede do Centro Académico era da cor lilas, pess@m usar esta mesma cor no Blog,
além de elementos dtencil®, ja que esses elementos sempre fizeram parte biiere do

CACO e de oficinas promovidas pela Entidade durast&Semanas do Calouro. Com as
categorias e layout definidos, era 0 momento deesitar o Blog para o seu langamento.
Nessa etapa, foram postadas fotos, curiosidadeésevistas, videos, ilustracdes, entre

outros para compor o conteudo inicial do canal.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

5 Molde recortado em cartolina, radiografias, ou @aitnateriais de maneira a criar formas pré-defenitcostando esse
molde a uma superficie, e passando spray por fitamos com as formas subtraidas a cartolina, gasaa parede.
Ideal para fazer em superficies pequenas, € réigidxecutar, e permite também reproduzir o mesrsenth® em varios
sitios.
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Na pagina inicial, ficam oposts de carater mais informativo e sdo exibidos em girion
lugar os textos postados em data mais recente.

“Nesse universo usa-se a palavra postar para mdicaolocacdo da
informacdo na rede. Um post, como é chamado pdiogudiros o
resultado do ato de postar, € uma atualizagdoabmantacdo de alguma
informacé&o no blog”. (DREVES, 2004).

Um dos primeiroposts foi o Concurso para a escolha da logomarca constivardos 30
anos do CACO, este concurso tinha como finaliddéen ade homenagear o Centro
Académico, incentivar a producéo e contribuicdo ekisdantes para o Centro Académico.
Outro post que obteve bastante popularidade e acessos fanigmg do Caco, uma
iniciativa do Centro Académico para inaugurar euldjgr o Blog em novembro de 2009.
Uma pista do Enigma era divulgada a cada dois diasnte trés semanas. Todas as pistas
levavam a uma Unica resposta que os estudantesdentescobrir e faziam seus palpites

por meio de comentarios.

7

Em relacdo as paginas categorizadas por assunseguada pagina do Blog é “Gestédo”,
gue objetiva mostrar aos visitantes como o Centad&mico funciona, quem sao 0s seus
membros e o que cada um faz, além dos contatosdke mmembro. Na terceira pagina
encontra-se o0 Estatuto do CACO, documento aprovao Assembleia Geral dos
Estudantes e contém o que é o Centro Académica eteré formado (membros e sdcios-
membros), a sua estrutura, organizacao e suasigfi@s, direitos e deveres dos estudantes,
0 processo eleitoral das gestdes, a comissaoraleiopatrimonio, a relagdo com a Enecos,
entre outros. Essa pagina foi pensada para que tdestudantes tenham acessbine ao
documento que legitima o CACO.

A quarta pagina é “Relatorias”, nela estédo dispeisias relatorias das reunidées do CACO
que acontecem semanalmente, as Atas da Congreghgatstituto de Letras e
Comunicagéo — ILC — e Relatorias das Reunibes daldde de Comunicagdo — FACOM.
Isso possibilita 0 conhecimento do que esta seisdoititio nestes trés espacos, para que 0s
estudantes além de se informarem, possam propdasidé solucbes. A pagina
“Documentos” é a quinta do Blog. Ela disponibilidacumentos importantes para o
estudante de Comunicacdo Social, como o Projet@id@olPedagdgico do Curso de
Comunicacdo, o Estatuto da Enecos, o Regimentonttdo ILC, o Regulamento da

Graduacéo da UFPA, a Nova Lei do Estagio e o Cddiigitica do Jornalista.
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“Enecos/PA” € uma pagina dedicada aos informatimosas e cartas do Coletivo Enecos
Pard. Uma forma de divulgar os trabalhos que estdocsesalizados e os temas debatidos
em suas reunifes que acontecem uma vez por sem@agina é voltada para todos os
estudantes de comunicacdo das universidades eldaesl de Belém que se interessam por

assuntos e bandeiras discutidas pela Enecos.

Figura 1. Pagina inicial do Blog do CACO

L C I 2ih ttp-//cacoufpa wordpress com!
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A “TV CACQ” é a sétima pagina do Blog. Sua finali@éaé armazenar e deixar disponivel
todas as edicbes dos programas da TV CACO paranseiializadas ndo s6 pelos
estudantes como por outros estudantes de outrasrsidades de Belém e de outros
estados, isso possibilita o conhecimento do quedugido pelos estudantes da FACOM e
0s programas também podem ser comentados, o quebubia para uma melhor

producdo. A pagina “Eventos” é destinada a mostsagventos ja realizados pelo Centro
Académico, como a | Mostra Académica de Comunica®éoial 2009, a Semana do

® A Executiva Nacional dos/as Estudantes de Comuiiicagcial — Enecos — é a entidade mobilizadorpresentativa
dos/as estudantes de Comunicagdo Social em nigeadeacao das instituicdes de ensino do pais.
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Calouro 2009 e 2010, além de panfletos e identglaiiais de eventos mais antigos.
A nona pagina do Blog é a “Semana do Calouro 20l@%ta pagina encontram-pests
informativos sobre a Semana. A pagina posterior “®raducdes”, um espaco para o
estudante divulgar o seu trabalho académico, seja aediovisual, artigos, pecas
publicitarias e outros, como também, videos feitmBn a turma em momentos
descontraidos e marcantes. A décima primeira p&gaéntrevistas”, que possui a fungéo
de disponibilizar entrevistas com membros da gestiim professores, estudantes e outros,

sobre temas de interesse e importancia para ald@r€amunicacao.

Na pégina “Fotos” encontram-se as fotos da sedeAloO e também fotos antigas de ex-
membros e ex-alunos em reunifes e encontros essidarpagina “Curiosidades” possui
um banco de jornais e informativos antigos, resprteanuais e folders recolhidos e
guardados pelas gestdes anteriores e disponilmbzax line pela atual gestdo Mover
Moinhos. Na péagina “llustracdes” estdo disponiagins desenhos e cartazes de chapas
de gestbes do Centro Académico. A pagina “Estagiositém informacbes sobre
oportunidades de estagios voltados para os esasldet comunicacdo. Por fim, a ultima
pagina do Blog, “Contatos”. Nela estd disponivelemail do Centro Académico
(cacoufpa@ufpa.br) para os estudantes mandarerat8ageduvidas e contribui¢cdes para o

Blog e também para o préprio Centro Académico.

6 CONSIDERACOES

A eficacia do Blog foi constatada logo ap6s o smcamento para os estudantes. Em
apenas um més no ar, o Blog ja possuia mais d@ ad#ssos. Os estudantes comentavam
0os conteudos disponibilizados no Blog, dayout, sua funcionalidade e utilidade. Os

autores receberam muitos elogios por parte doslastes, professores e até mesmo de ex-

alunos do curso e do CACO.

A experiéncia de constru¢cdo do Blog do CACO tamigmssibilitou por em pratica
conteudos daveb aprendidos em disciplinas do curso, como o Labdmtde Jornalismo
Digital e Novas Midias e o Laboratorio de ProduedoMidias Eletrénicas 1 e 2, voltados
para as habilitacdes de Jornalismo e PublicidatRopaganda. O exercicio com esses
novos canais e ferramentas proporcionou aprendigadaior aproximacao dos autores do

trabalho com as novas tecnologias da comunicacao.
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