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RESUMO

Dentre as principais funcdes do jornalismo, estd a tarefa de dar visibilidade a
informacdes tteis para a populacdo. Nesse sentido, foi construido um video de caréter
experimental que disponibiliza ao piblico em geral informagdes sobre os possiveis usos
da TV Digital, ainda em processo de implanta¢do no Brasil. Levando em consideragcao
seu potencial interativo, nos diferentes niveis propostos por Fernando Crocomo, as
mudancas no formato de inser¢do de anudncios publicitdrios, as possibilidades de
modelagem de conteido e o aspecto ético da possivel utilizagdo dos canais de
interatividade da nova TV, este trabalho propde uma forma diferenciada de informar, a
partir de exemplos didéticos e simulacdes de uso por um apresentador-personagem que
informa o publico a partir do local mais conhecido pelo telespectador brasileiro: o sofa
da sala de estar.

PALAVRAS-CHAVE: TV Digital; Jornalismo Utilitario; Interatividade; Privacidade;
Modelagem de contetdo.

INTRODUCAO

TV Digital? Sera que os brasileiros a conhecem? Desafiados a dar visibilidade e

informar a populacdo sobre o assunto, alunos da turma de 2007 do curso de graduagao
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em Comunicacdo Social, da Universidade Federal do Pard, se envolveram no primeiro
semestre de 2009, em um longo processo de producao na linguagem audiovisual.

Produzido durante o Laboratério de Telejornalismo, o ABC Digital € um video de
carater experimental que simula possiveis usos dos recursos tecnolégicos da nova TV,
que o telespectador podera se apropriar, como a possibilidade de voltar um determinado
programa, fazer download de arquivo e pedir pizza pelo controle remoto.

O programa, com 18 minutos de duracdo, também propde, a partir de situagcdes
vivenciadas pelo personagem no sofd da sala de estar, a reflexdo a respeito dos niveis de
interatividade propostos por Crocomo (2007), da mobilidade e portabilidade -
caracteristica central do modelo japonés de TV Digital, adotado pelo Brasil — e de

questdes éticas que envolverao os possiveis usos dos canais de interatividade.

OBJETIVO

O programa ABC Digital tem como objetivo levar, de forma clara e didatica,
informacdes sobre a TV Digital, prestando assim um servigo a populacdo, que ainda
permanece desinformada sobre o assunto.

A proposta € chamar a atencdo do publico e esclarecer, mesmo que de forma
pontual, ddvidas sobre os possiveis usos da TV Digital, a partir da simulacdo do
funcionamento de algumas de suas futuras ferramentas. Além disso, este trabalho
propde a ampliacdo do debate a respeito do tema, sobretudo, entre profissionais e

estudantes da drea de Comunicagao.

JUSTIFICATIVA

Ainda em processo de implantacdo, a TV Digital € um assunto desconhecido para
a maioria dos brasileiros. Apesar do sinal j4 estar presente em vdrias cidades brasileiras,
a nova TV € desconhecida entre os proprios profissionais e estudantes da area da
comunicacdo. Durante o processo de construcdo do video, foi preciso que o proprio
grupo “mergulhasse” no assunto, por meio de diversas leituras, na tentativa de capturar
0s pontos mais importantes para serem abordados durante o programa.

E preciso ter em mente que a mudanca do padrio analégico para o digital afetard
grande parte dos brasileiros, ja que a televisd@o se constitui como o principal meio de

comunicacdo do pais. Somente no Estado do Pard, que compde a regido Norte do pais, a
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televisdo estd presente em mais de 90% dos lares paraenses. Dai a importancia de
ampliar o debate sobre TV Digital ou, mesmo inicid-lo em nossa regido.

Mesmo se tratando de um veiculo com essa magnitude, que precisa ser “levado a
sério” como indica Arlindo Machado (2005), de acordo com Malcher e Miranda (2009),
a TV Digital, recém chegada a Belém (PA), foi anunciada pela midia local’ a partir de
uma visdo reducionista. A cobertura feita pelos veiculos de comunicagdo de trés grupos
de comunicagdo que assinaram a consignacao do sinal no Estado do Pard é voltada a um
unico aspecto: a imagem de alta definicdo. Este posicionamento reflete o que Wolton
(2006) chama de “ideologia técnica” que ainda predomina no campo da comunicacao.

Ao estudar TV Digital para constru¢do desse programa, percebemos a necessidade
de ir além de seu viés tecnoldgico, principalmente se pensarmos o potencial de mudancga
que esse meio pode causar em uma regido como a Amazdnia. Mais que mostrar os
recursos tecnoldgicos, optamos por dar visibilidade e propor a reflexdo sobre a
possibilidade de apropriacdo que o publico poderd fazer da nova TV. Por isso, € preciso
visualizar suas potencialidades e refletir sobre as formas como o novo padrio de
televisdo atendera as necessidades da regido.

Nesse sentido, a equipe do ABC Digital se preocupou em refletir sobre diversos
aspectos da nova TV, entre eles o conceito de interatividade. Tendo como base tedrica
os estudos de Crocomo (2007), o ABC Digital propds a simulagdo dos trés niveis de
interacdo defendido pelo autor, que vao além das possibilidades de compra e de
disponibiliza¢do de informagdes “extras” para o usudrio, chegando a permitir um canal
de mao-dupla, a partir do qual serd possivel o envio de conteddo para veiculacdo pelo
proprio telespectador, ou futuro “usudrio”.

Devido a importancia do debate, os conceitos de portabilidade e de privacidade,
relacionada ao uso dos canais de interatividade também ganharam destaque durante o

ABC Digital. Segundo LOSS (2008),

“... sem uma perspectiva juridica clara (...), hd uma
grande possibilidade de que a ideologia dos
telespectadores, seus dados sobre as preferéncias
(...) terminem sendo totalmente mapeados e
comercializados pelas redes de acesso ao sistema
interativo das emissoras”. (LOSS, 2008, p.81)

> “No inicio do segundo semestre de 2009, trés emissoras de televisio da capital paraense, TV Liberal
(afiliada a Rede Globo), Rede Record Belém (afiliada a Rede Record) e Rede Brasil Amazodnia de
Comunicagdo (afiliada a Rede Bandeirantes), assinaram a consignacdo do sinal digital” (MALCHER;
MIRANDA, 20009, p. 02)
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Ainda tomando como referéncia a experiéncia desenvolvida por Crocomo (2007),
percebeu-se ao longo do processo de constru¢io do ABC Digital a importancia de
pensar um produto “didédtico”, que colaborasse no processo de “alfabetizacdo digital”, o
que se deu a partir do préprio entendimento da linguagem da TV por parte do grupo.
Baseado nesse aspecto definiu-se o nome do programa, que da a ideia de aprendizado e,
porque ndo dizer, alfabetizacdo, como se refere Crocomo (2007).

Dessa forma, equipe do ABC Digital encontrou no género televisivo a melhor
forma de chamar a atencdo do publico para o tema. A partir dessa linguagem foi
possivel tornar compreensivel as possibilidades de uso dos recursos da nova TV, bem
como as mudancas no formato dos conteudos.

Ainda na tentativa de aproximar o publico, utilizou-se como cendrio para essa
simulacdo o tradicional sofd da sala de estar. A tentativa era mostrar que aquele cenério
sofrerd mudangas e, agora, poderd coexistir com muitos outros (rua, Onibus, local de
trabalho, sala de aula, etc.), j4 que a TV Digital poderd ser assistida por diversos

suportes tecnoldgicos, como o celular e o computador.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Definida a proposta de trabalhar com TV Digital, foram desenvolvidas vérias
reunides para decidir que pontos seriam abordados durante o programa. A partir dai, a
equipe foi dividida em quatro grupos. A ideia era que uma parte da turma pensasse e
executasse a estrutura base do ABC Digital (apresentacdo, abertura, artes, etc.) e as
outras trés encarassem o desafio de “modelar” contetidos ja com base nas premissas da
nova TV, inclusive fazendo o exercicio de “adaptar” producdes anteriormente
idealizadas para o padrdao analégico de TV, para o digital. Esse foi o caso do
documentério em video “Bikesom”, que retrata a realidade de moradores de um bairro
na periferia de Belém que “fazem propaganda” através de um equipamento de som,
instalado na traseira de suas bicicletas.

De forma integrada, o grupo iniciou uma série de leituras especificas sobre TV
Digital, além de ampliar o contato com literatura complementar de televisdo, sobre
géneros e formatos dessa linguagem, bem como construcdo de roteiro e fases de
constru¢do de um video.

A partir do ABC Digital, a equipe passou por todas as fases de constru¢do de um

produto audiovisual, desde a pré-producao (concep¢ao; pesquisa; locacdo; personagens;
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etc.), producdo (filmagens; articulacdo equipe para que tudo que foi previamente
produzido ocorra; etc.) e pds-producdo (decupagem; edigdo; arte; finalizacdo; revisao;
disponibilizagao; etc.).

Para viabilizar a constru¢do do ABC Digital, foi necessdrio ainda um exercicio de
simulacdo da interface da nova TV. Apds leituras e pesquisa imagética, foi formada
uma parceria com um aluno da habilitacdo de Publicidade e Propaganda do Curso, bem
como o editor de audiovisual para a construcdo e animagdo das “artes”. Sem esse
exercicio de construcdo em conjunto, ndo seria possivel finalizar o produto, ja que toda
a narrativa dele se constr6i a partir de planos fechados na interface de menus de canais e

espectros.

DESCRICAO DO PRODUTO

O ABC Digital ¢ um video experimental que leva ao publico em geral
informagdes sobre TV Digital, através de simulagdes e exemplos de uso de seus
recursos. A narrativa do programa € conduzida por um apresentador-personagem que
“estd assistindo a nova TV”. A partir de algumas situagdes que se passam no sofd da
sala de estar, o apresentador simula o uso de uma série de ferramentas, bem como opta
por assistir programas que exemplificam as mudangas no formato de produgdo para TV,
produzidos pela equipe do ABC Digital.

Além da apresentacdo do programa, o produto ABC Digital € constituido por:

e Vinheta: construida a partir de fotos de rostos de pessoas (voluntarios)
com expressdo de estranhamento e desconhecimento em relacdo a TV
Digital. Esta come¢a com a digitacdo da pergunta: TV Digital? Em
seguida entram as fotos com efeito de stop motion, e a assinatura do
programa.

e “Amazonia que a gente conhece”: enquete feita nas ruas de Belém a
respeito da concep¢do de Amazodnia os moradores tém sobre a regido em
que vivem. Neste produto foi possivel observar a adaptagdo do tempo
desse tipo de produgdo, além das mudangas na forma de inser¢do de
anuncios publicitdrios. Na tentativa de exemplificar essa questdo, o0s
autores do programa usaram como estratégia a gravacao das entrevistas em
espacos com anuncios publicitarios, como outdoors, frontlights e paradas

de Onibus. A partir dessa producao foi possivel exemplificar o nivel um de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
IX Congresso de Ciéncias da Comunicagao na Regidao Norte — Rio Branco —AC—27 a 29 de maio 2010

interatividade indicado por Crocomo (2007), que seria a interacdo do
usudrio com informagdes que estdo dadas, ou seja, que sdo
disponibilizadas pelas emissoras periodicamente e ficam armazenadas no
conversor, o set-top-box, como resumos de programas, etc. Além disso, foi
exemplificada a possibilidade de “voltar” determinado programa, de
compra pela TV e de possiveis problemas gerados pelo uso indevido das
informacdes que ficardo armazenadas no conversor, dando visibilidade,
assim, ao debate em torno da privacidade relacionada ao uso dos canais de
interatividade.

¢ “Bikesom”: documentdrio em video seriado, que em trés episddios
independentes um do outro, retrata a historia e trajetéria de moradores de
um bairro da periferia de Belém que, através de um equipamento de som e
uma bicicleta, circulam pelas ruas fazendo propaganda. A partir desse
produto foi possivel experimentar a adaptagdo de uma producao idealizada
para o formato analégico, para o meio digital, sobretudo, no formato como
o programa se apresenta: multiplataforma. Ja pensando na portabilidade e
mobilidade, o Bikesom foi pensado para ser assistido em diferentes
suportes, dai a necessidade de redugao do tempo dos episddios.

® “Viajando”: programa com trés episddios, gravado com um aparelho de
celular, que simula como seriam produtos construidos pelo préprio
telespectador. Nesse caso, os autores do video era um grupo de amigos que
resolve conhecer lugares diferentes, dai o nome do programa. Esse produto
coloca em prética o terceiro nivel de interatividade (Crocomo, 2007),
através do qual serd possivel que o usudrio envie conteido para veiculagdo
na TV. Através do Viajando, o ABC Digital simula o uso de uma das mais
importantes potencialidades da nova TV. Com esse nivel de interatividade,
serd possivel, por exemplo, revolucionar as prdticas de educagdo a
distancia, que ja faz um grande trabalho de democratizacao do acesso ao
ensino, através da internet, que me nossa regido ainda € realidade para

pouco mais de 8% da populacao.

CONSIDERACOES

Participar do processo de constru¢cdo de um programa como o ABC Digital foi um

grande desafio. Além do desconhecimento que ainda ha sobre a TV Digital, foi
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necessario “mergulhar” no assunto para, posteriormente, montar um produto que levasse
informacdes ao publico de maneira didética, para que este se aproprie. Para isso, o
processo foi permeado do inicio ao fim por um constante exercicio de reflexdo.
Pensando sempre a comunicagdo como um processo, que vai além dos meios de
comunicacdo e da técnica.

Além disso, foi possivel vivenciar as diferentes fases de um produto audiovisual,
verificando a importancia do trabalho conjunto de uma equipe e da troca de
experiéncias e idéias entre seus membros. E o drduo processo de “transcodificacao” da
informacao, na tentativa de deixar o produto o mais compreensivel e didatico possivel.

Apesar de termos conseguido finalizar um produto como esse e, sobretudo, termos
vivenciado e constatado um enorme crescimento da equipe, que continuou os estudos
sobre TV Digital, apds o produto, é possivel apontar, em um processo de auto-avaliacao
necessdria, que os resultados alcancados pelo programa ainda se deram de forma néo
ideal e inacabada, caracteristica comum do préprio processo de comunicagdo. Por isso,
encaramos essa apenas como a primeira das experiéncias no ambito da reflexdo sobre a

TV Digital e seus possiveis usos.
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