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RESUMO

O jornal COMU foi criado com o intuito de servirsaacadémicos da Faculdade Boas
Novas com informacgéo e divulgacdo dos trabalhasrmos e externos produzidos pelos
mesmos. Concursos, analise do mercado para agdfigventos interdisciplinares sao
apresentados no jornal de forma atraente e comlinguaagem acessivel. A formulagcéo
deste produto foi feito a partir dos conceitos @wi® Ambrose e Antonio Celso Collaro no

que diz respeito a diagramacéao e uso das coregctemmente.
PALAVRAS-CHAVE

Jornal; Diagramacéao; Planejamento Gréfico; Design

1 INTRODUCAO

O jornal “Comu” foi desenvolvido a partir da didoia de Projeto Gréfico
ministrada no 5° periodo pelo professor Jimi Aislamentador dessa obra. A principio o
objetivo era desenvolver a diagramacdo de um jgoash obtencdo de nota parcial da
disciplina de Projeto Grafico. Meses depois a dbraxposta na IV Semana de Estudos da
Comunicacéo da Faculdade Boas Novas ganhando aopdénprimeiro lugar na categoria

Jornalismo Impresso.
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Composto com os recursos de diagramagao usadazmaligmo impresso, como
cabeca, manchete, chapéu, intertitulo, entre quirfmgnal “Comu” apresenta um contetudo
coerente, de acordo com os cursos oferecidos alaldade Boas Novas, atendendo a
necessidade dos académicos. Somado a esses reag®m®-se 0 layout simples e de
agradavel leitura.

O projeto foi desenvolvido para uma periodicidadensal, portanto, apresenta
como conteudo um resumo dos acontecimentos queeddrtn mais destaques dos quais
envolvem, direta ou indiretamente, o publico inteda faculdade. Todas as informagdes
cuidadosamente pensadas e selecionadas apresensars-eitores na forma de um jornal
composto por oito paginas.

Apesar da ligacdo entre o conteldo da mensagenplblao alvo, o objeto de
analise deste trabalho é o projeto gréafico desgimespecialmente para esse jornal. Esta
sujeito a avaliacdo o layout, a diagramacdo e ta$osecursos visuais utilizados para

facilitar a compreensao do texto.

2 OBJETIVO

O motivo de toda essa interacao entre conteudoutay cores é disponibilizar um
veiculo de comunicacdo que estimule os académieo$atuldade Boas Novas a se
interarem sobre os acontecimentos internos ouredele carater relevante. Dessa forma
objetivamos passar informagcdo de carater acadéenioferecer um recurso de interacéo
entre o publico interno.

Quanto as técnicas visuais o propoésito € atré@itor, facilitar a compreenséo do
texto e oferecer uma leitura agradavel. A limpesaal € a principal caracteristica desse
trabalho. Todos os recursos utilizados como asscarelisposi¢édo dos textos e imagens, e
toda a diagramacao trabalhada no jornal, tém dtantle organizar as informacgdes e criar

uma identidade visual do jornal “Comu”.

3 JUSTIFICATIVA

No principio ndo sabiamos ao certo como atingiueha sé vez académicos dos
mais variados cursos e qual conteldo iria aborslaeas interesses. Entdo optamos por um
contetdo de linguagem simples, de interesse geeatelevancia cientifica académica e
formato grafico atraente.
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Sua relevancia esta em esclarecer aos académicecdi@ade Boas Novas através
de publicacdes sobre ciéncia, empregos, pesq@ahzadas, eventos cientificos e tudo que
englobe o mundo académico, sobre a importanciaada trabalho realizado e de cada
pesquisa feita por eles mesmos. Através do joralnha integracdo da vida dos alunos em
um s6 lugar, expondo suas pesquisas de maneitarzados, expondo suas conquistas de
maneira a incentiva-los a muitas outras produc@sscampos cientificos e praticos das
suas areas especificas.

Desta forma o Jornal “Comu” é capaz de elevar ascal com um déficit de
desinteresse por ciéncia, pesquisas e projetas fpdla faculdade sem divulgacao interna,
a um compromisso com pesquisas, projetos e semifgios na faculdade onde eles usam
na pratica seus conhecimentos.

A realizacdo deste trabalho pretende, com suaesji@gregar aos alunos de
Comunicacdo Social a préatica da producdo de pael&smracdo de matérias, diagramacao
e producdo grafica. Essa pratica acrescentara iérper na area de Comunicacéao e,
consequentemente, um preparo para o mercado éhtvaDessa forma este trabalho ajuda
na construcdo de uma carreira profissional promassotodos os que se propuserem a

trabalhar na producao do jornal “Comu”.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Compreendendo a importancia da base teorica patabaracdo de um produto
grafico, foram aplicados nesse trabalho concei®sGdvin Ambrose e Anténio Celso
Collaro. Ambos sédo conhecidos por suas obras eseldoras nas areas de design, layout e
producao grafica. Estes foram os principais te@rpesquisados.

A composicao dos elementos na pégina é fruto deejlemento grafico elaborado
para o jornal. Neste planejamento foram levadosenta: onde e como o conteudo sera
visto, no caso o jornal avulso no formato tabloele; segmento de publico da obra, que séo
0s académicos da Faculdade Boas Novas.

O jornal “Comu” é composto por duas paginas tarnafB dobradas ao meio e,
portanto, dispde de oito paginas. A disposicadoaliementos foi baseada no livro Layout —
design basico no que diz respeito ao design, st aos elementos contidos na pagina.

Quanto a definicédo para layout, Ambrose diz que:

...estad relacionado com a disposicdo de elementogexto e
imagem em um design. A maneira como esses elemedios
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posicionados, tanto um em relacdo ao outro quanfajeto como
um todo, afetard sua reacdo emocional ao desigaydut pode
ajudar ou impedir a recepgéo das informacdes apsekEs em um
projeto. (AMBROSE, p.6, 2009)

Ao analisar esses cuidados quanto ao posicionandm¥ elementos na pagina,
buscamos proporcionar ao leitor espacos livresaedtd uma poluicdo visual. Para isso
utilizamos o fundo branco, uma determinada disganentre os elementos e uma
padronizacdo de recursos gréaficos para descompglitgitura do aluno quanto ao que é a
cabeca do jornal, onde esté o crédito da foto wonee do reporter.

Essa distancia entre os elementos usada para toweapmento organizado da

pagina é resultado de um grid produzido para @ajofe acordo com Ambrose, grid é:

... um meio de dispor e relacionar os elementagna@esign a fim

de facilitar e auxiliar a tomada de decisdes. Odesom grid resulta
em uma abordagem com maior reflexdo e propicia m@®cisao

na disposicao dos elementos na pagina, tanto emosedte medidas
fisicas como de proporcao dos espacos. (AMBROS, g009)

Segundo ele, ha dois tipos de grid: o simétricoassimétrico. No jornal utilizamos
o grid simétrico ocasionando um equilibrio nas pagjientre texto e imagem. Com o grid
simétrico € possivel dispor os elementos de margie estes formem um conjunto
integrado no design. Eles “organizam as informaed@®porcionam equilibrio ao longo de
um conjunto de paginas duplas. A estrutura da paignpar é refletida na pagina par em
relacdo a largura e ao posicionamento das colu(edBROSE, p.28, 2009)

A posicdo das ferramentas de identificacdo jortiediscomo legenda de foto,
crédito do fotégrafo, nome do reporter, titulo btgulo, também fazem parte do grid e tem
seu tamanho, fonte e lugar definidos. O grid sim@taplicado ao trabalho dispde de
margens nas bordas, espacos padronizados entrextoretoutro e entre texto e imagem.

Os espacos nao sao aleatorios e nem sem motivo.

A intensidade da organizacdo e a quantidade de®dpee em volta dos
elementos de texto e imagem séo consideracOesisraic design. Muitos
designers sentem-se compelidos a preencher esspesp vez de utiliza-
los como um recurso gréafico. Uma disposicdo conagiactdos elementos
pode dar ao design um ritmo mais frenético, jacugfio de espacos em
branco pode produzir maior tranquilidade. (AMBROSB,7, 2009)

O Jornal “Comu” foi assim nomeado com a intencdosdprimir a palavra

comunidade tendo como referéncia a comunidade ftarpalos académicos da Faculdade
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Boas Novas e fazer uma leve associagdo com o gparponimo criado pelas redes sociais
digitais, midia acessada por grande parte dos sldadaculdade e, portanto, uma palavra
de facil pronuncia e memaorizacao.

Todos os recursos técnicos de jornalismo para fazeformacdo ser assimilada
pelo leitor de forma répida e compreensiva foraitizatias nesse jornal. Essas facilidades
na leitura estédo devidamente destacadas e posieiendao elas: a cabeca de cada editoria,
a manchete, o subtitulo, o olho, o0 nome do automdéria, os créditos das fotos, a
legenda, o intertitulo, o nimero da pagina e atidade visual do jornal presente em todas
as paginas na parte superior direita do jornal.

Segundo Collaro (2007), essas identificacdes comar@eracéao, o titulo corrente, o
logo, a secao, os icones que identificam as segéescem um tratamento especial, pois
séo responsaveis diretas pelo sucesso da publicacéo

Essas ferramentas do jornalismo aplicadas aoljt@wmu” ndo seriam validas ao
nosso objetivo de atrair o leitor e disponibilizarinformacdes de forma pratica e concisa
se nao fosse somado a elas o projeto grafico delsehw. Afinal a disposicdo dos

elementos na pagina precisa estar coerente. Sedumidimse, o objetivo do layout é:

Apresentar os elementos visuais e textuais queisprac ser
transmitidos de uma forma que o leitor os recelsa aaninimo de
esforco. Com um bom layout, um leitor pode navegar
informac6es complexas, tanto na midia impressa camo
eletrénica(AMBROSE, p.11, 2009)

Seguindo o conselho de Ambrose (2009), que “naedi@s de ouro na criacao de
layouts, a ndo ser uma: o conteudo vem primeirgitamos preencher todo o espaco
disponivel na pagina com imagens, matérias e maistier informacdes. Desta forma
dispersariamos a atencédo do leitor daquilo queigimportante: o texto.

Por isso separamos 0s assuntos por editorias eagaeglitoria encontra-se uma
matéria apenas. No caso das paginas 3, 5 e 6 umgiana um Box com informacdes
relevantes a0 mesmo assunto exposto. Essa divisaendas por editorias, estilo de
diagramacao parecido com o de revista, foi adotatgmcionalmente para situar o leitor e

evitar assuntos irrelevantes a linha editorial.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO

O produto trata-se de um jornal universitario. Aprdga uma linha editorial baseada
na necessidade de informacdes especificas do caragdémico e profissional de cada area,
dando-lhes urtifeedback” e abrindo espacgo para interacéo.

Os textos jornalisticos foram previamente escokhiddéa selecdo de pautas foram
selecionadas matérias as quais abordaassuntos de cunho académico, possibilitando um
despertar sobre a importancia da profissdo, dosucsos, dos seminarios e trabalhos
externos, dando um incentivo de contribuicéo indi#gel para caminhada dos académicos
que por falta de tempo ou de divulgacéo ficam esadude informacgdes tdo necessarias para
aperfeicoamento de suas areas.

Na capa encontram-se a manchete “A era dos cgpblicos” e seis chamadas.
O formato é tabléide, com oito paginas distribuidas seis editorias que sdo: Editorial
(pag.02), Cultura (pag.03), Especial (pag.04), ixte(pag.06), Aconteceu (pag.07) e
Vagas (pag.08). As editorias trazem como conteudo:

« O editorial esclarece a idealizagdo do jornal. Enmusto por notas, charge,
expediente e anuncios publicitarios.

* A editoria de Cultura traz a matéria sobre a ingagio da Mega Livraria Saraiva
em Manaus e um Box sobre as promoc¢oes de livrottusgmana.

* A editoria Especial, composta por duas paginas,dabo grande indice de interesse
por concursos publicos no Amazonas.

* A editoria Externo divulga as programacOes extrass# da faculdade como
pesquisas, seminarios, cursos, viagens e traballoa®s desenvolvidos por
professores e alunos da FBN. A semana de comunicdg@& um Box relacionado
com 0s eventos externos.

* A editoria Aconteceu apresenta 0s eventos cieasifimportantes que acontecem
em Manaus e no Brasil. Nesta edicdo trouxe umariaagébre o Intercom norte
20009.

* A editoria Vagas proporciona ao leitor informac8ebre o mercado de trabalho e

cursos de aperfeicoamento nas areas oferecidabpHla

Cada um delas aparece na capa com suas respeaxiregse paginas para criar uma

identidade daquela editoria ao leitor e situa-loadte a leitura. O corpo do jornal é
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dividido em trés colunas verticais, com todas assf@osicionadas a esquerda, exceto da
matéria especial que vem centralizada e dos langames promocdes e semana da
comunicacao das paginas 03 e 06.

A logomarca Comu é uma fonte tecnologica semasdaffamilia de fontes Display
(que representa mais um simbolo do que uma letrak@ preta trazendo o valor de
uniformidade, com um bloco de notas e marcadoundd criando um aspecto de captacao
de informacgdes, ambos desenvolvidos pelas autorpsogramaCorelDraw X4.

O programa utilizado para o desenvolvimento dogboagio jornal foi o programa de
desenho vetoriaCorelDraw X4, é um aplicativo que possibilita a criagdo detifgfo
vetorial e layout de pagina, concluimos todo ogbnele. O laboratério da Faculdade Boas
Novas serviu como parque grafico desta edicao.

Para as cores do projeto grafico nos baseamosanastaristicas da nossa regido
amazonica, sobretudo os frutos. Nele utilizamosoass verde, vermelho, roxo, azul, ouro
e magenta. A idéia da utilizacdo das cores foiiiadp nos frutos amazénicos, como:
pupunha (vermelho), acai (roxo), tucuma (ouro) éegsais cores como 0 magenta, o azul e
o verde foram originados das riquezas presentésmmazonas como o teatro Amazonas, a
agua e a floresta, respectivamente.

A intencdo de utilizar essas cores foi, além deonadizar o jornal, fazer uma
associacdo entre elas e a editoria. Conforme al@stas cores apresentado por Collaro
(2007), o vermelho “libera sensacgbes de forca alidéde”, logo, ele foi aplicado na
editoria chamada “Externo” para mostrar os tralmkira classe que os académicos vém
realizando e, portanto, a vitalidade dos mesmodroOexemplo € o verde aplicado
inclusive na identidade visual do jornal, fundogparnome Comu e presente em todas as
paginas. O verde esta associado a “estabilidadbemmestar” e esse é o sentimento que
gueremos passar ao leitor.

Os fios trabalhados no progran@orel Draw X4 com a ferramenta envelope
deixaram as paginas mais leves, dividindo e destimcaontetdos. Esses conteddos que se
destacam ao longo da matéria sao classificadosguaalgem jornalistica como “olho”. No
caso das matérias das editorias “Externo” e “Calteissa ferramenta foi usada no Box,
conteudo separado do texto principal, porém retexio com o assunto

A zona oOptica definida por Antonio Celso Collaro0@2) foi levada em
consideracéo na disposi¢cdo dos elementos buscesshltar o contetdo ao invés das fotos.
Para isso nas zonas de maior alcance, parte dsegarior, dispomos 0s textos e as
manchetes. Com exce¢do da imagem da matéria darigditEspecial” que esta
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centralizada. E nas zonas menos visadas estaaass ¥sto que as imagens por si s6

chamam atencéo do leitor.

6 CONSIDERACOES

O jornal Comu foi apresentado pelas alunas Rageeldgnca e Ketleen Mesquita,
no 5° periodo de Comunicacdo Social na disciplingje® grafico ministrada pelo
professor e orientador Jimi Aislan. Posteriormeot&correu na IV Semana de Estudos da
Comunicacéo da Faculdade Boas Novas na categodierdalismo Impresso, conquistando
0 prémio de primeiro lugar.

O “Comu” é um jornal universitario baseado nos nefeiais teoricos da producéo
de textos para impresso e producdo grafica estsdallmante a disciplina. Estas
ferramentas aprendidas fora aplicadas no prodatm&nuaréo sendo levados em conta nos
demais trabalhos desenvolvidos pelas autoras, amolstra relevancia desse estudo para
qualquer trabalho de producéo grafica.

A construcdo do trabalho serviu para aperfeicoam@ssos conhecimentos em
CorelIDRAWassim como aprender e descobrir recursos novog) edferramenta envelope
interativo usada em todo o jornal. A elaboracasel¢srnal foi uma consideravel ideia do
nosso professor para que pudéssemos validar todatéria explanada em sala de aula,

saindo assim da teoria para a pratica.
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