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RESUMO

A radioneva “O auto do boi-bumba” foi produzina &mbito da disciplina Questdes da
Amazonia e tem como obijetivo utilizar este fornratdiofénico para mostrar um pouco dos
costumes, tradicfes e demais caracteristicas dw ggoazonense por meio de uma de suas
manifestacdes folcoricas mais presentes no sewa-dia- o boi-bumba. O folhetim é
baseado na obra “Auto do boi-bumba, do autor flemse Cleber Sanches.
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INTRODUCAO

A Radionovela é um formato que consolidou-se nas &9 e que atualmente esta
praticamente desaparecido das programacdes radi@$on Alguns dos motivos
relacionados a esse gradual desaparecimento sdustititicdo de audiéncia para as
telenovelas e a insercdo de novos formatos decfiogd emissoras de radio, como a
dramatizacdo em comerciais, em programas de vdesda, até mesmo, em algumas
programacdes esportivas.

A origem das radionovelas esta no teatro. Em 2®webro de 1923, dia da
primeira transmissdo de radio na Alemanha, foramuladlas algumas pecas teatrais,
conhecidas pelo nome de “pecas transmitidas”. ERP Iguiram-se estréias de pecas
pioneiras que experimentavam as possibilidadeadio e buscavam inspiracdo no cinema
e no teatro. Na América Latina a ficcdo no radimkdém teve sucesso. A primeira
Radionovela em Cuba, que se tornou um grande exjmrtle novelas radiofénicas, foi ao
ar em 1931 e, na Argentina, em 1935.

Conforme Giddens (2005) a novela, seja no radimauelevisdo, é o tipo de
programacdo mais popular da atualidade. Isto, pmoregssa depende de um
acompanhamento diario, pois diferente de um noiiGigpossui uma estéria que se
prolonga através de capitulos. Além disso, estabede uma familiarizacdo com os
personagens e/ou situagbes, 0 que atrai a aterggo@uvintes. Assim, a Radionovela
contempla o género do entretenimento e caractsezeela ficcdo e dramatizacao.

A primeira Radionovela veiculada no Brasil foi “Bmusca da Felicidade”, pela
Radio Nacional do Rio de Janeiro, na década deujl,duracéo foi de cerca de trés anos.
A histéria consistia na adaptagdo, por Gilberto tMay do texto cubano de Leandro
Blanco. O creme dental Colgate, através da agéBtamdart Propaganda, foi quem
patrocinou a primeira Radionovela no Brasil, quieeesi com um elenco de muitos atores
jovens e contava o grande drama de pessoas quavhosca felicidade, mas nao
conseguiam obté-la. Sempre relacionado a empresggo@utos, sendo estes o0s
“apresentadores”, patrocinadores do programa, @rgéda Radionovela proliferou-se
rapidamente por todas as radios. O sucesso eradantvarias novelas e capitulos eram
veiculados em um mesmo dia.

Em 1945, por exemplo, a Radio Nacional chegou astni&ir 14 novelas
diariamente. Nessa época, as estdrias eram adaapartir de scripts de paises como

Cuba e México, e os atores eram oriundos do teApenas alguns anos depois, autores
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brasileiros comecaram a escrever radionovelas ipsdg¥o Rio Grande do Sul, 0 sucesso

comecou mais tarde, todavia ndo menos significante:

No ano de 1951, a radio Farroupilha, chegava ssaptar cinco novelas em um
mesmo dia. Em 1954, mesmo com a situagdo politasileira em crise, as radios
sulinas, mais especificadamente de Porto Aleg@avwam de oferecer aos
ouvintes uma programacédo cada vez mais variadaddam novelas, noticiario
e auditério. Em termos de novela, somente a Faitteughegou a ter doze
semanais. No inicio de 1954, ela apresentava qaatoinco capitulos de novelas
por dia (DILLENBURG, 1990).

No Brasil, as Radionovelas estavam entre os praggame maior audiéncia nas
décadas de 1940 e 1950. A chegada da Radionovgdais@conteceu em virtude de dois
fatos: as transmissdes dos concertos e pecasdeatra vez que, de acordo com Calabre
(2003), eram comuns 0s “teatros em casa”, 0s ‘fradiae 0s inimeros esquetes teatrais
presentes nos mais variados programas das emidsasaieiras; e a chegada dsrsipts
das novelas estrangeiras.

Calabre (2003), também conta que as Radionovelashaln altissimos indices de
audiéncia e estavam sempre entre 0s programas aueaidos das emissoras. A Radio
Nacional liderava a audiéncia em praticamente tamosorarios. Pelo alto niumero de
producdes, a Radio Nacional, em 1946, mantinhaeemekenco 35 atores e 25 atrizes. Foi
nesse periodo que outras radios do Rio de Jarmitaram ultrapassar a audiéncia da
emissora criando horarios de Radionovelas. Varioisgionais migraram de uma radio a
outra, porém o setor de radio-teatro da Nacionatiicoou a crescer.

Por acreditarmos que esse formato radiofénico aputie servir como poderoso
intrumento de comunicacgéo, decidimos produzir goraxvela “O auto do boi-bumba”. O
folhetim é baseado na obra de mesmo nome de adtweacritor Cleber Sanches, e retrata
a tragicomédia de Pai Francisco e Méae Catirina,oandmmpregados de uma fazenda, que
matam o boi mais formoso de seus patrbes pardaza&tisum desejo de comer sua lingua.
Esta trama é o pano de fundo de uma dos maiordgfedolcloricos do Brasil: O Festival

Folclérico de Parintins.

OBJETIVO

Utilizar o formato radiofénico da radionovela panastrar um pouco dos costumes,
tradicbes e demais caracteristicas do povo amagenpor meio de uma de suas

manifestagdes folcoricas mais presentes no seardia- o boi-bumba.
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JUSTIFICATIVA

O socidlogo Gilberto Freyre afirma que “para o @wimento dos povos interessa
mais o seu carater, o estilo de suas dancas eassasiacdes, seus trajos, do que os feitos
excepcionais de seus her6is”. As palavras de Frdystram a razdo de ser desta
radionovela, pois, assim como ele, acreditamos ajdielclore tem grande validade no
estudo da “alma” de um povo.

O folclore em si é a cultura mais antiga da hunsdéd mais velha do que a
historia, visto que, antes mesmo que a ciénciarst existisse, ja 0s mitos, as lendas e os
artesanatos eram transmitidos através das gerdedds os remotos tempos pré-histéricos,
principalmente pela tradicdo oral. O folclore poder considerado uma ciéncia
indispensavel para o conhecimento social e psiamdie um povo, pois conforme acredita
Megale (2001), ele “traduz ao vivo a alma de unga,rpois € especifico e genuino no seio
de cada povo, distinguindo-os de outras coletivadacp.23).

O despertar para o tema ocorreu no ambito da tisziQuestdes da Amazonia. Os
conteudos trabalhados em sala de aula nos fizevenmpreender como os folguedos de Sao
Jodo vividos na infancia e adolescéncia dos amasgesetem papel importante na
construcdo da sua identidade cultural. Para seirtex idéia, se um viajante decidisse
percorrer todos 0s sessenta e dois municipios dazdnas em um ano, iria deparar-se com
nada menos que 128 tipos diferentes de manifestdgfidoricas. Assistiria a onze por més
e trés a cada semana, isso se levarmos em conentgom calendario oficial de eventos
divulgado pela Secretaria Estadual de Cultura fois Desporto.

Encabecam a lista dos festejos mais freqiente® @sudter religioso. A presenca
forte da Igreja catdlica, desde a colonizagcédo d&oeamazonica, enraizou profundamente
na populagdo a tradicdo de reverenciar seus santoartires. Um exemplo disso é a
existéncia de um santo padroeiro para cada bagrblahaus, o0 mesmo acontecendo nos
municipios do interior, onde, assim como a cap#alada semana as ruas sdo tomadas por
procissdes, ladainhas, promessas e arraiais. SA@mias em que a comunidade se reune
para renovar a fé através da devocao, ou simplésnaerematar as famosas “grandes e
gordas” galinhas assadas, leiloadas exaustivamastquermesses.

Quando das festas juninas, época em que ocorrefestivais Folcloricos, os
amazonenses revivem mais intensamente suas tradigda grande diversidade de tribos,
cirandas, cacetinhos, dancas nordestinas, dangamaes, cangacos, bumbas e garrotes

apresentam-se em todo o Estado. Somente em Manxaisne mais de mil grupos
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folcléricos registrados nas trés associacdes fatel® da cidade, mantidos por escolas e
familias inteiras que, com muito amor e dedicagiiantiveram vivos os folguedos
regionais.

A exceléncia alcancada pelos artistas locais regaoi de coreografias, montagem
de figurinos e nas artes plasticas € reconhecidm alas fronteiras brasileiras. No
Amazonas, acontece o segundo maior festival fat@d@o mundo: o Festival Folclorico de
Parintins. O espetaculo proporcionado pelos bura@antido e Caprichoso, que, segundo
a Empresa Brasileira de Turismo (Embratur) perdemamgnitude apenas para o Festival do
Dragdo Chinés, é realizado todos os anos nos @as2? e 30 de junho, na ilha
Tupinambarana, as margens do rio Amazonas, onideaea o municipio de Parintins.

Por estes motivos, dentre tantos temas instigaatesrgentes da sociedade
contemporanea, cheia de contrastes e injustic@isoe que mereceriam de igual maneira

serem debatidos em uma radionovela, escolhemdsloréocomo tematica central.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A radionovela foi produzida no ambito da discipliQaestdes da Amazbnia e a
proposta era debater uma tematica inerente a regs@as problemas. Nosso grupo decidiu
trabalhar com o folclore amazénico, e para issdémpntou uma pesquisa bibliografica
para fundamentar a escolha e definir os proxime&ges da producdo. Ao entrar em
contato com diversas obras sobre o folclore re@jimmamos por adaptar a obra “O auto
do boi-bumba”, do escritor amazonense Cleber Sanéheecisdo teve como justificativa
o fato do folguedo ser um dos mais presentes ewstod municipios do Estado e pela
projecdo do Festival Folclérico de Parintins.

A pré-producao teve inicio com a leitura e adamtadd@ obra para o formato de
folhetim radiofénico. O livro apresenta diversossp@agens e ambientes, em razéo disso
tivemos que selecionar as principais personagericade e escolher as cenas que seriam
gravadas de forma que a equipe pudesse interpeté-lo trabalho de sonoplastia
conseguisse dar aos ouvintes a ambientacdo ndee&s@n vez feitas as ecolhas descritas
anteriormente, partimos para a producao de unroatailo script, tendo como referéncia os
modelos de Ferrareto (2001).

Concomitantemente, uma parte da equipe realizoupgsguisa de trilhas sonoras e
efeitos. Esse levantamento compde uma das pargeodesso de produgéo, que conforme
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Ferrateto (2001), significa pensar em conjunto sodis elementos da linguagem

radiofbnica: a voz, a musica, os efeitos sonoresi€ncio:

E o estudo, a selecdo e a aplicacdo de recursasosor é fundamental &
elaboracao de um programa radiofénico. O produteegossuir sensibilidade e
conhecimento suficientes para utilizar o som, lseadio, como um poderoso
instrumento a sua disposicdo. E necessario quedufar tenha sempre em mente
que diferentes tipos de sons provocam efeitos sldgersobre o ouvinte

(FERRARETO, 2001, p. 23);

As musicas e os efeitos utilziados na radionoveéadm como objetivo explorar a
sugestao, criando imagens na mente do ouvinte.[ssesso foi auxiliado pelo tom e pela
felexdo das vozes dos locutores. “Os efeitos pemmido ouvinte ver o que esta sendo
descrito e a musica possibilita ao ouvinte sentjue se transmite” (FERRARETO, 2001,
p.34). Foram utilizados quatro tipo de trilhasracteristica (musica que identifica um
programa no inicio e no fim de cada bloco, no tné&no fim de cada transmissao), cortina
(breve trecho musical que identifica ou separa det@rminada parte de um programa
radiofonico em relacdo ao todo), vinheta (usada€s@mpre com sentido semelhante ao
da caracteristica ou da cortinam nas se diferggmiaassociar o texto a musica) e fundo
musical — BG- (musica geralmente instrumental etanae inferior ao do texto lido por um
locutor ou apresentador. O BG tem funcao expressrediexiva).

Em relacdo a producédo dos textos, o esfor¢o det@dambra incluiu o desafio de
reescrevé-lo no formato radiofénico. As contruc@esguais do autor, pensadas para a
forma litararia, tiveram que ser “traduzidas” patander as caracteristicas do radio, onde o
texto precisa articular-se com a utilizacdo de nals efeitos. Outra preocupacao foi de
deixar o texto 0 mais claro e conciso do que ojdogis ou da televisdo (estes veiculos
possuem outros recursos: fotos, imagens,infoggftn) (PARADA, 2000).

A Ultima etapa do processo foram as gravacdesdicace Todas as personagens
foram interpretados por membros da equipe e aagbag ocorreram nos estudios da Radio
Boas Novas (RBN), emissora ligada a mesam mantemetto Faculdade Boas Novas
(FBN). Os estudios permitiam a gravacdo em grupojue facilitou a interacdo e
interpretacdo das personagens. O processo de ddig¢émo pelo técnico administrativo da

FBN com acompanhamento da equipe de producéo.
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DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A radionovela “O auto do boi-bumba” foi produzida seis capitulos e possui um
cerca de 30 minutos de duracdo. A adaptacdo dadab@eber Sanches compreedeu a
divisdo da trama em seis episodios, onde a teductlhetim foi utilizada para reter a

atencao dos auvintes até o ultimo capitulo.

CONSIDERACOES

Nenhuma sociedade consegue substituir e se reprodem o0s determinados
mecanismos. Entre esses mecanismos estdo os neecmsndinicacao, isto €, a televiséo,
estacoes de radio, jornais, revistas etc. Vivemercados por diversos tipos de
comunicacgoes, informacdes, tecnologias. A necedsida estar informado é fundamental,
0S meios de comunicagao neste sentido torna-seamdeyaliado.

Estes meios criam cores, paisagens, lugares, Goasa mundos diferentes na mente
de cada pessoa. Desperta, educa, ou ainda, deséiista sentido a educacao teria uma
importancia grandiosa na formacgao destes telespwetm ativos. Uma vez que, a educacgao
e a comunicacao estdo inter-relacionadas. “A edacégomunicacédo, é didlogo € a busca
da significacdo dos significados” (FREIRE, 19926B). A radionovela “O auto do boi-
bumba” se insere nesta perspectiva na medida gtedentribuir para a difusdo de valores

culturais por meio do folclore.
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