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RESUMO

Como parte do plano de ensino da disciplina de Planejamento grafico-visual do semestre
letivo 2009/1 do curso de Comunicacdo Social — Hab. Publicidade e Propaganda, da
Universidade Federal de Goias — UFG, realizou-se o projeto de ilustracdo e intervencao
visual na Faculdade de Comunicacdo e Biblioteconomia — Facomb. Ap6s a aprovacdo do
projeto pelo Conselho Diretor da faculdade, foram oferecidas durante as férias de julho de
2009 oficinas valendo horas complementares, nas quais foram aplicadas com a técnica de
grafite em esténcil as ilustragdes executadas em programas de edigdo de imagens por alunos
da disciplina, dentre elas, a apresentada neste trabalho.

PALAVRAS-CHAVE: ilustracéo; arte; design; intervengdo; comunicagéo.
INTRODUCAO

O projeto de ilustragcdo e intervencdo visual no prédio da Facomb, realizado por
alunos — cursando na época o 5° periodo — de Publicidade e Propaganda, foi resultado de
muitas parcerias. Durante a coleta inicial de informacgdes, um panorama das necessidades
estruturais do prédio foi apresentado em sala de aula pelo diretor da faculdade, Magno
Medeiros, aos alunos de Planejamento grafico-visual do semestre 2009/1. Estes também
contaram com o planejamento de comunicacdo integrada elaborado pelos alunos do mesmo
semestre de Planejamento de campanha — disciplina do mesmo curso de graduacao.
Segundo Hurlburt, “A ilustracdo grafica requer um grau incomum de conhecimento gerais,
um senso bem desenvolvido de l6gica para os problemas de analise e altissimo sentido de

organizagao visual.” (1986, p. 124).
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Nesse contexto, a professora da disciplina e orientadora do trabalho, Lara Satler,
prop6s a turma uma divisdo em trés grupos: de planejamento, de producéo e de criagdo. O
primeiro se encarregou de elaborar um planejamento de comunicacdo que reunisse as
informacOes coletadas e conduzisse as acGes do projeto; o segundo, de realizar o
levantamento dos materiais necessarios, bem como seus or¢camentos; o terceiro, de executar
propostas de Iayout5 em programas de imagens, aplicadando-os nas fotos dos locais —
superficies — escolhidos para intervencdo. Muitos dos problemas de organizacdo e logica
enfrentados pelos ilustradores “se relacionam com os conceitos de tempo e espago, [por
isso] é comum o designer ter de recorrer & ilusdo dimensional, inclusive a perspectiva e as
projecdes isométricas” (HURLBURT, 1986, p. 124). Nesse caso, contaram com o auxilio
do computador.

Os baixos recursos or¢camentarios da faculdade exigiram o percurso pelo prédio e a
enumeracdo de prioridades de execugdo. Sendo assim, priorizou-se o painel da entrada pelo
patio, o painel da entrada pelo estacionamento, as pilastras dos corredores do térreo e do
primeiro andar, e as paredes proximas a escada de acesso ao estacionamento.

Uma vez concluidos o planejamento, 0s or¢camentos e as propostas, a apresentacdo
do projeto foi acrescentada a pauta de reunido do Conselho Diretor da Facomb. Na reunido,
discutiu-se a viabilidade do projeto, elegeu-se por votacdo a proposta a ser aplicada e foram
apontadas alteragdes. Como auxilio, foi formada uma comissdo de professores para
coordenar o restante do processo, incluindo as alteracfes finais da proposta eleita e sua
execucdo. Formada por Ana Rita Vidica, Andréa dos Santos, Janaina Jordao, Lara Satler,
Marina Roriz, Rafael Coelho e Salvio Farias, a comissdo contemplou docentes dos quatro
cursos de graduacdo da Facomb: Biblioteconomia, Jornalismo, Publicidade e Propaganda e
Relagdes Publicas.

Como as paredes da Facomb se encontravam em aspecto deteriorado e insalubre,
revestidas apenas por cimento, a direcdo contratou profissionais para pinta-las de branco
dias antes do inicio da execuc¢do. As oficinas de técnica de grafite em esténcil foram abertas
aos alunos da UFG e se iniciaram em 18 de julho de 2009. Ministradas pelo monitor da
disciplina de Planejamento gréafico-visual e aluno do curso de Artes Visuais na Faculdade
de Artes Visuais — FAV — da UFG, Paul Moraes, contaram como horas complementares aos

participantes. S8o eles: Aline Ledo, Ana Paula Alcanfor, Ana Paula Ribeiro, Danilo de

> Segundo Hurlburt (1986), o termo layout sintetiza a ideia, a forma, o arranjo ou composi¢do de uma pagina impressa —
pode ser entendida aqui como cada superficie de aplicagdo da intervencéo visual.
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Castro, Fernanda Mendonca, Lucas Marques, Natalia Perez, Nathalia Carneiro, Paulenio

Albuquerque, Raphael Faria, Suzany Newbartth e Vinicios Ribeiro.
2 OBJETIVO

Os idealizadores do projeto de intervengdo visual no prédio da Facomb
apresentaram como objetivos: a) tornar o ambiente da faculdade mais agradavel, acolhedor
e interessante aos frenquentadores; b) promover identificacdo entre a faculdade e seus
discentes, servidores docentes e técnico-administrativos; c) personalizar a Facomb,
diferenciando-a dos demais prédios da universidade; d) unir teoria a pratica na disciplina de
Planejamento gréafico-visual. Viu-se nas técnicas de ilustracdo gréfica e de grafite uma
opcéo préatica de execucdo do projeto diante das caracteristicas do publico® frequentador da
Facomb — o observador — e das circunstancias de tempo e recursos disponiveis, dessa forma,

uma opcdao viavel para alcancar tais objetivos.

3 JUSTIFICATIVA

A estrutura fisica do predio da Facomb era questionavel, até entdo nunca houvera
uma medida administrativa em prol da organizacdo estética do local. A maioria de seus
frenquentadores o apontavam como indspito e desagradavel, improprio para um ambiente
de ensino, portanto. Nao era possivel uma reforma completa nas estruturas de sustentacao
do prédio, nessas condi¢des, 0 projeto de intervencao visual buscou por meio de ilustracdes
despojadas um aspecto mais condizente com as atividades académicas realizadas na
faculdade, tornando-o mais caloroso, receptivo e caracteristico dos quatro cursos que
abriga.

O espaco fisico influi nas dinamicas realizadas em seu interior. Sendo assim, o
espaco fisico de uma instituicdo de ensino influi nas dindmicas de aprendizado geridas pelo
docente: o aluno tem a mente mais receptiva num espaco agradavel, em contrapartida, este
ndo passa despercebido pelo seu observador. Hurlburt aborda essa interacdo quando analisa

a resposta do observador do layout. Para o autor, “a maneira como vemos (percepgao) e

® Discentes: todos os estudantes da universidade. Os estudantes constituem uma segmentacéo diversificada, pois s&o
pertencentes as classes A, B, C e D, oriundos de colégios particulares e pablicos (municipais e estaduais). A faixa etéria do
publico-alvo também é diversificada, esta entre 17 a 40 anos.

Docentes: constituido por homens e mulheres adultos, tém mestrado, doutorado ou p6s-doutorado (poucos ndo possuem
especializagdo ou sdo apenas graduados).

Servidores técnico-administrativos: todos os servidores da universidade que trabalham no prédio regularmente. Homens
e mulheres adultos com a faixa etaria entre 18 e 50 anos. Possuem diferentes niveis de escolaridade.
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como reagimos (resposta) sdo dois aspectos basicos da comunicacdo que podem ter uma
influéncia positiva no design. Perceber uma imagem ¢ participar de um processo criativo.”
(1986, p. 133).

Unir prética a teoria de ensino vale como mais uma motivacdo do projeto. Nesse
sentido, alguns objetivos do plano de ensino da disciplina de Planejamento grafico-visual
puderam ser concretizados durante as oficinas de ilustracdo, como “instrumentalizar o
aluno/a para as questdes técnicas da producao grafica e suas linguagens” (SATLER, 2009)
e “desenvolver percepcao estética quanto a producdo e diagramagdo das informacdes”
(1dem, 2009).

Na elaboracdo do layout das ilustracfes propostas foram ponderados, em suma, trés
aspectos. Primeiro, elementos simbdlicos dos cursos da faculdade — concentrados nas areas
de comunicacgdo e informagdo. Segundo, desenvolver uma linha artistica de entendimento
simples pela comunidade universitaria. Terceiro, promover uma identificacdo pela arte por
parte dos frequentadores diarios da faculdade.

Vaérias espacos da faculdade foram ilustrados. Contudo, a principal ilustracdo foi a
da rampa de acesso ao patio, onde hd maior fluxo de entrada e saida de pessoas.
Anteriormente, a Facomb era de dificil localizagdo por visitantes por ndo ter sequer uma
placa nomeando e sinalizando o local em sua principal entrada. A ilustracdo, além de
proporcionar uma recepcdo mais descontraida a comunidade universitaria, também
contribuiria para nomear o local, pois 0 nome — Facomb — foi inscrito na ilustracéo.

A ilustracdo artistica foi composta de varios elementos simbolicos articulados. A
Kombi, utilitario classico com capacidade para transporte de muitos passageiros, simboliza
a receptividade da Facomb para abrigar estudantes de quatro cursos. Elemento principal no
painel elaborado para a entrada da rampa do patio, trata-se de um carro que, apesar de
antigo, € irreverente e costuma trazer boas lembrancas e histdrias, assim como a Facomb.
Além disso, nota-se uma aliteracdo — repeticdo de sons consonantais — com as palavras
Kombi e Facomb, ou seja, entre o veiculo Kombi a ser pintado e o nome da faculdade.

Para representar 0os quatro cursos existentes na unidade, foram criadas as quatro
caixas de som de diferentes cores. Presentes nos painéis de entrada do péatio e do
estacionamento, remetem a producdo midiatica e a informacdo gerada na faculdade e
difundida ao ambiente externo. A aplicacdo das cores nas caixas de som e na Kombi traz
descontracdo, quatro cores complementares se alternam: verde e roxo, laranja e azul. Um

Vivo contraste se estabelece, pois
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qguando se trata de imagens coloridas, o designer deve considerar tanto os contrastes
cromaticos como os de valor. O constraste se verifica entre as cores neutras e as cores de alta
intensidade; entre as cores frias (azul e verde) e cores quentes (vermelho e amarelo); e na
justaposicdo deliberada de cores complementares (que ndo combinam). Cores
complementares sdo as que, num circulo cromético, se encontram opostas uma a outra; sao
também, aquelas que aparecem numa poOs-imagem, ou imagem persistente, consecutiva.
(HURLBURT, 1986, p. 65)

As quatro cores principais da ilustracdo associaram diversos valores afetivos. Farina
(1990) apresenta as cores envolvendo a relacdo histérico-cultural de significados. O laranja
estd associado a valores como forca, luminosidade, energia, alegria, prazer e senso de
humor. O verde remete a bem-estar, paz, saude, abundancia, equilibrio, juventude,
suavidade e liberalidade. O azul dd a ideia do movimento para o infinito, afeto,
intelectualidade, paz, serenidade e confianga. Por fim, o roxo d4 um tom de mistério,

fantasia, misticismo, dignidade e delicadeza ao ambiente.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O conceito criativo de cada proposta de ilustracdo surgiu num brainstorm coletivo
entre a professora Lara e a turma de Planejamento grafico-visual. Pode-se designar o
brainstorm como uma reunido para apresentacdo de ideias relacionadas a determinado
tema, comecando pela mais simples até chegar a mais adequada, cada palavra é anotada
com o propdsito de estimular o processo criativo por meio da associacao de imagens, sons,
significados, abordagens etc.

Apos a apresentacdo e aprovacao da proposta da Kombi no Conselho Diretor da
Facomb, foi criada uma comissdo composta por pelo menos um professor de cada um dos
cursos de graduacdo da faculdade — Biblioteconomia, Jornalismo, Publicidade e Propaganda
e RelacGes Publicas. A formacdo da comissdo se deu para que fossem dirigidas as
discussdes acerca das alteragdes nas propostas de ilustracdo elaboradas por alunos da
disciplina, por conseguinte, a partir das pecas escolhidas, a comissdo completaria o conceito
das ilustracdes e direcionaria o trabalho dos alunos responsaveis pela etapa de criagdo nos
programas de edicdo de imagens.

Os programas de edicdo de imagens utilizados foram: Adobe Photoshop CS3 e CS4,
Adobe Illustrator CS3 e CS4, e Corel Draw X3 e X4. Na realizacdo da etapa de criacao das
propostas de ilustracdo, os alunos recorreram aos principios do design trabalhados por
Williams (1995): os principios do alinhamento — os itens de um layout devem apresentar

conexdo visual, nada pode ser colocado de forma arbritaria —, do contraste — o layout fica
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atraente quando se cria uma hierarquia organizacional dos elementos a partir do contraste
da justaposicdo de elementos diferentes —, da proximidade — a coesdo € estabelecida pela
agrupamento de itens relacionados entre si —, e da repeticdo — algum aspecto se repete no
material inteiro para gerar coeséo, ritmo e consisténcia.

Como recurso ilustrativo, foi utilizada a técnica de grafite em esténcil — os contornos
do desenho sdo feitos num papel, recortados com estilete, formando mascaras, e tingidos
com tinta em spray, preferencialmente preta, sobre uma superficie — tida como
descontraida, atraente e instigante. A repercussdo das ilustragbes com a mesma técnica
realizadas nos arredores da Universidade de Brasilia também foi relevante para a escolha. O
aprimoramento das técnicas de grafite, neste caso em esténcil, reflete o que aponta
Hurlburt (1986, p. 118): “A preocupacao com a elegancia, que dominou boa parte do design
do século XX, veio resultar numa nova concepgao de esforgos no estilo da ilustragdo.”.

O realce das formas configuradas pela técnica de grafite em esténcil ocorre em
virtude da valorizagdo do fundo branco diante do traco preto tingido por meio da mascara.
Frutiger (2001, p.20) reforca essa concepcao quando afirma que

com o primeiro surgimento de um ponto e de um traco, a superficie vazia € ativada. Uma
quantidade da superficie, mesmo que pequena, é encoberta (...). Por meio desse processo, 0
vazio transforma-se em branco, em luz; como resultado, tem-se um contraste com o
aparecimento do preto. A luz sé pode ser reconhecida em comparagdo com a sombra.

A execucdo do projeto foi realizada em oficinas ministradas pelo monitor da
disciplina de Planejamento Gréfico-visual e estudante de Artes Visuais da FAV, Paul
Moraes. Durante as oficinas, Paul relatou e realizou o passo-a-passo de toda a técnica

explicada, assim os participantes aprenderam sob viés tedrico e pratico.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

As oficinas se iniciaram um dia posterior as compras dos materiais, realizadas com
recursos da instituicdo. Ao todo, foram sete dias de execucdo das ilustracdes nas superficies
escolhidas do prédio da Facomb durante as férias de julho de 2009, sendo o painel do patio
finalizado apds quatro dias.

Os arquivos digitais das ilustracGes foram projetados nos locais de aplicacdo para a
concretizacdo da técnica de esténcil. Porém, dificuldades foram enfrentadas nesse processo
devido as irregularidades de algumas superficies do prédio — ranhuras, vestigios de papéis

fixados, orificios —, e a pequenas incompatibilidades entre propor¢des do tamanho real de
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algumas superficies e do plano elaborado nos programas de edicdo de imagens. Dessa
maneira, detalhes minunciosos do layout das ilustragdes digitais ndo puderam ser efetuados
integralmente, outras vezes, alguns elementos do arquivo original precisaram ser adaptados,
mas sem descaracterizar a proposta inicial.

A execucdo foi dividida de modo que o ministrante das oficinas realizou as etapas
cuja aplicacdo da técnica exigia habilidade profissional, enquanto os alunos participantes
ficaram encarregados de etapas de nivel basico da técnica de grafite em esténcil.

6 CONSIDERACOES

Como a ilustracdo e intervencdo visual na faculdade ocorreu nas férias, os alunos
foram surpreendidos com a mudanga estética no ambiente da faculdade na volta as aulas.
Em meio a elogios e criticas, os frequentadores da Facomb puderam dialogar e refletir sobre
0 espaco da faculdade. A maior parte das pessoas aprovou a intervencdo. Além de alterar
fisica e esteticamente a faculdade, contribuiu para personaliza-la e humaniza-la.

No geral, pode-se dizer que as ilustracdes demonstraram-se satisfatorias e atingiram
0s objetivos do projeto e do plano de ensino da disciplina. A iniciativa, na qual esteve
inserida a proposta de ilustracdo do painel da entrada pelo patio da Facomb, gerou muita
repercussao entre seus alunos, ex-alunos, funcionarios e ex-funcionarios, funcionando
assim como estimulo para outros projetos de participacdo ativa da comunidade académica
nos ambientes de estudo da universidade, bem como um exemplo de interacdo entre
docentes, discentes e cursos de graduacdo de diferentes unidades da UFG. Vale ressaltar
ainda que a estrutura da Facomb passou a receber um pouco mais de atencdo por parte do

publico e, por que ndo, admiradores.
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Anexo — Comparacao entre ilustracdo projetada, antes da execucdo, durante a

execucao e resultado final

Figura 3: Durante a execucédo
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Figura 4: Resultado final
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