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RESUMO

O texto apresenta uma reflexdo sobre o planejaneeet@cucao da campanha "Homofobia
N&o é ficcdo". As pecas foram produzidas na disephgéncia Experimental (Inova), na

Faculdade de Comunicagéo e Biblioteconomia da Wsidade Federal de Goias. O cartaz,
indicado ao expocom, em conjunto com as demaisspégiaveiculada em maio de 2009,

como forma de divulgar a mostra de filmes "Na Teekora Dela", promovida pelo Nucleo

de Estudos e Pesquisas em Género e Sexualidad€d®ee pelo coletivo de Diversidade

Sexual (Colcha de Retalhos), ambos da UFG. A cahgtambém celebrou o dia mundial

de combate a homofobia (17 de maio).

PALAVRAS-CHAVE: homofobia; cinema; publicidade; sexualidades; géne
SER O QUE?

Ser-Ta8 é um nucleo de estudos e pesquisas em géneroaidare, vinculado ao
Programa de Direitos Humanos da Universidade Feder@oiés. Criado no final de 2006,
o Ndcleo tem como missdo a producdo e a divulgatgi@onhecimentos voltados a
promocao da eqiiidade de género e & garantia do®slisexuais

Composto por professores, estudantes e pesquisaderediferentes areas do
conhecimento e por representantes de entidades giwe atuam na area de género e
sexualidade, Ser-Tao desenvolve atividades caizatials pela interdisciplinaridade,

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010Casegoria Publicidade modalidade cartaz avulso.

2 Aluno lider do grupo, graduado em Publicidadetadesite do 6°. Semestre da habilitagio de Relagi®ds, email:
vrkabral@gmail.com.

% Estudante do 7°. Semestre da habilitagéo de Ridtlie e Propaganda, executor da direcéo de aradl; em
lucaspmc@gmail.com.

4 Estudante do 7°. Semestre da habilitacio de Ridslie e Propaganda, executora da redacéo do amait;
nathaliapercar@gmail.com.

® Orientadora do trabalho, email: lauratavares@gousti.

® Cliente da Agéncia experimental Inova desde 2008vertao.ufg.br

"“Uma das mais destacadas conquistas da teorizraiuibi estabelecer género e sexualidade comtirtesd objetos de
estudo, como questdes de persistente importanktec@b(EAGLETON, 2005, p.16).
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mantendo uma interface com a sociedade, por meieuhédes regulares abertas ao publico
em geral.

Espacos como Ser-Téao e outros nucleos em difereniesrsidades brasileiras sdo
fundamentais para ampliar a qualificacdo e a pr@aolde conhecimentos que podem servir
de subsidios para a elaboragéo, implantacdo eag&aldas politicas publicas voltadas para
0 combate a violéncia e a discriminacao por orgudaexual e identidade de género.

De outra parte, a producdo desses conhecimentesqmliza sua utilizagdo como
instrumentos de luta no sentido de garantir a implgacéo de politicas publicas efetivas
que contribuam para a inclusdo e emancipacdo thcdds gays, bissexuais, travestis e
transexuais (LGB, bem como para o combate aos pré-conceitos es@mfgrucio de
argumentos pseudocientificos e naturalizadoredizagdos como fundamentos para a
perseguicao a essas populacoes.

Vivemos em uma sociedade marcadamente homofébita.cBnstatacdo nos guiou
na execucdo destas pecas. E também a definicAmrdafdbid enquanto 6dio e nao

aceitacao a pessoas que vivenciam a sexualidaalddanatriz heterossexual.

OBJETIVOS

* Publicizar a atuacdo do Ser-tdo na universidadepecompromisso com o combate
a homofobia.

* Valorizar a data de 17 de maio como dia mundialaiebate a homofobia.

* Gerar interesse da comunidade para a exibicdo d&ambe cinema que traz a tona

guestdes de géneros e sexualidades.

JUSTIFICATIVA

A campanha é voltada para todos os publicos daersilade. A escolha por
ilustracOes foi pensada para dar uma maior pladédde representacdes, convidando a
todos a interagirem com o0s cartazes, ndo segmengmdum grupo ou icone, como a
bandeira do arco-iris. Combater a homofobia € uwerdeoletivo, ndo apenas de grupos
LBGT.

Os Dois cartazes, assim como as outras pecas,gamloO primeiro visa a

lembranca da data de 17 de maio como dia mundiabd#ate a homofobia. O segundo

8 sSigla do movimento social organizado que reiviadicdireitos para essas populacbes. Ver

http://www.abglt.org.br/port/index.php, acesso efrde abril de 2010.
® Homofobia é um neologismo criado pelo psicélogorGe Weinberg, em 1972, ver ( BLUMENFELD, W. J. 2004
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divulgando a semana “Na Tela e Fora Dela”. O mae dlas pecas é “Homofobia ndo é
ficcdo”.

“Neste turbilhdo da imagem, ver é bem mais do gee blao é apenas parte da vida
cotidiana, é a vida cotidiana” (MIRZOEFF, apud FABR2007). Com a predominancia do
visual em nossa sociedade e com a intencdo de stacde da enxurrada de materiais
graficos existentes ao nosso redor, escolhemosntac nossos esforgcos na imagem. O
rosto é apresentado como fragmento, um convitengpletar aquela face, se colocar no
lugar do outro.

A opcdao pela ilustracdo remete as proprias oriéetado briefing:

“O cartaz que ilustra a campanha de combate a luimapfdeve ser, segundo o
coordenador do ser-tdo: “tragico, porém bonito’v®eetratar o sofrimento das populacbes
LGBT, mas também transmitir um ideal de resistérioiga, luta.”

“Evitemos a utiliza¢éo do arco-iris.”

“Caso seja utilizada imagem de pessoas, busca-aénuagem mais plural possivel,
e menos convencional. Uma imagem transgressorae@amnplo, uma imagem de uma
travesti, mas fora do estereotipo da midia. Trawgst more na periferia, sofra violéncia
cotidianamente”.

Por mais que as duas imagens possam ser recortdeigauitas maneiras, ha uma
intencdo em ressaltar que se trata de uma traesticolha néo foi gratuita, pois elas séo,

em muitas das vezes, excluidas e vitima de viaifigica e simbdlica.

ENTRE “SER-TOES”: METODOS E TECNICAS

A agéncia experimental Inotfaé um espaco pedagdgico fundamental na préatica da
publicidade e propaganda. Ao longo do primeiro streede 2009, reuniamos sob
orientacdo da professora Laura e discutiamos tasl@a®ntas que possuiamos. Os nucleos
de trabalhos eram divididos por um atendimentoféanento, um redator e um diretor de
arte. Toda a producdo da campanha foi acompanhatia ppela professora, quanto pelos
demais estudantes da disciplina, o que possibilitbuntercambio de conhecimentos.

O espaco de experimentar a publicidade em seustaspmais praticos possibilita
um dialogo de disciplinas como: criacdo publicgtarilirecdo de arte, planejamento de

10«para complementar a parte préatica da habilitaigiinaugurada, em 2005, a Inova Publicidade @&yanda- Agéncia
Experimental. Assim, os académicos tém a oportdeidie exercer as atividades de uma agéncia de doeecabasadas
no conhecimento tedrico da Universidade”. www.ufighlis2/page.php?menu_id=3098&pos=esqg&site_id=%&sa0 em
09 de abril de 2010.
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campanha, entre outras. Assim, nos referenciavam®drabalhos produzidos em sala, na
interseccdo de conteddos e na bibliografia adotamldongo da graduacdo. Além de
pesquisar o universo do nosso cliente, descolas especificidades e necessidades.

Julio Ribeiro, na coletaneRropaganda: Profissionais Ensinam Como se Faz
(2000), observa o planejamento como “a arte deupéag’. Interessante concepgao, pois
em nossa fase pueril descobrimos o mundo pergumtapokstionando, sempre um “por
que”. Perguntar nos garante mais perguntas, e amdidrizacdo com o que estamos
pesquisando. Este jogo de perguntas desdobravegsiere nossas visbées de mundo, oferta

possibilidades de trabalho para além do lugar comum

O primeiro passo foi entdo nos perguntar o que ceemgliamos como homofobia,
com percebiamos as populacbes que vivencidvamas eeg®eriéncia e que imagens
relaciondvamos ao pensar em uma forma de divulgaa &7 de maio; e também o convite

para a semana “Na Tela e Fora Dela”.

As reunides com o cliente (Ser-T&o), com o atendioteda Inova responséavel
pela mediacdo do contato possibilitou a construlgom briefing que conduziu o processo
de criacdo. O proximo passo foi a elaboracdo deemento da campanha, definindo os

canais e suportes de distribuicao, de acordo cgmossbilidades do anunciante.

A direcéo de arte e a redacdo conceberam o corbestalois cartazes, que foram
desdobrados em banner fisico e digital e também aarta convite eletrénica. O aspecto
visual foi aprovado na primeira apresentacdo, sesulicitadas pequenas mudancas no

texto. As alteragfes foram feitas e a campanhavagaoem seguida.

O RETRATO DA HOMOFOBIA
Redacao

O titulo, “Essa é a realidade com cortes da hon@fobretende possibilitar duas
interpretacdes: uma relacionada a veracidade dafobm, ndo sendo possivel representar
todo o drama real desse crime; e outra que remeil@éncia de suas marcas nas pessoas
LGBT, tanto fisicas quanto morais. A0 mesmo tengstabelece uma ligagdo com o mote
da campanha: “Homofobia ndo é ficcdo”, pois rewdanodo direto que é algo ruim que

realmente acontece, ou seja, escancara 0s maseis decidéncia.

1 Além de ser atendimento da Inova na época, VisiBibeiro também é pesquisador do Ser-T&o.
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O subtitulo, “Ha quem a enfrente todos os diasfatera o intuito de denudncia: se
alguém enfrenta a realidade da homofobia, 0 mesmcidna como sua testemunha. Por
outro lado, também demonstra a forca de quem giadirpor ela. Afinal, enfrenta-la nao
parece nada facil. E nesse paralelo que se prestmhelecer uma mensagem tragica, por
mostrar violéncia; e bonita, por mostrar coragem.

Ao longo do texto, comprova-se seu enunciado, dasthb que o maior confronto
com a homofobia acontece no dia 17 de Maio — Oermiacional de Combate a Homofobia
— e funcionando como um chamado para consolidaorga fdo papel dos LGBT na
sociedade.

Em relaco ao segundo cartaz, o texto € um copaite o evento a ser realizado. E
semelhante a apresentacédo de algum espetaculsitedgyara remeter ao nome da propria
semana "Na tela e fora dela: Homofobia néao é fitegmara angariar um grande namero de
participantes.

Seu mote é 0 mesmo do cartaz anterior. Ambos mptestabelecer um diadlogo a
fim de despertar maior interesse do publico, uma yge este pode notar a ligacdo e
entender melhor a mensagem: participando da seeYawmalembrando-se do dia 17 de

maio.

Arte

Como hé certa unidade no conceito dos dois carthrese o cuidado em manter a
mesma unidade visual. Seja no fundo @egradéexplorandohalftones seja nas fontes,
seja no uso da personagem. Personagem essa queopr@e mostrar bastante plural,
refletindo em um sé rosto muitas das “personagetes’vida real que sofrem com
preconceito e homofobia.

Para isso procuramos mesclar tragos femirgnogsculinos. Quase nada de realismo,
quase tudo de grafismo. A personagem é sim umastigy mas abre margem para outras
interpretacdes. Outro fator para a despersondwago fato da personagem néo aparecer
de rosto inteiro, dando margem para o receptorcaoise no lugar da personagem.

Os machucados partem justamente de duas das c@téze que marcam a
personagem: a boca com batom e os olhos com maquiagais caracteristicas vibram, se

12 sobre travestis ver, entre outros trabalhos, agesfia de Marcos Benedetti, Toda Feitacorpo e o género das
travestis.
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destacam. O sangue parte de |4, uma caractegsfit@alente em forca, porém oposta em
sentido.

E a busca desse contraste de sentidos tem o @bgivmostrar que os atingidos
pela homofobia sofrem, porém a enfrentam com comagepor que nao, alegria. Por esse
motivo foi usada uma combinacdo de cores poucd,usisturando cores leves com cores
vibrantes. Bonito, porém tragico.

AS PECAS... SEUS FRAGMENTOS
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HURAANS

NA TELA E FORA DELA:
HOMOFOBIA NAO E
FICCAO.

/ . INFORME-SE AQLI.
Figura 2. Banner 2 para site “Na Tela e Fora Dela”

-|7"'f
iejfe
Dia Internacional de
Combate & Homotobia.

Figura 3. Banner 3 para site “Dia mundial de comba¢ a homofobia”.

SESMANA

NA TELA
E FORA DELA:
HOMOFOBIA
NAO E FICCAO.

Figura 4. Banner 4 para site “Na Tela e Fora Dela”.
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Essa E A
REALIDADE
COM CORTES
DA HOMOFORBIA.

HA QUEM A ENFRENTE TODOS OS DIAS.

17 de Maio. Dia Internacional
de Combate & Homofobia.

N | .'_3

w ‘gA ol '-ﬁgil.\ UFG

colcha de retalnos.

Figura 5. Cartaz 1 “Dia mundial de combate a homofoia”.

Celebrendo o dia 17 de Maio, Bia hiemacional de Combate
& Homorobio, Ser-150 e Colcho de Retohos apresentom:

SEMANA

NA TELA
E FORA DELA:
HOMOFOBIA
NAO E FICCAO.

Em Goiania, de 12 a 16 de Maio de 2009
Purlicwpet Confira a programagdo no site:

www.sertao.ufg.br

c L 9C]
‘gf AW 'idn UFG

Figura 6. Cartaz 2 “Na Tela e Fora Dela”.
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SEMANA

NA TELA

E FORA DELA:
HOMOFOBIA
NAO E FICCAO.

O grupo Colcha de Retalhos, a UFG saindo do armério, em parceria com o
Ser-Tao, Nicleo de Estudos e Resquisas em Género e Sexualidade, promovem o
conjunto de eventos 'Na tela e fora dela: homofobia ndo é ficgae”, a acorrerem de
12 a 16 de maio de 2009, na Universidade Federal de Goids. As dtividades
intencionam inserir @ comunidade académica no conjunto das manifestacses
culturais e politicas que marcam o Dia Mundial de Combate & Homofobia, 17 de
maic.

Com mostra de videos, conferéncia, mese-redonda, ato-marifesto e o lancamento
da campanha "Homofobia ndo € ficgio’, afividade busca oportunizar a reflexdo
sobre as representacbes socicis de lésbicas, gays, travestis, fransexucis e
bissexuais, de maneira a promover a cidadania sexual e combater a injustica
erdtica. O que se pretende é explorar contextos, personagens e experiéncias em
busca da compreensao de sexuclidades plurcis em amplo espectro na
manifestagao do “ser humano”.

Todas as atividades sao abertas ao piblico e tém entrada gratuite. A participagio
serd ateslada pela emissdo de cerlificados. Corfira o programagdo completa da
semang e a campanha no site:

www.sertao.ufg.br N/ L %
WA %utm

colcha de retalhos

Figura 7. Carta eletrénica.

DESPEDIDAS

Uma campanha como a “Homofobia N&o é ficcdo” nadroata com desafios e
tabus. Acreditamos serem estes territérios descomid® e a capacidade de transpor
barreiras um dos grandes objetivos de uma formsg@erior em Comunicag¢ao Social. Um
espirito investigativo, dialogos com outras areascdnhecimento e um equilibrio entre
teoria e prética.

Em um prazo apertado (envio do briefing 18/04/28Qfpresentacéo para o cliente
quatro dias depois), conseguimos apresentar as,pggaido a sintonia conseguida pela
equipe. O cliente, inclusive, enviou para a Inovaaucarta agradecendo a agilidade e

gualidade do trabalho.
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Pesquisar, planejar e executar estes materiaieetiasl de nossas zonas de conforto
e demonstrou como a publicidade pode ser penspdadezida para a promoc¢do de uma
sociedade mais igualitaria e democratica, ondéf@aedcas sejam ressaltadas e respeitadas.
Para que seja além do “cadaver que nos sorri” (TANSC1996).

A producdo destes materiais deixou marcas em sio8das. Sejam pelas noites
viradas pelo diretor de arte, os tantos e-mailsattos, as negociacdes com a gréfica da
universidade. Seja pelo sentimento de ter contitbopara uma causa tao nobre e que esteja

vinculada com o tripé da educacao superior: enpi@squisa e extensao.
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