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RESUMO

O trabalho experimentaRevista Guariroba € um veiculo de jornalismo cultural
desenvolvido com linguagem literaria e informaticam espaco para o jornalismo gonzo.
Aborda de forma plural, democratica e humanisticadi@mica cultural da regiédo
metropolitana de Goiania. Desenvolvida no format@ X 21 cm, a revista é direcionada ao
publico que consome e participa das mais distiv¢atentes e estilos deodus vivendi que
compdem a cena cultural da cidade. O objetivo évano género reportagem e a cobertura
da area cultural produzida para quem vive na reg@m uma proposta diferente dos veiculos
tradicionais.

PALAVRAS-CHAVE: Revista; Cultura; Goiania; Jornalismo literério.

1 INTRODUCAO

A Revista Guariroba é um trabalho experimental em Jornalismo que abarchltura
da regido metropolitana de Goiania. O nome esawlpata a publicagdo é justificado pela
carga simbdlica da palavra, inerente ao publico-ala regido. Guariroba é um palmito,
ingrediente culinario assaz familiar aos nativaaaradores de Goias, um prato tipico que €
consumido em larga escala e ja se tornou uma numEacostumes e particularidades dos
goianos.

O segmento de publico ao qual a publicacdo seidit@@ formado por pessoas entre
15 e 35 anos de idade, que consomem e trabalham caitura urbana de Goiania.

O suporte de comunicacdo escolhido para fazeraljpmo cultural, a revista,
possibilita usos variados de linguagem, principali®ea linguagem literaria, que constitui
alicerce para que as informacdes apuradas sejdaddsade forma atrativa, plural e que

estimulem a reflexdo do leitor a respeito dos assusbordados. Além disso, a possibilidade
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de unir construgdes textuais que fogem do teoitasinte informative— que tém dominado
as publicagOes atuais, inclusive as voltadas aeetso cultural— com fotografias criativas
qgue exploram angulos e composicdes inovadoras\emntes, e um projeto grafico arrojado,
também pensado de forma livre, que esteja em cans@com o carater dinamico e jovial
de seu contetido, também é mais viavel se aplicadaeasuporte.

Permeando todo o fazer jornalistico aqui apregdentaconceito que é mais adequado
a construcdo do projeto € aquele que considerarralista um mediador, neste caso,
mediador da pluralidade cultural existente no reca@spacial ja descrito. Mediar € por
exceléncia tarefa socialmente concedida ao jotaali®m como a de produtor de contetdo
que assegure o direito dos cidadaos a informacépudidade, seja ela de que ambito for,
inclusive cultural.

Victor Gentilli (2005) postula que a democraciacétdlecida quando o jornalista
exerce seu papel de mediador social, ao traballvaioanacédo de maneira que fornega ao
publico as condi¢cdes necessarias para o exer@deus direitos e de sua cidadania.

Idealizada nas medidas 14,8 x 21 cm, a publicacs explorar a portabilidade do
meio de comunicacao revista e também a possibdidizdser colecionavel, como a maioria
das producgfes deste formato de que se tem conheoin@ tamanho é atrativo e de grande
adesdao por parte dos jovens. Por ser pequenogampdém no maximo duas colunas, o que
deixa a leitura mais dinamica.

A falta de um veiculo de comunicacédo que tratdusk@mente da vida cultural de
Goiania também motivou o projeto. Preencher esgari@nte lacuna editorial de Goiania, e

consequentemente do estado de Goiés, € o objetsta dublicagéo.

2 OBJETIVO

O objetivo do produto € romper com a visao estamdede que a cultura de Goias é
estritamente rural através da retratacdo da ddemtsi cultural presente na sua metropole.
Outro objetivo é dialogar com o publico-alvo, agéte ponto, de acordo com as suas crencas
e valores, garantindo uma identificacdo primeina apveiculo, permitindo a reflexdo sobre
esses valores através da apreensdo de outrasadeslidue funcionam sob uma logica
diferenciada.

A intencdo também é a de preencher a lacuna alm@iaeériormente, atendendo o
publico-alvo sobre assuntos que estdo fora do agesoto midiatico, ndo acompanhando a

fabricacdo coletiva da midia acerca de uma reptas®n social. A proposta de cobertura da
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Revista Guariroba, ndo contempla a abordagem dos mal-estares fdbsqaropositalmente
para chamarem a atencao de jornalistas. Como exiphiardieu:

Quase se poderia dizer que a enumeracdo dos ‘taabgsque surgem no
decorrer de semanas na imprensa apresenta, sabretuldsta do que se
poderia chamar de ‘mal-estares para jornalistaso i€, aqueles cuja
representacdo publica foi explicitamente fabricgora interessar aos
jornalistas, ou entdo aqueles que, por si mesnix@sgna 0s jornalistas porque
sdo ‘fora do comum’, ou dramaticos, ou emocionantes por isso

comercialmente rentaveis, pois estdo de acordo &atefinicdo social do
acontecimento digno de ser ‘manchete’ (BOURDIEgriei 1999).

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Fomentar o aumento do consumo de produtos cultdrpincipalmente aqueles que
tém producao prépria de contetdo e que pretendesn igdlexdo, seja de qualquer nivel.

Ha também a intencdo de resgatar junto ao publam-arincipalmente as pessoas
mais jovens, um contato mais préximo com fontegftemacéo que ndo sejam tdo somente
a internet.

Indiretamente, um produto jornalistico que pub#csistematicamente o movimento

cultural da regido podera atrair visitantes de fwrdocal e gerar novas demandas internas.

3 JUSTIFICATIVA

A crescente diversificacdo cultural da cidade déa@a, decorrente de um recente
processo de industrializacdo que propiciou o cnescfo demografico da regido, gera uma
nova dinamica social caracterizada pela ampliagés e@spacos de convivéncia, pelo
aparecimento de novas manifestacfes e expresdistas, por habitos de consumo mais
influenciados pelo fenbmeno da globalizacao e eéslmazdo das mensagens midiaticas para
esse fim, pelo maior acesso a tecnologias.

Levando em consideracéo esse contexiRe\asta Guariroba surge como um veiculo
de comunicacdo genuinamente local, pronto a trat@m base principalmente em referéncias
jornalisticas doNew Journalism — de assuntos da cidade através de uma abordagem (
agregue a experiéncia local ao leitor.

Essa contribuicdo ao conhecimento publico € feita meio de reportagens,
entrevistas, perfis e reportagens fotograficas \as@m empregar uma apuracao jornalistica
mais humanizada, com devida contextualizacdo d&srmacdes e dados reunidos,
interpretados de maneira a gerar sentido e a fernae leitor um panorama coerente da

realidade.
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A proposta de criacdo de um veiculo informativacdeteido abrangente que trate da
tematica cultural decorre da constatacdo de queodugdo jornalistica local tem uma
cobertura superficial do tema, com carater de ageantural.

A cultura da noticia rapida e simultdnea ao acamiEtto hoje se mostra ainda mais
enraizada, devido a mudanca na relacdo tempo-esgasmnada pela evolucdo tecnoldgica.
Mas, neste trabalho, para além dos relatos jotitaléslineares, concebidos como sucesséo de
pontos,

O que se revigora, isso sim, é a importancia delpgpe cumprem, dentro do
conjunto de relatos jornalisticos, aquelas expeld@ntextuais que lidam com
outros modelos de temporalidade ficcional [...JasEEpodem, conforme sua
gualidade ou complexidade, perceptiva, operar coombo de tensdo e davida
diante da propria concepc¢ao de tempo e velocidadepmo ela se configura
e realiza no cotidiano (VOGEL, 2005, p. 6).

As pautas de reportagens e dos textos em gonzalifgno sdo de cunho humanistico
e buscam apresentar aspectos da vida culturaloddatrecorte espacial delimitado para a
execucao do trabalho. Sédo assuntos sobre o mowvirdargociedade e seus desdobramentos,
as manifestacOes artisticas e culturais e persoeagee ajudam a compor o cenario de
Goiania.

Com a proposta de renovacdo desse tipo de cabedugue se tem nRevista
Guariroba é o género reportagem que mescla informacdo cemegitos da narrativa
literaria. Propde-se um trabalho experimental cofote@grafia, preservando o carater social
da informacao por ser um espaco para a visibilidadeluralidade.

Na tentativa de tornar menos desigual a relacamnfii®éncia entre jornalismo e
sociedade, a preocupacao constante na confeccdievidta € deixar que a vida urbana
evidencie 0s assuntos que muitas vezes estado edasnplor meio da observacao da vida na
cidade, com olhar plural sem preocupacdo com @&rios de noticiabilidade ja saturados
pela maioria dos meios de comunicag¢ao regionaiguése objetiva com isso é promover a

diversidade com discussdes sobre a cultura.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A Revista Guariroba é desenvolvida de forma a inovar, tanto por maitirdjuagem
textual quanto pela linguagem visual na apreseatdgacontetdo, o que demanda, além da
preocupacao com a narrativa, uma criacao graffm@@ucao fotografica que acompanhem o
texto.
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Investir em um design que, igualmente ao texto, woque-se com o leitor é
importante por tornar a revista mais interessanteais facil de ser lida. A linguagem visual
que caracteriza o veiculo usa de variacOes natjlcores e diagramacdes por ser voltada a
um publico jovem receptivo a um nivel de experirasino maior do que as pessoas que
consomem veiculos de visual mais conservador.

Os textos seguem a proposta ew Journalism, que permite que as informacdes
apuradas recebam um tratamento mais criativo, datopde vista da exploracdo do
vocabulario, das descricdes e das narrativas que@am uma reportagem.

O Jornalismo Gonzo foi criado e popularizado pontdu S. Thompson. O género,
que utiliza de forma especifica a linguagem lilatatambém faz parte d&evista
Guariroba.

O jornalista tinha sua prépria maneira de escre\&was reportagens eram
caracterizadas pelo envolvimento pessoal com aquitratava. Defendia que era preciso
viver as reportagens para poder escrevé-las.

Felipe Pena (2006) assim define o jornalismo gonzo

[...] consiste no envolvimento profundo e pessaaladtor no processo de
elaboracdo da matéria. Nao se procura um personpgena historia; o autor
€ o0 proprio personagem. Tudo que for narrado éta ga visdo do jornalista.

Irreveréncia, sarcasmo, exageros e opinido tamk@oncaracteristicas do
Jornalismo Gonzo. Na verdade, a principal caratteai dessa vertente é
escancarar a questdo da impossivel isen¢ao jditealianto cobrada, elogiada
e sonhada pelos manuais de redacao (PENA, 2088).p.

No jornalismo gonzo, escreve-se em primeira pessogue transmite ao leitor a
sensacao de participar do assunto, uma espécie udwlice. Retratando detalhes
pormenorizados do fato, o texto Gonzo Journalism tira o leitor do local da apuracéo e o
leva & dimenséo de reflexdo a respeito do assBata.evidente imersdo do repoérter, também
fica claro ao leitor as impressdes do jornaliseanlzomo as influéncias e intervencdes que o
reporter sofre ao apurar as informag@sSSBEL e TEDESCO, 2009).

O que se pode concluir, é que no jornalismo gonZoco é a experimentacdo do
reporter ao apurar e executar uma determinada .pBatgornalismo caracterizado como
gonzo, a linguagem é consequéncia da insercao plirtee no processo de captacdo da

realidade com objetivo de retrata-la em um texdo, consiste apenas em uma pauta divertida.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
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A guariroba é o coqueiro que fornece um palmit@aolgto amargo, muito consumido
pelos goianos. Também é conhecido por guererolmp@ue gueiroba. O palmito é usado
largamente na culinéria tipica goiana. A escolhandime Guariroba se tornou apropriado
porque é de facil assimilacdo por parte dos lestore

A escolha do publico-alvo é tdo importante devadafluéncia direta que ele tem: na
escolha dos assuntos tratados pelo veiculo — dafindos critérios de noticiabilidade
apropriados; nas linhas gerais de abordagem doasfenos enfoques que as coberturas
jornalisticas ganham; no tipo de interpretacdo @redante dos fatos e ideias; na linguagem,
tonalidade e estilo com os quais os textos saaltralos, em todo o processo de edi¢céo; no
tratamento e escolha das imagens e em seu padificogiA identidade visual da revista
também depende da audiéncia que ela busca atender.

Dessa maneira, Revista Guariroba tem como seu publico-alvo, no que diz respeito
a aspectos gerais, jovens e adultos de ambos os, stre 15 e 35 anos de idade, residentes
em Goiania e entorno, geralmente de classe médmneformacdo educacional. Essas sao
caracteristicas provaveis de um publico que consooudtura latente produzida na cidade.

A segmentacao especifica € baseada nos habitgodamentais, de consumo e estilo
de vida do publico. Portanto, o projeto se diregian grupo social que se caracteriza por uma
pluralidade no modo de pensar, vestir, comer eryig@as que freqlientam 0S mesmos
ambientes, isto €, individuos e pequenos grupospmsturas e ideias distintas que convivem
no espaco da interferéncia mutua e na troca deeconbnto e que encaram o termo cultura
como uma construcdo social em constante processoud@nca, com aspectos e formas
diversificados. A referida interferéncia ocorrénpipalmente em eventos sociais de musica,
de expressodes artisticas visuais, festivais defiteatro e masica, mais comuns em Goiania e
entorno nos ultimos 15 anos.

Parte integrante desse publico sdo as empresaatga® com esse mesmo alvo da
Revista Guariroba: companhias locais de teatro, selos e produtoeamdsica, casas de
eventos, lojas de roupas, calcados e acessorios.

Os aspectos culturais da sociedade presente ingitdefio espacial sdo representados
pelas pautas e fontes presentes neste trabalheon@gens populares, producbes e
movimentos artisticos, assuntos diversos que famata da cultura urbana de Goiania.

A proximidade com o publico-alvo, com seu univedgosignificados, € o critério de
noticiabilidade que se faz mais presente no prof@sassuntos abordados sdo de natureza
perecivel ou ndo, ou seja, sdo trabalhadas pafrias”“e “guentes”, constando algumas
reportagens e outras produ¢des que nao tém retagddatos muito atuais. I1sso é feito com a

6
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cautela de ndo descaracterizar as producdes cardo genuinamente jornalisticas, pois em
todas as execucdes de pautas, a mediacdo de ifmse informaces da sociedade que
sejam de ambito cultural, esta presente.

Por ter paginas de tamanho reduzido, o prodotd &ipresenta elevada quantidade de
paginas, o que poderia deixar a leitura cansafRaxtindo desse pressuposto, o ideal
planejado para Revista Guariroba foi incluir em cada edicdo um trabalho de cadeegén
daqueles que a compdem.

Assim, em cada numero da revista ha uma repontagee alterna linguagem
informativa e literaria, uma entrevista, uma repgein fotografica, o perfil de um
personagem da cena cultural da cidade de Goiama, reportagem em jornalismo gonzo,
uma sessado de notas, na qual sdo indicadas ao tras fonogréfica, literaria e
cinematografica, desde que sejam producdes goianas.

As editorias descritas acima transmitem plurakdde conteldo e diversidade de
géneros jornalisticos, 0 que contribui para maotksitor atento e interessado na apreciagao
do material imagético e textual.

Para pensar o tamanho Ravista Guariroba, foram levados em consideracéo alguns
fatores importantes: o fato de ser uma revistaadalippara um publico mais jovem; ter carater
académico experimental; adotar uma linha editqped valoriza a irreveréncia e a inovagao;
facilitar a portabilidade. Assim, foi convencionamltamanho A5, ou seja, 14,8 x 21 cm.

Graficamente a vantagem esta na possibilidade ialgradnar os textos em duas
colunas e, até mesmo, em apenas uma coluna dedeyte aumenta a legibilidade da revista
e a torna mais atrativa, por querer estabelecéogtiacom um publico que ndo tem tanto
interesse em textos que sejam cansativos a umipoioibar.

A interacdo entre texto e fotografia, tdo explarad jornalismo de revista, também é
melhor fomentada com a medida escolhida pdRe\asta Guariroba. Em paginas pequenas
e com menor numero de colunas, as imagens ficanergpenente maiores, o que aumenta a
atracdo visual do material jornalistico.

Outra preocupacao ao constituir a apresentacaalui® produto € dar a ele o carater
de movimento e inconstancia, visées de cultura nashé&argamente exploradas nas pautas da
revista. Além disso, a programacao visual deve estacordo com a linguagem e tonalidade
dos textos. E como neste trabalho o jornalismopdoexda principalmente a diversidade, é
adequado que a diagramacad3leriroba demonstre certa irregularidade e contrastes, tanto

de formas quanto de cores.
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6 CONSIDERACOES

Nelson Traquina (2000) trata a relagéo de inflLeérecitre jornalismo e sociedade nao
como uma via de mao Unica, mas como uma relac&ooda, que se da notadamente em
niveis desiguais. A constatacdo da existéncia detsgiio matua ja € uma evolucéo da teoria
do agendamento, constatacdo que muito auxiliou umalaimentacdo deste trabalho, ao
concordar com o carater democratico do perfil editgppensado e executado parRevista
Guariroba.

Ao reportar a pluralidade cultural existente eméB@@a, o que se pode concluir é que a
cidade é o espaco mais dinamico ja produzido pEidiesmano, onde variaeodus vivendi
coexistem, de maneira que formam um mosaico cllta resultado é um cenario
extremamente variado, movimentado, que se tranafaonstantemente, sendo uma area de
cobertura jornalistica muito util & sociedade, nage € negligenciada por aspectos
mercadoldgicos e por ideias pré-moldadas do pagseheial do jornalismo cultural.

Evidenciou-se a possibilidade de se conciliar mimgdo, literatura, irreveréncia e
inovacdo em um conjunto coeso, que teve a todoroanto a intencéo de incitar a reflexao
do leitor sobre 0 espaco em que vive, 0s bens $itosdue consome e constréi, a dinamica
social da qual faz parte.

O que se pretendeu constantemente foi a elabomg@mstrugcdo de um meio de
comunicacao que fizesse pequenos panoramas dasgféncia cultural existente em Goiania,
gue em longo prazo pudesse fomentar a visédo ddecmamo um territério plural e em pleno

desenvolvimento.
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