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RESUMO

A Entrelinhas € uma revista impressa produzida pelos alunos a@u@icacéo,
habilitacdo Jornalismo, das Faculdades Alves Fghida), de Goiania. Em sua
elaboracéo, os alunos perfazem todas as etapasdlegcfio de um impresso do género,
colocando em pratica técnicas apreendidas em dwedisciplinas do curso e
fomentando o debate sobre o fazer jornalistics peessupostos e suas consequéncias.

Palavras-chave jornalismo; revista; pratica laboratorial, desegtitorial

1 INTRODUCAO

Sob o olhar da sociedadgosso modo, 0 exercicio do jornalismo parece poder
ser reunido em uma unica linha: a busca e a digétgaa informacédo. Entretanto, ao
nos aproximarmos desse conjunto de acdes, pereetpeeso jornalismo € multiplo e
complexo em seus conceitos, funcdes e caractadsti especificidade comeca por
seus canais de veiculacdo: jornal, revista, intefinég radio e livro e por ai segue a lista
de suportes por onde o jornalista pode “narrar’s duiatorias sobre as pessoas e as
sociedades.

Jornal e revista, para comecar, sdo veiculos irg@esgguardam em si inimeras
especificidades. Sendo reunidos sob o rétulo dwajmmo impresso, os dois veiculos
se distinguem em quase tudo, exceto no fato densenpressos. Dai a urgéncia de se
buscar o exercicio do jornalismo de revista aings& gursos de comunicacdo, uma vez

que h& experimentac¢des nas outras areas do jonoalis

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010,casegoria DT 1 — Jornalismo, modalidade
Revista-laboratorial impressa (e).

2 Aluna lider do grupo e estudante do 7° semest@irso de Comunicacéo, habilitacdo Jornalism®, da
Faculdades Alfa, Goiania/GO. E-mail: ralyanara@ dcin.

% Orientador do trabalho. Professor do curso de @iragao, habilitagdo Jornalismo, das Faculdades
Alfa. E-mail: salvioj@yahoo.com.br



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XII Congresso de Ciéncias da Comunicacao g@B&entro-Oeste — Goiania — GO

O curso de Comunicacéo Social, habilitacdo Jomalislas Faculdades Alves
Faria (Alfa), sediada em Goiania, Goias, publicou @ezembro de 2007 a primeira
edicdo da revistintrelinhas, produzida em laboratoério pelos alunos do 7° petisob
supervisao de Salvio Juliano P. Farias, profesaatistiplina Revista. O resultado tem
estimulado alunos envolvidos no projeto e surprgengbositivamente leitores de

maneira geral.

2 OBJETIVO

* Promover o exercicio do jornalismo de revistaytaede pressupostos tedérico-
praticos da area, concebendo uma revista em t@dsisaa etapas, sempre tendo
em vista a formacdo de um profissional critico asceente de seu papel na

sociedade.

2.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Promover a reflexao critica da realidade, fommhtediscussdes sobre a ética e
principios jornalisticos;

» Desenvolver a capacidade de interpretar os fatos;

» Favorecer o exercicio de diferentes papéis nduygéo de um produto de alta
complexidade, incluindo atividades de liderancanc@ edigéo.

* Incentivar o trabalho em grupo, favorecendo eonegédo de espacos e acdes
entre individuos mediadores de informacéao;

* Experimentar e exercitar técnicas e principioeea@pdidos ao decorrer do
curso, promovendo interdisciplinaridade verticabeizontal de saberes;

* Incentivar o espirito empreendedor no exercicddainalismo, destacando o
papel do individuo que toma decisbes ndo sO rdigea producdo da
informacg&o, mas no processo técnico e produtivand@npresso.

* Buscar novos caminhos em comunicagcdo e nao apena&producao de
publicacdes do mercado.
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3 JUSTIFICATIVA

Por ndo ser uma exigéndrsstitucionalizada pelo Conselho Federal de Edumaca
como é a producédo de jornal laboratdResolugcédo n° 03/1978poucas IES possuem a
producdo de revistas laboratoriais. Os motivos &#dos: desde o alto preco de
impressao, mais caro que o de jornal por suasteaisticas (como papel, impressao em
policromia, acabamentos graficos etc); até a thdt@arga horaria na grade dos cursos.
Reside ai um equivoco: de que a producdo de revistaito semelhante a de jornal e,
costumeiramente, é contemplada em disciplinas rgbalham técnicas de reportagem.
Todavia, a revista € um produto bastante complgexe,demanda dedicacédo e atencéo

especificas em suas diferentes fases.

Quem trabalha em jornal, tevé, radio ou internmt tiena maneira peculiar de
pensar, esta condicionado para responder maisorapoisl fatos. A mudanca
de sintonia e de ritmo que deve, obrigatoriameuterrer na cabecga de um
jornalista que, depois de trabalhar num jornal,bater ponto numa revista
nem sempre é Obvia ou facil de assimilar. (SCALZ@4, p. 42)

O laboratorio para a producéo Batrelinhas esta relacionado ao 7° periodo do
curso nas Faculdades Alfa, e € veiculado a disaigRevista. Aléem das especificidades
do produto laboratorial que é desenvolvido nessmemto, a relevancia da disciplina é
fortalecida pelo momento em que ela ocorre no cudsoseja, pela estrutura da grade
curricular da Alfa, os alunos s&do confrontados #&tiglinas formativas basicas
(Sociologia, Psicologia, Antropologia), as disaips de praticas laboratoriais
especificas, onde apreendem técnicas de redac&otiba, entrevista, reportagem,
planejamento grafico, fotojornalismo e producéaper meios TV, radio e Web.

Dessa forma, gracas aos pré-requisitos necesspaos a producdo da
Entrelinhas, sua elaboracdo representa um coroamento de tpaese as disciplinas
apreendidas ao longo do curso. Trata-se, entamodeento onde o aluno pode retornar
ao texto para impresso, depois de ter experimertémocas dos meios eletrénicos na

metade de seu curso.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Produzida dentro de uma disciplinakatrelinhas € planejada a cada semestre
enguanto os alunos entram em contato com teorigxrecas que tratam do meio

revista. As primeiras reflexbes sdo acerca da emaudas revistas, sobretudo com
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enfoque na periodicidade. Portanto, o tempo deugéu de uma publicacdo do género
€ o primeiro norteador desse processo. A partjrada@lunos pensardo em suas pautas.

Logo a equipe que esta se formando em cada idéckemestre percebe que a
periodicidade, ao lado da definicdo do publicooleipromovera as definicbes mais

importantes do veiculo:

N&o da para imaginar uma revista semanal de inffferaque se limita a
apresentar para o leitor, no domingo, um mero resdmque ele ja viu e
reviu durante a semana. E sempre necessario explovas angulos, buscar
noticias exclusivas, ajustar o foco para aquilo spideseja saber, e entender
o leitor de cada publicacdo. (SCALZO, 2004, p. 41)

Se a periodicidade estendida (um semestre lativocerca de quatro meses) €
inicialmente visto como um facilitador para os asin(mais tempo para trabalhar a
reportagem, para desenvolver o projeto graficafbtam é um elemento que costuma
afligir na hora de pensar o objeto de sua repamagque pauta devo trabalhar que
resista a tantos meses?”. Dessa maneira, as piantksn a se encaixar no que Nilson
Lage classifica como “fatos constatados por obgévalireta e que estao 14, esperando
ser noticiados (mudancas nos costumes, ciclos dia,nteteriorizacdo ou recuperacéo
de zonas urbanas etc)”. (2007, p. 39)

Apesar do engessamento imposto pela periodicidadegonto a ser valorizado
€ a liberdade de criacdo de pautas. Nas reunifes haad qualquer espécie de
cerceamento, a ndo ser quanto a manutencao ddadttalidade e, em maior grau de
importancia, o direcionamento ao publico alvo. ©@omie definicAo dos proprios
académicos, &ntrelinhas é enderecada a jovens universitarios, de ambaexss,
com poder aquisitivo mediano, residentes na cidadéoiania ou municipios da regido
metropolitana. Nota-se que h& uma identificacdoalmsres com o publico-alvo, uma
vez que eles gostariam de ler nas paginas da aeasguntos que espelham seus
proprios interesses. Assim, desde a primeira edi@® pautas foram criadas
contemplando essa perspectiva, com temas comonwialédoméstica, educacéo,
muasica, literatura, projetos sociais que envolvaveljs, torcidas organizadas de futebol
e meio ambiente e histérias em quadrinhos.

Dessa maneira, assuntos relacionados a compotimmeabam se sobressaindo
na revista, em detrimento de pautas referenteshamado “hard news”, com temas
sobre politica ou esportes.

Uma vez definidas as pautas, logo os alunos destofue a abordagem devera

ser diferenciada. Enquanto as reportagens séou#gelas, nas aulas sao discutidos
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temas relacionados a ética e ao exercicio profiakidoa parte desses encontros €
dedicada a producdo das reportagens. Em geraktadanoerta expectativa dos alunos
em produzir textos para revistas. Além da oportagdde aprofundamento na busca de
informacdes, a mais provavel explicacdo para esspsctativas reside no fato que a

revista € um veiculo que exige “de seus profisssotextos elegantes e sedutores”

(VILAS BOAS, 1996, p. 9). Como esse conceito € sgméado e discutido em sala de

aula, é natural que se quisesse produzir textogaismualidades.

A possibilidade de se escrever um texto menos paddo, distanciando-se do
lead tradicional soa, na percepcdo dos alunos, @itAo sonhada “liberdade” para se
escrever, sem as amarras da técnica. E comum helaéss de alunos dizendo que
“sabiam” escrever antes de entrar no curso de llm@m e que tiveram de
“desaprender” ao longo dos periodos.

Uma vez que ocorre essa “desconstrucdo” da redagéendida no ensino
médio, em detrimento das técnicas de redacao jstical € compreensivel que os
alunos almejem esse retorno ao texto mais livree provavelmente poderia ser
encontrado no exercicio do estilo magazine.

Um outro atrativo da revista € a imagem. Scalzonafique as fotografias séo a
“porta de entrada” do leitor nas paginas impre$2@84, 69). Naturalmente, os alunos
reconheceram o poder de comunicacdo e seducdo agenm demonstrando a
preocupacado em captarem fotografias condizentesoconrdado que dedicaram a seus
textos. Além das reportagens, a producdo de fdiagraonfigurou uma etapa que
mobiliza diversos alunos. As capas, por exemplo es&cutadas em meio de discussdes
coletivas para se decidir que imagem represerdariaaneira Unica o tema principal de
cada edicéao.

Além da producdo e captacdo de fotografias, osoalls@io incentivados a
elaborarem ilustragBes para as matérias. Comooédesmenhistas e ilustradores numa
equipe de estudantes de jornalismo, a fotografihasendo a ferramenta mais utilizada
para a producéo de “ilustracdes fotograficas”. tigé de numero 3, por exemplo, um
boneco de lixo reciclavel foi montado com embalageaarias e ganhou pernas, bragos e
olhos com caixas de creme dental e suco indugatioi

Seguindo o fluxograma de trabalhos, apds a apegsen do primeiro lote de
reportagens, é iniciado o trabalho da equipe dededios textos sdo revisados e
selecionados pelos proprios alunos, que traballfmmumn eixo tematico. Esse tema é

definido pelos préprios editores, e ele é “desdob@ntre as reportagens apresentadas.
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Nas edicOes apresentadas na XVII Expocom, as asvieizem 0 meio ambiente, com
énfase no Cerrado, e a musica como principais temaapa.
Caminhando para o final dos trabalhos de edicao, distribuidas as

Gltimas atividades: os textos de opinido, divididestre colunas e artigo, e a
diagramacao da revista. No que concerne o projeificg, cada edicdo possui dois
responsaveis pelas atividades, um em cada turmecide pela faculdade. Como na
atualidade o “redesign” de revistas é amplameirlfeatto (Leslie, 2003, p. 23), o editor
de arte do turno apresenta propostas de alteraiggsojeto grafico para a equipe,
sempre com a preocupacao de se manter a identiadée. As escolhas sdo discutidas
com todos, como a opg¢do em se manter o corpo do &iwhado a esquerda. Essa
orientacdo do texto foi defendida desde a primed&gdo, com a alegacdo de que
deveria ser priorizada uma identidade visual maigtemporanea, condizente com o

publico alvo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Umas das preocupacdes das equipes que vém ed#adfitoelinhas desde 2007
€ a concepcdo de um projeto editorial dindmico,engtobe diversos géneros do texto
jornalistico. O objetivo é que estudantes expertarardiferentes formatos de textos e
suas especificacbes, e que leitores encontrem whbcacdo diversificada e néo
monolitica, como é bastante comum verificar entoelgtos laboratoriais.

Dessa maneira, a revista é dividida diversas segd&aber:

* Artigo : espaco reservado a publicacdo de um artigo jstital, produzido
por um dos alunos envolvidos na concepcdo da sevistema € livre e 0
préprio aluno escolhe. Havendo mais de um inscato,alunos-editores
fazem a escolha do mais adequado a publicacdo,ndevse em
consideracao a relevancia do tema para o leitoedata, argumentacéao e
estilo.

« Entrevista de entrada Entrevista com alguma personalidade de
relevancia regional ou nacional. Apesar de seguardlha das revistas
semanais de informacédo (com entrevista na abert@rajn espaco para o
exercicio da entrevista direta. Havendo mais ddanserito, os critérios de

selecdo sdo os mesmos do topico anterior.
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» Coluna Entre Ruas coluna de notas referente a a editoria de cidade,
trazendo notas sobre educacdo, transito, transpoittivo, expansao
urbana etc. Como sao textos assinados, admiteaopini
* Coluna Viver Verde: Notas assinadas sobre meio ambiente.
» Coluna Bem-me-quero Notas assinadas sobre saude e bem-estar.
» Secdo Coisas & Talpresente a partir da ultima edi¢cdo, apresenta uma
selecéo de objetos relacionados a determinadotassun
» Jornalismo Gonza A revista é fechada com uma reportagem no estilo
gonzo, em que o reporter se torna pec¢a important®ntexto da captacao
da informagao.
A Entrelinhas é uma revista impressa em formato padrdo magazine, 20 X
26,6 centimetros. E impressa em policromia (4x4&s)osobre papel couché liso 70 g
(miolo) e couché liso 150 g (capas). Para garardggsisténcia fisica, e maior
durabilidade, as capas recebem a aplicagdo veone atto brilho. Esse acabamento
também enaltece a resolugéo das cores da capatestsirresistivel da edicdo”, como
diz Scalzo. (2003, p. 55).
Com tiragem de varia de 500 a 800 exemplares,iadi@dade deEntrelinhas
€ semestral, entretanto ela sé é produzida nosssemem que a disciplina é oferecida.
Para isso € necessario que haja um numero minimalui®s matriculados no 7°
periodo do curso.
Para ndo perder as caracteristicas de produtcalaiiat, a publicacdo apresenta
anancios da propria instituicdo nos versos da eapantracapa. Entretanto, apesar do
uso do espaco, a instituicdo ndo possui qualgpeécesde controle do conteudo grafico

ou editorial do veiculo.

6 CONSIDERACOES

Mesmo com o avango tecnoldgico e o consequenteseatle das funcdes
veiculos de jornalismo impresso na atualidade esstas continuam sendo editadas.
Nunca se viu tantas publicacbes nas bancas déagvi®m uma gama impressionante
de produtos para todos os gostos. Como enaltedie (2803, p. 18), a portabilidade e
a tactibilidade fazem com que esse meio contingedazir leitores ao redor do mundo.
E em tempos que a velocidade das apuragbes danaao imprime ritmos cada vez
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ageis, a superficialidade acaba sendo comum nassrekdtronicos. Cabera entdo, cada
vez mais, o papel de veiculo com espaco para dusglamento do debate de diversos
temas.

Enaltece-se a responsabilidade de produzir umataegm todas as suas etapas,
conhecendo suas especificidades, e tendo como fandebate em torno do fazer
jornalistico. Um dos trunfos d&ntrelinhas é o fato de ela ser elaborada em sua
totalidade pelos alunos: a captacdo de informa@@etsevista, reportagem, pesquisa,
investigacdo), redacao, producdo de fotografiastracOes, vinhetas e imagens em
geral, edicdo e diagramacédo. Dessa maneira, oiexedo jornalismo de revista da-se

de maneira integral.
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