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RESUMO:

Quando vamos a uma locadora, sem saber exatameaaitdilope queremos ver a
primeira coisa que nos chama atencdo para umandetela obra € seu encarte e a
mensagem explicitada através de suas imagens. &edtlosser (1920) “Imagens séo
superficies que pretendem representar algo. Nariamalos casos algo que se encontra la
fora no espaco e tempo”.

Desta forma, este projeto engloba os aspectoside producdo fotogréfica que
objetiva transmitir ao publico através de jogosludes e cores, a tensdo de um filme de

terror, no caso o filme escolhido € O Chamado.

PALAVRAS-CHAVE: fotografia; encarte de DVD; O Chamado.

INTRODUCAO

No segundo semestre de 2009, durante cadeiratdgr&fia Publicitaria realizada
na Universidade do Vale do Rio dos Sinos, recebenmeposta de elaborar livremente um
encarte para filme. Cada aluno deveria escolh@pmde filme e mensagem pretendida.
Assim, o briefing pedia: situacdo desejada, pukdivo, objetivo de comunicacéo, foco e
justificativa.

A partir de entdo foram definidos os seguintes raeutos:
Situacdo desejada: Deseja-se fotografar para aterd@um DVD de um filme de

terror.

Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010, @ategoria Encarte de DVD , modalidade Publicidade e
Propaganda.
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Publico-alvo: Pessoas que alugam ou compram fittedsrror e fas deste género de
filme.

Objetivo de comunicacéo: Objetivamos, através deemad fotografico, a obtencéo
de encartes de DVD que expressem de forma coeaeteasdo de um filme de
terror: seja através das cores, da luz empregaddootabalho com a modelo.
Queremos assim que o publico-alvo, ao ver o DVDheio a muitos outros, seja na
locadora ou na loja, identifique o produto comodseam filme de terror. Destaque
é a palavra-chave do objetivo.

Foco: Este encarte terd como foco o filme de t&drchamado.

Justificativa: Justificamos o foco escolhido petayslaridade e simplicidade desta
obra audiovisual, de forma a ser facilmente idmatifa e expressa como um

genuino filme de terror.

2 OBJETIVO

A producao deste encarte teve como objetivo prad@pcriacdo de uma atmosfera
de tensdo e terror, algo que leve o publico-a® deste género de filme, a se identificarem
com a obra. Desta forma, objetivou-se trabalhar coagens escuras, de preferéncia em
P&B, e utilizacdo de luz dura para ressaltar detalbm contraposicdo a pontos escuros, 0

gue compde a atmosfera desejada.

3 JUSTIFICATIVA

O ato de passar a mensagem pretendida, para c@u#ral, através de uma
fotografia, ou jogo de fotografias, nem sempre réféafacil. Segundo Flusser (1920)
“Quem sabe escrever sabe ler; logo, quem sabe rédtémgsabe decifrar fotografia.
Engano”. Desta forma levamos em consideragao diseositros encartes de filmes do
género para chegar a escolha da utilizacdo de es®msas, luz dura e contraste entre

pontos de luz e pontos escuros. Seguem abaixosaguamplos:
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Os métodos utilizados nesta producao fotogréficaréen em consideracdo a coleta
e observacao prévia de material do género, comwitteacima, a fim de captar a melhor
forma de passar a mensagem pretendida: terros@&aen

As técnicas de producdo empregadas levaram enidecasdo a utilizacdo de
camera digital Nikon D100, em estudio com ilumiradéra direcionada diretamente sobre
a modelo, com o intuito de conseguir focos clams#luiminacdo em contraste com pontos
escuros, afim de passar a mensagem objetivada.

As técnicas de poOs-producdo levaram em consideracétilizacdo do software
Photoshop para a aplicacdo de texturas, manchasmtespde difusdo nos cabelos e no

cenario, afim de tornar a imagem um pouco maisusapftensa e assustadora.

5 DESCRICAO DO PROCESSO

O processo teve inicio com a coleta e observagdgpde encartes e posteres de
filmes do género, afim de obter-se um padrédo desceriluminacao ideal para a idéia
pretendida.

A seguir a producdo fotografica foi abordada emldis fotografico nas
dependéncias da universidade com material displord@enera Nikon D100, holofotes,

rebatedores, etc. Assim, foi feito pelos alunogmpo um trabalho de producéo na modelo
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com intuito de deixa-la parecida com a personagernilche: Chapinha nos cabelos e
selecéo de figurino.

Diversas fotos foram feitas com o intuito de cguse uma que expressasse
perfeitamente a tensao e terror vividas pelo eagectno desenrolar do filme. Por final foi
selecionada a fotografia abaixo, onde a tensao @a endos dedos, aliada aos demais
recursos de iluminagao e imagem, produzem perfeiiéaro efeito esperado.

Na pos-producéo foram aplicadas com a utilizagisaftware Photoshop manchas,

borrdes e texturas para reforcar tal efeito.

Sinopse:
Rachel Keller (Naomi Watts) € uma
jornalista que decide investigar a
mistériosa morte de sua sobrinha. Ela
perce‘?_e a relacao da morte dela e de
variasjoutras mortes com.um estranho
videq; que faz com que todas as
0asigue o assistam morram
te dias depois. Intrigada
ela agora precisa
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TiTULO ORIGINAL:THE RING GENERO:TERROR DURAGAQ:01 HS 55 MIN
AANO DE LANGAMENTO:2009 SITE OFICIAL:HTTP://WWW.RING-
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ENTERPRISES / MACDONALD-PARKES
DISTRIBUIDORA:DREAMWORKS DISTRIBUTION LLC / UIP DIREGAO:
GORE VERBINSKI ROTEIRO:EHREN KRUGER, BASEADO EM LIVRO DE
KOJI SUZUKI PRODUGAO:LAURIE MACDONALD E WALTER F. PARKES
MUSICA:HANS ZIMMER FOTOGRAFIA:BOJAN BAZELLI
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6 CONSIDERACOES

Nesta producéo fotografica procuramos utilizar&ximo dos recursos disponiveis
na universidade para atingir os objetivos espexdfis: passar ao fa de filmes de terror a

mensagem explicita de que o filme contido dentqudke encarte é realmente um filme de
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terror, além de destaca-lo em lojas e locadorasdyuastiver em meio a filmes de outros
géneros, sem perder a identidade de encarte dedinterror.
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