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RESUMO

O presente paper apresenta o0 processo de criagdo de um spot de 30 segundos, elaborado
durante a disciplina “Produgdo para Midia Eletronica”, no curso de Publicidade e
Propaganda da UVV. O spot, de cunho institucional, foi produzido com base em briefing
ficticio para o lancamento do celular LG Messenger GT360. A vivéncia da producédo
radiofonica por meio da execugdo de todo o processo de criacdo dessa pega publicitaria
proporcionou o entendimento da forga de comunicagdo de um meio que privilegia o sentido
da audicdo e que abre um amplo leque de opg¢des para se explorar 0s sons na construcdo de

uma mensagem.
PALAVRA-CHAVE: spot; celular; propaganda institucional
INTRODUCAO

O presente paper apresenta 0 processo de criagdo de um spot, elaborado durante a disciplina
“Producdo para Midia Eletronica”, no curso de Publicidade e Propaganda da UVV. A
criacdo do spot fez parte de atividades de experimentacdo em producdo publicitaria para
radio e teve como proposta a criagdo de uma peca institucional para o lancamento do
produto LG Messenger GT360, celular que tém como uma de suas caracteristicas
fundamentais o teclado denominado “qwerty”, que possibilita o acesso mais facil aos
recursos de bate-papo on-line.

Dessa forma, a criacdo e producdo do spot, envolvendo um briefing ficticio, permitiram a
vivéncia do processo de aplicacdo da teoria de sala de aula na préatica profissional de
producéo publicitaria para radio. Foi a oportunidade de experimentar 0s recursos sonoros de

gravacdo e de edicdo de uma peca radiofénica, compreendendo as diversas etapas de
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producdo, desde o estudo do problema de comunicacéo do cliente até a finalizacdo da peca.

2 OBJETIVO
Apresentar o processo de criacdo e de producdo de um spot, peca publicitaria radiofénica,
de cunho institucional, para o langamento do celular LG Messenger GT360, com base em

briefing ficticio, cumprindo as exigéncias da disciplina de Producdo para Midia Eletronica.

3 JUSTIFICATIVA

O radio, midia de massa que provocou grande impacto no publico brasileiro na primeira
metade do seculo XX, continua sendo um dos mais populares meios de informacao e
entretenimento para a populacdo de faixas variadas de idade, classe social, localizacéo
geografica, estilo de vida, etc. Da chamada “era de ouro” das décadas de 30/40/50 até a fase
das FMs, da segmentacdo de contetdo e das radios customizadas, o radio percorreu uma
trajetdria que entremeou momentos de enorme sucesso de audiéncia a outros de decadéncia
e de crise de identidade. Para entender os rumos que seguiram 0s meios de comunicagdo no
Brasil e no mundo, compreender profundamente os caminhos que uma das midias que
inauguraram a comunicacdo de massa, no seu sentido mais amplo, é de extrema

importancia.

E nesse contexto que a disciplina Producdo para Midia Eletronica propds a vivéncia da
producdo radiofénica por meio da execucdo de todo o processo de criacdo de uma peca
publicitaria para esse meio. Dessa forma, os alunos puderam entender a forca de
comunicagdo de um meio que privilegia o sentido da audicao e que abre um amplo leque de

opcodes para se explorar 0s sons na construcao de uma mensagem.

Entender como a auséncia de imagem pode se converter num aspecto extremamente
positivo para a elaboracdo da mensagem foi o ponto de partida. O spot criado confirmou
esse atributo, ao desenhar diversas situacdes envolvendo locais, pessoas e eventos tdo
diferentes em uma Unica mensagem, apenas pela evocacdo feita por meio dos sons e
didlogos utilizados. A questdo do potencial de construcdo da sensorialidade na mensagem,
da simplicidade de producéo e dos custos reduzidos foram ai comprovados.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O processo de criagdo se iniciou com a apresentacdo de um briefing ficticio em sala de aula
que tinha como cliente a LG, marca famosa pela inovacdo em tecnologia de telefonia
movel. Este propunha a elaboracdo de uma pecga publicitaria de 30’ para radio, de cunho
institucional.

O principal objetivo da peca criada, descrito no briefing, era a promocéao do langamento do
novo modelo de celular da LG chamado LG Messenger GT360, caracterizado por inovar
com o teclado “qwerty” que possibilita troca de informagdes e bate-papos on-line com
muito mais praticidade.

Apbs estudo detalhado das necessidades apontadas no briefing, foi realizada uma pesquisa
de referéncias em anudrios e na internet que teve como objetivo analisar o que esta sendo
feito neste segmento no mundo em material publicitério tanto radiofénico como outros tipos
de midia, extrair conceitos ja trabalhados que fizeram muito sucesso e transforma-los em
bagagem cultural para a auxiliar na criacdo da peca sugerida pelo briefing. Essa pesquisa de
referencial serviu também como fonte de inspiracdo para a fase de brainstorm.

No brainstorm foram surgindo muitas ideias que eram anotadas e reservadas para anélise
posterior. Depois da analise, foi realizada uma triagem das idéias tendo como critério forma
de execucdo, custos e adequacdo ao briefing. Foi selecionada a ideia mais viavel, eficiente e
que continha um nivel criativo elevado, que pudesse prender o ouvinte e transmitir a
mensagem de forma original. “O texto do espote e sua realizacdo por meio da linguagem
de 4dudio acompanham as regras da peca radiof6nica ficcional, geralmente préximas das
humoristicas.” (BARBOSA FILHO, 2003. P 1123). A partir dessa idéia foi elaborado o

roteiro.

A caracteristica principal do espote é a fala de locutores e atores apoiada por trilha
musical, vinhetas, efeitos sonoros e ruidos que, devidamente superpostos, criam
cenario necessario para o entendimento da mensagem transmitida. Seu conteudo,
como suporte de uma intengdo de venda de determinado produto, responde as
informacGes recebidas do anunciante ou seus prepostos, por meio da agéncia de
propaganda, e contidas no resumo (briefing), o qual possui informagdes como as
caracteristicas do produto, o publico-alvo, os apelos de venda e a andlise da
concorréncia. De posse destes dados, o produtor criard a peca radiofbnica
publicitaria mediante a confeccéo de roteiro. (BARBOSA FILHO, 2003, p.123).

Em seguida, passou-se a fase de producdo, que se iniciou com uma fase de pesquisa de

material sonoro para compor a peca. Essa pesquisa se deu por meio da internet e de acervo
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pessoal juntando um namero consideravel de opgdes. Analisando o roteiro foi realizada a
pré-selecdo desse material fazendo-se uma triagem. J& a selecdo das vozes que seriam
protagonistas dos didlogos se deu levando-se em consideracdo o perfil dos personagens,
suas caracteristicas fisicas e psicoldgicas, sem desconsiderar a boa desenvoltura dos atores.
As gravacGes aconteceram no estudio proprio da instituicdo. Foram gravadas
separadamente cada voz mais de uma vez, com a orientagdo do diretor que na fase seguinte
precisa ter opcdes para escolher a gravacdo de melhor qualidade. Para a captacdo das vozes
no mecanismo digital moderno da ilha de som foi necessario o auxilio de um técnico

contratado pela UVV.

O que facilita no processo de gravar em separado, se necessario, é gravar cada
elemento em uma pista. Em condicBes ideais numa gravacao digital, deve-se dar a
cada ator um microfone, e mais um especifico para o registro de ruidos. Cada
microfone vai corresponder a apenas uma pista de gravagdo no programa de som do
computador da mesa. (FILHO, 2003, p.128).

Apos as gravacgdes, o material digital foi selecionado e encaminhado para a mesa de edigao.
Nessa fase o técnico contratado pela UVV realizou a edicdo, sempre orientado pela equipe
de criacdo. A edicdo foi um processo parecido com um quebra cabeca que encaixou as
partes antes separadas de forma a se tornarem uma unidade harménica, seguindo as
informagdes do roteiro. Também foram inseridos efeitos sonoros. Esses efeitos iam sendo
inseridos na peca que era tocada por completo, apOs esse processo a equipe de criacdo
julgava se esse efeito estava em harmonia com o resto da peca, os efeitos foram substituidos
pelas outras opc¢des pré-selecionadas na fase da pesquisa, até que a equipe se decidiu pelo
efeito que mais apresentou sintonia com a peca em sua totalidade.

Foram necessarios alguns ajustes no volume de cada voz e na duracdo de alguns intervalos,
afinal o spot deveria ter apenas 30 segundos. Por isso, algumas falas foram cortadas e
reeditadas para caber no tempo estipulado. Apds tocar a peca por completo, o técnico
contratado pela instituicdo finalizou o spot e salvou no formato mp3, compativel com
qualquer computador ou sistema de sonoriza¢gdo mais moderno e adequado para veiculagédo

em qualquer emissora de radio.

Como “um meio cego”, o radio langa signos no éter e luta contra a fugacidade para
perpetuar a sua mensagem na maioria de seus radio-ouvintes. Sem a possibilidade
de ressonancia e, portanto, de perpetuacdo. No entanto, concorrendo com inimeras
informacBGes que chamam a atencdo do seu radio—ouvinte, o radio recorre a
redundancia e ao seu poder de sugestdo, a fim de retirar seu potencial ouvinte do
estado de ouvir para o de escuta atenta e fazé-lo adentrar um universo permeado de
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elementos j& h& muito tempo conhecidos, pois consta (Vasse, 1977) que desde
guando em gestacdo vivia em um universo eminentemente sonoro-musical.
(SILVA, 2007, p.78).

Finalmente, a peca foi apresentada em sala de aula e sujeita a avaliacdo do professor que,

por sua vez, aprovou o projeto.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O spot, com duracdo de 30 segundos descreve, por meio de sons e dialogos diversos,
situacOes que sdo repentinamente interrompidas por um sinal sonoro que remete ao famoso
servico de mensagens em tempo real MSN.

Assim, 0 spot se inicia com uma situacdo de casamento, ao fundo ouvindo-se a marcha
nupcial, enquanto o padre faz a pergunta decisiva da ceriménia. No instante em que a noiva
vai dar a resposta, € interrompida pelo sinal do MSN. Em seguida, € inserido um trecho de
um jogo de futebol onde o locutor esportivo esta narrando um penalty e na hora em que o
jogador chuta a bola a narracdo é interrompida pelo mesmo sinal do MSN. A situacdo
seguinte acontece na escola, onde o som do MSN entra novamente interrompendo uma aula
de filosofia. Por Gltimo, o personagem da situacdo atual estd em uma balada e quando
assedia uma moca na festa é interrompido também pelo mesmo sinal do programa de
mensagens instantaneas exatamente na hora “h”. Para finalizar a estrutura mais tradicional
de um spot, é inserido agora a parte racional da peca, onde o narrador descreve o produto e
suas vantagens e assina a peca com o nome do produto e slogan, porém , neste caso, cria-se
um clima tecnolégico e um tanto futuristico que remete ao carater inovador do lancamento
da LG.

Para cada momento, efeitos sonoros especificos auxiliaram na constru¢do do “clima”
necessario: na primeira situacdo foi inserido ao fundo a marcha nupcial levando o ouvinte
direto para o clima desejado. Ja no jogo de futebol narrado, o som da torcida inserido sob a
narracao caracteriza ainda mais a situacdo em questdo. Na terceira situacdo, o conhecido
sinal de chamada da escola e o burburinho das salas de aula remetem a esse ambiente
instantaneamente. Finalmente, a trilha de balada eletr6nica leva o ouvinte para essa situagao
com facilidade. Sob a narragédo sobre o produto foi inserido uma trilha totalmente eletronica

reforcando ainda mais a idéia futurista intencionalmente criada.
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6 CONSIDERACOES

O processo de experimentacdo do qual resultou o spot apresentado por meio deste paper
mostrou-se como complemento importante para a compreensao de todo o potencial do meio
rédio como canal de comunicacdo, principalmente no ambito publicitario. Quando se
analisa o mercado publicitario capixaba, essa vivéncia torna-se ainda mais relevante, pois se
confirma o quanto esse meio € essencial quando se lida com montantes modestos de verba,
caracteristica do mercado local. Além disso, a analise do processo de criacdo frente aos
resultados extremamente eficazes da mensagem faz com que se observe 0 quanto o
potencial do radio pode nédo estar sendo adequadamente explorado no mercado profissional.
Sendo esse um meio de tdo grande penetracdo junto a diversos perfis de publico, somando-
se a sua facilidade de producgdo e custos relativamente baixos, vem & tona a questdo: por
que, de forma geral, as producdes locais ndo exploram todo o potencial criativo da
mensagem publicitaria em radio? O que se observa, na maior parte das vezes, é a simples
adaptacdo do audio das pecas de TV para a construcdo do spot e ndo a criacdo especifica
para esse meio.

Experimentar todo o potencial publicitirio do meio rédio reforcou o entendimento dessa
midia que fez historia em nosso pais e que continua cumprindo um papel importante na
construcdo de nossa cultura, mantendo uma relacdo afetiva com o publico e mostrando-se,
por isso, como um canal privilegiado de acesso as mais diferentes camadas da sociedade

brasileira.
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