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RESUMO

O Nucleo de TV da Newton Paiva é um laboratorio de estagio para a formacao profissional
na area de Jornalismo Televisivo, que possibilita a convergéncia entre o conhecimento
tedrico e prético, promove a vivéncia do aluno nas diversas fungdes profissionais da area
televisiva, facilita a insercdo do mesmo no mercado de trabalho, exercita os valores éticos
inerentes a area profissional junto a sociedade. Sdo desenvolvidos atualmente dois projetos,
0s programas Fuzarka e Descolado, veiculados em canal aberto na emissora de televisao

Bandeirantes Minas Gerais.

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010, na Categoria Jornalismo, modalidade Programa Laboratorial de
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INTRODUCAO

O Ndcleo de TV Newton Paiva é uma central experimental de producdo jornalistica em
televisao que, desde 2004, proporciona aos alunos do curso de Jornalismo oportunidade de
estagio de forma interativa, que se concretiza na realidade diaria da profissdo ao executar
duas produgdes televisivas de 20 minutos, o programa Fuzarka e o Descolado, veiculados
semanalmente na emissora BAND MINAS, sendo o primeiro mais antigo e conceituado.
Sao onze estagiarios divididos em dois grupos, trabalhando em meio turno, de segunda a
sexta-feira. O fazer técnico desta area da comunicacdo compreende desde a proposta de
pautas, coleta e apuracdo, producdo, reportagem e edi¢cdo das matérias, contemplando o
espaco de criacdo e experimentacdo como forma de estimular o interesse e ampliar o

conhecimento dos estudantes na area do jornalismo de midia eletronica.

2 OBJETIVO

A participacdo do Ndcleo de TV do curso de Jornalismo da Newton Paiva na Expocom, por
meio do Programa FUZARKA, tem como fim ampliar as possibilidades de contribuicdo
com os estudos e trabalhos em Comunicagdo Social, especificamente no campo da Midia
Eletrbnica, televisdo. Além disso, é grande oportunidade para os estagiarios apresentarem
0s conteudos que desenvolvem. A participacdo e apresentacdo do programa FUZARKA no
evento vem destacar a importancia dos trabalhos praticos experimentais para 0s contextos
académico, midiatico contemporaneo e seus reflexos na sociedade. O programa objetiva ser
um interlocutor e tradutor das melhores idéias e comportamentos sociais de seu publico

alvo — jovens , universitarios e pds universitarios.

3 JUSTIFICATIVA

Os profissionais da Comunicacdo Social do nosso pais reconhecem a importancia da
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica¢do como um dos principais
canais de difusdo dos trabalhos académicos realizados nas melhores escolas de
Comunicacao do Brasil. Apresentar o programa FUZARKA produzido pelo Nucleo de TV

da Newton Paiva na Expocom é extremamente relevante no que tange a possibilidade da
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exposicdo das técnicas aplicadas nos trabalhos desenvolvidos, tanto para o publico

académico quanto para a sociedade.

Além disso, a possibilidade da discussdo e reflexdo quando nos defrontamos com as teorias
do Jornalismo discutidas no meio académico e contextualizada numa linguagem
audiovisual, objeto especifico de nossos trabalhos, contribuem com a formacéo intelectual
do profissional, suporte inquestionavel para o exercicio ético e consciente da profissdo que

visa beneficiar em primeira instancia os telespectadores.

Diante disso, a Expocom é referéncia para o NPTV, porque viabiliza um dialogo
revigorante dos processos comunicacionais atuais entre os cursos de Comunicagdo Social.
Pretendemos né@o apenas apresentar nossos trabalhos, mas colaborar com a melhoria das

pesquisas em Comunicagéo Social, especificamente no campo do Jornalismo Televisivo.

Poderemos contribuir com a area no futuro, ao conservar métodos e técnicas de analise e
compreensdo atuais da midia, sem deixar de inovar a cada momento, diminuindo assim 0s
dilemas com os quais nos deparamos a todo instante, na realizagdo das matérias que

compdem o programa e no mercado de trabalho.

Portanto, participar da Expocom é ampliar o campo de oportunidades para os futuros
profissionais da Comunicagdo Social, além de contribuir para a evolugdo da area em todas

as suas ramificacoes.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A metodologia e as técnicas utilizadas na producdo do programa FUZARKA estdo
relacionadas invariavelmente aos principios da linguagem cinematografica. Com o
desenvolvimento da narrativa cinematografica e o aperfeicoamento técnico dos
equipamentos de filmagem, estabeleceu-se portanto uma série de formas de transicao entre
planos, que adquiriram significados estilisticos, e foram definitivamente incorporados a

linguagem do cinema e da televisdo.

O fazer técnico de cada etapa de producdo do programa prioriza as modernas técnicas

associadas a um espagco amplo de criacdo e de experimentacdo, desde a elaboracdo de
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pautas de matérias, entrevistas, gravacdo de imagens em externas e em estudio, e a Edigédo
dos programas. A equipe do Fuzarka seleciona e coloca em pratica as técnicas de programas
veiculados na midia massiva eletrnica, e conta com o apoio de profissionais experientes
em cinegrafia e edicdo, e estd atenta em entregar ao publico alvo a informacdo de uma
forma confiavel, esteticamente adequada ao formato e a linguagem, e do jeito que seu

publico afim deseja visualizar.

Diante dos dilemas enfrentados pelo jornalista no dia a dia da televisdo, o Nucleo de TV
procura orientar os alunos produtores do programa FUZARKA, por meio de pressupostos
técnicos, das diversas modalidades que envolvem os textos, comportamentos e 0s diversos
cenarios da midia eletrdnica e que envolve uma transi¢do para a produgdo, armazenagem e
distribuicdo de informacGes e entretenimento, que dependem de boa apuracdo e boa

entrevista com as fontes.

No projeto FUZARKA, temos a liberdade para trabalhar os diversos tipos de texto
jornalistico/televisivo, o que demonstra as diversidades das matérias, entrevistas, servicos
etc. Mais antigo, o programa Fuzarka é reconhecido na sociedade mineira apesar de seu
carater experimental, e o seu bom conceito possibilita a fluéncia de boas producoes; é
veiculado quinzenalmente na emissora BAND MINAS, tendo também como meta formar

profissionais aptos a trabalhar e a pesquisar novos recursos para a midia eletronica.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Ha seis anos no ar, 0 FUZARKA € uma revista eletrdnica quinzenal que possui um formato
moderno e diversificado. Produzido e apresentado por alunos, o programa traz entrevistas,

reportagens, debates, os melhores eventos da cidade etc.

Com a producdo focada no publico de faixa etéria entre 18 e 24 anos, aborda os mais
variados temas como cultura, musica, comportamento, salde, servicos e esportes. Os temas
abordados possuem linguagem simples e direta sem perder o conteddo, misturando

informacao e criatividade.
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O programa tem trés blocos divididos em um tempo de 20’ (vinte minutos), com
entrevistas, reportagens, debates, eventos da cidade, informacdo de utilidade publica,

servigos e diversao.

O programa FUZARKA promove o conhecimento tedrico e préatico, possibilita a analise do
contexto midiatico contemporaneo; promove o debate das questdes sociais e culturais
atuais; fornece informacdes de utilidade publica a comunidade; divulga a¢des institucionais
e trabalhos realizados em sala de aula; contribui com a vivéncia do aluno em atividades

profissionais facilitando a inser¢cdo do mesmo no mercado de trabalho.

6 CONSIDERACOES

Pensamos que a comunicacao auténtica € a que se estrutura sobre um esquema de relacdes
simeétricas, numa igualdade de condicGes entre emissor e receptor, na possibilidade de ouvir
0 outro e ser ouvido, como possibilidade mdtua de entender-se —, e consideramos que a
televisdo, veiculo de comunicacdo massivo, mesmo atuando num unico sentido, dispde de
varios feedbacks, como indices de consumo, de audiéncia, e-mails, estabelecendo-se como

um sistema produtivo focado na geragédo de ideias para diversos publicos e objetivos.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ALTAMAN, Fabio. A Arte da Entrevista: uma antologia de 1823 aos nossos dias. Sao
Paulo: Scritta, 1995.

FERRARI, Maria Helena e SODRE, Muniz. Técnicas de reportagem: notas sobre a
narrativa jornalistica. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1986.

KOTSCHO, Ricardo. A préatica da reportagem. Sio Paulo: ed. Atica, 2003. (Série
Fundamentos).

MORIN, Edgar. A Entrevista nas Ciéncias Sociais, no Radio e na Televisdo. Cadernos
de Jornalismo e Comunicacéo. Rio de Janeiro, 1968.

LAGE, Nilson. A Reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Sdo
Paulo: Record, 2001.

NETO, Eutaquio Trindade. PESSOA, Sonia. Manual de producéo de texto: dicas basicas
de portugués. Curso de Jornalismo, 2005.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Feedback

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XVI Prémio Expocom 2009 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

NETO, Eutadquio Trindade. Manual de técnicas de entrevista, CPJ, 2008.
SANTOS, Rudi. Manual de Video. 3% edicdo, Ed. UFRJ. Rio de Janeiro, 1995.

MACHADO, Arlindo. A arte do video. Ed. Brasiliense. Sdo Paulo, 1995.

COMPARATO, Doc. Da criacdo ao roteiro. Portugal, Lisboa: Editora Pergaminho, 1992.

WATTS, Harris. Direc¢do e técnica de video. Sdo Paulo, Summus, 1994,

SABOYA, Jackson. Manual do autor roteirista — Técnicas de roteirizacdo para a TV.
Ed. Record.

CADIMA, Francisco Rui: O fenémeno televisivo, Circulo de Leitores, Lishoa, 1995

BOURDIEU, Pierre: Sobre a televisao, Jorge Zahar. 1997.


http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Francisco_Rui_C%C3%A1dima&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/wiki/Pierre_Bourdieu

