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RESUMO

Desenvolvemos um projeto experimental que pudesse integrar 0s aspectos que
consideramos mais importantes dentro na nossa graduagdo. Utilizar técnicas de producgéo
audiovisual - nossa area de maior interesse no curso - e fazer um exercicio analitico com a
visdo critica que construimos ao longo dos anos na Faculdade. Registramos em um
documentario, opinides distintas sobre a producao de graffiti no Brasil. Discutimos o0 uso do
espaco publico como suporte artistico, a apropriacdo da estética da arte urbana pela
publicidade e pelo mercado de consumo e a passagem do graffiti para as galerias de arte e
museus. Todas essas transformacfes ocorreram ao longo das Ultimas décadas, porém a
discussao sobre elas se manteve em territorio académico. O documentario, assim como as
intervencdes urbanas, tem como objetivo (re)afirmar a necessidade de se (re)discutir a
funcdo e a dinamica do espaco urbano.

PALAVRAS-CHAVE: graffiti; intervencdo urbana; espaco publico; arte urbana.
1 INTRODUCAO

Esse trabalho pretende analisar como uma expressdo artistica surgida nas ruas e
sempre relacionada a subversédo e criminalidade passa a ser aceita pela sociedade e utilizada
nos mais diversos meios de comunicacdo. A partir dos anos 60 a estética do graffiti, nosso
objeto de estudo, passou por processos que levaram essa forma de arte marginalizada a
ganhar novo status. Além de estar presente no espago urbano, o graffiti dos dias atuais
invadiu os museus e galerias e tornou-se simbolo de urbanidade.

A presenca marcante do graffiti nas ruas e também na midia despertou 0 nosso
interesse quando resolvemos realizar um video documentario como Trabalho de Conclusao
de Curso. A escolha por um trabalho pratico ocorreu naturalmente pelo fato de o
audiovisual ter sido a &rea de nosso maior interesse durante todo o curso de Comunicagdo
Social. O documentario foi uma oportunidade para integrar a pesquisa jornalistica e 0 uso

das técnicas para gravacao e edicdo absorvidas durante as aulas da faculdade.
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2 OBJETIVO

2.1 GERAIS

- elaborar uma monografia - projeto experimental - como avaliagdo final do
Curso de Comunicagéo Social, habilitacdo em Jornalismo;
- realizar um documentario como parte préatica do projeto experimental com

tematica a ser discutida na parte tedrica do trabalho.

2.2 ESPECIFICOS

- investigar o espaco urbano como ambiente produtor de fendmenos
comunicacionais.

- registrar experiéncias de interferéncias urbanas e 0s seus objetivos.

- analisar a apropriacdo do mercado pelas producles de artistas de rua X

carater contestatorio da origem desse movimento.

3 JUSTIFICATIVA

A pertinéncia e importancia de se discutir a arte urbana — arte feita na cidade e
com a cidade — estd no fato de que esta pode ser pensada como pratica social que
tece com a cultura e a histdria uma densa trama simbdlica que da sentido as
maneiras como produzimos e ocupamos 0s espacos publicos e, a0 mesmo tempo,
somos “produzidos” por eles. (GONCALVES, ESTRELLA, 2007, p. 103)

Seguindo o amplo conceito de Shannon & Weaver, onde comunicagéo se define por
“todos os procedimentos pelos quais uma mente pode afetar outra”, pretendemos investigar
0 universo da arte urbana ou street-art como um espaco criador de fenémenos
comunicacionais.

As intervencOes artisticas no meio urbano podem ser vistas como forma de propor
uma troca de informacdo através da criacdo de novos signos nas ruas. Em suas obras, 0
artista de rua cria uma gama de possiveis interpretacdes para 0s passantes, dando inicio
assim a um processo comunicativo.

Seja para demarcar um territorio, criticar o sistema, expressar ideias e sentimentos
ou mostrar 0 nome ao mundo, a arte urbana mantem a ideia de passar uma mensagem

adiante. O grafite, principal vertente desse tipo de arte, passou por varias mutacfes desde
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que surgiu e hoje tem sua estética adotada por setores antes combatidos na sua propria
ideologia.

Esse projeto tem o objetivo de registrar, através de um video-documentario, quais
sdo as visOes e motivacOes de alguns artistas que utilizam os muros da cidade como
principal suporte para passar sua mensagem e como a rua influencia em seus trabalhos.

Atraves da producdo do documentario, estaremos frente a frente com nosso objeto
de estudo, tornando assim a investigacdo proposta mais completa. Com as imagens e
entrevistas captadas poderemos ilustrar diretamente um pouco do universo das ruas.
Poderemos também compreender a natureza dialética da arte urbana, que utiliza a rua como

inspiracao e suporte e posteriormente agrega valores e novos significados ao espago urbano.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

4.1 PRE-PRODUCAO
4.1.1 Pesquisa

Iniciamos o trabalho de pesquisa tentando agrupar o maior nimero de informacdes
possiveis sobre a producdo e a historia do graffiti no Brasil e no mundo. Utilizamos a
internet como primeira ferramenta para fazer uma lista de possiveis referéncias iniciais para
nos aprofundarmos no tema tratado.

A partir da pesquisa na internet e da leitura de alguns textos sobre a historia do
graffiti, tivemos contato com filmes documentais como: Bomb It! (2007) que parte de um
resgate das origens do graffiti nos Estados Unidos e chega aos dias atuais mostrando o
trabalho dos principais artistas atuantes no mundo; Style Wars (1983) que mostra a cena do
graffiti de Nova York naquela época; Inside Outside (2006), documentario que mostra e
compara a producdo dos artistas dentro e fora das ruas; Wild Style (1983), conta a histéria
dos membros do grupo de mesmo nome que eram conhecidos como os “reis dos trens de
Nova York”.

A leitura de livros e artigos académicos nos deu idéia da producéo de graffiti como
processo comunicacional. Nos livros que mesclavam imagens e textos como Graffiti World,
Graffiti Brasil e Stencil Graffiti da Editora Thames & Hudson , Wall and Piece da Editora
Century e The Birth of Graffiti da Editora Prestel, conhecemos a historia e a obra dos
principais artistas do mundo.

A pesquisa foi realizada tanto em conjunto quando individualmente pelos
integrantes da equipe. As fontes de pesquisa relevantes para o trabalho que foram estudadas
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individualmente eram discutidas em conjunto em reunifes semanais. Como Ultima etapa de
pesquisa antes das gravacdes do documentério, resolvemos fazer entrevistas com artistas de
graffiti locais para conhecer melhor esse universo e definir como iriamos abordar o assunto

no video.

4.1.2 Tema e Formato

Ap0s as pesquisas gerais sobre producdo de graffiti, notamos que fora do pais, o
graffiti brasileiro possui grande reconhecimento e alto valor de mercado no circuito de arte
contemporanea. Além disso, nos meios de comunicacdo, na moda e na publicidade, a
estética do graffiti nunca esteve tdo presente.

Ao reconhecer o graffiti contemporaneo como um produto artistico cada vez mais
democratizado, decidimos que nosso trabalho teria como foco, as relagcdes graffiti X
mercado e graffiti X obra-de-arte. Essa decisdo também se fez necesséria devido as nossas
restricdes financeiras e ao curto tempo de producdo que nos obrigava a escolher aspectos
mais especificos dentro do nosso tema geral. Pelas mesmas dificuldades tivemos que optar
por gravar o video em apenas uma cidade, e Sdo Paulo, a “cidade mais grafitada do
mundo”, foi a op¢do mais apropriada.

Com o recorte definido, produzimos um pré-roteiro para o documentario que
selecionava 0s assuntos que seriam tratados no video. Para aborda-los, decidimos realizar
entrevistas com pessoas ligadas a producdo de graffiti no Brasil. As entrevistas seriam
ilustradas com imagens de graffiti no contexto urbano ou de telas que seguissem essa

estética das ruas.

4.1.3 Escolha das fontes

Durante a pesquisa alguns artistas chamaram nossa atencéo e foram as primeiras
pessoas com as quais entramos em contato. Para embasar o tema proposto precisdvamos de
outras pessoas que também estivessem inseridas nesse universo, mas que possuissem uma
visdo diferente da dos artistas. Para isso, entramos em contato com o diretor criativo de uma
revista de arte contemporanea e com um representante de jovens artistas, que a faz a ligagédo
destes com o0 mercado de arte internacional. Os contatos foram estabelecidos por e-mail,

através de uma conta criada com esse intuito.
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4.1.4 Entrevistas

Depois de entrar em contato com as fontes do nosso documentario montamos um
cronograma de entrevistas que tinha o objetivo de agilizar o periodo de gravacdes e assim
reduzir 0s nossos custos com hospedagem, transporte e aluguel de equipamento.

Com o cronograma definido e a pesquisa sobre cada fonte realizada, escrevemos
uma pauta geral de entrevista para todas as fontes. A pauta, assim como o pré-roteiro, era
definida por assuntos especificos dentro do tema geral graffiti. Resolvemos ordenar a pauta
dessa forma porque a divisdo por assuntos facilitaria na hora da montagem do
documentério. Usando a pauta geral como base, faziamos as adequacdes necesséarias para

cada entrevistado e escreviamos uma sinopse sobre a relagdo deles com o graffiti.

4.2 PRODUCAO

As gravacOes foram realizadas entre os dias 04 e 08 de maio de 2009. O
equipamento utilizado para a gravagdo foi composto por 1 camera Mini-DV JVC GY-
DV300, 1 tripé para filmadoras, 1 spot de luz de 650w, 1 microfone direcional shotgun
YOGA e 1 adaptador wide 0.5x para lente da camera.

Resolvemos realizar as entrevistas em ambientes internos para priorizar a captacao
do audio. Além disso, utilizando a casa ou o préprio local de trabalho dos entrevistados
como locacdo ndo seria necessario que eles se deslocassem, tornando a execucdo da
filmagem mais viavel. Apenas um entrevistado (Onesto) pediu que sua entrevista fosse
realizada na rua, pois o ambiente seria melhor ja que estavamos falando de graffiti. Todos
0s entrevistados que concordaram em participar do projeto assinaram um termo que
regularizava o uso da imagem e do audio das entrevistas e explicava em linhas gerais a
intencdo do nosso Trabalho de Concluséo de Curso.

Procuramos criar um clima descontraido para as entrevistas. As perguntas eram
realizadas por nos dois para ndo criar uma relagdo entre fonte e repérter e sim, simular um
bate-papo. Dessa maneira acreditdvamos que 0s depoimentos dos entrevistados pareceriam
mais espontaneos e marcantes no video. Além disso, fizemos algumas perguntas que nédo
estavam na pauta, aproveitando o direcionamento da conversa e de situa¢des que ocorreram
durante as gravacoes.

Para contextualizar o ambiente durante as entrevistas optamos por usar o adaptador
wide 0.5%, que tem como funcdo ampliar o campo de visdo da cdmera. Dessa maneira ao
mesmo tempo em que o entrevistado fala, o publico pode conhecer um pouco das

caracteristicas do local de trabalho deles. O adaptador também foi usado nas imagens
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externas, pois, como haviamos definido na pré-producédo, priorizariamos as imagens que
mostrassem a relagdo entre o graffiti e o dia-a-dia na cidade.

Os closes e os detalhes dos murais pintados nas ruas também foram gravados, mas
ficou acertado que na edicdo a prioridade das imagens de obras feitas nas ruas deveriam ser
as de planos gerais ou de contexto. Para as obras feitas em tela ou qualquer outro suporte
que ndo fosse o espago publico as imagens deveriam ser fechadas para registrar os detalhes
e dar idéia que tais formas de arte sdo para um publico restrito. As gravagdes de entrevistas
e imagens totalizaram nove fitas Mini-DV, correspondendo a nove horas de material bruto e
determinamos que o tamanho do video final deveria estar entre 10 e 20 minutos com a

condicdo de abordar todos os temas estabelecidos no pré-roteiro.

4.3 POS-PRODUCAO

A pbs- producdo comecou com a decupagem das nove fitas. Indicamos com
anotacOes as falas importantes de nossos entrevistados e localizamos as imagens captadas.
Depois de capturar as fitas no computador foi iniciada a montagem.

Primeiramente editamos apenas as entrevistas, procurando construir um discurso
unico e coerente a partir das falas dos nossos entrevistados. Era importante que esse
discurso contasse, através da experiéncia dos participantes, como o graffiti se desenvolveu
no Brasil, quais caracteristicas fizeram ele se destacar no mercado internacional e como
essa arte de rua passou para as galerias e virou item de consumo. Também era importante
diferenciar a partir da viséo dos participantes, o graffiti feito nas ruas e as telas pintadas
com técnicas do graffiti.

Ao final da edicdo de entrevistas reparamos que as imagens estavam muito
“lavadas”, sem contraste entre as cores, caracteristica do equipamento disponivel para
utilizacdo na faculdade. Para sanar esse problema e destacar as cores presentes nos
trabalhos de graffiti, decidimos alterar digitalmente os niveis de preto e branco nas imagens,
aumentando assim o contraste.

Para a abertura optamos em fazer um clipe de imagens que fossem aos poucos
introduzindo o assunto a ser tratado — primeiro imagens que mostrassem o ambiente urbano
e aos poucos imagens de graffiti nas ruas — com frases em off que fizessem um panorama
geral sobre o tema do video. Alguns frames de cada take foram separados e tratados de
forma a acentuar suas cores, 0s mesmos frames foram entéo reinseridos ao video trazendo

um novo espacgo - através das cores - e tempo (imagens paradas) para o caos urbano da
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imagem original. Para apresentar os entrevistados que viriam a seguir montamos uma
animacéo onde cada um deles aparece “grafitado” a um muro ao lado de sua obra.

Durante as entrevistas usamos as imagens captadas por nds, imagens de arquivo
(outros filmes), e fotos cedidas pelos entrevistados para ilustrar o que estava sendo falado.
Como recurso auditivo, utilizamos como BG - trilha sonora de fundo — musicas que
trouxessem a sensacdo de cidade, do meio urbano, mas que ndo caissem no 6bvio para o
assunto, que seria 0 Hip-Hop americano. A masterizacdo do audio das entrevistas foi
terceirizada sob nossa supervisdo, ficando a cargo do XT Studio.

Depois que o audio do documentéario foi masterizado partimos para os ajustes finais.
Os créditos e arte para apresentar os entrevistados foram criados e integrados & montagem.
A edicdo que representa a versdo final do nosso Trabalho de Conclusdo de Curso foi
finalizada no dia 15 de junho de 2009.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto do projeto € composto de duas partes: 0 documentario e a parte escrita.
No documentario fizemos uma montagem que pudesse direcionar 0s depoimentos para a
abordagem de todos os topicos que pretendemos investigar durante o periodo de producgéo
do trabalho. Ja a parte escrita tem a fungdo de embasar todo o contetudo discutido no
documentario e relatar como foi o processo de producéo audiovisual e apuracgdo jornalistica

que utilizamos.

6 CONSIDERACOES

O graffiti deixou de ser apenas uma marca do ambiente metropolitano para ser
objeto das mais diversas midias. Desde a moda a identidade visual de canais de TV, sua
estética se tornou simbolo de urbanidade. Esse trabalho procurou se inserir no universo do
graffiti e de maneira prética, discutir e reunir opiniées que pudessem ilustrar as relagdes
contemporaneas que o graffiti estabeleceu com o mercado.

Através da producdo de um video com artistas e pessoas ligadas a producdo de
graffiti no Brasil tentamos registrar como esse fendmeno se desenvolveu no pais. Pudemos
observar que o reconhecimento alcancado pelo graffiti brasileiro no circuito de arte
internacional se deu devido a originalidade do que é produzido aqui. Por sua vez, essa
originalidade veio da falta de referéncia e da necessidade de se adaptar as condi¢cdes

adversas encontradas pelos artistas pioneiros do pais.
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Utilizar a imagem para discutir uma forma de arte visual foi a maneira mais efetiva
que encontramos para corroborar as relagdes levantadas por nés. Com as entrevistas
chegamos a conclusdo que existe uma confusao acerca da conceituacdo de graffiti. Atraves
dos depoimentos registrados concluimos que graffiti € uma forma de expressdo feita de
maneira livre e espontanea nas ruas, diferente daquilo que estampa camisas ou da
identidade a anuncios publicitarios. A estética do graffiti esta muito mais ligada ao suporte
que é utilizado do que aquilo que é feito.

Independente das discussdes sobre o que é ou deixa de ser graffiti, a estética que
veio das ruas nunca foi tdo popular e democratica. Esse estilo, que invadiu diversas midias,
motiva 0 consumo tanto de uma pessoa da classe A quanto de uma pessoa da classe C. O
mais importante nesse caso, € que o graffiti, ao ser apropriado por outros meios, ndo perca o

seu carater de intervencdo e questionamento do espaco publico.
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