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RESUMO

A revista “Painel: Ciéncia e Cultura” € uma produtgboratorial do curso de jornalismo da
Unimep (Universidade Metodista de Piracicaba) prathupelos alunos do 6° e 7°
semestres do curso, na disciplina de Jornalismoelssp. A finalidade desse projeto é
ambientar o estudante com a pratica da reportageralistica e do universo redacional de
uma revista. Todo o processo é definido em aulaspedtudantes, partindo da elaboracéo
da pauta até a edicao final dos textos e imagehssugervisdo do professor coordenador

responsavel.

PALAVRAS-CHAVE: reportagem; jornalismo de revista; revista lalibiat ciéncia e
cultura.

1 INTRODUCAO

A revistaPainel — Ciéncia e Cultura a revista laboratorio do Curso de Jornalismo

da Unimep e existe ha 15 anos. Trata-se — atuadmemio caso das edigdes inscritas na
Expocom — de publicacdo de carater generalistaiedigdade trimestral, elaborada por
estudantes de 6° e 7° semestres. E a principaifenta do curso de jornalismo da
universidade ao permitir que o estudante se envauaniverso do jornalismo de revista e

se aperfeicoe na reportagem.

2 OBJETIVO

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010Categoria Jornalismo, modalidade Revista-labomitpressa
(conjunto/série).

2 Aluno lider do grupo e estudante do 7°. Semesti@uiso Jornalismo, email: idbotao@gmail.com.

3 Estudante do 7°. Semestre do Curso Jornalismol; dwlaioal @hotmail.com.

4 Estudante do 7°. Semestre do Curso Jornalismol: enfeamolesi@unimep.br.

5 Orientador do trabalho. Professor do Curso Jamalj email: rosebars@uol.com.br.

6 Orientador do trabalho. Professor do Curso Jamalj email: prbotao@unimep.br.
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O objetivo do projeto é trazer aos estudantes &wui® jornalismo de revista, abordando
questdes praticas e éticas da profisséo, tais emmaracteristicas do texto de revista e a
relacdo entre jornalista e fonte. Além disso, ojgbootem como meta ambientar os
estudantes em todas as etapas do processo jocnaldinejamento, producao e edi¢do das
reportagens.

Outra finalidade da producéo é capacitar o futarnglista para que possa redigir um texto
que fuja da mesmice, encontrando um foco surpregadeatrativo, o que exige do redator

dedicacéo, criatividade e ousadia.

3 JUSTIFICATIVA

A revista Painel se justifica, primordialmente comtividade académica do curso de
jornalismo na disciplina de Jornalismo Impressoénildisso, a produgcdo também se
justifica perante a necessidade cada vez maiom@epueparacao adequada para o mercado
de revistas, que adquiriu enorme importancia nasas décadas, tornando-se tao relevante
para o jornalismo impresso quanto para os jorreispmpondo um sistema jornalistico
especializado. Além desse crescimento, o mercadwatialho do jornalismo de revista
exige profissionais com qualificacdo especifica@aproducdo de seu conteudo.

A revista enfatiza a reportagem, por ter carateestigativo e aprofundamento no assunto,
possibilitando redacdo mais criativa e ousada afid@slo os estudantes no que diz respeito

a redacdo mais livre das formulas prontas dasiastilo dia-a-dia.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A revista Painel tem como proposta explorar, poriom#e reportagens de grande
profundidade, temas das areas de ciéncia e culturpustificativa € ter como locais
preferenciais de circulagdo a propria universidadescolas de ensino médio, e entre 0s
publicos de interesse, o da area académica, forsauetudo por professores e alunos de

ensino superior e médio.

O publico, porém, néo é restrito ao do espaco dogpcda Unimep ou escolas, e abrange
também seus respectivos familiares, amigos e caldsedAssim, tematicas de variedades,
desde que apresentem possibilidades de boas &sstééio também exploradas. O publico
variado determina a linguagem a ser usada nos sted#o revista, que deve ser de

entendimento geral: simples, mas néo simplista&, lmas néo leviana.
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Os estudantes envolvidos participam de todos osepsos, desde o planejamento até a
edicdo, passando pela producédo, com destaque pawioultimos. Eles atuam divididos
entre reporteres, editores assistentes e editorintlgem. A editoria-chefe € de

responsabilidade da professora orientadora.

PLANEJAMENTO - O processo de planejamento de catigde € desenvolvido em
conjunto, e inclui prazos de entrega da pré-palagpauta final, e de entrega das versdes
preliminar e final dos textos, bem como da entdgmfotos e da edicao final pronta para o
envio para a grafica. Neste primeiro momento, atgp&uelaborada visando abordar o
assunto de forma a aprofundar-se nele. Desta fosam,listadas as possiveis fontes, e
determinados o0s processos de apuracdo, checageneleedos das informacdes,
procedimentos determinantes na producéo de repontggpra revista, segundo Nilson
Lage. “A obrigacdo de selecionar ressalta a imporgaddo planejamento da edicdo. Além
disso, matérias de revista sao feitas a partinfieqees editoriais especificos que precisam
ser considerados previamente.” (LAGE, 2004, p. 29).

O cuidado no planejamento é diretamente proporc@éaalidade do produto final que se
pretende alcancar. Marilia Scalzo (2003), por exengo apontar as qualidades de uma
boa revista, define como necessidades um bom mditorial, cuidado apurado com a
producdo da capa, definicbes precisas e abrangemteslacdo a pauta e cuidado com os
aspectos visuais, o que envolve especial atencdesagn, fotografia e infografia. Por isso,
informacgBes adicionais, gréficos, tabelas e oufiasstdes que devem ser buscadas pelo
reporter no processo de producédo, bem como opgéstab que possam ilustrar tanto a

capa quanto as paginas internas da edicao, tandz&m fparte desta etapa.

PRODUCAO — O processo mais importante no caso ejodrteres e para o sucesso das
reportagens. Um dos pontos definidos em conjunta paproducdo, € que os reporteres
devem sair as ruas para fazer a apurd¢@mm pauta ou sem pauta, lugar de repdrter é na
rua. E |4 que as coisas acontecem, a vida se dramsfem noticia” (KOTSCHO, 1989,
p.12). O contato direto com as fontes possibii@acionamento pessoal, 0 que suscita
guestbes éticas relativas ao jornalismo, rendérast de apelo emocional e de leitura
maiores, e da ao texto carater descritivo sens@wdire caracteristicas do entrevistado, do

ambiente ou das circunstancias da entrevista), @mocdefine Cremilda Medina,
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estabelecer um didlogo que passa “emocdo, autlEadei no discurso enunciado”
(MEDINA, 2001, p. 5), o que s pode ser feito pelpodrter testemunha.

Com esse tipo de contato e essa caracteristicatawista, que Cremilda Medina definiria
como “entrevista conceitual”, “o entrevistador lasbagagem informativa, pde sua
curiosidade e espirito aberto a servico de detewmos conceitos que, reconhece, a fonte a
ser entrevistada detém” (MEDINA, 2001, p. 16).

EDICAO — Momento crucial para o trabalho dos e@$or primeira versdo da reportagem
passa por supervisdo da editora-chefe, que corigaugere mudancas que possam
incrementar a matéria a partir da proposta ineidbs dados apresentados no momento da
primeira versdo, que sdo 0 que se concretizou d#apaicial. Na segunda versao, o
trabalho de edicdo passa aos editores assisteuiesyao lapidar o texto e adequa-lo a
edicdo em tamanho e forma antes de passar pargiagi@o, que é feita por um dos
técnicos do laboratério da universidade sob orggmtae com sugestdes dos editores e

reporteres.

Antes da prética da producdo da revista, sdo eddsdieorias referentes a producdo de
reportagem, jornalismo de revista, entrevistashestria da revista no Brasil, a fim de

estabelecer parametros para a producédo do veidapee comparacdes entre revistas de
circulacdo nacional e entre edigBes anteriores@jarip revista Painel e o planejamento da

edicdo em curso.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O conjunto de revistas Painel inscrito neste p&pdicoes 60 a 63) contempla todas as
edicbes do periddico publicadas no ano de 2008a @ditdo tem 46 paginas, sem contar
capa (figuras 1, 2, 3 e 4) e contracapa. A impressérida € feita em papel couché&, com
tiragem de 1.000 exemplares que sdo distribuidatiitamente. A revista é publicada
também na internet, no formato virtual paper, dasagimero 62 (no portal do curso de

jornalismo: www.unimepjornal.com.br).

Em cada edicdo constam uma Carta do Editor (Editagscrito pela editora-chefe), que
trata sobre a producdo jornalistica e especifi@dath revista; uma entrevista de capa, feita

pessoalmente pelos editores assistentes com algtsonagem de grande relevancia em
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sua area de atuacdo (no caso das edicbes 60 ajéBiatista Boris Casoy, 0 maestro
alemédo radicado em Piracicaba Ernst Mahle; o esipstai em Direito Ambiental Paulo
Affonso Leme Machado e o também jornalista Anterec@, respectivamente); dois artigos
de opinido, escritos pelos editores assistentesy guantidade variavel de reportagens
festas individualmente por cada estudante (a gledgivaria de acordo com o nimero de
estudantes que produz cada edi¢céo); e um artigipidéio de um profissional convidado
(no caso das edicbes 60 a 63: o jornalista Jos¢éad®al Faro, professor da Unesp
(Universidade Estadual Paulista) e da Metodist&a&t® Bernardo; o ator e coordenador do
teatro universitario da Unimep Antonio Chapéu; matista e entdo editor do jornal O
Liberal (Americana-SP) Marcos Brogna; e a jornalBatricia Rangel, professora-visitante

da pos-graduacéao da Unimep.
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6 CONSIDERACOES

A revista Painel se fundamenta dentro do cursoodealismo da Unimep, como uma
producéo laboratorial importante, complexa e di@déasio longo do curso.

Durante o processo de producdo da revista, os @lgdo avaliados com relacdo a
capacidade organizacional, técnica de texto jestiadi e grau de aprofundamento e
dedicacdo ao assunto abordado. Para tanto, toddigzan, obrigatoriamente, do
planejamento, producédo e edicao final do trabahfon de prepara-los para as etapas que
ocorrem na redacdo de uma revista.

O projeto atinge o objetivo principal quando osudahtes avaliam o proprio trabalho,
demonstrando uma visdo muito mais critica e olgesebre o jornalismo de revista,
levando em conta os aspectos do produto, tais cgrao:informativo, estética das paginas
(planejamento visual), relevancia social e intexgsgblico.

“E coube ao reporter retratar a realidade tal ceta@ra, lutando sempre para transforma-la
naquilo que tem de errado, injusto, desumano. Simagle a pena ser reporter, apesar de
tudo, em qualquer época e em qualquer lugar”. (KCHS, 1989, p. 9).

Dentro desses aspectos, a revista Painel coloca®® uma eficiente ferramenta de
formacdo de talentos e fio condutor para novosaj@tas de revista, que entrardo no
concorrido mercado de trabalho jornalistico meli@parados para os desafios do dia-a-
dia.
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