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RESUMO

A midia nos bombardeia com noticias violentas diariamente, mas serd que iSso nao causa
efeitos na sociedade. NGs vivemos cada vez mais sobre o regime da cultura do medo. Nesse
projeto reunimos especialistas do comportamento social e criminal para discutir o assunto.
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1 INTRODUCAO

Realizamos um documentdrio cujo tema € a banalizacdo da violéncia gerada pela
midia e os efeitos que podem gerar a curto e longo prazo na sociedade.

O titulo € “Clima de terror”’, ou seja, o terror gerado pela midia ao divulgar
“exageradamente” determinadas noticias, repetindo inimeras vezes até a exaustao.

Tomamos como exemplo da banaliza¢do os atentados da faccdo PCC — Primeiro
Comando da Capital, para ilustrar o documentdrio e ser o fio condutor de toda a narrativa.

Em maio de 2006, no Dia das Maes, muitos presos receberam o beneficio do indulto
para saida das prisdes e penitencidrias para passar o final de semana com suas maes. Tudo
estava planejado e a populacdo carcerdria mobilizou-se causando grande panico na
populacdo. Nos dia que se seguiram muitos policiais foram mortos, delegacias e bases da
policia foram atacadas, 6nibus foram queimados, portas de bancos foram destruidas. Toda
populacdo entrou em panico. As ruas ficaram vazias, coisa rara na cidade que nio péra. Foi
o caos geral na cidade de Sao Paulo e em algumas cidades do interior do estado. Varios

presidios se rebelaram ao mesmo tempo, a situacdo ficou insustentdvel por vérios dias. Os
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presos se rebelaram contra a superlotacido das cadeias e o regime disciplinar imposto pelo
sistema carcerério, o RDD (Regime Disciplinar Diferenciado).

Contudo, os entrevistados estavam livres para citar e discorrer sobre outros
exemplos.

A Idéia de realizacdo deste documentario surgiu durante o andamento do curso de
Radio e TV, em que veio a tona a seguinte pergunta: “Os comunicadores seguem alguma
ética?” Ainda mais em uma época onde a velocidade da informacdo se torna a cada dia mais
rapido, tornando muitas vezes dificil verificar a fonte.

A linguagem do documentdrio serd dinamica. Alternando entre o modo poético € o
participativo. Todas as falas serdo gravadas em som direto. A trilha sonora serd original,
gravada por um profissional da drea e a edicao tendera a um minimalismo.

Utilizamos videos das noticias citadas, trechos dos telejornais e programas
jornalisticos que usam deste artificio pra conseguir aumentar seus pontos no IBOPE
(Instituto Brasileiro de Pesquisa e Opinido Publica).

O produto final terd por volta de 30 minutos, ndo terd fins lucrativos e a divulgacao
serd feita principalmente na Internet, festivais, mostras populares e centros culturais. Com

1ss0 esperamos atingir principalmente estudantes e interessados gerais no tema.

2 OBJETIVO

O objetivo deste documentdrio é verificar como os meios de comunicacdo se
relacionam com a sociedade e influenciam no comportamento e na forma de ser e agir das
pessoas e da sociedade como um todo.

Capturamos noticias que durante as suas veiculacOes alteraram a rotina da
populacdo. As matérias foram tiradas dos jornais O Estado de Sao Paulo e da Folha de Sao
Paulo e as imagens foram gravadas das emissoras de televisao Record, Band e Globo.

Elaboramos questdes com base nessas pesquisas. Elas foram propostas a
especialistas, psicélogos, socidlogos, jornalistas, 6rgaos publicos e institutos de pesquisas.
Seus depoimentos foram gravados e usados juntamente com os outros dados para a

montagem do documentério.

3 JUSTIFICATIVA

Durante as pesquisas de referéncia, notamos que existem muitas obras abordando a

“cultura do medo”, mas a maioria delas enfoca os meios de comunicac@o e ndo os efeitos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagido

causados nos espectadores. E grande parte desse material é de produg¢do americana.
Acreditamos que este documentdrio possa vir a ser usado como referéncia para outros
projetos e interessados no tema.

O que visamos neste documentério é mostrar ao publico certas particularidades dos
meios de comunicacdo, principalmente a televisdo, que mostrar fatos como espetdculo é um
modo ndo apenas de informar, mas, sobretudo atingir elevados indices de audiéncia e que
nio devemos confiar em tudo o que vemos na televisdo e lemos nos jornais. Muitas vezes
temos dados exagerados e sem pesquisa sendo veiculados como verdades. Queremos que a
populacdo questione mais a veracidade e as fontes das noticias.

As entrevistas com especialistas serdo de grande importancia para mostrar ao
publico o nosso ponto de vista. Por isso selecionamos profissionais que estudam
comunicacdo, psicologia de massa e 6rgdos que estejam ligados diretamente a violéncia e
que tenham uma opinido fundamentada no assunto em questao.

O documentdrio apresenta fortes referéncias a teoria do agendamento ou agenda
setting, formulada na década de 70 est4 teoria tem como principal argumento a idéia de que
todos os assuntos discutidos na sociedade como um todo sao pautados pela midia. Aqueles
que ndo acompanham, por exemplo, as noticias sobre futebol, politica e crimes, que sdo
definidos pela midia acabam ficando excluidos das conversas de amigos e colegas.

A teoria da espiral do siléncio mostra que muitas vezes o individuo acaba
acompanhando a midia unicamente por medo desta exclusdo. O medo de ndo fazer parte da
sociedade. Esse € apenas uma das consequéncias que os meios de comunicagdo causam.

No documentério mostramos que ao escolher determinados assuntos e ignorar outros
a midia pode trazer sérios riscos sociais, entre eles a situagdo carcerdria do pais. As prisoes
que deveriam regenerar pessoas e trazé-las de volta ao meio social como cidaddos de bem,
na verdade estdo tornando os presos cada vez mais perigosos.

A midia acha que isso ndo é importante para as nossas “rodas” de assuntos,
consequentemente ndo ligamos para isso e os governantes ndo sao cobrados.

Os criticos da Escola de Frankfurt por volta da década de 30 ja sonhavam com um
meio de comunicacdo democratico onde todos os individuos tivessem voz ativa. A Internet
€ citada pelos nossos entrevistados como este possivel meio, pois a0 mesmo tempo em que
os grandes veiculos podem expor sua opinido sobre alguém, esse alguém também tem como
se defender e o publico pode comparar os pontos de vista e expor o seu também.

Estudos mais recentes mostram que este sonho do meio de comunicacdo

democratico ainda estd um pouco longe de acontecer, pelo menos aqui no Brasil, ja que
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ainda temos muitos individuos sem acesso a Internet, os que ja possuem em maioria ainda

sd0 passivos e apenas absorvem contetidos sem expor outro ponto de vista.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para entendermos melhor o tema conversamos com o comunicador Arthur Meucci.
Em seu blog ele apresenta resenhas e discussdes sobre o tema da cultura do medo e como a
midia dissemina as noticias para publico.

Ele nos passou muitas referéncias de livros e documentarios. Também pesquisamos
textos e resenhas de jornalistas e comunicadores que nos levaram a outros contatos para
entrevistas.

A andlise das matérias jornalisticas veiculadas na época dos ataques do PCC em
2006 foram usadas para formular algumas questdes. As noticias selecionadas serdo
principalmente aquelas que falam da reagdo do publico diante dos acontecimentos
noticiados. As matérias foram pesquisadas no Arquivo Publico do Estado de Sdo Paulo.

Usamos videos ilustrativos retirados de telejornais e programas policiais com o
intuito de ilustrar e de comprovar o que estd sendo dito pelos entrevistados, estes videos
foram gravados durantes os meses de agosto e setembro de telejornais como o Jornal
Nacional e Jornal da Band e de programas policiais como SP Urgente e SP Record.

Através de textos, trabalhos académicos e indicacdes, selecionamos alguns
entrevistados. Entre eles temos jornalistas, psicélogos, socidlogos, comunicadores e
entidades ligadas ao Estado.

Todas as entrevistas foram gravadas com som direto, através microfone de lapela. A
trilha sonora € original, composta por um musico profissional. Ela foi composta durante o
periodo de edicao do video.

Realizamos seis entrevistas com profissionais para discutir estes medos da massa e
verificar o que existe de verdade e o que existe de exageros por parte da midia nas matérias
relacionadas ao assunto.

O equipamento, em parte, foi alugado e custeado pelos préprios integrantes da
equipe. Dispomos de iluminagdo e equipamento para edi¢do, por isso locamos apenas a

filmadora PD170 e o microfone de lapela.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O projeto sera realizado em nove meses assim distribuidos:

ETAPAS

MESES

MAR

ABR

MAI

JUN

JUL

AGO

SET

ouT

NOV

Reunir material de pesquisa e
referencial (Livros, Documentarios,
Dados de Pesquisa e trabalho
académicos)

Roteiro e projeto inicial

Fazer contato com os entrevistados

Finalizar roteiro

Marcar gravagdes (entrevistados)

Agendar locacio dos equipamentos

Realizar gravacdes (entrevistados)

Redacdo do projeto final

Gravacdes de programas
jornalisticos e policiais veiculados
pela televisdo

Edicao

Gravagao da trilha sonora

Finalizag@o do projeto e do
documentdrio

Entrega do projeto e do
documentario

6 CONSIDERACOES

A Midia ndo gera a violéncia, ela divulga. Alguns meios de comunicacdo para

elevar sua audiéncia transformam a noticia em espetdculo. Ela dita a pauta do dia, ou seja, o

que a sociedade vai discutir.

Ao acompanharmos uma noticia que nos interessa devemos verificar todas as fontes

possiveis e nunca acreditar de imediato em tudo que lemos ou ouvimos nos jornais e

telejornais, pois eles sdo apenas o meio e ndo a realidade.
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Uma das artimanhas usadas pelos meios de comunicacdo, além de repetir
exaustivamente uma noticia de forma dramatica, ela omite determinados fatos e/ou
supervaloriza outros.

Notamos que ao excluir determinados assuntos da sociedade como a questdo dos
presidios, nés deixamos de cobrar as autoridades, e isso trds sérios riscos sociais.

Um fato que foi observado durante a realiza¢do deste documentério foi o absurdo e a
irresponsabilidade de alguns de veiculos de comunicag¢do em dizer que a violéncia aumenta
a cada dia e estamos vivendo em uma guerra civil, contrariando os dados estatisticos
fornecidos pela Secretaria de Seguranca Publica (vide anexo 10.5. pg 85).

Uma determinada noticia para ser bem entendida deve ser analisada dentro do
contexto em que os fatos ocorreram, sem isso estaremos observando apenas uma versao da

histéria, porém a histéria tem muitas versoes.
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Filme em VHS: A montanha dos Sete Abutres. Dirigido e Produzido por Billy Wilder.
Estiadio: Paramount Pictures, Distribui¢do: Paramount Pictures. EUA, 1951.Titulo
Original: Ace in the Hole Género: Drama Tempo de Dura¢ao: Musica de Hugo Friedhofer,
Elenco: Kirk Douglas, Jan Sterling, Robert Arthur, Porter Hall, Frank Cady, Richard
Benedict, Ray Teal, Lewis Martin, John Berkes, Frances Dominguez, Frank Jaquet ,
Harry Harvey, Geraldine Hall e = Gene Evans. Duracdo 111 minutos, legendas em
portugués.

Documentério em AVI (Formato Digital): A Revolucao Nao Sera Televisionada. Filmado
e dirigido por: Kim Bartley e Donnacha O’Briain, Producido: Power Picture associada a
Agencia de Cinema da Irlanda, Edi¢dao: Angel H. Zoido, Produtor Executivo: Rod
Stonemann, Produzido por: David Power, Irlanda, 2003, Dura¢do:74 minutos, legendas em
portugués.

Documentdrio em DVD: Fahrenheit 11 de Setembro. Titulo Original: Fahrenheit 9/11,
Género: Documentério, Tempo de Duracdo: 116 minutos, Ano de Lancamento (EUA):
2004, Site Oficial: www.fahrenheit911.com, Estiidio: Miramax Films / Lions Gate Films
Inc. / Fellowship Adventure Group / Dog Eat Dog Films, Distribui¢do: Lions Gate Films
Inc. / IFC Films / Europa Filmes, Direcdo: Michael Moore Roteiro: Michael Moore,
Produgdo: Jim Czarnecki, Kathleen Glynn e Michael Moore Miisica: Jeff Gibbs e Bob
Golden, Fotografia: Mike Desjarlais, Edicdo: Kurt Engfehr, Todd Woody Richman e Chris
Seward, Elenco: Michael Moore.

Documentario em AVI (Formato Digital): Muito Além do Cidadao Kane. Dire¢do: Simon
Hartog, Inglaterra, Titulo Original: Muito Alem Do Cidadao Kane, Género: Documentario,
Tempo de Duragdo: 93 min, Ano de Lancamento: 1993, Produ¢do: BBC.
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Communication / Dog Eat Dog Films / Salter Street Films International / United
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Distribuicdo: Metro-Goldwyn-Mayer Distributing Corporation / United Artists,
Direcdo: Michael Moore, Roteiro: Michael Moore, Producdo: Charles Bishop, Jim
Czarnecki, Michael Donovan, Kathleen Glynn e Michael Moore, Miisica: Jeff Gibbs,
Fotografia: Brian Danitz e Michael McDonough, Edicdo: Kurt Engfehr, Elenco: Michael
Moore (Michael Moore), Denise Ames (Garota sexy com arma), Charlton Heston (Charlton
Heston), Marilyn Manson (Marilyn Manson), Matt Stone (Matt Stone), Barry Galsser
(Barry Galsser), John Nichols (John Nichols)

Filme em DVD: V de Vinganca. Direcdo: James McTeigue, Distribuidora: Warner Bros,
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Documentéario em DVD: Violéncia S/A. Direcdo: Jorge Jafet, Eduardo Benaim, Newton
Cannito, Tipo: Documentério, Formato: Video (Betacam), Ano de Producao: 2005, Origem:
Brasil (SP), Cor/PB: Cor, Duracdo: 52min, Prémios: Prémio de Incentivo - Programa
DOCTYV 2005, Roteiro: Jorge Jafet, Eduardo Benaim, Newton Cannito, Fotografia: Rodrigo
Toledo, Som: Célio Dutra, Edicio de Som: Célio Dutra, Musica: Célio Dutra, Edic¢ao:
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