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Resumo

A dimensdo cultural dos produtos midiaticos e a dimensdo comunicacional dos
fendmenos culturais, em uma discussdo sobre o objeto de estudo das Ciéncias da
Comunicacdo, a partir de um exame da mdatua influéncia entre os pensamentos
comunicacionais francés e latino-americano. No contexto de um mundo globalizado e
interligado por tecnologias de informagdo cada vez mais sofisticadas, a reflexdo sobre
Comunicacdo e Cultura passa pelas questdes de identidade cultural em um tempo-
espaco hibrido e marcado pela desterritorializacdo, pelos processos de conflitos e
miscigenacdo étnica e por novas perspectivas poéticas e estéticas na producao e fruicdo
dos discursos da midia e das manifestacGes culturais contemporaneas. O deslocamento
tedrico-epistemologico “dos meios as mediagdes”, proposto por Martin-Barbero,
encontra pontos de articulagdo com os estudos de hermenéutica formulados por Paul
Ricceur e com as reflexGes sobre estética da comunicacdo desenvolvidas por Jean
Caune.

Palavras-chave: Comunicacdo e Cultura; Meios e Mediagbes; Teoria e
Epistemologia da Comunicacdo; Franca e América Latina.

La dimension culturelle des produits médiatiques et la dimension communicationnelle
des phénomenes culturels, dans une discussion sur I’objet d’¢tude des Sciences de la
Communication, a partir d’'un examen de l’influence mutuelle entre les pensées
communicationnelles francaise et latino-américaine. Dans le contexte d’un monde
globalisé et relié par les technologies de 1’information de plus en plus sophistiquées, la
réflexion sur la Communication et la Culture passe par les questions d’identité culturelle
dans un temps-espace hybride et marqué par la déterritorialisation, par les processus de
conflits et métissage ethnique et par des nouvelles perspectives poétiques et esthétiques
de la production et la jouissance des discours des médias et des manifestations
culturelles contemporaines. Le déplacement théorico-épistémologique “des moyens aux
médiations”, proposé¢ par Martin-Barbero, trouve des points d’articulation avec les
études d’herméneutique formulées par Paul Ricceur et avec les réflexions sur
I’esthétique de la communication développées par Jean Caune.

Mots-clés : Communication et Culture; Moyens et Médiations; Théorie et
Epistémologie de la Communication ; France et Amérique Latine.
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Introducéo

Esta reflexdo sobre a mutua influéncia entre os pensamentos francés e latino-
americano no estudo da cultura das midias e das mediacGes culturais € parte de pesquisa
realizada durante estagio pos-doutoral na Universite Stendhal — Grenoble 3,
desenvolvido entre novembro de 2007 e julho de 2008, sob a superviséo do professor

Jean Caune, com apoio da FAPESP.

As relages entre cultura e comunicacdo marcam o pensamento comunicacional®
contemporaneo, especialmente no interior de algumas correntes tedricas que tomam tais
articulacbes como fundamento da estrutura e identidade do campo de estudo da
comunicacdo. Por certo, a discussdo epistemoldgica sobre o campo comunicacional €
bastante complexa e se configura em tarefa coletiva, que ja se desenvolve, no caso do
Brasil, no interior dos programas de po6s-graduacdo em comunicacdo e nos grupos de

pesquisa organizados em associagdes como a Intercom e a Comp0s.

Pretendemos contribuir para o avanco dessa discussao, focando em particular as
abordagens francesa e latino-americana da dimensao cultural dos produtos midiaticos e
da dimensdo comunicacional dos fendmenos culturais. Procuramos, assim, identificar os
pontos de convergéncia, fluxos de influéncia e as inter-relacdes entre essas duas escolas.
Para tanto, analisamos dois segmentos tedricos representativos dessas grandes matrizes.
De um lado, as elaboragdes do grupo de pesquisa sediado em Grenoble, que tem em
Bernard Miége seu principal lider e em Jean Caune o mais expressivo articulador do
binbmio comunicacdo e cultura. De outro lado, o paradigma das mediacdes, ja
identificado anteriormente, difundido por Martin-Barbero e outros autores da escola

latino-americana.

E inegavel a influéncia do pensamento francés na composicdo do repertorio
tedrico da area da comunicacdo na America Latina e, em particular, no Brasil. Em
trabalho publicado na revista Libero, Zélia Leal Adghirni (2006, p. 52) afirma que essa
influéncia se deu “principalmente a partir dos anos 1970, quando comecgaram a ser

criados os programas de pos-graduacdo em comunicacdo nas principais universidades

% Adota-se neste trabalho a expressao “pensamento comunicacional” difundida por Bernard Miege; la
pensée communicationelle, em sua formulagao original.
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brasileiras”. Ela recupera as origens desse movimento de brasileiros que buscaram na
Franca os subsidios para o desenvolvimento da area da comunicagdo em nosso pais,
lembrando que “foi em Paris que nossos primeiros tedricos beberam nas fontes do
conhecimento de uma area emergente que ainda ndo tinha nome, mas que atraia

filésofos, socidlogos, historiadores e autodidatas curiosos”.

Assim como em outras areas das ciéncias humanas e sociais, que foram
desenvolvidas no Brasil tomando como base, em grande medida, as teses de pensadores
franceses, na comunicacdo essa influéncia também se deu de forma marcante. Isso se
explica, especialmente, pelo fato de que na constituicdo da disciplina foram muitos os
pesquisadores que migraram de outras areas ja consolidadas, acentuando ainda mais a
dimensao interdisciplinar do campo da comunicacdo. Reforcando esta constatacdo, a
pesquisadora da UnB, dialoga com as pesquisas de Eduardo Meditsch, da UFSC, para

chamar a atencéo ao fato de que

E muito comum encontrar referéncias francesas em textos apresentados em
congressos, publicagdes cientificas e teses de poés-graduacdo nas universidades
brasileiras. Uma rapida consulta as obras dos principais autores na area de
comunicagdo, realizada de maneira empirica, sem o rigor metodolégico que esta
reflexdo exigiria, mas, limitada pelas condi¢Ges de producgdo, encontramos em
primeiro lugar, os seguintes nomes: Michel Foucault, Edgar Morin e Pierre Bourdieu.
Somam-se a estes nomes, outros pesquisadores de referéncia, ndo necessariamente na
ordem aqui apresentada: Jean Baudrillard, Roland Barthes, Armand Mattelard,
Bernard Miége, Jacques Derrida, Michel Maffesoli, Régis Debray, Guy Debord, Paul
Virilio, Jean Frangois Lyotard, Louis Queré, Daniel Bougnoux, Jean Caune,
Dominique Wolton, Lucien Sfez, Maurice Mouillaud, Pierre Lévy, e Patrick
Champagne, sem nomear a lista de uma nova geragéo de autores que despontam num
horizonte de publicages recentes. (Adghirni, p. 53)

De fato, a bibliografia da area da comunicacdo no Brasil estd fortemente
marcada pela tradicdo francesa. No entanto, essa origem tedrica pouco se traduz na
pratica; parece ficar limitada ao universo da pesquisa, que permanece divorciada da area
do ensino, da formacdo universitaria de nossos comunicadores. O ensino da
comunicagdo no Brasil, desde suas origens nos anos 40 e 50 do século XX, obedece a
uma orientagdo mais pragmatica e instrumental, que reflete a logica funcionalista da
matriz norte-americana. Isso fica evidente na estruturacdo dos cursos de graduacéo,
voltados prioritariamente a formacdo profissional nas habilitagbes de jornalismo,

publicidade e propaganda, relagGes publicas, radialismo, etc.
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Venicio A. de Lima fala dessa influéncia na institucionalizacdo dos estudos de
comunicagdo no Brasil, atribuindo as préprias instancias governamentais a adocdo do
modelo desenvolvido nos Estados Unidos. Segundo ele, em 1969, na implantacdo dos
cursos de comunicacdo social no Brasil, em substituicdo aos poucos cursos de
jornalismo existentes, “o Conselho Federal de Educagdo adotou exatamente o modelo
de ensino de comunicacBes j& consagrado nos Estados Unidos” (Lima, 2001, p. 33).
Essa visdo utilitaria do conhecimento e os apelos do mercado acabam fragilizando o
campo e retardando a sua consolidacdo. Neste sentido, Venicio Lima aprofunda sua

critica:

Ao se implantar no Brasil o modelo de ensino de jornalismo consolidado nos Estados
Unidos, herdamos os mesmos problemas e ainda pagamos o prego de agregar aos
cursos de Comunicacdo Social outras habilitagdes profissionais sem tradicéo
académica anterior. E essa profunda identificacdo entre o ensino de graduacdo em
comunicagdes e as praticas profissionais de jornalista, primeiro, e publicitario e
relagdes publicas, posteriormente, é, sem ddvida, mais um fator que contribui para a
existéncia de um universo tedrico desarticulado e conflituoso no campo de estudo das
comunicagdes. (Lima, 2001, p. 35)

Essa primazia da visdo instrumental e profissionalizante no ensino da
comunicacdo no Brasil e a aplicacdo de formulagdes técnicas e modelos de inspiracao
norte-americana contrastam com as matrizes tedricas estampadas nas dissertacbes e
teses e nas bibliografias dos pesquisadores brasileiros e latino-americanos da area, que
trazem autores franceses em grande quantidade e em lugar de destaque. Cabe, portanto,
investir na pesquisa dessas matrizes, para que se possa compreender melhor a evolugéo

do estudo da comunicacgdo no Brasil, em particular, e na América Latina, em geral.

Por outro lado, ha de se reconhecer que o pensamento comunicacional latino-
americano experimentou um forte desenvolvimento nas trés Gltimas décadas. Dentre
varias iniciativas que impulsionaram tal movimento, destacam-se o0s debates
promovidos pelo Centro Internacional de Estudos Superiores de Comunicacdo para a
América Latina — CIESPAL* — a partir de 1973. De uma primeira etapa de natureza

mais critica, inspirada no pensamento frankfurtiano, novas perspectivas teoricas foram

* A Unesco — Organizagdo das Nages Unidas para Educagdo, Ciéncia e Cultura —, que havia promovido a criagéo
daquele organismo, sediado em Quito, posteriormente criou Catedras de Comunicacdo. No Brasil ela estéa sediada na
Universidade Metodista de Sao Paulo e leva 0 nome de Catedra Unesco de comunicagdo para o desenvolvimento
regional, constituindo-se no principal centro de documentacédo e pesquisa sobre o pensamento comunicacional latino-
americano instalado no Brasil.
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surgindo, especialmente na articulagdo entre comunicacdo e cultura. Concepcoes
tedricas que, em grande parte, resgatam a figura do receptor, como agente do processo
comunicativo e inserem a producéo de sentidos no contexto temporal e espacial no qual

esta presente o fruidor.

Dentre as principais formulacdes, destacou-se neste periodo o paradigma das
mediacdes, defendido por varios autores e que tem em Jesus Martin-Barbero seu
principal articulador. Ele opta pelas mediacdes em contraposicdo aos meios, como
centro de atencdo da pesquisa em comunicacdo. Trata-se, portanto, de um deslocamento
metodoldgico — ou epistemoldgico, poderiamos dizer —, como ele proprio explicita ja na

introducao de sua reconhecida obra Dos meios as mediacdes:

A comunicacdo se tornou para nos questdo de media¢des mais do que meios, questdo
de cultura e, portanto, ndo sé de conhecimentos mas de re-conhecimento. Um
reconhecimento que foi, de inicio, operagdo de deslocamento metodoldgico para re-
ver 0 processo inteiro da comunicagéo a partir de seu outro lado, o da recepgéo, o das
resisténcias que ai tém seu lugar, o da apropriacdo a partir de seus usos. Porém num
segundo momento, tal reconhecimento estd se transformando, justamente para que
aquele deslocamento ndo fique em mera reacdo ou passageira mudanca tedrica, em
reconhecimento da histéria: reapropriagdo histérica do tempo da modernidade latino-
americana e seu descompasso encontrando uma brecha no embuste légico com que a
homogeneizagdo capitalista parece esgotar a realidade do atual. (Martin-Barbero,
1997, p. 16)

Esse deslocamento se configura no grande diferencial do pensamento de Martin-
Barbero e se desdobra, como se pode ver no texto acima citado, em um movimento de
“reapropriacdo historica do tempo da modernidade latino-americana”, em uma leitura
critica da sociedade capitalista e dos fenbmenos midiaticos. Tal critica ndo se perde, no
entanto, na supervalorizacdo da midia e na simplificacdo linear do processo

comunicacional.

O protagonismo de Martin-Barbero no cenario comunicacional latino-americano
fica evidente na recorréncia de citacbes de seus livros por parte de diversos
pesquisadores. A pesquisadora Maria Cristina Gobbi, ao analisar as bibliografias de
1.576 pesquisas apresentadas ao longo dos 30 anos da Associagdo Latino-americana de
Pesquisadores em Comunicagdo — ALAIC —, constatou que Martin-Barbero ocupa o
primeiro lugar entre os autores mais citados, com 395 referéncias, enquanto que o

segundo mais citado nédo alcanga 250 indicagdes.

Também na Franga ele merece atengdo por parte da academia. A revista Hermes,

em sua 282 edicdo, de 2000, dedicada a America Latina, coloca em evidéncia o nome
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de Martin-Barbero entre os autores de referéncia no pensamento comunicacional latino-
americano. No entanto, suas idéias ainda sdo pouco difundidas naquele cenario
académico. Exemplo disso € que no ultimo congresso da Sociedade Francesa de
Ciéncias da Informacéo e da Comunicagdo — SFSIC — 0 nome do autor mais citado no
contexto latino-americano aparece apenas em uma pesquisa, dentre 98 apresentadas;
sem contar o trabalho que apresentamos no evento, intitulado “Médias et Médiations:
les influences entre les pensées francaise et latino-américaine ”’, que, como nao poderia
deixar de ser, da grande atencdo as suas idéias. Outros autores latino-americanos

também pouco aparecem nas bibliografias.

No caso da principal obra de Martin-Barbero — De los medios a las mediaciones
—, somente 15 anos depois de sua primeira edicdo em espanhol é que foi publicada em
francés. No prefacio da edicdo francesa, seus tradutores, Guy Lochard e Bruno Ollivier,
lembram que o intelectual espanhol-colombiano estudou em Louvain e em Paris e,
posteriormente, se converteu em figura de referéncia no continente latino-americano.

Eles sinalizam com a possibilidade de um intercambio cultural:

Cet ouvrage permet donc enfin & un public francophone de comprendre, en retour,
comment des écrits et des théoriciens européens — et particulierement francais — ont
été compris, adaptés, transformés en Amérique Latine, et quel écho ils ont pu avoir
dans le développement des études de communication latino-américaines. (in Martin-
Barbero, 2002, p. 9)

O que pudemos observar, durante nossa estadia na Franca, € que existe certa
abertura para o pensamento latino-americano junto aquele contingente de pesquisadores.
No entanto, essa disposi¢cdo para o didlogo ainda € fragil e incipiente. A curiosidade de
alguns se mescla com a resisténcia um tanto desconfiada de outros. Ainda sdo raras as
possibilidades de intercambio de méo dupla; até mesmo pela limitacdo da lingua, uma
vez que poucos franceses léem espanhol ou portugués. Uma desejavel influéncia muatua
entre os dois segmentos do pensamento comunicacional ainda se mostra desbalanceada.
De qualquer forma, as idéias em si desenvolvidas em um e outro lado do Atlantico
encontram varios pontos de convergéncia e merecem ser articuladas. Faz-se necessaria a

superacdo de eventuais barreiras.

Nessa perspectiva, dentre a ampla variedade de sub-temas e problemas do

campo comunicacional, nossa pesquisa se voltou ao confronto e busca de nexos entre as
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Teorias da Informacdo e da Comunicacdo®, de origem francesa, e as Teorias das
Mediacdes, difundidas na América Latina. Os dois eixos tedricos foram trabalhados a
partir das coletividades cientificas ja identificadas. De um lado, predominam os estudos
midiaticos e uma grande atencdo nos avancos das tecnologias da informacdo e da
comunicacdo; o foco estd na midia, nos meios de comunicacdo. De outro, a atengdo se

volta ao contexto no qual se d& a producéo de sentidos, as media¢des culturais.

O pensamento comunicacional latino-americano

Pensar a comunicacdo a partir do tempo-espaco latino-americano é um desafio
que tem motivado varios pesquisadores de nosso subcontinente. Por certo, essa
valorizacdo de uma identidade prépria ndo pode se confundir com xenofobismo; o que a
caracterizaria como uma postura provinciana e incompativel com o pensamento
cientifico. Trata-se, apenas, de se valorizar o que tem sido desenvolvido no campo
comunicacional nestes contornos do planeta, de maneira que se possa mapear as linhas

mestras de uma identidade latino-americana.

S80 marcas comuns nas trajetérias de nossos paises: uma longa histéria de
colonizacdo de exploracdo; o subdesenvolvimento econémico, politico e social; a
fragilidade dos regimes democraticos, com historicos freqlientes de ditadura; a
dependéncia cultural em relacdo aos paises mais ricos; a supervalorizagdo do aparato
comunicacional em relacdo a outras areas da vida em sociedade, como a educacao e a
salde; etc. Também sdo caracteristicas de nossa génese: a miscigenacdo étnica e
cultural; a riqueza e diversidade dos movimentos populares; a sensibilidade e a
criatividade, que afloram em um contexto de superacdo de dificuldades e limitacGes; a
abertura ao dialogo e o espirito colaborativo.

No campo especifico da comunicagdo, apesar da concepg¢do instrumental na
estruturagcdo do ensino e das organizagdes de midia, atrelados a l6gica do mercado, as
articulagbes com o universo da educacéo e da cultura formam um combinacgéo favoravel
ao desenvolvimento de um repertorio tedrico particular. Ele combina um olhar critico
em relacdo aos processos e produtos midiaticos, de origem marxista, € uma aposta nas

possibilidades de didlogo como algo essencial dos processos comunicacionais, na linha

% O bindmio informac&o e comunicagdo é amplamente utilizado no vocabulério francés. A prépria area é denominada
de Sciences de I'information et de la comunication — SIC. Obras de referéncia, com as de Daniel Bougnoux e de
Stéphane Olivesi, adotam tal denominacéo.
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do compartilhamento, idéia presente nas origens etimoldgicas do verbo communicare,
do latim, que traz o sentido de “tornar comum” a a¢do comunicativa. Predomina nesta

concepcao uma perspectiva dialética de se pensar e se fazer comunicacao.

Nas Ultimas décadas a pesquisa em comunicagdo na América Latina ganhou
autonomia e, gradativamente, uma identidade propria. Observou-se, entdo, uma
expansdo da producdo bibliografica de autores latino-americanos, mesmo em um
“ambiente pouco propicio”, como recorda Gobbi (Melo & Gobbi, 2004, p. 22). O
fortalecimento dessas relagdes de intercAmbio, com a circulagdo mais intensa de idéias,
em congressos e publicagdes, fomentou a constituicdo de um repertorio tedrico latino-

americano.

Na Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo — ECA-USP
— a professora Cremilda Medina organizou, ainda nos anos 80, um curso chamado
Hemisfério Sol, que se voltava a autores latino-americanos. Na mesma escola, a
professora Maria Immacolata Vassalo de Lopes também abria espaco para o estudo de
tedricos de nosso subcontinente, articulando autores hispano-americanos, como Eliseo
Veron, Nestor Garcia Canclini e Jesis Martin-Barbero, e brasileiros, como Octavio
lanni, Renato Ortiz e Muniz Sodré. As pontes entre nossos paises passam pela
articulacdo da comunicacdo com o universo da cultura e da educacdo e pela sociologia
aplicada a comunicacao. O proprio Martin-Barbero — em entrevista a n6s concedida em
abril de 2008 — destaca a influéncia de brasileiros como Florestan Fernandes, Milton

Santos e Paulo Freire na formacéo de uma matriz comunicacional latino-americana.

Na leitura desses autores fica evidente a inser¢do da comunicagcdo no campo da
cultura e da politica, como génese do pensamento comunicacional latino-americano, que
se formou no contexto das lutas contra as ditaduras, na “reconquista dos espagos
publicos” e na valorizagdo dos movimentos populares. Mais do que uma discusséo
técnica e instrumental que trata os meios de comunicagdo como aparatos técnicos que
déo suporte a transmissdo de conteudos, 0s estudos de comunicacdo aqui desenvolvidos
se preocupam com as relagdes sociais e optam pela centralidade do ser humano, como
sujeito politico e cultural. Hoje essas énfases se renovam com o advento de novas
tecnologias digitais, que se configuram mais abertas, interativas e colaborativas que os
classicos meios de comunicacdo de massas. A esse respeito Martin-Barbero (2004, p.
125-126) nos lembra que:
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A entrada no mercado das novas tecnologias de comunicagdo e a tomada de
consciéncia das peculiaridades do processo de transnacionalizacdo coincidem na
América Latina com um desenho radical do campo de investigacdo na comunicagéo.
Nesse novo desenho intervém o debate tedrico-politico jA comentado, mas intervém
sobretudo e decisivamente uma Unica experiéncia compartilhada por um grande
namero de pesquisadores da regido. Essa experiéncia, que ainda comporta ndo pouco
de opacidade, aponta para o seguinte: o campo dos problemas de comunicagédo nao
pode ser delimitado desde a teoria, isto é, ndo pode sé-lo mais que a partir das
praticas sociais de comunicacdo, e essas praticas na América Latina ultrapassam o
que acontece nas midias e se articulam a espacos e processos politicos, religiosos,
artisticos etc. mediante os quais as classes populares exercem uma atividade de
resisténcia e réplica.

Nessa compreensao de que a problematica da comunicacao transcende os limites
da midia, o lugar social e o tempo histérico nos quais estdo inseridos aqueles que
produzem e consomem informacdo e entretenimento se configuram em um cenéario
repleto de mediacbes. Seu estudo implica na articulacdo da comunica¢do com outras
disciplinas, como é o caso da educacdo, onde, mais do que instrumento para as praticas
educacionais, a comunicacdo precisa ser vista em sua dimensdo pedagdgica, como
sistema de formagdo (ou deformacéo) de conhecimentos e valores. Essa dimens&o se da
para além da educacao formal, ou mesmo ndo-formal. Ela pode ser observada no campo
da educacdo informal, que ocorre nas dindmicas culturais da vida em sociedade. O
pensamento e a construcdo do conhecimento ocorrem na comunicacdo, quando o
individuo interage com seus pares. Paulo Freire, autor que muito influenciou Martin-

Barbero, adota uma visao dialdgica e dialética quando fala da Comunicacé&o.

O sujeito pensante ndo pode pensar sozinho. N&o pode pensar a cerca dos objetos sem
a co-participagdo de outro Sujeito. N&o existe um “eu penso”, mas sim um “nds
pensamos!” E o “nds pensamos” que estabelece o “eu penso” e ndo o oposto. Esta co-
participacdo dos Sujeitos no ato de pensar se dd na comunicacao. (...) A comunicacio
implica uma reciprocidade que ndo pode ser rompida. Portanto, ndo é possivel
compreender o pensamento sem referéncia & sua dupla funcdo: cognitiva e
comunicativa. (...) O que caracteriza a comunica¢do enquanto este comunicar
comunicando-se, € que ela é dialogo, assim como o didlogo é comunicativo. A
educacdo é comunicacgdo, é dialogo, na medida em que ndo é transferéncia de saber,
mas encontro de sujeitos interlocutores que buscam a significacdo dos significados.
(Paulo Freire in Lima, 1981, p. 64)

E por acreditar no diadlogo entre sujeitos envolvidos nos processos da
comunicacdo na sociedade, Paulo Freire aponta para a necessidade de se desmistificar a
midia. Ao falar da televisdo, ele sustenta que “a questdo fundamental que se coloca a
nos, qualquer que seja a inteligéncia da frase alfabetizagcdo em televisdo ndo é lutar
contra a televisdo, uma luta sem sentido, mas como estimular o desenvolvimento e o

pensar criticos” (Freire, 2000, p. 109).
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Para pensar a cultura na América Latina é preciso reconhecer a complexidade de
nossa formacdo antropologica e a especificidade histérica do popular neste
subcontinente. Um “espaco denso de interagdes, intercambios e reapropriacdes, O
movimento da mesticagem”, segundo Martin-Barbero (2004, p. 139). Nessa valorizagdo
da cultura popular convém superar as simplificacbes de uma visdo roméntica e
reacionaria, que projeta o popular nos limites do folclérico, da vulgaridade e da
ignorancia. No contexto da hibridizacéo cultural que marca a contemporaneidade, ja ndo
cabe o isolamento da cultura popular, como campo de preservacdo da autenticidade e de
resisténcia contra 0 massivo e de oposi¢do a cultura erudita. Como ja se enfatizava nos
“estudos culturais”, desenvolvidos no contexto da New Left inglesa, na década de 1960,
a compreensdo da cultura precisa passar pela valorizacdo do tempo histérico no qual
estdo inseridos os cidaddos, que ndo vivem isolados, mas em diferentes grupos de
relacionamento. Esses grupos e outros fatores que compdem o campo de representacoes
que se abre nos processos de producdo de sentidos podem ser entendidos como

mediacdes culturais.

Os estudos culturais dialogam bastante bem com o pensamento comunicacional
latino-americano, estdo entre as matrizes dos estudos de comunicacdo e educagdo que
aqui se desenvolveram. Em ambas as correntes tedricas o resgate do receptor e a
inser¢do da comunicacdo no ambito da cultura sdo opcbes tedrico-metodologicas que
permitem a superacdo da visao instrumental e do midiacentrismo predominantes em
nossa disciplina. Elas oferecem novas lentes para o estudo da cultura das midias. No
entanto, quando se toma o paradigma das mediacOes e, em particular, as formulac6es de
Martin-Barbero, é preciso estabelecer relacbes também com outras escolas européias,

em especial com o pensamento francés.

Jean Caune concentra sua producéo no estudo das convergéncias tedricas entre
Comunicacdo e Cultura e discute as mediacGes culturais na perspectiva da estética e da
politica. Ao afirmar que “a cultura é comunicagdo”, ele pensa 0 ser humano em seu

meio social, como parte de um grupo e sustenta que:

Tous les phenoménes de relation et de transmission qui permettent la perpétuation de
la culture du groupe sont consideres comme phénoménes de communication.
L’adaptation del’homme au milieu, les grandes unités signifiantes du discours et des
faits humains entrent alors dans la catégorie des faits de communication. (Caune,
2006, p. 57)
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A partir de uma primeira leitura, 0 que se pode depreender do pensamento de
Jean Caune é que ele guarda lacos de didlogo com as idéias de Martin-Barbero. Ao
formular uma ética da mediacéo, ele recorre a antropologia e observa que as mediacgdes
culturais estdo presentes no campo do imaginario popular e do grupo de convivéncia,
etc.; mas adverte para o fato de que na sociedade contemporanea 0s adventos

tecnoldgicos se constituem cada vez mais em fatores de mediacéo:

Du point de veu anthropologique, la médiation culturelle se manifeste dans les
processus rituels, comportementaux, techniques, etc. par lequels les individus
donnent un sens a leur condition humaine. Ce point de veu extensif fait de toute
acquisition technique transmise, de tout comportement imposé par la norme comune,
de toute manifestation symbolique par laguelle [’homme entre en relation avec ce
qu’il dépasse une forme de la médiation culturelle. Les nouvelles réalités nées avec
la modernité ont remplacé l'oposition homme/nature par les interfaces homme/
technique; des lors, [’expérience humaine est confrontée aux médiations techniques
qui transforment les appropriations culturelles. (Caune, 1999, p. 121-122)

Diélogos com autores franceses

Algo que marca a obra de Martin-Barbero é a centralidade do ser humano —
inserido em seu lugar social e marcado por vivéncias e mediacGes — nos estudos da
comunicacdo. Essa heranca humanistica vem de sua formacéo na area da Filosofia e de
seus vinculos intelectuais com pensadores europeus. Nessa perspectiva, os estudos de
comunicacdo se articulam com o universo da cultura e da politica, com fortes lacos com

0 campo da antropologia.

Como argumenta Dominique Wolton “a comunicagdo € antes de tudo uma
experiéncia antropologica fundamental. Intuitivamente, comunicar consiste em um
intercambio com o outro”. Por outro lado, ele lembra também, que a comunicagao ¢ “0
conjunto de técnicas que, no periodo de um século, rompeu as condicdes tradicionais da
comunicacéo direta, para substitui-la pelo reinado da comunicacdo a distancia”. E, por
fim, que “a comunicagdo se converteu em uma necessidade social funcional para
economias interdependentes” (Wolton, 1997: 14-16). Por certo, essas trés dimensdes da
comunicagdo encontram-se articuladas entre si e séo interdependentes. A comunicagéo
ndo é isso ou aquilo, mas isso e aquilo. Ela ¢, ao mesmo tempo, uma “experiéncia

antropologica”, um “conjunto de técnicas” e uma “necessidade social”.

E, neste sentido, nosso estudo se distancia de um exercicio sintatico-semantico
do composto meio-mensagem para uma analise semantico-pragmatica, na qual o texto

faz parte de um contexto e a midia faz parte das mediag¢Ges sdcio-culturais.
11
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Abre-se assim ao debate um novo horizonte de problemas, no qual estdo redefinidos
os sentidos tanto da cultura quanto da politica, e do qual a problematica da
comunicagdo ndo participa apenas a titulo tematico e quantitativo — os enormes
interesses econdmicos que movem as empresas de comunicacdo — mas também
qualitativo: na redefini¢do da cultura, é fundamental a compreenséo de sua natureza
comunicativa. Isto é, seu carater de processo produtor de significacdes e ndo mera
circulacdo de informac@es, no qual o receptor, portanto, ndo é simples decodificador
daquilo qual o emissor depositou na mensagem, mas também um produtor. (Martin-
Barbero, 1997: 228)

Esse resgate da figura do receptor como sujeito do processo comunicacional — e
ndo mero objeto que sofre as acdes da midia — leva nossa reflexdo ao campo da
hermenéutica, disciplina bem presente na génese do pensamento de Martin-Barbero.
Sem pretender alcangar maior profundidade nessa linha de raciocinio, destaco duas ou
trés idéias de Paul Ricceur e Mikel Dufrenne que podem servir de pistas para a maior
compreensdo do paradigma das mediacGes, em suas articulacbes com os estudos
hermenéuticos. Mais do que um esforco de exegese da mensagem, eles investem na
hermenéutica, valorizando a experiéncia estética do receptor. Ricceur confronta os
conceitos de explicacdo e interpretacdo, para chegar a idéia de compreensdo. Ao

analisar a leitura de textos literarios, ele sustenta que

Deux maniéres de lire, disons-nous, s offrent a nous. Nous pouvons, par la lecture
prolonger et renforcer le suspens qui affecte la référence du texte, ambiance d’un
monde et a I'audience des sujets parlants, attitude explicative. Mais nous pouvons
aussi lever ce suspens et achever le texte en parole actuelle. C’est cette seconde
attitude qui est la véritable destination de la lecture. ( ...) L autre lecture ne serait
méme pas possible, si d’abord il n’apparaissait pas que le texte, en tant qu’écriture,
attend et appelle une lecture ; si la lecture est possible, c’est bien parce que le texte
n’est pas fermé sur lui-méme, mais ouvert sur autre chose, lire, c’est, en toute
hypothése, enchainer un discours nouveau au discours du texte. Cet enchainement
concret d’un discours a un discours dénonce, dans la constitution méme du texte, une
capacité originelle de reprise qui est son caractére ouvert. L’interprétation est
["aboutissement concret de cet enchainement et de cette reprise. (Ricoeur, 1998: 170)

Como se pode notar, as formulacBes sobre hermenéutica de Ricceur se
reproduzem na concepc¢édo de mediacgdes de autoria de Matin-Barbero, que foi seu aluno.
No caso da comunicacdo, mais do que a atitude explicativa — ou descritiva — dos
fendmenos midiaticos, é preciso enxergar a dimensdo interpretativa que se da no
contexto das leituras, marcadas por um diversificado leque de mediagdes. Fazendo um
paralelo, poderiamos dizer que os estudos de comunicacdo devem ultrapassar a
“exegese” dos meios a fim de alcangar uma “hermenéutica” das mediacdes. Nao se
trata, por certo, de desprezar a midia como objeto de estudo, mas de encadear a analise
de seus discursos com os discursos recriados no tempo-espago da recepgdo. Assim
como o texto ndo esta fechado nele mesmo, a midia ndo se limita aos seus aspectos
técnicos ou tecnologicos e, para ser compreendida em sua integralidade, demanda um

12
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olhar que se desloque “dos meios as mediagdes”. Assim como ocorre com as
manifestacOes artisticas, os produtos mididticos — que também sdo permeados de
elementos estéticos — estdo abertos a maultiplas leituras; esperam e pedem o olhar do
receptor. Pensar a estética implica em valorizar as possibilidades de interpretacdo, na
busca de um melhor entendimento das impressdes provocadas pelas expressoes

artisticas. Segundo Dufrenne,

Mais le plus important ici est que [’objet esthétique gagne en étre a cette pluralité
d’interprétations qui s’attachent a lui : il s’enrichit a mesura que I’ceuvre trouve un
public plus vaste et une signification plus nombreuse. Tout se passe comme si l’objet
esthétique se métamorphosait... (Dufrenne, 1992: 103)

Também, as mensagens veiculadas na midia se transformam quando os
receptores se apropriam delas. E sdo diversificados os sentidos que elas ganham,
decorrentes das diferentes mediagbes com as quais 0s receptores vivenciam. E na
medida que elas ganham novos significados, elas se desdobram em novas praticas, em
acOes. De certa forma, essa é a aposta de Martin-Barbero e de outros autores latino-
americanos que apostam nas possibilidades de reelaboracdo dos discursos da midia por
parte das pessoas. E se isso se faz, é possivel desmitificar o poder onipresente da midia
e investir nas possibilidades de acdo — e ndo apenas reacdo — dos receptores e na
construcdo de um saber coletivo. Na obra Du texte a [’action: essais d’herméneutique
I1, Ricceur nos ensina que entre a teoria do texto e a teoria da ag¢do existe uma relacéo de
interdependéncia, lembrando que o texto € um bom paradigma para a acdo humana e a

acao, um bom referente para toda a classe de textos.

Telle est [’extraordinaire convergence qui apparait entre la théorie du texte
et la theorie de [’action. Les mémes apories et les mémes nécessites d’une
solution dialectique ont surgi dans deux champs ou peu d’influences se sont
exercées d’'un champ sur [autre. J'aimerais suggérer l’idée que cette
convergence n’est pas fortuite. Des raisons profondes justifient les transferts
de la théorie du texte a la théorie de I’action et vive versa. (...) Je dirai en
bref que d’un coté la notion de texte est un bon paradigme pour [’action
humaine, de [’autre [’action est un bon référent pour toute une catégorie de
textes. (Ricceur, 1998: 194-195)

Essas formulacBes hermenéuticas podem ser Uteis para as nossas reflexdes
epistemoldgicas a respeito do objeto de estudo da comunicagdo. Podem nos ajudar a
superar uma visdo fragmentada entre meios e mediagdes. Assim como entre texto e acdo
existe uma relagdo de interdependéncia, entre meios e mediacGes podemos encontrar
nexos que nos permitam vencer a polémica que se arrasta ao longo dos anos. Nosso

objeto de estudos ndo pode ficar restrito a dimensdo técnica dos meios; 0S processos
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midiaticos precisam ser vistos desde a perspectiva das mediages socio-culturais que
envolvem a comunicacdo na contemporaneidade. Para entender a teoria das mediagdes €

preciso revisar um de seus fundamentos, presentes na hermenéutica de Paul Ricceur.

Martin-Barbero destaca em seus textos a influéncia de Paulo Freire,
estabelecendo varios elos de ligagdo com as idéias de Paul Ricceur, confirmando nossa
perspectiva de que as relacbes entre os pensamentos francés e latino-americano sao
fundamentais para entender o autor colombiano e, por consequiéncia, parte das raizes do
pensamento comunicacional de nosso subcontinente. Em texto a nds apresentado
durante a referida entrevista, antes ainda de ser publicado pela revista Anthropos,

Martin-Barbero fala de suas raizes e das matrizes de seus pensamento.

Rastreando unas referencias bibliogréaficas en mi tesis doctorado, presentada
en Lovaina a fines del 1972, encontré escrito en la pagina 160: “Pensar el
acontecimiento como praxis exige ir mas alla de las formas para entrever las
mediaciones que religan la palabra a la accion y constituyen las claves del
proceso de liberacion”. Ahi se hallan los origenes del concepto de
mediacion que ha marcado mi reflexion e investigacion desde mediados de
los afios setentas. Siendo alumno de Paul Ricceur , en un curso que dicté en
Lovaina en 1970, mi trabajo final fueron unos apuntes acerca del modo en
que la pedagogia de Paulo Freire habia sabido transformar la mirada
fenomenoldgica en una pragmatica que, asumiendo la capacidad
performativa del lenguaje - en el sentido en que la entienden Austin y Searle
- incorporaba el andlisis de la “accion del lenguaje” a un programa de
accion : la alfabetizacion de adultos, el aprendizaje de la lectura y la
escritura, transformado en proceso de liberacion de la palabra propia.
(Martin-Barbero, 2008, p. 23)

O observar esse reconhecimento dado a Paul Ricceur, fica evidente a presenca da
matriz francesa no pensamento de Martin-Barbero. Isso sem citar outros nomes
frequentes em seus relatos, como os de Merleau-Ponty, Michel De Certeau e Pierre
Bourdieu. Partimos, portanto, da idéia de que para conhecer as matrizes do principal
eixo do pensamento comunicacional latino-americano — representado pelas formulagdes

de Martin-Barbero — a bibliografia francesa € passagem obrigatoria.

Resta, porém, verificar se a influéncia francesa no pensamento latino-americano,
identificada nas leituras realizadas, ocorre de maneira mudtua, com a presenca de teorias
e autores latino-americanos nos referenciais das pesquisas desenvolvidas na Franca.
N&o ha como negar que esse movimento de troca é ainda muito desigual. Predomina
ainda a relacéo entre colonizador e colonizado. Assim, cabe aos pesquisadores latino-
americanos uma postura de persisténcia, na busca constante de dialogo e de difuséo no

velho continente das teorias desenvolvidas aqui nos tropicos.
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