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Espaco urbano e representacdoes midiaticas: tessituras da esfera publica
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Resumo

O objetivo deste trabalho ¢ desenvolver uma reflexdo sobre a esfera publica
contemporanea. Varios sdo os vieses possiveis de andlise, com os quais temos
trabalhado nas Ultimas pesquisas. Para esta comunicacdo privilegiamos dois aspectos
distintos e igualmente importantes: a analise do papel do espaco urbano, considerando-
se as feigdes de uma grande metropole como Sao Paulo e o percurso pelo qual sdo
construidas imagens sobre Sao Paulo através das midias, aqui especificamente a midia
impressa. Trata-se de um estudo de carater teorico, recuperando conceitos fundamentais
ao tema e dialogando com autores que refletem sobre estas questdes.

Palavras-chave

Espago urbano, cultura midiatica, esfera publica

Discutir sobre a esfera publica, a nosso entender, ¢ discutir sobre as formas de
interagdes sociais existentes em cada contexto histérico. Isto significa dizer que o
conceito de esfera publica ¢ dindmico e permite o desnudamento de estratégias sociais,
discursos politicos e relagdes com o espago no qual ocorrem as interagdes. Ao mesmo
tempo, ele pressupde a existéncia de varios aspectos correlacionados, necessarios a uma
reflexao mais aprofundada, como a analise das interagdes entre o publico e o privado, as
formas e sentidos da visibilidade buscada, os significados do mundo do trabalho na
constitui¢do do conceito, etc. Neste artigo, estabelecemos um recorte especifico para a
analise do tema. Propomos a discussdo sobre a esfera publica contemporanea,
pressupondo o contexto de uma megalopole como Sao Paulo. Buscamos avaliar as
caracteristicas do espago urbano para a analise da mesma, bem como o papel das midias

nesta elaboracdo. O estudo ¢ de carater teorico, recuperando conceitos fundamentais ao
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tema e dialogando com autores que refletem sobre estas questdes. Embasamos nossa

~ e e . L4 e 3
reflexado inicial sobre a esfera publica > em Hannah Arendt:

“ E em relagdo a esta multipla importincia da esfera publica que o
termo ‘privado’, em sua acepg¢do original de ‘privagdo’, tem significado.
Para o individuo, viver uma vida inteiramente privada significa, acima de
tudo, ser destituido de coisas essenciais d vida verdadeiramente humana: ser
privado da realidade que advém do fato de ser visto e ouvido por outros,
privado de uma relagdo ‘objetiva’ com eles decorrente do fato de ligar-se e
separar-se deles mediante um mundo comum de coisas, e privado da
possibilidade de realizar algo mais permanente que a propria vida. A
privagdo da privatividade reside na auséncia de outros; para estes, o homem
privado ndo se da a conhecer, e portanto é como se ndo existisse. O que quer
que ele faca permanece sem importancia ou conseqtiéncia para os outros, e o

que tem importdncia para ele é desprovido de interesse para os outros.”
(Arendt, 2000, p. 68)

Atentemos para trés importantes aspectos propostos pela autora. A esfera publica
garante a condicdo ‘de ser visto e ouvido por outros’ , possibilita ‘ a condi¢do objetiva
da vida’ ou como a propria autora coloca, se ndo ¢ visto e ouvido é como se nio
existisse, além de possibilitar a realizacdo de ‘algo mais permanente que a propria
vida’. Nossa reflexdo situa-se na anélise dos dois primeiros aspectos’. Antes, contudo,
gostariamos de situar a questdo do privado no contexto deste artigo. O tema nao sera
abordado, mas ¢ parte constitutiva do préprio conceito de publico. Podemos ver pela
citagdo da autora, que as duas esferas so existem em sua propria correlacao, mas as
formas de correlacdo se modificam ao longo do tempo. Notamos que no contexto
originario dois aspectos estavam pressupostos: a no¢ao de privagdo e conseqiientemente
um entendimento especifico de liberdade. Estes dois aspectos sofrem profundas
transformag¢des numa leitura diacronica. Habermas foi muito habilidoso, em seus textos,
em demonstrar o gradativo processo de decomposicao dos limites destas duas esferas ao
longo da estruturagcdo das sociedades burguesas. Nestes, a esfera privada, de ambiente
de privagdo passa a ambiente de prote¢do e aconchego ganhando, assim, uma forte
positividade. Neste percurso, a esfera publica ndo estd mais associada a uma nog¢ao de
liberdade, perdendo sua amplitude ¢ boa parte de seu sentido, pois a propria nogao de

politica se esvaziou. Hoje, ndo podemos mais estabelecer estas distingdes nitidas entre

3 A nogdo de publico e suas implicagdes ja vém sendo discutida por esta autora em outros textos. Neste
momento, sua relevancia estd em demonstrar as conexdes desta discussdo com o papel assumido pelo
espago urbano.

4 Para a analise das caracteristicas da visibilidade na contemporaneidade ver outros artigos desta autora.
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publico e privado e para os dois autores citados, isto ¢ uma especificidade de nossa
contemporaneidade.

Comecemos, portanto, por aprofundar a idéia de publico. Segundo nossa autora, a
concepgdo de publico comporta dois pensamentos importantes, correlatos, mas nao
iguais:

"Uma vez que a nossa percep¢do da realidade depende totalmente da
aparéncia, e portanto da existéncia de uma esfera publica na qual as coisas
possam emergir da treva da existéncia resguardada, até mesmo a meia-luz
que ilumina a nossa vida privada e intima deriva, em ultima andlise, da luz
muito mais intensa da esfera publica." (ARENDT, p.70)

O primeiro diz respeito a condi¢do de aparéncia intrinseca a esfera publica. Esta,
com sua iluminagdo propria possibilita, ao usarmos nossos sentidos, constituir
significados sobre o que vemos, ouvimos e pensamos, garantindo a propria realidade.A
autora demonstra que as caracteristicas proprias da esfera privada ndo podem ser
tornadas publicas, em fun¢do de sua condi¢do; quando temos um sofrimento profundo,
a perda de alguém, por exemplo, jamais conseguiremos expressar a totalidade de nosso
sentimento, pois os outros nao podem sentir por nos e isto € proprio da privatividade do
ser, mas podem pensar conosco, podem constituir e expressar valores comuns. Assim, €
nesta esfera que podemos ver e sermos vistos, delimitando um campo de elementos
comuns a todos e, constituindo a partir deste, nossas referéncias sobre o real, aspecto
este apontado a seguir, quando a autora demonstra que a realidade ¢ aquilo que ascende
a esta esfera, pois €, por um lado, atestado por todos e por outro lado, ¢ o ambito em

que definimos o nosso lugar em relagdo aos outros e ao todo.

"Em segundo lugar, o termo 'publico’ significa o proprio mundo, na medida em
que é comum a todos nos e diferente do lugar que nos cabe dentro dele. Este mundo,
contudo, ndo ¢ idéntico a terra ou a natureza como espac¢o limitado para o
movimento dos homens e condig¢do geral da vida organica. Antes, tem a ver com o
artefato humano, com o produto de mdos humanas, com os negocios realizados entre
os que, juntos, habitam o mundo feito pelo homem. Conviver no mundo significa
essencialmente ter um mundo de coisas interposto entre os que nele habitam em
comum, como uma mesa se interpoe entre os que se assentam ao seu redor; pois ,
como todo intermediario, o mundo ao mesmo tempo separa e estabelece uma relacdo
entre os homens." (ARENDT,p.62)

Estas duas idéias sdo, do nosso ponto de vista, inerentes a qualquer contexto
historico, logo, definidoras da idéia de publico. Além disto, sdo idéias-chave para se

pensar a contemporanea constitui¢ao de uma esfera publica. Isto porque a autora destaca
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a necessidade humana de concretizagdo de sua existéncia através da visibilidade. S6
com a confirmacdo do Outro, de sua propria existéncia, que o homem pode vislumbrar
sua materialidade e seu lugar no mundo (individual e coletivo). Aqui relacionamos os
temas propostos na delimitagdo deste artigo. Isto por que o homem se faz ver e ouvir
numa realidade concreta, especifica do contexto historico no qual estd inserido. E € o
desnudamento desta realidade que permite compreender sua condicdo humana, suas
formas de interagdo. A esfera publica ndo significa, ‘stricto sensu’, o espago fisico de
interagdes e sim as formas de visibilidade e constituicdo da noc¢do de publico, o que
indica, como desenvolvido acima, a propria nogao de realidade que se constitui a partir
do que se torna visivel ¢ comum. Para Arendt, este conceito comporta um estatuto
politico intrinseco a sua existéncia, pois seria na esfera publica que se realizaria a ag¢do,
atividade realizadora da efetiva condi¢do humana. Contudo, a propria autora demonstra
em seu livro (Arendt, 2000) a gradativa transferéncia da atividade do /abor para esta
esfera, no continuo esvaziamento do conceito de a¢do, o que para esta autora indica um
longo processo de ‘desumanizagdo’ do homem. Nao entraremos neste debate, nem
refletindo sobre os trés elementos da Vita Activa, nem posicionando-nos quanto ao
processo de ‘desumanizacdo’. Mas, concordaremos quanto ao fato de que a esfera
publica sofreu efetiva transformagao, imbuida de um esvaziamento do sentido politico.
Concordaremos, também, com o fato de que na caracterizacdo do conceito de esfera
publica, o espaco fisico delimitado e definido pode ser um componente da mesma
tendo, contudo, especificidades proprias do contexto especifico do qual faz parte.
Dependendo do contexto histérico, o espago urbano ¢ elemento primordial da
constitui¢do desta esfera, como era o caso da polis grega, onde era pela presenca na
agora que o cidaddo se fazia ver e ouvir e constituia suas referéncias comuns. Esta
constatagdo nos ajuda, entdo, a perceber as formas de interacdo existentes na Grécia
Antiga, pois nos indicava quem podia participar, como ocorria esta participagdo, qual a
importancia de fazé-lo e o que significava estar ausente deste espago fisico. Assim, para
ponderar sobre esta questdo no recorte contemporaneo, propomos uma pequena reflexao
sobre o espago urbano, estabelecendo como referéncia, o espaco urbano da cidade de
Sdo Paulo. Queremos, por um lado, caracterizar alguns aspectos considerados
primordiais neste espago para, por outro lado, analisar as caracteristicas da esfera
publica contemporanea.

Sao Paulo tem caracteristicas comuns as grandes metropoles, refletindo condic¢des

que sdo proprias desta modernidade liquida (Bauman, 2007). Com isto, temos como
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pressuposto a configuracdo de um modelo social pautado pela velocidade, propiciada
pelas novas tecnologias de informagdo, criando a condi¢do para os setores econdmicos
de estabeleceram relagdes comerciais/ produtivas e financeiras sem necessariamente
construirem relagdes simbolicas e, consequentemente, sem a pressuposicdo da
responsabilidade social. Estas condi¢des modificam as relagdes de autoridade e mando,
bem como as interagdes com o espago urbano. Conjuntamente com estes fatores, temos
a questdo propriamente demografica. Cidades com este perfil cresceram
desmesuradamente no ultimo século e isto trouxe, certamente, fortes conseqiiéncias para
a configura¢do de seu espago urbano. O adensamento populacional, no contexto da
modernidade liquida, gera problemas de ordens distintas e propomos a discussdo de dois
aspectos relacionados ao mesmo enfoque: a reflexdo de tedricos sobre esta problematica

e algumas proposicdes de solugdo urbana.

Canclini (2002) percorre a proposigdo de diferentes teéricos” e conclui que o
elemento priorizado ao se tomar esta problematica foi a necessidade de circulacao; a
cidade precisava ter mobilidade e o aumento populacional excessivo gerava a criagdo de
estratégias para isso. “ Que circulem ! Isso justificara o fim das pragas, as obras para
endireitar becos, ampliar e interligar as avenidas. O que se perder neste processo, serd
lucro do ponto de vista do fluxo” (Canclini,2002 apud Martin-Barbero,p.42). Como
colocado pela critica de Martin-Barbero, a rua perde sua fun¢do de sociabilidade e o
fluxo, que faz a cidade ndo parar, dificulta as interagdes sociais. O discurso da
circulacdo, mobilidade ¢ reforcado pela presenga gradativa e continua de novas
tecnologias da informacdo, agora na versdo dos equipamentos de convergéncia
midiatica, que alteram a relacdo de qualquer pessoa com o espago que freqiienta ou
percorre. Estas tecnologias aprofundam o ja continuo processo de desterritorializagdo e
conseqiiente desenrraizamento social, criando o que Lemos denominou de ‘territorios

informacionais’:

“Por territorios informacionais compreendemos dreas de controle de fluxo
informacional digital em uma zona de interseg¢do entre o ciberespago e o espago
urbano. O acesso e o controle informacional realizam-se a partir de dispositivos
moveis e redes sem fio. O territorio informacional ndo é o ciberespago, mas o espago
movente, hibrido, formado pela relagdo entre o espago eletronico e o espago fisico”(
Lemos, 2007,p.128)

> Retoma proposi¢des de Castells, , Piccini e Martim-Barbero.
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Este tipo de realidade cria novas formas de interagdo com o espago ¢
conseqiientemente com as pessoas, destituindo este mesmo espago de todas as suas
anteriores fungdes de integracdo social.

Para Lipovetsky (1991) o problema estd em atomizar a cidade. Em seu entender,
as antigas formas de organizacdo urbana que continham, em uma mesma rua,
estabelecimentos publicos, comerciais de diferentes setores e privados, garantiam a
circulagdo de diferentes grupos sociais € o contato aleatorio, criando possibilidades de
interagdes sociais informais. As novas configuragdes urbanas, que procuram responder a
necessidade de fluxo e seguranga, circunscrevem setores produtivos em 4reas restritas,
inviabilizando o contato aleatério. Vemos este modelo em diferentes projetos
urbanisticos.

Como indica Abrahdo (Abrahdo, 2008), em 1993 o Congresso para o Novo
Urbanismo ocorrido em Chicago propds uma nova concepc¢ao urbanistica, que se por
um lado, tinha como inten¢do oferecer solugdes que recuperassem a vida com
caracteristicas comunais, por outro lado, acabou contribuindo para a disseminagao de
modelos fechados e auto-centrados, favorecendo a geracdo dos bairros planejados, tais
quais algumas versdes brasileiras como os projetos de Alphaville, Tamboré, etc.
Encontramos semelhangas nas proposicdes de centros comerciais ¢ de lazer fechados e
controlados tais quais os shoppings centers, 0s parques tematicos etc.

O discurso da necessidade de mobilidade aliada a busca de um suposto conforto e
seguranga favorecem o esvaziamento do espago publico de grandes metropoles como
Sdo Paulo, dispersando as pessoas em circulagcdes rdpidas e concentrando-as em
ambientes com ideologias previamente estabelecidas e proposi¢des de padrdes de
comportamentos homogeneizantes e controlados. Assim, a cidade ¢ atomizada,
segregando os diferentes grupos sociais em ambientes moldados as suas proprias
caracteristicas; neste processo, anula-se o conflito natural e necessario as interagdes
sociais, definindo novos modelos de sociabilidade que nao pressupde a existéncia do
Outro. O mesmo homem, que segundo Bauman, opera suas atividades financeiras sem
tomar contato com o lugar, desonerando-se das responsabilidades; viaja pelo mundo
hospedando-se em ndo-lugares (Augé) e circulando pelos espagos como turista, mora
em condominios fechados sem contato com outros grupos sociais de sua propria cidade.
Concomitantemente, ocorre um processo de fragmenta¢do urbana, advindo tanto da
atomizagdo descrita e das possibilidades propostas pelas novas tecnologias quanto pelo

crescente adensamento urbano que inviabiliza a leitura sobre a cidade. O morador da
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cidade e o visitante perdem a capacidade de compreender a cidade em sua totalidade.

Esta se constitui e se mostra fragmentada:

“ Do passeio do flaneur que reunia informagoes sobre a cidade para depois
transferi-las as cronicas literdrias e jornalisticas, passamos em cingiienta anos, ao
helicoptero que sobrevoa a cidade e oferece a cada manhd, através da tela do
televisor e das vozes do radio, o panorama de uma megalopole vista em conjunto,
sua unidade recomposta por quem vigia e informa” (Canclini, 2002, p.41)

O trecho acima ¢ elucidador: a fragmentagdo, caracteristica de nossa
contemporaneidade leva a necessidade de meios que gerem imagens de totalidade, no
caso, constituidos pelas midias massivas. Isto indica, por um lado, a necessidade
humana de buscar compreensdes em imagens totalizadoras, que seriam as referéncias
sobre o que ¢ comum, o que constitui a realidade para a maioria e, por outro lado,
apresenta o papel que as midias massivas assumem na constituicdo das referéncias
sobre este publico, entdo, sobre a realidade e, logo, sobre o proprio homem. Vemos que
a forma como a cidade se organizou levou a necessidade de criacdo de novos processos
de mediagdes para a leitura sobre a mesma. Esta circunstancia gera desdobramentos e
estes se relacionam ao papel assumido pelas midias e ao significado de se construir

referéncias sobre a realidade a partir de representagoes.

A discussdo sobre o papel das midias precisa ser aprofundada, para nao criarmos a
falsa conclusdo de que o simples fato de necessitar destas, gera as circunstancias ja
indicadas. As midias sdo formas de mediacdo e de constru¢do de referéncias
identitarias. Seu papel ¢ crucial na disseminacdo de referéncias materiais e simbolicas.
E sempre bom retomar Habermas quando discute o nascimento da primeira midia
massiva: o jornal impresso. Nesta reflexdo o autor demonstra o importante papel
assumido pelos jornais impressos na constituicdo das referéncias simbodlicas de um
grupo social especifico: a burguesia

“ Ao mesmo tempo, essas novas revistas estdo ligadas tdo intimamente com
a vida dos cafés que ela poderia ser reconstruida através de cada numero. Os artigos
de jornais ndo so sdo transformados pelo publico dos cafés em objeto de suas
discussoes, mas também entendidos como parte integrantes deles; isto se mostra no
diluvio de cartas, das quais os editores semanalmente publicavam uma selegdo (...)
Também a forma de dialogo, que muitos artigos mantém, testemunha a proximidade
da palavra falada. Transporta para um outro meio de comunicagdo, continua-se a
mesma discussdo para, mediante a leitura, reingressar no meio anterior, que era a
conversa¢do.” (HABERMAS, 1984, 59)
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De valores reproduzidos, a burguesia passou a constituir e disseminar seus
proprios valores e isto ocorreu com a ajuda deste instrumento essencialmente burgués: a
midia impressa. O homem burgués, que lia os romances, os folhetins, os jornais,
buscava nos saldes a reflexdo sobre o seu pensar, mediado pela publicacdo das idéias
circulantes. Desta forma, a proliferagdo dos meios de comunica¢do garantiu a
constitui¢do de um aparato que percebesse e propagasse as idéias propostas. Neste
momento, este publico se caracterizava, ainda, como um publico produtor de cultura. O
jornal impresso se caracterizava, essencialmente, como mediador cultural e através dos
debates, a reflexdo se constituia caminhando da palavra falada a escrita e vice-versa, em
debates que se estendiam por varias edigdes. A comunicacdo variava da midia primaria
a midia secundaria, pois tanto ocorria de forma presencial como também mediada por
suportes transportaveis, no caso, o jornal. Assim, a necessidade de visibilidade, que
naquele momento garantiu a constituicdo das referéncias identitarias, possibilitou a
configuracdo de uma esfera especifica de representacdo social. Era uma esfera que ndo
era publica, nem privada e se constituiu no intuito de possibilitar o ato comunicativo e,
através de toda a riqueza que este comporta ( gestos, comportamentos, vestimentas, etc),
a constituicdo de referéncias simbolicas, interligando publico e privado. Assim, para
garantir a visibilidade por um lado, e a representacdo, por outro, ou seja, para criar uma
‘liga’ continua entre emissor e receptor, houve a proliferacdo dos jornais impressos e
das revistas originando, neste percurso, a pratica da opinido publica, ‘coesdo’, efetivada
no espaco publico ndo politico.

Podemos perceber a permanéncia quanto a necessidade de visibilidade, pois como
viemos fundamentando ao longo do texto, esta ¢ fundamental para a constituicdo dos
processos de representacdo, necessarios a constituicdo dos imaginarios sociais.
Contudo, notamos a diferenca gritante quanto ao modo de constituicdo destas
representacdes. O proprio autor em seu texto demonstra o longo e continuo processo de
transformagdo do jornal de bem cultural para produto de consumo.Nesta passagem,
temos o esvaziamento do papel do leitor como produtor de cultura; aos poucos, torna-se
apenas consumidor de um produto cada vez melhor embalado. Nao pretendemos aqui
discutir sobre esta questdo, mas apenas aponta-la, lembrando ao leitor que as midias
massivas, que hoje cumprem o papel de reconstituir esta totalidade imagética sobre o
espaco publico, ¢ regida por interesses mercadologicos e politico-ideoldgicos,

construindo discursos sobre esta mesma cidade:
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“ A imprensa contribui para a imagem de uma cidade massiva, cujas
particularidades se concentram no centro historico ou em outras regioes centrais. As
vezes, os jornais publicam informagoes sobre lugares pouco conhecidos, mas com
maior freqiiéncia, principalmente em fotografias, mostram cendrios facilmente
identificaveis, que tendem a reproduzir saberes convencionais. Estamos, portanto,
diante de um meio que oferece mais elementos discursivos que outros para refletir
sobre a cidade e elaborar a condig¢do do cidaddo, mas que ndo contribui para
expandir a visdo sobre a cidade em uma propor¢do comparavel ao crescimento de
seu territorio e sua complexidade. A despeito da énfase sobre a novidade e, em
alguns jornais, sobre o insdlito, a maioria termina por concentrar-se no conhecido...
a maioria insiste no  habitual, prolongando  esteredtipos  formados
historicamente.”(Canclini, 2002,p.45)

Vemos entdo, que as midias massivas em geral e, aqui o jornal impresso em
particular, acabam por simplificar ou homogeneizar uma imagem de cidade. O que os
jornais fazem ¢ apagar os campos de forca ou media¢des e salientar um tipo de
significagcdo ou imagem da cidade. Ulpiano Meneses (2006) nos mostra que as cidades
sao artefatos ou meios, na fala de Ferrara (Ferrara, 2008), que se expressam pela sua
propria materialidade (construgdes, materiais utilizados, formas, cores, texturas...).
Estes artefatos compdem significados que expressam as caracteristicas da cidade e de

seus moradores, seu jeito de ser, ou suas imagens, midias na constru¢ao de Ferrara.

“ Nessa mimese ou pardfrase, a cidade se repete e se sincroniza atraves de diversas
tecnologias, meios e, sobretudo, outras midias. Situando-se entre midias, a cidade é
um eixo gerador de uma midiologia cuja logica é, de um lado, responsavel pela sua
presenga constante como base tematica em varias midias e sobretudo naquelas de
massa e, de outro lado, promove o didlogo entre as midias que nela atuam e com ela
interagem estabelecendo-se, entre elas, uma intensa economia persuasiva.”( Ferrara,
2008,p.46)

Estas imagens ganham autonomia em fun¢do de sua ampla visibilidade e intensiva
propagagao, repetida e alimentada pelas diferentes midias. Como discutido ao longo do
texto, o que se faz ver e ouvir torna-se comum, identificado pela maioria e, logo, a
propria realidade, constituindo ou alimentando, entdo, o imaginario social. E como
coloca Ferrrara:

“Nesse caso, paisagem ndo é cendrio, ao contrario, é agente de uma dindmica
cultural que, enquanto midia, elimina as dimensoes perceptivas que distinguem
visualidades para atuar como controle de um modo de ver programado a distdncia
pelos veiculos de comunica¢do de massa, para ser fruida em doses homeopdticas e
comprimidas em porgoes ou pedacos metominicos da cidade selecionados para valer
pelo todo e, portanto , mais retorica visual do que paisagem propriamente dita.”
(Ferrara, p. 47)

Este processo instiga uma leitura sobre a cidade, imposta e recomposta na continua

reproducdo e proliferagdo em outras midias. Como indica Ferrara, torna-se retorica.
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Contudo, ndo anula os campos de forca, apenas constroem um discurso que omite o €ixo
central das interacdes sociais: os conflitos e a vitdria de determinados grupos sobre
outros na prevaléncia de sua memoria, como imagem e quig¢d, como histoéria. Ulpiano
por um lado e Ferrara por outro, apesar de ndo serem autores que dialogam entre si,
constatam os mesmos aspectos: por detras de uma histéria construida, ha um campo de
forcas a ser recuperado ou em outras palavras, atrds das imagens que as midias
constroem continuamente sobre a cidade, instituindo determinadas referéncias ha um
campo de mediagdes que ¢ relacional, pois constituido da interferéncia mutua entre
usuario e cidade.Mas, como colocado, hé a prevaléncia de uma composi¢do de imagens,
continuamente repetida, buscando confirmar e reforcar um imagindrio social coerente e
ajustado aos interesses predominantes. Estas imagens acabam, pela insisténcia,
constituindo as referéncias socialmente comuns, refor¢ando uma nogao de realidade.
Desta forma, buscamos demonstrar que as caracteristicas urbanas de uma cidade
como Sao Paulo sdo, por um lado, complexas, pois se constituem de muitos contrastes
e relagdes de forga, mas por outro lado, foram sendo transformadas de modo a
inviabilizar os espacos fisicos de interacdes sociais. Isto, aliado ao papel ja analisado
das midias massivas, nos faz concluir que a esfera publica que permeia esta cidade ¢
constituida primordialmente pela imagem, na costura das imagens midiaticas. Estas
imagens sdo, muitas vezes, representagdes que se distanciam tanto da realidade narrada,
chegando a tornar-se simulacros. Além disto, ao abordar a tematica das representagdes
constituidas essencialmente de imagens, resvalamos na questao da ‘descorporizagdo’ do
homem no processo de interagdo social. Esta questao, ¢ aqui s6 indicada, mas mostra-se
fundamental em qualquer reflexdo sobre este tema. Enfim, ndo € possivel pensar sobre a
reconfiguragdo desta esfera publica, sem ponderar sobre mudangas qualitativas em
nosso planejamento urbano e sem considerar formas de apropriagdo do processo de
constitui¢do das imagens sobre a sociedade. S6 dominando a produ¢do midiatica ¢ que
os varios grupos poderdo se fazer representar, através da aparéncia no espago de
visibilidade, constituindo novas referéncias simbdlicas e alcando a esfera do que ¢

comum a todos.
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