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RESUMO

A proposta deste trabalho ¢ discutir de que maneira a televisdo digital ird interferir na
representacdo do real no telejornalismo brasileiro a partir do conceito de aparelho de Vilém
Flusser. A relacao dos jornalistas com a edi¢do de imagens comecou a ser modificada com a
implantacdo da nova tecnologia digital. O objetivo desta discussdo ¢ iniciar um debate sobre
as possiveis alteragdes que isso pode causar na relagdo desses profissionais com o relato da
realidade.

PALAVRAS-CHAVE: Telejornalismo, tv digital, real, imagens.

1 Introducio

O filésofo e pensador tcheco Vilém Flusser investiga o homem e a sociedade nos
oferecendo uma reflexdo pertinente sobre a relacdo entre as imagens, as pessoas € as
maquinas, e também uma nova forma de pensar como a realidade passa a ser percebida e
contada pelos homens a partir do momento que utilizam aparelhos para intermediar seus
relatos sobre o mundo e sobre as coisas. Tudo isso, levando em conta que hoje a sociedade
cada vez mais se comunica através de imagens produzidas pelos equipamentos ¢ também
conhece o mundo a partir delas.

O jornalismo ¢ uma dos meios de intermediar a realidade vivida, os fatos, para contar
ao publico uma versdo que pretende representar o real. Nao fosse isso, esta atividade perderia
o interesse e deixaria de fazer-se necessaria para a sociedade que busca conhecer os fatos
através destes relatos. Cada vez mais a imprensa utiliza-se de méquinas para contar suas
versoes e esses instrumentos véem se aperfeicoando e aumentando a complexidade de suas
operagdes. No telejornalismo uma mudanga se apresenta para os relatores de versdes da

realidade: ¢ a chegada da TV digital, mais um instrumento de trabalho que deve reconfigurar
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as acdes dos profissionais e também a relacdo destes com a representagdo da realidade através
de imagens e textos.

Nos telejornais, os ultimos profissionais a configurarem a noticia que ira representar o
real para os telespectadores sdo os editores. Desses jornalistas sdo exigidos o conhecimento
técnico e a capacidade de sintetizar informagdes para se adequar aos padroes televisivos, mas
nao € soO isso. Nossa investigacdo tem o objetivo de iniciar a discussao sobre como os editores
passam a se relacionar com os novos aparelhos digitais e, assim, mostrar de que maneira esse
relacionamento afeta a nova forma de representar o real, proposta pelo universo digital.

Levantando as premissas que baseiam a atividade jornalistica, como o carater
positivista de sua concepcdo filosofica e ainda as pretensdes de objetividade e isencdo, a
inten¢do ¢ dialogar com o pensamento de Flusser e de outros autores da comunicagdo, para
debater quais os novos condicionamentos trazidos para a edi¢cdo de imagens no telejornalismo.
Assim, discutiremos como isso pode afetar a representacdo da realidade, cada vez mais

mediada por aparelhos que, por sua vez, mostram-se mais complexos e dificeis de decifrar.
2 A realidade dos telejornais mediada por aparelhos

O jornalismo ja surgiu em um universo mediado por aparelhos e sempre se serviu
deles para contar fatos e repassar informacdes. No principio as maquinas rudimentares
permitiam apenas a escrita de textos. As informagdes que pretendiam corresponder a realidade
dos acontecimentos eram disseminadas em um mundo e para um mundo diferente do que
conhecemos hoje. Segundo Flusser: “a questdo antigamente era distinguir as informacdes
verdadeiras das falsas. Verdadeiras eram aquelas cujas formas eram descobertas, e falsas
aquelas em que as formas eram ficgdes” (2007, p.31). A mudanca, ainda conforme o
pensamento de Flusser, comegou com a Revolugdo Industrial e a sofisticacdo dos aparelhos
produzidos pelos homens.

Mas antes de iniciar a discuss@o de como os aparelhos interferem na midia vamos
compreender melhor o pensamento de Flusser sobre eles. Para o autor aparelhos sao mais que
maquinas. Eles sdo fazem parte do mundo, ndo sdo sujeitos, mas sao capazes de produzir o
mundo e por isso carregam uma semelhanca com as pessoas criando um novo status de coisas.

Esta ¢ uma das reflexdes apresentadas por Marcia Tiburi (2008, p.5) que acrescenta:
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O aparelho ndo seria sujeito — no sentido humano em que nos acostumamos
a usar este termo — nem seria objeto — por ndo ser manipulavel simplesmente
-, mas seria um exotico objeto com a capacidade (que antes cabia ao sujeito)
de manipular e dar sentido a tudo. O aparelho seria o 6rgdo alienador do ser
humano. (...) O homem ¢ alienado pelo aparelho. Porém, o aparelho, ao
produzir um mundo de superficies, ao determinar o mundo como sendo tela
¢ telas de imagens, aliena também o homem da linguagem escrita, aquela
que poderia fazé-lo ndo alienado.

E importante perceber a forma como o aparelho interfere, portanto, no mundo com o
fim de altera-lo, a ponto de ndo se poder mais pensar ou conceber o mundo sem eles quando o
mesmo ndo se da com o sujeito que é descartado. Tiburi (2008, p.6) lembra ainda: “E bom ter
em conta que todo objeto cultural, seja arte, religido ou ciéncia, seja o que for, acaba por produzir
o mundo, @ medida que o transforma”. Assim também acontece com o jornalismo e com a midia
em geral. Enquanto faz parte do mundo e estd inserida nela também transforma as coisas e a
forma como as pessoas vém e percebem a si, aos outros ¢ a tudo que estd ao seu redor. Dentro
disso, podemos dizer que a midia afeta a propria realidade e a constroi a partir de suas versdes,

funciona como um aparelho.
2.1 A EVOLUCAO DOS APARELHOS

Foi com as maquinas, ¢ com a capacidade criativa do homem ao utiliza-las, que
realidade e ficcdo passaram a ficar cada vez mais dificeis de serem distinguidas. Eles foram
ficando mais sofisticados e competentes para que o homem pudesse ficar mais ocioso e
incompetente, conhecendo cada vez menos as maquinas € o que estd dentro delas e de seus
programas. Foi nessa evolu¢do que as imagens surgiram na imprensa, com a capacidade dada
pelos homens as maquinas de transformarem luz em imagens e, mais dificil do que isso,
reproduzir essas imagens no papel ao lado de textos.

Com essa nova ferramenta, a fotografia, o jornalismo comegou a construir universos
feitos de imagens que, pouco a pouco, ganharam o espago do texto conferindo aos ultimos
maior veracidade ou credibilidade. E bem verdade que nas primeiras experiéncias fotograficas
na midia os retratos mais pareciam borrdes de cenas do que fatos. Mas este status mudou, a

ponto de hoje vivermos uma era dominada pelas imagens. Segundo Klein (2006, p.101):

O século XX acarretou choques midiaticos constantes sobre os sentidos do
corpo. Se o radio estimulou a audicdo, foi, entretanto, a visdo o sentido
corporal mais sobrecarregado com o desenvolvimento das midias. A
diversidade de midias visuais fez multiplicar as imagens no cotidiano do
homem, o que nos permite tratd-lo como um século voltado a produgio
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incessante de imagens. Se as tecnologias midiaticas cobriram o mundo com
imagens ¢ natural que passemos considerar o mundo cada vez mais como
1magem.

Sendo assim, seria natural também que as imagens passassem a ser consideradas como
expressoes do mundo, como um reflexo puro e simples. Segundo Flusser, a maquina
fotografica liberou os dedos humanos dos desenhos e a0 mesmo tempo deu aos relatos através
das imagens uma maior credibilidade, fazendo com que aquelas imagens fotografadas
parecessem guardar mais fidelidade aos fatos do que um desenho por terem menos
interferéncia do homem. Pareciam as fotografias, portanto, mais objetivas do que as gravuras
(FLUSSER, 2002).

Esta crencga na fidelidade das imagens e da isencdo das maquinas ao relatar os fatos
sempre serviu muito bem ao jornalismo, emprestando aos relatos dos profissionais a crenga da
objetividade. Segundo Marilena Chaui, para o ser humano, aceitar os relatos como verdade ¢
algo natural e aparece desde muito cedo em cada um de nés o desejo da verdade “de acreditar
que as coisas sdo exatamente tais como a percebemos e o que as pessoas nos dizem ¢ digno de
confianga e crédito” (CHAUI, 2006, p.88), mas logo a crianga percebe que ha uma diferenca
entre as coisas € comega a perguntar: “¢ de verdade ou ¢ de mentira?”. Passamos o resto de
nossas vidas nos fazendo essa pergunta, mas muitas vezes, ainda segundo a autora, nao
queremos perceber que as informagdes ndo passam de versdes de fatos e ndo da verdade em
si, até porque ¢ dificil dizer qual seria ela.

O jornalismo sempre se baseou nessa facilidade em aceitar as versdes como verdades e
passou a representar o real como algo absoluto, sem brechas para contestagdes, seja em
imagens, seja na construcao de textos. Para isso, se vale de uma visdo positivista, partindo “do
concreto para o concreto € ndo do abstrato para o concreto” (RIBEIRO, 1982, p.39),
pressupondo a realidade como algo capaz de se alcancada de maneira absoluta, e, ainda,
levando em conta uma existéncia humana sempre voltada para o outro, para o servigo da
sociedade. Proclamando esta filosofia o jornalismo e seus profissionais s6 poderiam atender

aos interesses gerais e, portanto, ser sempre fiel a realidade em seus relatos.
2.2 A CONCEPCAO POSITIVISTA DO JORNALISMO

Para o positivismo, filosofia fundada por Augusto Comte no Século XIX, a
humanidade ¢ o objeto real e acessivel ao homem “entendida como a comunhdo de todos os

homens em uma continuidade e uma solidariedade no tempo” (Idem p.41). Assim, as agdes
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dos individuos estariam coordenadas para a harmonia da vida em sociedade e o todo existiria
para o bem dos membros individuais. Deste modo, ndo seria possivel desconfiar de que os
jornalistas estariam trabalhando com outra finalidade que ndo fosse a de relatar os fatos com
fidelidade para o bem de toda a sociedade. O jornalismo dentro da sociedade positivista
serviria nao apenas como fonte de informacdo, mas também como um instrumento de
confirmacao das bases dessa teoria afinal, o real concreto, apontado pelo positivismo como
uma nog¢ao possivel, poderia ser estampado e divulgado para conhecimento geral através dos
jornais de uma forma considerada objetiva e que poderia ser embasada em uma féormula de
apreensao e relato da realidade de forma isenta.

A filosofia positivista de Comte surgiu em um momento de transicdo na Franca sob a
influencia da Revolu¢do Francesa. Era um momento de evolugdo das ciéncias naturais e
também do progresso trazido pelas industrias. Antes disso a Sociedade francesa, explica o
professor Paulo Vaz (2004, p. 219), ao citar Luc Boltanski, “era caracterizada pela
inexisténcia de trocas de informagdes entre os diversos estratos sociais”. S6 com a Revolugao
Industrial e a possibilidade de uma reproducdo mais rapida e em maior quantidade dos
periddicos escritos surgiu a midia efetivamente e os jornalista passaram a ser os mediadores
na constituicao de um novo espago publico:

Anterior a isto, nos Séculos XV e XVIII, “o jornalismo tinha como fungdo basica e
valor instrumental difundir informag¢des indispensaveis ao florescimento das atividades
comerciais e economicas que mais tarde deram origem ao capitalismo” (FIGUEIREDO, 2004,
pp 47 e 48). Além disso, com o passar o tempo o fazer jornalistico assumiu outras
caracteristicas e passou a difundir e educar segundo os valores Iluministas. E ¢ claro, se
encaixou posteriormente com perfeicao na teoria do positivista a0 mesmo tempo em que a
filosofia referendou o valor e a importancia das noticias na percepgao cotidiana da realidade.

Dentro do modelo positivo da sociedade o jornalista ¢ um individuo capaz de
apreender a realidade e de descreve-la a partir dos fatos que sdo toda a realidade
compreensivel e que nao pode ser encoberta. A fungdo do jornalista ¢ observar e relatar. E
seus relatos devem ser objetivos, como propde a cultura positiva da ciéncia. O jornalista
presencia os fatos e com base neles retrata a extensdo da realidade presentes nos resultados e
nas relagdes entre os fenomenos. A realidade positivista ¢ tangivel e, portanto, capaz de ser
relatada e até mesmo controlada. Os jornais seriam, portanto, o retrato do real, de fatos
perfeitamente compreensiveis € que poderiam ser narrados tal e qual aconteceram

expressando, somente por isso, a realidade em sim.
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O método positivista que dominou o pensamento tipico do Século XIX estd
“embasado na certeza rigorosa dos fatos de experiéncia como fundamento da construgdo
tedrica” (RIBEIRO JUNIOR, 1984, p.14) e ¢ disso que se vale o jornalismo como um campo
da ciéncia, uma ciéncia tardiamente positivista, quando muitas outras ja perceberam a
dificuldade e até a impossibilidade da objetividade, o saber jornalistico continua baseando-se
nela para justificar sua acao: “um registro do aqui e agora” (MAFFESOLI, 2003, p.20), como
aponta o socidlogo Michel Maffesoli, ao questionar esta representa¢do apresentada como
“realidade”.

Os jornais de fato se apresentam como “janelas da realidade”, assim como o conceito €
sintetizado na abertura do livro Making News, da socidloga Gaye Tuchman (1978, p. 01):
“News is a window on the world. Through its frame, Americans learn os themselves and
others, of their own institutions, leaders, and life styles, and those of other nations and their
peoples”. Como se vé, pelo conceito de Thuchman, e nao s6 dela, mas de infinitos outros
tedricos da comunicacdo, as noticias forneceriam ao leitor uma visdo clara dos
acontecimentos como se ao lerem os jornais estivessem abrindo janelas para a realidade
concreta e palpavel, como admite o positivismo. O noticiario ¢ visto como o retrato da
realidade, e ainda, realizado de forma objetiva, isenta de interpretacoes.

Tal expectativa ¢ bem anterior a 1978, quando Tuchman escreveu seu livro, mas ¢ fato
que o jornalismo Norte Americano consolidou a expectativa pela objetividade. Ainda no
Século XIX, nos Estados Unidos, surgiu a teoria do espelho que tentava explicar de que
maneira o jornalismo reflete a realidade, tendo a imprensa como um espelho do cotidiano, dos
acontecimentos e o jornalista como um mediador da realidade. E com tais premissas que o
jornalismo apresenta para a sociedade seus telejornais, que no comego mais se pareciam com
radiojornais e exibiam poucas imagens dos fatos que relatavam.

As primeiras imagens eram registradas em pelicula, como as do cinema. Mas os
equipamentos foram se sofisticando e se incorporaram a rotina dos telejornais de modo que as
imagens ficaram cada vez mais presentes no noticidrio ¢ menos borradas nas telas. A
“realidade” foi se fazendo mais presente para os telespectadores que pouco ou nada percebiam
do que estava por trds das versdes apresentadas nas telas. A possibilidade de ver cenas
externas acontecendo em tempo real nas transmissdes ao vivo foi outro motivador que
agregou e continua agregando a sensacdo de ‘“realidade”, de estar diante do fato sem
interferéncias. Tudo isso gragas, ainda, a nossa convic¢do em tudo o que vemos: “cremos que

as coisas € 0s outros existem porque 0s vemos € que 0s vemos porque existem. Somos, pois,
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espontaneamente realistas”, (CHAUI, 1988, p.32).

Os seres humanos estdo hoje cada vez mais visuais “justamente pela nossa
superexposicao as imagens mididticas que nos cercam. O universo da oralidade cede muito de
seu espago para a visualidade” (KLEIN, 2006, p.99). E no caso da televisdo a tendéncia ¢ que
isto ocorra ainda mais intensamente na medida em que as imagens se mostrarem mais
compreensiveis do que os textos e mais ligados ao que vemos e acreditamos como verdadeiro
do que estes ultimos. O homem, cada vez menos capaz de ouvir do que ver confere as
representacdes mediadas maior credibilidade, como diz Flusser, a respeito das imagens

técnicas (aquelas produzidas por aparelhos):

Aparentemente, pois, imagem ¢ mundo se encontram no mesmo nivel do
real: sdo unidos por uma cadeia ininterrupta de causa e efeito, de maneira
que a imagem parece ndo ser simbolo e nao precisar de deciframento. Quem
v€ imagem técnica parece ver seu significado, embora indiretamente.
(FLUSSER, 2002, p.14)

No entanto, esta crenga de que as imagens representam as coisas do mundo tal qual
sdo e de maneira objetiva ¢ enganosa, ou ilusoria, nas palavras de Flusser, “pois na realidade
sdo tdo simbolicas quanto o sdo todas as imagens. Devem ser decifradas por quem deseja
captar-lhes o significado” (IDEM). Mas a complexidade destas imagens ¢ tao grande, ainda
segundo o autor, que ficamos apenas na superficie de tais representacdes e por isso nao
conseguimos decifra-las, até por desconhecermos o funcionamento do complexo aparelho-
operador que as geram sendo, portanto, analfabetos em relagao a elas.

E ao contrario das situagdes ao vivo, que tanto se assemelham com os fatos reais
(segundo nossos olhos), as imagens apresentadas nos telejornais passam por diversos
profissionais que recortam a realidade e a apresentam em diferentes versdes: ‘“montamos
imagens de acordo com a historia que temos na cabega, juntando-as para se adaptarem ao
texto” (KERCKHOVE, 1997, p.49). O ultimo filtro dessa operacao ¢ invariavelmente um
editor. Um profissional que da a noticia a formatacao, que define o tempo das reportagens, as
imagens que vao representar a realidade e também as informagdes prioritarias.

Para a presente discussdo esses profissionais tém ainda uma particular relevancia
porque estdo em contato muito proximo com os aparelhos, os manipulam diretamente e, no
entanto, no papel de relatar os fatos sdo os que, provavelmente, estejam mais distante dos
acontecimentos e mais imersos atualmente no mundo codificado que nos é apresentado por

Flusser (2007, p.31), uma transformagao nas rotinas da sociedade e das redacdes:



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao 8
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

Antigamente, o que estava em causa era a ordenagdo formal do mundo
aparente da matéria, mas agora o que importa é tornar aparente um mundo
altamente codificado em numeros, um mundo de formas que se multiplicam
incontrolavelmente. Antes, o objetivo era formalizar o mundo existente; hoje
o objetivo ¢ realizar as formas projetadas para criar mundos alternativos.

As redagdes sdo as fabricas onde os jornalistas criam os mundos: as noticias. Os
editores ddo o acabamento final a estes produtos utilizando-se mais e mais da tecnologia para
representar uma dimensao de fatos. A representagdo vista pelo publico, no entanto, ¢ encarada

como verdade absoluta tal qual a crenga positivista.
2.3 O APARELHO E OS TELEJORNAIS

Na midia e na atividade jornalistica uma caracteristica muito particular, segundo
Milton Pelegrini (2008, p.02), ¢ a fabricacao de consensos “como tradutora de realidades para
as quais 0s grupos sociais apenas as assistem e se incluem nelas por for¢ca do sentimento de
pertenca”.Nesta criagdo, sdo os editores, em ultima instancia, que escolhem as imagens que
serdo vistas pelos telespectadores e que irdo figurar como realidade em relagdo a determinado
fato. E eles estdo cada vez mais sozinhos nesta tarefa. Com a tecnologia analogica um editor e
um operador de VT (video-tape) editavam a matéria. Hoje as fungdes podem ser feitas pela
mesma pessoa em frente ao seu computador (0 que j4 acontece em emissoras de algumas
redes). “E a soliddo em frente & tela, a perda de todo contato vivo com o outro. O que nos
paralisa ¢ a visao do isolamento existencial, daquilo que Nietzche pretendia dizer que ‘todo
dia esta ficando mais frio”” (FLUSSER, 2008, p.86). Umas das consequéncias desta mudanca
¢ a perda do dialogo, da relagdo, da discussdo antes tdo presente nas redagdes que vao ficando
mais silenciosas a medida que cada jornalista estd ligado somente a sua maquina, ao universo
de sua noticia.

As imagens com a HDTV passam a chegar ao ptublico com defini¢gdo muito melhor de

imagem e som, eis a grande diferenga da televisdo analdgica para a digital:

Representa uma importante inovacdo, cujas vantagens variam conforme as
diversas modulagdes possiveis, mas podem ser resumidas a superior
qualidade de imagem ¢ audio, multiplicagdo da capacidade de transmissdo de
sinais televisivos e transporte de servigos e recursos complementares,
dotando a televisdo tradicional de interatividade. (BRITTOS E BOLANO,
2007 p.56)

Mais do que isso, a televisdo com a era digital “se aproxima do computador” (idem,
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p.95) com suas transmissOes mais perfeitas e sua capacidade de interagdo e uma maior
imersdo do publico, portanto. Devemos aqui levar em conta que a TV ja ¢ um meio muito
eficiente nesta capacidade de fazer o individuo “mergulhar em um espago virtual e com ele
interagir que define a qualidade desta tecnologia (...) da possibilidade humana de imergir em
um universo mididtico” (KLEIN, 2006, P.98).

Com as novas caracteristicas da Televisao em alta definicdo e suas enormes telas
ficard ainda mais facil, assim como no cinema, de fazer o publico sentir a realidade mais
proxima através das imagens, fazendo com que ele mergulhe no universo apresentado pelos
editores, no espetaculo apresentado diante de seus olhos. E isso ndo ¢ por acaso e sim fruto de
pesquisas e testes feitos no desenvolvimento do sistema. BRITTOS E BOLANO (2006, p.97)
explicam qual era a meta tecnologica para criar a televisdo de alta defini¢do: “criar um
sistema que causasse no telespectador a sensacdo de proximidade, o que com a realizagdo de
testes psicoldgicos e visuais, passava pelas dimensdes da tela”. Objetivo alcangado com as
tvs de telas de LCD e de plasma vendidas em tamanhos cada vez maiores com definigdo mais
perfeita de imagem.

Telas bem grandes e digitalizagdo da totalidade das fases de produgdo, distribuicdo e
consumo colocaram os editores em desafios inéditos em suas funcdes. Entre eles, o de se valer
ainda mais da virtualidade dos aparelhos, que ja vinham sendo usados em matérias mais
produzidas que demandavam mais tempo de edigdo, para recriar cenas e fatos que de certa

forma s6 figuram no virtual, através de suas criagdes numéricas.
3 Numeros que pretendem ser imagens que pretendem representar o mundo

Ao fazer a edicdo de imagens, o jornalista que ocupa a fungdo de editor acredita
dominar a maquina. Pode fazer com as imagens milhares de coisas diferentes, alterando as
caracteristicas sensiveis da representagdo. Pode mudar as cores, as tonalidades, pode acelerar
ou adiantar e com os computadores ¢ capaz de executar operagdes infinitamente mais
complexas. O que ele ndo percebe ¢ que este dominio vai apenas até¢ onde a maquina permite,
como aponta Flusser (2002). Quanto a representar a realidade, o editor sempre esteve do outro
lado do jogo. Enquanto o repdrter estd em contato com o fato em si, quem edita ¢ obrigado a
confiar nas percep¢des de seus colegas acerca do real e ainda no que véem seus olhos,
baseados em imagens registradas pelas equipes.

Antes da TV digital e dos computadores invadirem as redagdes a matriz do trabalho do
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editor era a fita magnética. Dados ali registrados pareciam mais confiaveis, ndo poderiam ter
sido alterados em relagdo as qualidades sensiveis da representacdo. O que poderia denotar a
visdo especifica de quem estava filmando era o angulo escolhido e os recursos de simulacdo e
reconstituicdo de fatos, comumente usados pelas equipes dos telejornais quando ndo podem
presenciar o momento em que eles acontecem.

Por outro lado, com a chegada dos computadores, o editor fica ainda mais refém do
que v€. Os dados numéricos que constituem a imagem-numero da Tv digital, com suas
seqiiéncias de zero e um, podem ser alteradas em suas qualidades reordenando essas
seqiliéncias, o que jamais podera ser percebido em uma olhada superficial, a menos que seja
essa a intencao de quem tenha feito a alteragdo. “As imagens técnicas escondem e ocultam o
calculo (e, em conseqiiéncia, a codificacdo) que se processou no interior dos aparelhos que as
produziram” (Flusser, 2008, p.29). Portanto, ao iniciar sua edi¢do a partir do material bruto o
editor ndo sabe até que ponto aquela representacao foi alterada ou nao.

Paul Virilio (2002, p.11-12) em The visual crash fala das consequéncias da

progressiva digitalizacdo da informagao onde:

The analogic will cede its rights to the numerical; the dawning power to
transmit more ande more by means of less and less will allow us to
accelerate, or telescope, our relation to reality. The condition of these
advances, however, will be to agree to the growing impoverishment os
sensible appearences.

E o que nos parece que deve acontecer com a televisdo digital no Brasil, ja se percebe
uma valorizacdo enorme das imagens que ganham importancia em detrimento dos textos. O
proprio editor, as voltas com as novidades impostas pela tecnologia, ndo mais demonstra se
preocupar tanto com o texto e com a informagdo. Ele precisa dividir sua atengdo com a
imagem e a tdo preocupante qualidade delas, que € mais e mais exigida pelos telespectadores
e seus enormes televisores de altissima defini¢cdo, capazes de detectar qualquer falha na
imagem e também de mostrar todos os seus detalhes. O analdgico, portanto, conforme aponta
Virilio, deu lugar ao digital mudando nossa relacdo com a realidade fazendo com que o
numérico nos distancie da verossimilhanga das coisas que podemos alcangar substituindo a
realidade pelas aparéncias.

Vejamos o que diz Flusser em O Universo das imagens técnicas — elogio da

superficialidade (2008), p.24:
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Os aparelhos, ndo sendo humanos, ndo se véem obrigados a querer apalpar,
visualizar ou conceber os pontos. Para eles, os pontos sdo meras
virtualidades para o seu funcionamento. O problema ontologico dos pontos
ndo se poe. Os aparelhos funcionam estupidamente, porque funcionam
dentro do campo de tais virtualidades. O que para nods, os homens, ¢ tao
dificil de imaginar, por exemplo, o campo magnético da qual se removeram
as limalhas de ferro, para eles ndo passa de funcionamento programado. Por
exemplo: eles cegamente transformam em fotografia o efeito de fotons sobre
as moléculas de nitrato de prata. Foram programados para fazé-lo. Pois ¢ isto
a imagem técnica: virtualidades concretizadas e tornadas visiveis.

E dessas virtualidades, como ja dissemos, que o jornalista de televisdo se serve para
construir suas versdes da verdade. Mas ele conta ainda com uma caracteristica bastante
especifica da TV que “prefere o mito ao fato” (KERCKHOVE, 1997, P.49) sendo assim, “a
maior parte do que aparece nos noticiarios ou documentérios ¢ pré-digerido e apresentado
num formato estereotipado” (Idem). E hoje, mais uma vez de acordo com Flusser (2008,

p.25), verdade e falsidade estdo cada vez mais longe de se distinguirem.

A distingdo ontoldgica a ser feita ¢ aquela que se da entre o mais ou menos
provavel. E ndo apenas a ontoldgica, mas igualmente a ética ¢ a estética:
nada adianta perguntar se as imagens técnicas sdo ficticias, mas apenas o
quanto sdo provaveis. E quanto menos provaveis sdo, tanto mais se mostram
informativas (...) Este o novo significado para o termo ‘“verdade”: a
tendéncia do universo rumo a desinformagdo pode ser calculada com
probabilidade tdo grande que tal desinformacao definitiva pode ser tida por
informacao “verdadeira.”

Para o autor hd apenas uma forma de o funciondrio (FLUSSER, 2002) (aquele que
utiliza o aparelho sem conhecer as potencialidades dele e que por isso se deixa comandar pelo
equipamento) se libertar dessa condi¢ao de refém dos aparelhos em que nos colocamos ao
utiliza-los, a saber: “¢ preciso utilizar os aparelhos contra seus programas. E preciso lutar
contra a sua automaticidade” (idem, p.28). Mas, para isso, o editor teria que se libertar
também de um outro aparelho ainda mais complexo do que o computador, que ¢ a propria
emissora onde trabalha e toda a estrutura exigida de um telejornal que impde limitacdes de
tempo e de linguagem que formatam sua criatividade e as possibilidades de subverter o
programa.

Utilizando os programas, no entanto, o jornalista se sente capaz de cumprir com mais
eficiéncia a fungdo a que se propde dentro do “aparelho” emissora de televisdo. Fazendo uso
das ferramentas que tem em maos, com a chegada dos computadores, ele ¢ capaz de produzir

imagens mais atraentes, universos provaveis, ainda que totalmente construidos em
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combinagdes numéricas. Ele pode criar mundos a partir do que ja existe ou com base em sua
propria imaginacao. Ele ndo depende mais do mundo palpavel para registrar imagens: pode
crid-las ou modifica-las para atender a audiéncia e ao espeticulo. Os niimeros formam
mundos novos e independentes ainda que ndo se conheca a dindmica no interior do aparelho e

sim apenas o que se v€ na superficie.

4 A tentacdo de criar novos mundos e alterar a superficie dos “existentes”

Com a tecnologia analdgica o que se via no telejornal sempre teve como origem o
existente, nao deixava de ser uma versao dos fatos, mas necessariamente precisava se basear
no mundo fisico. Ainda que fosse uma simulacao de um fato eram imprescindiveis os objetos
materiais, cenas concretas, para recriar ou criar determinada realidade. Aos poucos, no
entanto, os computadores passaram a criar o que se chama “videografismos”, amplamente
utilizados para simular ou reconstituir cenas de crimes onde o produtor nao tem imagens reais
para contar o fato.

Lancando mao da simulacdo, através dos recursos graficos, o editor ou agora
programador, depende do proprio programa para reconstituir um fato. Além disso, carece do
relato de testemunhas e de sua propria interpretacdo do que se fala da situagdo para recriar
uma realidade. Ele ndo parte de uma cena real, de dados concretos, ja comeca a programar a
realidade que serd exibida com suas proprias referéncias. Por exemplo, se a situacdo relatada
foi praticada, segundo a testemunha, por um homem loiro, qual a referéncia de “louro” que
tem a pessoa que relata? Qual a referéncia do programador do sistema? E qual o programa
permitido pelo computador? A tonalidade “loira” do cabelo deste individuo, certamente, sera
condicionada pelas possibilidades do programa. Se o tom ali programado nao satisfizer o que
imagina o editor ou o que conta a testemunha, prevalecerd, ainda assim, a cor indicada pelo
programa, pois ¢ ele quem estabelece, em Uultima instdncia, como a realidade pode ser
construida ou ndo.

Mas para o editor a construgdo ¢ sua. Foi elaborada por ele e cada vez se parece mais
com os elementos do mundo sensivel, dado o aperfeigoamento da tecnologia. Isto chega a um
tal ponto de se pensar que ndo ha tanta diferenca entre as imagens da simulagdo e as da
realidade, até porque as reais também podem ser alteradas para satisfazer as necessidades do

profissional. Se ele quer as cores mais vibrantes, se pretende os fatos mais lentos ou se a
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intencdo € que acontecam mais rapidamente, tudo depende apenas de programa-los para
aquilo que oferece o sistema. Essas imagens podem ter sido captadas na hora em que o fato
aconteceu, mas podem ser alteradas como quiser o editor. Aparece ai a “tentacdo” de esquecer
a ética em favor da estética e da conseqiiente audiéncia que pode ser alcancada.

Alterar uma imagem ja ndo ¢ mais um processo demorado e a cada dia ficara mais
facil. Para Arlindo Machado (1997), elaborado com base em modelos matematicos o realismo
da era virtual é conceitual, diferentemente do modelo fotografico, que tem base em dados
fisicos, arrancados da realidade visivel. O espectador ndo tem idéia de como as imagens
podem ser manipuladas e muito menos ¢ capaz de identificar se isto aconteceu ou nao.
Julgando ele estar diante de um equipamento moderno e que apresenta as coisas do mundo
com maior fidelidade do que o antigo modelo analdgico pode acabar enganado por sua
percepcao. O produtor pode ter alterado as caracteristicas da imagem como melhor lhe
convier e estas parecerdo ter sido captadas assim, sem seja possivel identificar essa alteragao,
sem nenhuma prova material para isso.

Philippe Quéau (2004, p.92) em “O tempo do Virtual” discute a passagem das
tecnologias do audiovisual ao todo-ntimerico com a digitalizagdo. O autor ressalta que as
conseqiiéncias da “numeriza¢do e da virtualiza¢do da informagao ja podem ser notadas
através do papel cada vez maior das tecnologias da representacdao na nossa sociedade”. Assim,
alerta para o perigo dessas mudangas que diminuem as fronteiras entre o verdadeiro e o falso.
A ameaga do virtual se concretiza no interior das “caixas pretas” (FLUSSER, 2002) e de
como se manipulam os numeros que constituem a natureza da imagem digital: as
combinagdes de zero e um que dao forma a todas as coisas capturadas pela camera. Os
programas de sintese da imagem podem agora produzir representagdes ‘‘perfeitamente
realistas indiscerniveis das fotografias ou das tomadas reais” (QUEAU, 2004, p.93). Além de
produzir imagens a partir de coisas existentes ou ndo, como ja dissemos, ¢ possivel ainda
tratar (que nada mais ¢ do que modificar as qualidades sensiveis do que se v€) as ja
existentes. Tudo isso aumenta, segundo Quéau, a sensagdo de imersao na imagem tida como
realidade a partir de entdo.

E evidente que estas realidades construidas ou manipuladas, conforme alerta Flusser
(2002), serdao condicionadas pela capacidade do aparelho e sdao limitadas. Quanto mais forem
criadas, menores as possibilidades de novas criacdes o que ainda condiciona o olhar e a
criagdo. Os jornalistas se colocam em uma posi¢ao delicada onde “¢ perigoso desmascarar as

imagens, ja que elas dissimulam que ndo hd nada por detrds delas”. E sem ver o que elas
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escondem podem, por outro lado, deixar de cumprir o papel a que se propde que ¢ o de relatar
fatos com base na realidade. Podem, portanto, se restringir a superficie das imagens e a
superficialidade delas cedendo a ndo mais viver, conhecer e valorizar o mundo a nio ser com
base em superficies imaginadas por aparelhos (FLUSSER, 2008) e nunca percebidas como
tais. Isto porque o editor ou programador nao acredita que o aparelho condicionou sua agao,

se quer cogita isso, e segue fazendo seu trabalho acreditando ter inteiro dominio sobre ele.
5 Consideracoes finais

Mais imerso no universo digital e, portanto, virtual, o editor se distancia da realidade
concreta ¢ do dominio do complexo aparelho que o “comanda”, tanto do computador como da
propria estrutura empresarial a que estd submetido. Se antes tinha menos possibilidades de
interacdo com o universo analdgico, j4 que os recursos eram mais limitados, podia dominar
melhor o equipamento. Hoje, sem compreender as estruturas, principalmente a digital, ele se
coloca mais e mais como refém do aparelho para construir as noticias que vao representar a
realidade para o publico. Para superar isso precisaria aceitar a proposta de Flusser e subverter
a légica do aparelho, propor novas visdes e procurar se aproximar mais dos fatos em si para
ndo emergir tanto na virtualidade.

A sociedade, deste modo, passara a “engolir” versdes da realidade ainda mais sujeitas
a manipulagdo e, aparentemente, ainda mais reais, com as imagens de maior qualidade, que
chegardo aos televisores com a TV Digital. Em um pais onde a televisdo ¢ a principal fonte
de informacdo da maioria o risco de que a realidade apresentada por uma grande emissora
passe a ser considerada como verdadeira ¢ cada vez maior e conta com o respaldo dos
aparelhos que passam a dominar ainda mais a atividade de seus “funcionarios”.

Para ndao se submeter a alienacdo, que pode ser causada pelos aparelhos, ¢ preciso
retomar a histdria, reconsiderar velhas praticas, valorizar mais os textos e deixar-se submeter
menos a crenca baseada apenas nos olhos. E preciso também desvendar o que esta por tras das
caixas pretas. Mas, sem sombra de duvida, os telespectadores, com a tecnologia digital
sentirdo a realidade mais proxima, afinal, quando mais imersos menos questionadores. E
necessario perceber que ndo ¢ possivel confiar apenas no que se vé, por mais que tudo parega
ainda mais proximo do mundo que os'cerca. E preciso, portanto, deixar de ser funcionérios
dos aparelhos para percebé-los como ferramentas € ndo como forja de pensamentos, agdes €

crencgas.
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