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A forca que vemdas ruas e vai parar na tela: o caso do tecnobrega de Belém do
Para.!
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Resumo

A producdo audiovisual brasileira dos ultimos cinco anos tem investido ostensivamente em
produtos que retratem a realidade das periferias e isso estd ocorrendo ndo por concessao
dos grandes centros, mas porque a periferia vem conquistando seu espago, ela “dita moda”,
como no caso do tecnobrega no estado do Para, que mostra a0 mundo um novo modelo de
negocio, o comércio livre. Esse ritmo faz sucesso sem precisar da estrutura tradicional das
grandes gravadoras. O que antes ficava restrito as periferias, agora, rompe fronteiras,
alcanca a novela, o filme, o documentério, a série, o telejornal.
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1.Cidade p6s-moderna

Na contemporaneidade novas formas de sociabilidade se configuram no mundo, a
antiga oposicdo existente entre a cidade e o campo perde gradativamente a forca, as
fronteiras que dividiam o centro da periferia se tornam cada vez mais frageis. Atualmente a
cidade pos-moderna deixa de ser “palco de tensdes” entre caos/ ordem, urbano/ rural,

centro e periferia para ser espaco de convivéncia ainda que ndo harmonicamente.

As novas tecnologias da comunicacao facilitam esse novo cenario pos- moderno
em que as grandes metropoles mundiais deixam de ser as Unicas disseminadoras de
informacdo e cultura. Agora qualquer cidaddo dotado de infra-estrutura pode tornar-se
produtor, isso ndo significa dizer que os centros urbanos perderam a sua importancia ou
influéncia, mas sim que ela diminuiu. Hoje, as periferias também sdo reconhecidas como

produtora de tendéncias culturais.
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A descentralizagdo cultural é permitida pelas inovagBes comunicacionais da
contemporaneidade, mas também pela reivindicacdo de espaco das minorias. A sociedade

quer se reconhecer nas ruas, na midia e no outro.

Para o tedrico Virilio (1991, p.11), a distancia entre o centro e as demais
localidades ndo representa, na Cidade pos-moderna, um grande um impedimento para a
descentralizacdo cultural. Na sociedade da informacdo as noticias sdo transmitidas em
segundos, 0 mundo esta interligado por redes, cabos e maquinas. A internet € um meio em
que as novas formas de sociabilidade se intensificam:

““Se a metropole possui ainda uma localizacdo, uma
posicdo geografica essa ndo se confunde mais com a antiga
ruptura cidade/campo, tampouco, com a oposi¢cao centro/
periferia. A localizagdo e axialidade do dispositivo urbano
perderam ha muito sua evidéncia. Ndo somente o subdrbio
provocou a dissolu¢do que conhecemos, mas também a
oposicdo ‘‘intramuros’’, ‘‘extramuros’’ se dissipou ecla
propria, com a revolugdo dos transportes e de
telecomunicac®es, dai esta nebulosa conturbacgédo das franjas
urbanas’’. (VIRILIO, 1991, p.11)

/A cidade pos-moderna pode ser definida como um espaco de liberdade, mas
também de caréncia. As contradi¢des sociais sdo intensificadas pela auséncia do estado o

que contribui para multiplicar a cultura da violéncia nesses espagos.
2. O que é Periferia?

Segundo o diciondrio Aurélio [2001], periferia €, em uma cidade, a regido mais
afastada do centro urbano. Para José Mario de Barros o termo é reducionista, ja que na pés-

modernidade observamos a existéncia de Varios centros:

O conceito de periferia é reduzido ao distante, mas a
cidade contemporanea ndo tem apenas um centro. Hoje
0 termo periferia diz respeito a lugares e sujeitos
objetos de abandono das politicas. A grande maioria das
favelas estd na zona sul, na zona leste, mas estdo na
periferia do ponto de vista econémico. *

O discurso ideoldgico feito pelas elites do pais, midia, igrejas e outros segmentos

sociais ainda é em grande parte a reproducdo de verdades fabricadas. A frase dita por

* BARROS, José- Cultura e periferia: reflexdes sobre conceitos e suas aplicagdes. Disponivel em:
http ://iwww.favelaeissoai.com.br/noticias.php ?cod=38. Acesso em 20 de jun. 2008
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Benedito Domigos Mariano, ouvidor da Prefeitura de Sdo Paulo, sinaliza praticas sociais:

‘periferia € o lugar que falta tudo, mas sobra violéncia’.

A caréncia de investimentos estatais em educacdo de qualidade, saude, seguranca
e lazer contribuem para propagar o estereotipo: a periferia como lugar de auséncia. Para

Reinaldo Azevedo, periferia é lugar, apenas, de criminalidade:

“A periferia e 0 morro ndo sdo o centro. Continuardo a
ser 0 morro e a periferia, e seus "valores" particulares
nao sdo sendo a manifestacdo de uma utopia regressiva
de basbaques ideoldgicos que imaginam converter um
dia a linguagem da violéncia em resisténcia politica.
Aquela gente ndo é o "outro™. Aquela gente somos nos,
sO que "sem fé, sem lei e sem rei". (AZEVEDO, 2007,
ed.2037.)

Ainda que as elites ndo queiram, a periferia tem cultura e muito para mostrar ao
mundo. Ela estd ‘ditando moda’, reinventando o mercado, ressignificando estilos musicais

e transformando o ambiente pds-moderno.

Ha indmeros grupos culturais surgidos nessas regides, extremamente organizados
combatem as desigualdades sociais produzindo cultura. O CUFA [central Unica das
favelas], por exemplo, organizou o documentario Falcdo: Os meninos do trafico, que foi
sucesso de critica ou 0 Afro reggae que utiliza a musica para conscientizar a juventude,
entre tantas outras expressdes culturais. Fato é que a periferia cansou de esperar uma

inclusdo social que nunca vinha e a esta conquistando.

As industrias de entretenimento popular despontam como sucessos musicais. O
funk carioca, o forro eletrénico, o arrocha baiano, o tecnobrega paraense, a tché musica
galcha e o lambaddo cuiabano. Segundo Hermano Vianna, a periferia tornou-se

independente:

“Todas essas musicas sdo produzidas na periferia e para a
periferia, sem passar pelo centro. O centro apenas reclama
da sua falta de qualidade musical, mas ndo pode mais usar o
argumento de que o povo esta sendo enganado por uma
industria cultural hegemonica, ja que a tal industria cultural
hegemdnica ndo tem a menor idéia do que esta se passando-
e parece ter perdido totalmente o contato com o que
realmente faz sucesso- na periferia. >> (VIANNA, 2006,
Texto de divulgacéao.)
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A periferia ndo ¢ mais o ‘lugar da auséncia’, associada a sambistas ¢ malandros dos morros
cariocas, agora ela esta espalhada pelo pais, produz mdsica, cinema, teatro, danga. A forca que vem
das ruas e vai pra tela, alcanca a novela, o filme, o documentério, os telejornais. Periferia é
‘mercadoria quente’, afirma Ivana Bentes, professora e pesquisadora de comunicagdo, cinema e

novas midias da UFRJ.

3.ldentidade Cultural.

O termo identidade é originario do latim escolastico identitate e remete as idéias
de semelhanca e permanéncia. Identidade é aquilo que se é, é uma criacdo social e
cultural. Sua definicdo é auto-suficiente. Identidade € se reconhecer no outro, por meio

das relacdes de poder, sejam elas: econbmicas, amorosas, midiaticas ou culturais.

A primeira idéia designa o que € idéntico, parecido, semelhante, 0 que existe de
parecido entre dois ou mais individuos capaz de identifica-los e diferencid-los dos outros.
Na globalizagdo apesar da tentativa de se criar uma cultura mundializada, observamos a
valorizacdo das identidades culturais, a redescoberta das particularidades, das diferencas e
dos localismos. Para Stuart Hall, falar de identidades é falar de raizes:

““Essencialmente, presume-se que a identidade cultural seja
fixada no nascimento, seja parte da natureza, impressa através
do parentesco e da linhagem dos genes, seja constitutiva de
nosso eu mais interior [...].Possuir uma identidade cultural
nesse sentido é estar primordialmente em contato com um
nlcleo imutavel e atemporal, ligando ao passado o futuro e o
presente em uma linha ininterrupta. Esse corddo umbilical é o
que chamamos de ‘tradicdao’, cujo teste € o da fidelidade as
suas origens, sua presencga consciente diante de si mesma, sua
autenticidade’’. (HALL, 2003, pp.28-29)

A globalizagdo objetivando o lucro tenta comercializar as identidades locais,
reduzindo as particularidades regionais a modelos vendaveis que valorizem o exotismo e

estereotipe os lugares.

A construcdo identitaria da periferia € inimeras vezes reduzidas a churrasco,
armas, pagode, trafico de drogas, crime, violéncia e policia. Os cidaddos periféricos, ndo se
reconhecem, ndo se identificam nessas imagens, uma vez que a periferia na

contemporaneidade € muito mais que esses esteredtipos cristalizados.
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4. Periferia e sua representacdo midiatica

Os meios de comunicacdo tém uma importante funcdo social. Para Marc Augg,
sdo 0s meios de comunicacdo que substituem as mediacgdes institucionais, isto €, 0S nexos
sociais — estado, igreja, familia. O chamado quarto poder (midia) exerce grande influéncia
na sociedade. Para Ryszard Kapuscinski estamos vivendo duas historias distintas: a da

verdade e a criada pelos meios de comunicagéo.

Veicular os fatos reais e ndo apenas um recorte reducionista e excludente,
“Periferia como fabrica de bandidos” ou o “favelado legal”. Contribuira para diminuir
preconceitos sobre as minorias.Ao reproduzir verdades fabricadas, a midia torna o discurso
uma prética social .A maneira como a periferia é retratada nos mostra os dois discursos
contraditérios, mostrados pela imprensa. De um lado a glamourizacdo da pobreza nas
novelas, do outro a marginalizacdo da periferia nos telejornais. Segundo, Ivana Bentes na

TV ou o pobre é violento ou é o pacifico criativo.

As favelas e periferias brasileiras e a pele negra,

mode lada por séculos de exclusédo e criminalizacao,
vém se tornando uma ‘mercadoria quente’ na cultura
urbana jovem, com a disseminagédo das expressoes
urbanas e estilos de vida vindos da pobreza que sdo um
fendmeno global com visibilidade na cena cultural
mundial. °

A midia muito mais representa a periferia do que a reconhece. Para Barbero a
periferia ndo se reconhece na TV: “o que 0S NOVOS mMovimentos sociais e minorias-as etnias
e as racas, as mulheres, 0s jovens, ou 0s homossexuais-demandam ndo é tanto ser
representados, mas sim reconhecidos; fazerem se visiveis em sua diferenca”. Jesus Martin

— Barbero.

Por exemplo, o trabalhador depois de uma semana de servigo na construcao civil,
que ganha um salario minimo por més, liga a TV e assisti propagandas e reportagens de
cruzeiros internacionais, restaurantes caros, festas badaladas, roupas de marca, carro do

ano, o que ndo condiz com o seu real poder aquisitivo. Diversdo pra ele é ir a festa de

5 BENTES, Ivana- O contraditdrio discurso da TV sobre a periferia. Entrevista cedida a Revista Brasil de Fato, 2007

Disponivel em http://brasildefato.com.br. Acesso em: 25 Nov. 2008
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aparelhagem da esquina da sua rua, comum em Belém do Para, é comprar ingresso a prego

popular é poder dangar a musica que gosta, € divertir-se sem gastar muito dinheiro.

O que esse cidaddo gosta ndo passa na TV, ndo faz a “cabeca” da indUstria cultural
hegemonica. O mercado de entretenimento popular por muito tempo esteve marginalizado
em um mundo paralelo o “dos pobres”, considerado alienador, ruim e brega, mas para
raiva e decepcdo de alguns, as musicas produzidas na periferia estdo invadindo a grande

midia. A periferia esta se fazendo ouvir.

As periferias globais estdo cada vez mais se apropriando da tecnologia digital para
produzir sua propria cultura e novas formas de economia da cultura. Tecnologia de ponta
esta sendo utilizadas na industria de entretenimento periférico, como é o caso do
tecnobrega paraense que esta reinventando o mercado fonografico e esta sendo estudado

mundialmente.

Portanto, o discurso que dividia a cultura em dois pdlos: Alta cultura- a boa e a
baixa cultura-ruim sdo uma ideologia capitalista que tenta minimizar a diversidade cultural
e fortalecer a cultura internacional popular. Para José Marcio Barros, antropologo e Diretor
de Arte e Cultura da PUC Minas. O conceito equivocado de cultura é transmitido
diariamente na midia. “O conceito de Cultura é tudo aquilo que é resultado da vida social,
da aprendizagem, tudo aquilo que vocé adquire da sociedade é cultura. Cultura é sindnimo
dos modos de vida de um povo, e, portanto, é produzida por todas as pessoas em sua

interacao.
5. Tecnobrega. Um novo modelo de negaocio.

Batida forte, musica envolvente, coreografia divertida, e letras que falam de amor,
aparelhagens, sexo e equipes®. Esse é o tecnobrega criado em meados de julho de 2006, em
Belém do Para. O ritmo que mais toca no estado é fruto de uma mistura de sons, uma

juncéo de masica eletronica e do antigo brega.

O Brega € musica paraense de caracteristicas pluri-culturais.
Com sua riqueza ritmica e potencialidade coreografica, pode
ser visto como o “Tango do Pard”. Nenhuma forma de arte
nasce pronta, exige acumulacdo de experiéncias estéticas,
diversidade de estilos artisticos, legitimacéo social de valor.
N&o se deve estigmatizar uma expressao artistica popular
embrionaria porque o nome que a designa adquiriu
conotagdo pejorativa, nem porque muitas letras ainda

® Equipes séo grupos de fas que se relinem para ir &s festas de aparelhagens, uma espécie de fa-clube.
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expressem qualidade literaria problematica. Essas letras
revelam as condicbes sociais, linglisticas, tematicas
possiveis nos arrabaldes desiguais de Belém. ’

Festa de aparelhagem n periferia de Belém

As festas de aparelhagens sdo os locais onde tocam o tecnobrega, agora chamado
de melody(batidas mais lentas) sdo verdadeiros fenbmenos de pudblico, ao som dos DJs
uma multiddo se diverte. Essas festas costumam ocorrer em maior intensidade nos fins de
semana na periferia da grande Belém, os ingressos variam de R$ 5,00 4 10,00 reais, mas

em varias festas, mulheres e universitarios ndo pagam.

O tecnobrega é o ritmo que esta reinventando o mercado e o modelo fonografico,
em Belém, esse novo modelo de negécio ndo encara a pirataria como inimiga ja que a
producdo e distribuicdo das musicas sdo feitas exclusivamente nos vendedores ambulantes
e durante as festas em que ha a gravacdo de CDs com todos os hits tocados na noite. Os
camelés compilam as muasicas de maior sucesso em um CD e vendem nas ruas. O CD custa
entre R$ 1 e R$ 4; um DVD, R$ 5.

" LOUREIRO, Jodo- A danga do Brega . Disponivel em:
http :/Aww.bregap op .com/home/index.php?option=com_content&task=view&id=55&Itemid=835. Acesso em: 10 de jun
2009.
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A alta tecnologia na gravacéo e distribuicdo é uma aliada nesse ritmo, assim como a
informalidade. Segundo José Roberto da Costa Ferreira, responsadvel pelo site Brega
Pop.(www.bregapop.com). "Quanto mais a muasica € ouvida, mais esses artistas sdo
contratados para fazer shows. E assim que funciona aqui®, afirma. “O Brega esta em ponto
de bala, basta apertar o gatilho. Além de conquistar o Norte, agora somos reconhecidos no
Nordeste. Para conquistarmos o Brasil inteiro falta s6 um empurrdozinho, o que esta
prestes a acontecer” - garante Marcelo Wall, que apareceu nas paradas de sucesso com o
hit “Palavras” (Claudio Lemos), vendendo nove mil cOpias, em apenas 15 dias, quando
Marcelo Wall distribuia CDs apenas no estado do Para e, ap6s um ano de lancamento

chegou a 25 mil copias.

A pesquisa coordenada pela fundacdo Getulio Vargas, realizada entre 20/8/2006 e
20/9/ 2006 e entre 8/11 e 28/11), constatou que para 59% dos artistas o trabalho dos
vendedores de rua tem influéncia positiva em suas carreiras. Em Belém, esse mercado é
formado por varias bandas e aparelhagens, mais cinco delas se destacam: Banda
Tecnoshow, aparelhagem Super pop Agua de Fogo, Hiper Tupinamba, Mega principe

Negro e Poderoso Rubi.
6. Consideracdes finais

Ndo podemos ignorar os fatos, a periferia estd conquistando seu espaco e
mostrando pro mundo que ndo quer mais ser estereotipada ou definida como lugar da
auséncia. Periferia € o Lugar onde se tem manifestagdes culturais que combatem as
desigualdades, onde se encontra uma forte indUstria de entretenimento popular, onde tem
gente que produz. A periferia € ativa, politica, critica e deve e merece ser respeitada como

produtora de tendéncias culturais.

A diversidade cultural deve ser respeitada valorizada. Pois cada grupo social se
identifica com uma manifestaco. E isso que faz e produz crescimento social. No que diz
respeito as verdades fabricadas em grande parte pela midia, essas precisam ser

desconstruidas para que assim &s maltiplas vozes da periferia possam ser ampliadas.

“O debate sobre Cultura “boa” e “ruim, ndo se fundamenta,
uma vez que independente de qualquer busca por uma
gualidade substantiva, ndo existe mais uma classe de pessoas
(elites, criticos, intelectuais, centro ou simplesmente”
pessoas de bom-gosto) a qual é possivel recorrer para se
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determinar o que é bom ou ndo. A descentraliza¢cdo do gosto
acompanha a descentralizagdo da producéo cultural, do
acesso a cultura e das economias da cultura. Sem olhares
novos, ndo ha como haver novas formas de imaginagéo.”
(ITAU Catalogo Memoéria do Futuro, 2008).
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