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Resumo

A presente pesquisa, no ambito de pesquisa emwgemento do Intercom Nacional,
pretende analisar e pesquisar sobre conceitos eauicativos, empreendedorismo e
suas implicacbes no processo de ensino e apreedizdgem como a construcdo de
video aulas como ferramenta educacional para aatifdo conhecimento. Os estudos
serdo vinculados a alunos de 7 a 10 anos, do ©oMgdienium do municipio de
Guarapuava/PR. O projeto contempla a preparacageatagdes futuras em relagéo a
sua atuacao profissional, tendo em vista sua egd@@ por meio da Disciplina de
Empreendedorismo, a difusdo do ser critico, reftexd como cidadao participante da
comunicacdo nela situado. Neste sentido, as vides-acomo possibilidade de
conhecer de maneira aprofundada o cotidiano de emagr auxilia seu alunado a
construir caminhos para a busca de conhecimente soh escolha profissional.

PALAVRAS-CHAVE: Educomunicacdo; Video-aulas; Processos de Apigiza
Profissfes.

1. INTRODUCAO

O intuito deste projeto € a insercéo da préaticani@cno mundo do video
utilizando-o como apoio a educagdo presencial, bemo experiéncias que, até entdo,
nao poderiam ser vivenciadas pelos alunos deviddifiauldade ao acesso e

disponibilidade pedagdgica, sendo esta uma boaquya levar conhecimento e
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interatividade a uma demanda crescente que nexrsssiestimulada sobre a utilizagéo
consciente dos produtos oferecidos pelo mercadmbéd&m dos meios de comunicagéo.

O projeto desenvolvera e analisara sobre pratidasagionais e comunicativas
para alid-las ao conhecimento proporcionado pealeoviNeste sentido, cabe ressaltar
que é necessaria a formacdo de cidadaos conscigraes que desempenhem na
sociedade atual a funcéo reflexiva e autbnoma sobseolha de sua futura profisséo.

O conhecimento dos meios de comunicacdo que emaod/eénfluenciam os
estudantes, auxilia o professor na utilizacdo dgukhgem e praticas mais atrativas e

satisfatorias ao ensino-aprendizagem.

3. JUSTIFICATIVA E REFERENCIAL TEORICO

A pesquisa se trata de um projeto que pretendart@as aulas da disciplina de
empreendedorismo mais interessantes e diferenciAdisciplina curricular da 42 série
do Colégio Millenium do municipio de Guarapuava/feR escolhida devido ao seu
carater de desenvolver nos alunos capacidade ikeflex critica para sua formacao
social e futuramente, profissional. O desenvolvitbelo projeto sobre as videos aulas
sendo utilizadas como aplicacbes metodoldgicas para melhor aprendizagem em
sala de aula, sera aplicado aos alunos de priraeqaarta série , ou seja, todos 0s
alunos que a disciplina de empreendedorismo éaalalic

A juncdo entre a pratica educativa e utilizacdo megs de comunicacédo para
aprimorar o conhecimento e, situar as informac@&sethinadas no dia-a-dia do aluno
vem sendo bastante difundida por varios pesquisador

A educacado ndo se pauta apenas na troca de igfesianas na interacao entre

acoes que integram e transformam o conhecimenis, po

educar é colaborar para que professores e alurass-escolas e
organizacdes — transformem suas vidas em procpssomnentes de
aprendizagem. E ajudar os alunos na constru¢ioad@lentidade, do
seu caminho pessoal e profissional — do seu prajetosida, no

desenvolvimento das habilidades de compreensao,céEma

comunicacdo que lhes permitam encontrar seus esgagss0ais,
sociais e profissionais e tornarem-se cidadaogaelals e produtivos
(MORAN, 2006, p.1).

E, esse trilhar que transforma alunos em cidadagertneado por muitas

técnicas pedagodgicas, dentre elas, destaca-se wwvea modalidade de ensino-
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aprendizagem, a Educomunicacdo. Um campo chei@si@hilidades para professores
gue buscam integrar a tecnologia ao conhecimentodesejem tornar as matérias
obrigatorias em informacdes faceis de serem comgigas e disseminadas.

A Educomunicacdo surge, portanto, como mediadomdmaemerge como
processo unificador entre o espagco comunicativo @& educadora, estreitando
relagdes inter-pessoais.

A Educacdo e comunicacdo promovem modificacOemaaeira do professor
atuar em sua funcdo, ao mesmo tempo educadora mdoed / facilitadora dos
processos tecno-educacionais. A substituicdo dmgoamhodo impositivo, em que
apenas o0 professor transmitia seus conhecimen&ssajfse por uma transformagéo

onde interatividade e interacdo acontecem em sadalld, uma vez que:

[...] as linguagens ndo-escolares estédo preseatEsrda definitiva na
vida dos alunos e provocam situac@es novas as ggadisstituicdes
educadoras formais ndo conseguem responder Saisfaénte; os
professores utilizam — quando o fazem — de maneis&ita as
possibilidades abertas pelos meios de comunicagamespeito de
serem por esses influenciados e estarem cientedcednce de tais
veiculos pelos educandos (CITELLI, 2004, p.158)

Esse pensamento é compartiihado por outros pesipues na area de
Educominicacdo, como Soares apud. Genevieve Jatq{iif98), o qual aposta na
escola, poélo difusor da educacdo, como uma ingditude tripla funcdo, ao tempo em
qgue é educativa, pode assim também, ser sociallisc@o Contanto que sejam,
aplicadas de maneira hamoniosa.

Ainda pela otica de Jacquinot (op. citado), estudemonstram que tanto as
teorias educacionais quanto as relacionadas a ¢oagdo, tendem a converter para um
mesmo fim, a substituicdo do método do transmélo pnediar, modalidade onde sé&o
exploradas as capacidades reflexivas e apropridgésaber (conhecimento). Nesse
atual contexto metodoldgico, o aluno passa a agfodna interativa com o transmissor
da mensagem, ndo mais como mero espectador, geatala surge o futuro cidadéo
consciente de seu espaco na sociedade.

A nova caracteristica evidenciada pela Educomga@alemonstra profundas
modificagcbes na maneira do professor atuar suadfumap mesmo tempo educadora
(transmissora) e mediadora dos processos tecnofdgicsubstituicdo do antigo modo
impositivo, onde apenas o professor emitia seubesmmentos, pela interatividade em

sala de aula aponta novas tendéncias na metodeldgcativa. Assim,
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[...] o discurso sobre a educacdo que a definiaocdrase da
construcdo da democracia moderna e do progress@alas esta
sendo substituido pelo discurso sobre a excel@naiareversibilidade
da informacdo. Em outros termos, hd uma valorizagécial do

mundo da comunicagdo e uma negacdo do mundo daagéauc
tradicional (SOARES, 2000, p. 14).

Tal pesquisa, entretanto, ndo visa apontar metpai@s substituir a maneira em
que a Educacao brasileira desenvolve suas acoetgnge-se evidenciar maneiras
pouco ou raramente difundidas em projetos edugpara uma melhor assimilacéo
dos conteudos por parte dos alunos.

Ao desenvolver projetos educomunicativos propdejge o ato de sentir
(assistir/visualizar) se converta em aprendizagempadir do momento em que a
realidade carrega informagfes mais profundas e lessap para serem explicadas mais
que, apenas, atraves de palavras (SOARES apud. E©ND9I6).

A aproximac¢do Comunicacao-Educacao exige um nonsgrejue re-
elabore modelos pedagdgicos e novas estratégiasteteencdo na
sociedade que consigam responder aos processosatiocwli e
educacionais contemporaneos. Esta exigéncia seacnbbomedida em
que tanto o desenvolvimento tecnoldgico, quanto naslangas
econdmicas sociais, como produtores de novos padrdtirais, tem
colocado em pauta para a escola um re-posicionandéamte do que
dela se exige: encaminhamentos intencionais queE@® as pessoas
para a insercao critica na sociedade (SARTORI, , 2006€ 2).

A Educacdao brasileira, por mais que conviva comaadecnologias, sobretudo,
as audiovisuais, ainda ndo desenvolveu politica fpacorporar efetivamente essa
ferramenta ao ensino-aprendizagem. Desde a décadda980, conforme aponta
Rizzo(2006), tentam ser efetivados projetos de ewamunicativo nas salas de aula de
todo o pais.

A ideologia defendida por essa pratica € a impleagéio de acdes politicas e
sociais que tragam a tona discussdes sobre os nmios de disseminar a educacao e

cultura. Os esforgos séo reais, contudo, aindeontiniidos,

Sabe-se que a mediacédo publica de sociedades conasikeira tem

sido feita, de forma crescente, pelos meios de n@agdo, entre 0s
guais se destaca, por razdes variadas, a tele@sdimora as criancas
sejam expostas a eles desde a primeira infanaiapoando de forma
intensa o codigo audiovisual, a escola ainda n&ecpacapaz de
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incluir, entre suas prioridades, a instrumentafipagle seus alunos
para a recepc¢ao critica desses meios (RI1ZZO @ul@it

Esse pesquisador, ainda, acredita na existénc@dodeaspectos significantes
para a integragdo entre o universo comunicativo edlcativo, esses processos sao
enraizados na resolugéo de duas necessidades:

a) a necessidade de qualificacéo especifica damdduem relacdo a linguagem
audiovisual, o que implica, entre outras politiGasnsercdo do tema ja nos cursos de
formacdo de docentes, tanto no ensino médio quaatgraduacdo especifica em
Pedagogia e nas licenciaturas das diversas areaastecimento.

b) a necessidade de inser¢cdo do audiovisual enegraatriculares, projetos
multidisciplinares e atividades extracurricularesetisino fundamental e médio.

Por meio de um efetivo investimento na capacitatgiprofessores em relacao
aos instrumentos audiovisuais, instaura-se um itapt& panorama, onde nao apenas
alunos e professores sao beneficiados, mas sigiedade como um todo.

A partir do momento em que os professores sao @siitos a dominar os
aparatos tecnolégicos, ha significativo decréscima exclusdo digital, fator
visivelmente presente em paises em desenvolvimeoray € o caso do Brasil.

Ao desenvolver projetos educomunicativos, propderse o ato de sentir
(assistir/visualizar) se converta em aprendizagempaidir do momento em que a
realidade carrega informacf6es mais profundas e lecwap para serem explicadas mais
gue, apenas, por meio de palavras (FONTES apud &ESAR96).

A Educacdo Brasileira, por mais que conviva comnserncdo das novas
tecnologias, sobretudo, as audiovisuais, ainda,dedenvolveu politicas publicas para
incorpora-las efetivamente, como ferramenta amereprendizagem.

A Educacdo para o fortalecimento de areas de conbeto, até entdo distintas
e fortemente estabelecidas, pode auxiliar em methdesenvolvimentos dos conteudos
e aproximacao professor-aluno, uma vez que agoresire conhece os meios pelos
quais seus alunos se comunicam e interagem. EB&irapcao traz o conceito que o
professor passa a ter maior seguranca em apresisitgolinas presentes no universo
dos estudantes, tornando as aulas assim, um ceeatitpocas de conhecimentos e
experiéncias.

A utilizacdo dos meios comunicativos em prol dpac#tacdo do aluno como

futuro cidaddo ativo na sociedade, € fator base pen pleno desenvolvimento
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educacional. Para tanto, as video aulas surgem agemtes transformadores, 0s quais
atuam de maneira a tornar relagbes restritas adeatap unicamente, profissional a
interacdo inter-pessoais. As video aulas, aindagesu como um meio para O
compartilhamento do saber.

O video em sala de aula seve como aparato tecooldgue transmite
sensibilidade e interagédo, pois promove a aproxamaptre a linguagem dos alunos e

sua vivéncia extra-escolar, porque

O video é sensorial, visual, linguagem falada,uaggem musical e
escrita. Linguagens que interagem superpostasljgaigas, somadas,
nao separadas. Dai a sua for¢ca. Nos atingem pos sl sentidos e
de todas as maneiras. O video nos seduz, infonmti@tém, projeta
em outras realidades (no imaginario) em outros ¢sngpespacos. O
video combina a comunicacdo sensorial-cinestésiman a
audiovisual, a intuicdo com a légica, a emo¢do c@nrazao.
Combina, mas comeca pelo sensorial, pelo emociengbelo
intuitivo, para atingir posteriormente o racionMRAN, 1995,

p.2).

A Educacdo para o fortalecimento de areas de conbeto, até entdo distintas
e fortemente estabelecidas, pode auxiliar em methdesenvolvimentos dos conteudos
e aproximacao professor-aluno, uma vez que agoresire conhece os meios pelos
quais seus alunos se comunicam e interagem. EB&irapcao traz o conceito que o
professor passa a ter maior seguranca em apresksitgolinas presentes no universo
dos estudantes, tornando as aulas assim, um ceatitoocas de conhecimentos e
experiéncias.

A idéia de tornar os alunos mais criticos em relag@turbilhdo de informacgdes
despejadas a cada troca de canal, promove a foonaecadultos mais conscientes de
seus objetivos, sendo pouco alienados aos meiossocErcam.

A utilizacdo dos meios comunicativos em prol dpac#tacdo do aluno como
futuro cidaddo ativo na sociedade, fator base para pleno desenvolvimento

educacional.

4. OBJETIVOS
Geral:
« Disseminar informacdes e contextualizacbes sobre passibilidades
educomunicativas para a escolha da futura profidedalunos da disciplina de

empreendedorismo.
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Especificos:

» Fazer com que o conhecimento sobre 0 que sédo ae waldas e, como elas
podem colaborar na formacdo da importancia de paaféssdo no mundo em
gue vivemos.

» Conscientizar alunos e docentes sobre a necesdigadéeracdo entre escola e
empresas para vinculo entre futuros profissiona@ignscientes de sua
importancia e funcéo tanto no mercado de trabaliamip na sociedade.

» Reconhecer o perfil empreendedor como parte sigiiNia da sociedade, sendo,
portanto, responsavel pela divulgacdo de tratarseigigalitarios para toda e

gualquer profissdo, independente de seu statual soci

5. METODOLOGIA

A Educomunicacdo na sala de aula serve como mlat@edagogico
complementar e também como instrumento da consaiéda compreensdo dos
aparatos tecnoldgicos que cercam nossa vivéncial:sos meios de comunicagdo. A
pesquisa compreende a insercéo de conteudos esheigcem forma mais dinamica e
peculiar da vivéncia do aluno: o video e a telexisa

A aproximagdo das escolas com 0s meios de congdmcaermite maior
entendimento de sua funcionalidade, além de apaxinprofessor do universo do
aluno. Outra caracteristica de grande importancia grofessor incitar a critica e
qguestionamentos da veracidade das informacOesequecsbe diariamente dos meios
comunicativos, sobretudo, pela televisao.

O projeto das video-aulas serd uma iniciativaicagh para alunos do ensino
fundamental, de primeira a quarta série, na ingéitude ensino; Escola Pedacinho do
Céu e Colégio Millenium. A gqual se localiza em Gumrava/ PR, na Rua Coronel
Lustosa, s/n. Cep: 85015-340. Fone: 3627-7534 piicgeto terd apoio pedagdgico na
pessoa da diretora da instituicdo, a qual estasepte na apresentacdo das atividades
de video-aulas.

Esse projeto sera realizado por meio da captagdondgens das empresas
selecionadas, bem como a apresentacdo de entsesistaos funcionarios e diretores

das empresas, materiais basicos para a confecgaatddal audiovisual: a video-aula.
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6. IMPLEMENTACAO

O projeto serd realizado por meio de pesquisasremtes a aplicagcdo da
Educomunicacdo como maneira eficaz do desenvoltomeducacional infantil e
aplicacdes de conhecimentos especificos da conpdimica elaboracdo do material
audiovisual. A unido entre teoria e préatica permiedhor avaliacdo de quem estuda e,

ao mesmo tempo, de quem pratica tais conhecimentos.

7. AVALIACAO

Os questionarios serdo avaliados de modo quatitatvm o objetivo de traduzir
com maior precisdo cada resposta dos alunos, peraq final da analise possa ser
alcancada a maior proximidade de quais seriam rdusbes dos alunos apos as aulas
diferenciadas. E, também como foi a motivacédo catiseplina e matérias posteriores

a tais aulas.

8. CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

Dia / Més Atividade

10 de julho Contato com as empresas e agendamdato
entrevistas

12 a 14 de julho Captacéo de imagens

16 a 20 de julho Edicdo de imagens e preparacamateriais para
apresentagao.

04 de agosto Apresentacédo das video-aulas aassalun

Apresentacdo de um questionario qualitativo para

10 de agosto detectar o interesse e participagédo dos alunos.

15 a 20 de agosto Andlise dos questionarios.

Apresentacdo dos resultados para a professora
orientadora e para a equipe pedagdgica da escola

30 de agosto onde o projeto foi realizado.

Elaboracdo de um artigo cientifico sobre o projeto

2 a 29 de setembro elaborado.
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