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RESUMO

Este texto analisa a insercdo do Grupo de Teatro Ponto de Partida na cultura
contemporanea, tomando a cia. artistica como um agente voltado para a producdo da
cultura, bem como para a formacdo de um publico diversificado para consumi-la. Numa
sociedade marcada pelos embates no campo do capital — e também no campo dos bens
simbdlicos — 0 Ponto de Partida emerge como um agente social que, passo a passo,
apesar das limitacfes impostas pelas circunstancias historicas, procura se apropriar do
processo de articulagéo, difusdo e consumo dos bens culturais, tornando-se um leitor
participante da construcao discursiva da identidade e de sua disseminacdo na sociedade.

PALAVRAS-CHAVE: cultura; teatro; estudos culturais

Introducéo

A idéia do que normalmente se apresenta como producdo cultural brasileira
localiza seu pantedo como originado ou absorvido no eixo Rio-Sdo Paulo. Ndo é raro
encontrar opinides que classificam o que esta fora do espaco central de legitimacdo
como obras sem refinamento estético, manifestacdes populares ou artes menores, de
carater ingénuo, primitivo e incapazes de se sustentarem no mercado. Essa visao reflete
uma forma hierarquizante de encarar a cultura, tomando-a a partir de um critério de
evolucdo e como producdo de poucos. Entretanto, isso ndo é compativel com a dindmica
das sociedades contemporaneas, que exigem abordagens pluralistas, capazes de
perceber as imbricacBes entre diferentes manifestacdes artisticas oriundas da elite, da
cultura popular e da inddstria cultural. Esses diferentes extratos culturais ndo se
mantiveram isolados no passado, mas hoje fica cada vez mais evidente sua hibridacao e
a necessidade de observar como grupos diferentes se apropriam dos repertorios
heterogéneos disponiveis nos circuitos transnacionais.

Neste contexto, buscamos analisar a produgdo do Grupo de Teatro Ponto de

Partida e sua relagdo com a cultura brasileira, situando o debate no dominio dos Estudos

! Trabalho apresentado no GP Politicas de Comunicagdo e Cultura do IX Encontro dos Grupos/Nucleos de Pesquisa
em Comunicagdo, evento componente do XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag&o.

2 Mestre em Letras e professora na Faculdade de Comunicagio Social da UFJF email:
fernandapafernandes@hotmail.com.
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Culturais. Criado ha trés décadas na cidade de Barbacena, Minas Gerais, o Ponto de
Partida nasceu no cenario nacional de abertura politica, ao final do Governo Militar,
periodo em que o teatro teve papel de destaque na resisténcia e na representacdo da
identidade nacional. Herdeiro deste processo e fundado com o objetivo de dinamizar a
vida artistica da cidade do interior onde surgiu, o grupo lida com diversas tensées que
foram se transformando ao longo de sua existéncia, mas que se mantém na maior parte
do tempo, relacionadas a questao local/regional/global.

Em trés décadas de pesquisa da cultura brasileira, o grupo ultrapassa os limites
de uma companhia teatral, devido a opcdo por criar uma estrutura que fosse capaz de
intervir no contexto de seu tempo histérico, forjando uma configuracdo Unica que torna
a Associacdo Cultural Ponto de Partida responsavel direta pela formacgédo ou trabalho de
mais de 200 pessoas, entre atores, técnicos e jovens envolvidos em projetos como
Meninos de Aracguai, Casa de Arte & Oficio e Bituca: Universidade de Musica Popular.

Suas diversas vertentes de atuacdo convergem na busca pela representacdo da
brasilidade, o que nos leva a enveredar por caminhos problematicos em que a no¢do de
identidade se cruza com a de capital cultural e circulacdo de bens simboélicos. Néo é o
tema que faz o trabalho do Ponto de Partida ser original, mas a maneira como 0 grupo
opera dentro da cultura a partir da utilizacdo de procedimentos estéticos hibridos que se
aliam a quebra da nocéo centro-periferia. As atividades da companhia sdo vistas como
acOes culturais que extrapolam o limite do puramente artistico, exigindo uma leitura
textual da cultura, ponto de interseccdo de varias disciplinas. Esta conexao nos permite
avaliar a dimensdo social em que as obras circulam através dos Estudos Culturais.

Apesar de apoiar-se em areas cuja amplitude pode se tornar problematica, a
discussdo da cultura brasileira constitui uma tradicdo, segundo Renato Ortiz, que
manifesta um itinerario intelectual coletivo, cujo teor mantém-se intimamente ligado a
questdo da identidade e a formagdo da nacionalidade. Para Ortiz, “falar em cultura
brasileira ¢ discutir os destinos politicos de um pais” (2006, p.13). A cultura é tomada
aqui ndo como um espaco simbdlico de dominacéo e reproducéo das idéias dominantes,
mas fundamentalmente como um lugar de encontro entre diversas expressoes,
vinculadas aos mais variados estratos sociais. E nesta seara que Maria Elisa Cevasco
chega a ter uma visdo euforica do tema, apontando o surgimento de uma ‘“era da
cultura”, assim denominada pelo predominio dos meios de comunicagdo de massa e

pelo desvio do conflito politico e econdmico para o cultural (2004, p. 11). No entanto, o
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capitalismo mostra-se capaz de incorporar 0s mecanismos de resisténcia cultural,
passando a impor regras a também neste meio.

A idéia que compartilhamos aqui ndo é apresentar modelos definitivos, mas
discutir como as descricbes ou narrativas da ideéia de cultura inscrevem-se na vida
social, ratificando a nogéo dos processos sociais de significacdo, de articulagdo com a
sociedade, com a economia e com o poder. Em Fracasso de bilheteria, o sociologo e
cineasta Mario Kuperman aponta a esclerose na circula¢éo da cultura como um processo
tecido de cima para baixo. Seu livro dialoga com Consumidores e cidaddos, de Néstor
Garcia Canclini (2006a) ao ressaltar que o consumidor precede o cidaddo. Ja no inicio
dos trabalhos em Estudos Culturais, observou-se que o tratamento de “consumidores”
dispensado aos membros das sociedades contemporaneas havia se tornado corriqueiro
(apud ORTIZ, 1994, p.147). Ortiz nos mostra que isso se deu a partir de uma cultura
calcada num consumo mundializado, cenario que comecou a se consolidar no Brasil nas
décadas de 60 e 70, quando ha o desenvolvimento dos bens culturais de massa,
associado a internacionalizacdo do capital. O golpe militar de 1964 esta intimamente
relacionado a tais transformacdes, pois consolida no Brasil o “capitalismo tardio”. Entre
1964 e 1980, a censura reprime seletivamente aquilo que possibilite a emergéncia de um
determinado pensamento ou obra artistica, mas ndo a generalidade das producdes. O
Estado autoritario é, portanto, repressor e incentivador das atividades culturais e,
durante sua vigéncia, ocorre a criacdo de varias entidades como o Conselho Federal de
Cultura, o Instituto Nacional do Cinema, a Embrafilme, a Funarte e o Pro-Memodria.

O financiamento estatal a cultura no Brasil € uma instituicdo antiga, mas s6 em
1986, uma forma de subvencdo especifica foi regulamentada pela Lei Sarney, que
permitia as empresas apoiadoras de eventos a deducdo de impostos. Este primeiro
reconhecimento da necessidade de se fomentar a cultura propiciou a criacdo da Lei
Rouanet. Desde entdo, algumas reformulagGes foram necessarias, porém ainda hoje o
papel e o formato das leis de incentivo geram polémica principalmente por constituir

um sistema de financiamento publico feito por interesses privados.’

3 No caso geral, 0 Governo apenas concede uma carta de crédito credenciando os projetos a captacdo de recursos
junto a empresas, promovendo uma transferéncia decisoria do Estado para 0 meio empresarial, que passa a decidir em
nome da sociedade se determinado produto vai ou ndo ser realizado e chegar ao publico. Em outras palavras, o
critério de validade estd na capacidade do produto cultural de converter-se em mercadoria lucrativa, sufocando
formas artisticas que ndo se enquadram neste pré-requisito basico. Na tentativa de equalizar essa questdo, o
Ministério da Cultura (Minc) criou o Fundo Nacional de Cultura, que financia, com recursos diretos do Estado, até
80% de cada projeto aprovado, sendo os 20% restantes contrapartida do proponente. O Minc incentiva estados e
municipios a criar mecanismos semelhantes. Dessa forma, os recursos chegariam a prioridades pablicas que podem
ser diferentes daquelas definidas pelas empresas.
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Observamos aqui uma trajetoria na qual a cultura € utilizada como recurso desde
0 Governo Militar, quando o incentivo direcionado ao setor visava regular o consumo
de bens simbolicos a fim de minimizar as disposi¢Ges contrarias ao poder imposto. O
mesmo carater utilitario foi empregado pela esquerda em nome de um projeto nacional,
a partir principalmente do uso do teatro e da musica como resisténcia cultural e politica.
No momento posterior, a cultura passa a ser usada para garantir a imagem institucional
de empresas. Este caminho demonstra a maneira pela qual a industria cultural passa a
ser concebida como um investimento comercial, modificando o padrdo de

relacionamento com a cultura.

O Gerenciamento de Recursos

Criado numa cidade culturalmente indcua, o Ponto de Partida surge em 1980
como movimento cultural herdeiro de um processo em que o teatro desempenhou
destacado papel, sendo importante na resisténcia, mas tendo também sofrido com
oscilacdes e descontinuidades. Nas décadas de 1960 e 1970, os grupos mantinham as
acOes politicas a partir de vinculos partidarios ou sindicais, o que arrefece a partir de
1980. Embora o tom engajado permaneca, o Ponto de Partida ndo se conecta a entidades
politicas e busca o bom relacionamento com o publico e com o privado. Trata-se da
adocdo de mecanismos significativos, que revelam estratégias das classes oprimidas
para articular sua sobrevivéncia, um posicionamento politico articulado a partir das
relagcbes entre 0 musical e o discurso de identidade no teatro brasileiro. Isso se fez na
trajetéria peculiar do grupo, em cujo modo de inser¢do na cultura contemporanea é
preciso destacar a relagdo com os espectadores através do Clube dos Amigos do Ponto
de Partida (CAPP)* e o reconhecimento oficial alcancado com o recebimento da
Medalha da Inconfidéncia (2004) e da Ordem do Mérito Cultural (2003).

George Yudice descreve a cultura como recurso de coesdo social e crescimento
econdmico e a aponta como “fator visivel para pensar acordos coletivos” (2004, p.45).
Os bens simbolicos da cultura séo tradicionalmente relacionados a estética e ao
imaginario. No entanto, a partir do cenario que citamos, o discurso sobre cultura
estende-se para o social, que se discute nos eixos de criagdo, produgdo e recepcao.

Temos entdo um deslocamento da énfase na compreensao do bem simbdlico para o bem

* O CAPP foi estruturado em 1988 entre as pessoas préximas aos artistas do Ponto de Partida que se
filiavam a um clube de modo a contribuir financeiramente com a manutengdo do grupo. Em troca, 0s
filiados tém descontos, bdnus e ingressos para as estréias e sdo informados sobre todas as atividades do
grupo por meio de cartas.
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simbolico. Com a inversdo do grifo, ndo queremos dizer que 0s bens culturais deixaram
de ser simbolicos, mas que a cultura passou a ser um recurso de extensdo sécio-
econdmica.

Ela é utilizada para resolver uma série de problemas para a comunidade, que
parece SO ser capaz de se reconhecer na cultura, que, por sua vez, perdeu sua
especificidade. Conseqlientemente, a cultura e a comunidade sdo apanhadas
por um pensamento circular, tautoldgico.
[...] Nos nossos tempos, representacOes e reivindicacBes de diferenca
cultural sdo convenientes na condicdo de que elas multipliguem as
mercadorias e confiram direitos & comunidade. (YUDICE, 2004, p.46)
Tomando-se a perspectiva de Yudice, podemos identificar alguns expedientes

adotados pelo Ponto de Partida, como o uso da musica. Ao observar 0 cancioneiro
visitado nas pecas, encontramos nomes como Chico Buarque, Milton Nascimento,
Elomar, Dorival Caymmi, Caetano Veloso. De forma geral, as cancdes teatralizadas
pela companhia fazem parte de um repertério da MPB que o pesquisador norte-
americano Charles A. Perrone estudou por chamar a atencéo de estudiosos da literatura,
que passaram a encarar aquela producdo como poesia da can¢do (PERRONE, 1988).
Isso foi propiciado pela circulacdo privilegiada, ampla e constante da musica na cultura
brasileira, tendo suas raizes no processo instaurado a partir da utilizacdo da musica
como veiculo de comunicacdo na catequizacdo dos indios. A partir dai, as herancas
musicais indigenas, africanas e européias foram estendendo-se por todos o territdrio
nacional e chegaram a uma “producdo variada, volumosa e inovadora” (KUPERMAN,
2007, p.45). Kuperman observa que a musica estd impregnada em varios contextos
sociais do pais e se tornou a excec¢do na circulacdo da cultura nacional. Esta musica de
origem mestica possui uma capacidade imensa de fusdo de ritmos eruditos e populares,
0 que contribuiu para sua extensa penetracdo. Com a instauracdo da industria cultural,
foi o que primeiro se registrou nos discos brasileiros, conseguindo assim ocupar espago
em um mercado dominado pelas multinacionais do entretenimento.

O uso da cangdo configura, para o Ponto de Partida, um recurso técnico-poetico,
que se conecta a outros recursos utilizados pelo grupo para a encenagdo teatral. A
musica insere-se em uma gama de escolhas estéticas e ideologicas, portanto tambem
identitarias, nas quais o expediente fundamental é transformar a matéria do cotidiano
em recurso. A mausica popular no Brasil é "uma espécie de habito, uma espécie de
habitat, algo que completa o lugar de morar, o lugar de trabalhar" (WISNIK apud
SANTIAGO, 1998, p.19), constituindo também uma forma de conhecimento que

permeia o dia-a-dia nacional. A proposta de uma arte que nasce da pratica e transforma
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a precariedade em recurso dialoga com uma das bases metodoldgicas que o educador
Tido Rocha desenvolve em Aracuai, no Centro Popular de Cultura e Desenvolvimento,
(Oscip de origem do coro Meninos de Araguai, como qual o Ponto de Partida trabalha).
Trata-se da “pedagogia do sabdo”, que consiste em aproveitar o que se tem para
transformar em utilidade domeéstica, social e econémica, pois 0s processos envolvidos
constituem exercicios capazes de gerar trabalho, renda e solucdes para as comunidades.

A ideéia surgiu a partir da contribui¢do do saber popular de transformar sebo em
sabdo, processo simples e barato que foi o pontapé inicial para resolver um dos
problemas freqliente nas listas de necessidades das escolas: a falta de material. Um ato
simplorio passou a ser valorizado como tecnologia popular, sofisticando a forma de
pensar e encarar o cotidiano. Depois da primeira idéia, surgiram varios tipos de sab&o.
Em pouco tempo, eram produzidos mais de 1.700 itens de tecnologia de baixo custo,
pois a partir do mesmo principio, foi criada uma cooperativa que desenvolve de doces a
brinquedos de sucata e outros utensilios. A atividade transformou-se num ritual em que
as pessoas deixam um lugar de consumidor e passam a um lugar de produtor.

Retomando as condig¢des nas quais o grupo foi criado, Ménica Valle destaca que
“Desde o inicio as auséncias encontradas foram transformadas em estimulos pelos
membros da Associacdo Cultural Ponto de Partida, e os levaram a buscar solucGes para
fazer existir seu trabalho” (VALLE, p. 116). A pesquisadora cita a habilidade do grupo
para ousar partir do nada para fazer uma peca, dizendo que isso se estende a outras
facetas da cia., ressaltando a sistematizacdo do método levada a formacgdo de novos
profissionais na Casa de Arte e Oficio e na Bituca: Universidade de Musica Popular. Na
arte, este principio é capaz de agregar valores a obra, pois os produtos culturais
artesanais sdo dotados da capacidade de transportar sentidos ndo intrinsecos a base
material, produzindo efeito sobre a sensibilidade, a imaginacdo e a reflexdo. Este
procedimento passa pela a escolha de elementos cénicos que estetizam o precario, como
0 uso do jornal na arquitetura cénica do espetaculo Ser Minas tdo Gerais. A mesma
proposta se apresentando em brindes, embalagens dos CDs e outros objetos.

Os CDs, que poderiam ser produtos meramente industriais, trazem a insercéo do
aspecto humano, da manufatura. Um exemplo é Roda que rola, cuja embalagem remete
a antiga caixinha de requeijdo e foi produzida em oficinas ligadas a projetos sociais,
trazendo encarte em forma de sanfona com fotos de bonecos produzidos pelos Meninos
de Aracuai. Trata-se de um rastro proposital daquilo que o disco como produto carrega.

Sédo vestigios e marcas das leituras e da forma de pensar a cultura que vdo muito além
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do fazer teatral. O mesmo se passa quando grupo utiliza elementos que sdo testemunhos
da uma cultura e de vivéncias culturais no figurino de O tear - Histérias de amor,
elaborado com vestidos de noiva e de debutantes um dia usados por mulheres reais, que
contribuiram com suas lembrangas, emocGes e roupas para vestir as personagens.

Percebe-se que a estratégia de angariar recursos disponiveis na cultura leva a
uma criacdo hibrida. Ao lancar mdo de matérias cotidianas para uma linguagem teatral
multipla e sofisticada, o Ponto de Partida estabelece um entre-lugar® de enunciacéo.
Essas conexdes nos permitem ndo apenas analisar o fazer, mas o pensar sobre o fazer.
Da busca de espacos alternativos a a formacdo de publico, encontramos o envolvimento
com questBes extrateatrais em diversas etapas de producao do grupo.

Sob a perspectiva de Yudice, a cultura ndo é somente arte, mas a criatividade
humana, de maneira ampla. O que se coloca a partir disso é a capacidade de dinamizar
tal potencial para obter resultados diversos, articulacdo cada vez mais presente no
trabalho das ONGs. Para os artistas, isso se torna um recurso para afastar o “fracasso de
bilheteria”, ao qual o socidlogo e cineasta Mario Kuperman (2007) se refere em seu
livro homoénimo. Recurso em funcdo do qual chega a emergir a categoria que este autor
chama de “despachantes culturais”. A cultura fica a mercé deste processo, pois as
esferas econdmica e politica muitas vezes sobrepdem-se ao cultural. Este uso parece dar
a cultura o papel de protagonista, porém ndo se trata de um protagonismo efetivo,
porque construido simbolicamente por valor agregado. Sdo qualidades dos produtos
cultuais que passam para o produto industrial de seu patrocinador.

As instituicbes culturais e financiadoras estdo cada vez mais voltadas para a
medida da utilidade, pois ndo ha outra legitimacdo aceita para o investimento social. A
partir de entdo, a “cultura pela cultura” — parafraseando aqui a expressao parnasiana
“arte pela arte” — nunca recebera fomentos a ndo ser que ofereca uma forma indireta de
retorno. Sob a perspectiva de Yudice, a cultura pode, sim, ser utilizada como um recurso
(o que ¢é inevitavel), mas ha problemas em delegar aos artistas (e as vezes somente a
eles) a funcédo de gerenciar o social. Neste cenério, Yudice nos faz pensar as obras como

um elo dos processos politico-sociais em que estdo imersas e abre um dialogo com

°0 entre-lugar ndo se coloca a partir do discurso modelar da influéncia de uma cultura fonte, intangivel e
pura, nem a negligencia em beneficio da diferenca como Unico valor critico, mas est4 “Entre o sacrificio e
0 jogo, entre a prisdo e a transgressao, entre a submissdo ao codigo e a agressdo, entre a obediéncia e a
rebelido, entre a assimilacdo e a expressdo, — ali, neste lugar aparentemente vazio, seu templo e seu lugar
de clandestinidade, ali se realiza o ritual antropdfago da literatura latino-americana” (SANTIAGO, 1978,
p.28).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

Canclini (2006), que postula que “o cOnsumMO serve para pensar”, pois organiza grande
parte da racionalidade econémica, sociopolitica e psicoldgica nas sociedades.

N&o que Ydudice ou Canclini celebrem acriticamente o consumo, mas nos fazem
pensar nas varias formas de mediacdo cultural que constituem o cenario atual como um
espaco de democratizacdo no qual é preciso buscar entender como as mudangas na
maneira de consumir alteraram as possibilidades e as formas de exercicio da cidadania.
Isso porque muitas das perguntas proprias dos cidaddos, como aquelas relacionadas a
questdo de pertencimento, “recebem sua resposta mais através do consumo privado de
bens e dos meios de comunicacao de massa do que pelas regras abstratas da democracia
ou pela participagdo coletiva em espagos publicos” (CANCLINI, 2006a, p.29). O autor
nos mostra que estes meios, ao incorporar massas como consumidoras ou participantes
de espetéculos, ndo compensam a perda da eficacia das formas tradicionais e ilustradas
de participacdo cidada, como sindicatos, associacdes de base e partidos, dai a idéia de
sermos consumidores do século XXI e cidaddos do século XIX, pois o “direito de ser
cidadao, ou seja, de decidir como sao produzidos, distribuidos e utilizados esses bens, se
restringe novamente as elites” (idem, ibidem, p.42).

Ao constituir-se como Associagdo Cultural, o Ponto de Partida parece atuar
nesta lacuna. Varios documentos relatam a criacdo do grupo como um movimento
aglutinador, que buscava valorizar a heranca intelectual de Barbacena, preservar o
patriménio histérico da cidade, criar espagos para manifestacfes culturais e dinamizar a
agenda local. Logo no principio da década de 80, periodo de “abertura”, a resisténcia
politica era 0 que se destacava na montagem de Contrastes - A poética de Chico
Buarque, mas a partir dai a luta que se impunha era diversa. Tdo importante quanto
levar ao palco suas montagens era agitar a cultura da cidade e formar publico para
consumi-la, dai a criacdo de projetos e eventos como o Bar em Cena (teatro em espacos
alternativos), a Quinta Alternativa (shows de MPB), a publicacdo do Suplemento
Cultural e 0 Roda Viva (mesa de debates levada para a Camara Municipal).

A luta pelo uso dos espacos publicos, pela construcdo de um teatro municipal em
Barbacena, pela restauracdo do complexo arquiteténico da antiga sericicola instalada na
cidade e mesmo pela propria manutencdo das atividades da companhia é material e
cultural a0 mesmo tempo, logo é politica e se manifesta em varias estratégias como nas
gincanas para arrecadagéo de fundos e na criagdo do CAPP. Quando 0s mecanismos de
incentivo fiscal tornaram-se realidade no pais, 0 grupo passa a utiliza-los, sem deixar de

lado as praticas adotadas em sua primeira década de existéncia. Até mesmo o CAPP
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passou a contar com a possibilidade de deducdo no imposto de renda da pessoa fisica.
Isso acontece na década de 90, quando parte das regras de mercado vdo sendo
incorporadas as acOes do grupo, a partir de uma logica que ndo elimina o carater de
resisténcia ou o comprometimento politico-ideolégico de maneira ampla, mas permite
determinadas concessdes que passam a condizer com a trajetdria artistica do grupo.

Mesmo utilizando os mecanismos disponiveis, a companhia busca manter em
suas maos o poder decisorio sobre seus sistemas de producdo e distribuicéo, e o fato de
optar por ndo emigrar do interior e por realizar todas as suas estréias sempre em
Barbacena é um exemplo disso.® No entanto, montar um texto mineiro que conquistou o
mundo, chegando a ser considerado um classico da literatura universal, foi justificativa
suficiente para que o grupo se emaranhasse em uma logica de mercado que lhe cobrou
alto preco pelos direitos autorais de Grande sertdo: veredas. Até aquele momento de
sua trajetoria, o Ponto de Partida havia encenado 15 espetaculos, em 14 anos, todos
financiados Unica e exclusivamente com o dinheiro gerado em bilheteria, gincanas e
promocdes culturais. A montagem do texto de Rosa, em 1994, foi a primeira a receber
patrocinio e a trazer no elenco um ator convidado, Nélson Xavier. Esses dois elementos
conferiam a peca capacidade de penetracdo inédita, da qual o Ponto de Partida havia
apenas se aproximado anteriormente com a visibilidade alcancada em alguns festivais,
ao levar espetaculos para o Uruguai, ou mesmo na apresentacdo de Drummond no Rio.
Mas o ator reconhecido, o texto consagrado de Rosa (ainda que taxado de dificil) e a
injecédo financeira propiciada pelo Centro Cultural Banco do Brasil conferiram ares de
superproducdo a montagem, formando um conjunto capaz de destacar o trabalho da
companhia frente as principais produces do eixo Rio-Sdo Paulo, como indicam as
reportagens da época. Esses trés aspectos foram ressaltados em varios jornais.

Michalski nos mostra que, em meio a crise enfrentada a partir da década de 80, o
teatro que da lucro, e que passou a ser chamado de “teatrdo”, ndo arrisca investimento
em nomes desconhecidos (1985, p.88). Mais caustico, Kuperman afirma que o prestigio

alcancado em novelas de televisao fez surgir “uma nova forma de capitalizar a fama dos

® Eleger um grande centro como sede poderia ser uma opcéo capaz de garantir visibilidade e maior acesso
ao mercado cultural estabelecido. A trajetéria da Armazém Companhia de Teatro € um 6timo exemplo
disso. O grupo realiza um trabalho preocupado com a construcdo de dramaturgia prdpria desde 1987 e
alcanca resultados reconhecidamente primorosos. Para aperfeigoar a técnica e conquistar recursos que
garantissem a qualidade estética almejada, entretanto, todos os seus integrantes deixaram Londrina, no
Parand, transferindo-se para o Rio de Janeiro em 1998, onde conseguem uma sede na Fundi¢do Progresso
e 0 patrocinio permanente da Petrobras. Ndo € nossa intengdo comparar qualitativamente o trabalho
teatral desenvolvido pelo Armazém e pelo Ponto de Partida, mas mostrar como a insercdo das duas
companhias na cultura contemporanea se da de maneira diferente a partir de escolhas como esta.
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idolos: permitir que o publico possa vé-los ao vivo, no palco dos teatros” (2007, p. 51),
recurso amparado por “farta cobertura publicitaria” e por “maior gabarito econdomico”.
Michalski afirma que o papel da televiséo foi primordial na desarticulagéo do teatro, em
um contexto no qual a categoria ndo precisava mais constituir uma “frente de
resisténcia”, esfacelando-se em inimeras faccdes (1985, p. 91). A partir dessa época, 0
critico aponta duas saidas para que o teatro fosse viavel: a op¢do por um cartaz com a
presenca de astros consagrados, e de preferéncia popularizados pela televiséo, ou a
escolha por textos aprovados por platéias estrangeiras e internacionalmente divulgados.

Ainda que ndo fosse uma estrela que conquistou carisma por interpretar
mocinhos, a presenca de Nélson Xavier no espetaculo do Ponto de Partida nos permite
discutir o que se passa com o teatro frente ao predominio da cultura de massa. Xavier,
ndo foi “fabricado” pela televisdo, embora a exposi¢ao na midia tenha importancia na
manutencdo de sua imagem. Sua sélida carreira foi construida dentro e fora da TV, que
levou ao reconhecimento pelo talento e ndo apenas pela exposicdo no veiculo de
comunicacdo de massa, como aconteceria com diversos atores ancorados no fenémeno
das “celebridades instantaneas”. A época do convite para viver Riobaldo, Nélson Xavier
contava com varias novelas e produc@es cinematograficas no curriculo e, embora isso
possa ser visto como um “capital” capaz de atrair a aten¢do do publico e da midia, sua
trajetéria de resisténcia iniciada no Teatro de Arena conferia-lhe uma marca de
identificacdo com o ideério seguido pelo Ponto de Partida.

Nome consagrado nos palcos, televisao e cinema, o ator, que passou
pelo Grupo Arena, um dos marcos do teatro brasileiro, ficou praticamente 10
anos afastado dos palcos, porque ndo encontrava um trabalho atraente no
setor. O convite do Ponto de Partida, confessou Nélson Xavier ao DT antes
de estrear Grande Sertdo: Veredas no Rio, em janeiro, ‘¢ um prémio. Ha
muito tempo queria fazer teatro e ndo encontrava texto. Até que surgiu a
proposta ao final da novela Renascer. Sinto-me honrado e feliz por poder
interpretar um personagem da estatura de um Hamlet, de Shakespeare’.
Fazendo uma ligacdo da histéria de Guimardes Rosa ao momento brasileiro,
Nélson Xavier lembra que ‘o Pais ¢ um grande sertdo e eu me sinto Riobaldo
neste sertdo de jagunceiros’. (MAGIOLI, 1994)

A adaptacdo de obras literarias para o teatro € tratada como uma tendéncia
contemporanea em algumas reportagens. Magioli diz que “a literatura brasileira ¢ um
achado no teatro” ao citar a abordagem do Ponto de Partida do universo literario de
Drummond, Jorge Amado e Rosa. O jornalista aponta a diretora, Regina Bertola, como
“Filha de uma geracdo que desprezou o texto, aos 38 anos ela trabalha a imagem ao
detalhe, mas sempre ligada a palavra” (MAGIOLI, 1994). Algumas reportagens avaliam

que, até por ser um autor considerado dificil, Rosa ndo é um recordista de vendas
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literdrias. As montagens teatrais seriam, portanto, uma chance de atrair o publico para
0s seus textos. Outros criticos ndo véem com bons olhos essa transposicéo. O jornalista
de O Globo recrimina o feito, dizendo que obras como Grande Sertdo séo inadaptaveis,
capazes de promover revolucdo apenas na linguagem estritamente literaria e diz que

Seja qual for o resultado, o projeto miliondrio de levar “Grande sertdo:
veredas” ao palco ratifica uma estranha tendéncia do teatro brasileiro
contemporaneo: muitos diretores tém preferido a adaptacdo de textos em
prosa, com todos 0s obstaculos que a mudanca de género implica, a simples
encenacgdo do vastissimo repertorio da dramaturgia nacional e estrangeira,
classica e moderna, disponivel. (TRIGO, 1994)

O jornalista cita varios dramaturgos da literatura mundial e inclui em sua lista
pouquissimos brasileiros, citando Paulo Pontes e Oduvaldo Vianna Filho, para concluir
que “Com algumas excegdes (por exemplo, a redescoberta de Nelson Rodrigues), o
teatro tem-se transformado numa atividade a reboque da literatura”. O critico ndo
demonstra onde esta esse “vastissimo repertorio da dramaturgia nacional” aquela época
e desdenha do uso da literatura afirmando que “Na melhor das hipoteses, a adaptacao
vira uma ilustracdo do romance — ou entdo se distancia dele de tal forma d& a impresséo
de s6 pretender, do original, tomar de empréstimo a fama” (idem, ibidem).

Em resposta a Trigo, apds a estréia, o critico Lionel Fischer saiu em defesa da
adaptacdo, dizendo que antes mesmo de a montagem chegar a cena

algumas cabecas supostamente pensantes levantaram duas questfes que
julgaram da maior pertinéncia. A primeira sugeria a impossibilidade de se
levar a bom termo uma adaptacéo de obra tdo complexa. A segunda sugeria
aos adaptadores eventuais ou de plantdo que deixassem em paz as obras
literarias, posto que haveria pecas de sobra a disposi¢éo.

Pobres cabecas... A se levar a sério tais assertivas, certamente ainda

estariamos confinados as cavernas, ja que teria sido “impossivel” fabricar o
fogo, inventar a roda e domesticar os animais. Quanto ao repouso das obras
literarias, usariam estes pensadores da mesma argumentacgao se se tratasse de
cinema? Sim, pois ao que nos parece, 0 cinema vive em grande parte de
adaptacOes de contos e romances, e nem por isso Se costuma recomendar aos
cineastas que se limitem aos proprios argumentos...
[...] O grupo mineiro ndo acredita no impossivel. E por isso concede ao
publico carioca o privilégio de entrar em contato com uma versao belissima
do Unico romance de Guimardes Rosa. Quantos o terdo lido? Tera sido
compreendido? E se ndo o foi, serd que um espetéaculo de to alto nivel ndo
podera ajudar a dirimir algumas ddvidas ou até mesmo suscitar o desejo dos
gue ndo leram a obra-prima de a ela se lancarem?

Acreditamos que sim. Mas ainda que Guimardes Rosa continuasse a
ornamentar poucas estantes, ndo hesitariamos em recomendar de forma
irrestrita o espetaculo do grupo mineiro — sério, isento de concessGes
banalizadoras, repleto de cenas bem estruturadas e transbordante de
inventiva. (FISCHER, 1994)

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

A polémica gquanto a validade de encenacdo do texto ndo concebido para a
dramaturgia teve no alto custo dos direitos autorais um de seus motores. Arcar com este
preco so foi possivel devido ao patrocinio, fato que, embora novidade para o grupo, ndo
ganhou destaque nas paginas da imprensa, cujo foco manteve-se no valor cobrado pela
familia de Rosa, apontado como abusivo, sendo muito superior ao preco de mercado de
diversas obras estrangeiras consagradas.

Empregar macicamente o valor do patrocinio nos direitos autorais justifica-se
por uma ldgica de identificacdo e de reconhecimento, que se insere também na
recepcdo, na maneira como o publico identifica-se com este discurso. Além do que, para
ser coerente com suas proprias escolhas, o grupo néo teria necessidade de aplicar grande
parte do montante recebido em recursos cénicos, uma vez que elementos simples, como
a palha de arroz, no caso, foram suficientes para recriar o0 ambiente necessario para o
drama. A construcdo deste tipo de discurso se une ao relicario que angaria recursos
disponiveis na cultura brasileira para levar a formacdo de um publico cativo receptor-

consumidor de sua producao.

Considerac0es Finais

As alteracdes no modo de consumir cultura, provocadas principalmente pelas
transformacfes no cenario politico-econémico, influenciam também a circulacdo das
artes cénicas, exigindo que negociacgdes sejam feitas para garantir o viés circulavel das
obras no cenario da inddstria cultural. Ndo ha nada que favorega seu nascimento no
interior, mas o Ponto de Partida surge e encontra solucdes para se manter ativo por trés
décadas, ultrapassando os limites do teatro de grupo, uma vez que houve mudancas na
relacdo do publico com esta arte, criando mecanismos que garantem sua sobrevivéncia.

Os CPCs usavam as universidades como meio de producéo e divulgacdo dos
bens culturais. Com a abertura, ocorre um direcionamento para o aspecto comercial no
qual muitos artistas perderam o lugar sem saber como lidar com o mercado e as
patrulhas ideoldgicas. O Ponto de Partida sobreviveu as mudangas negociando,
alternando conformismo e resisténcia. Se a conformacdo as novas regras de mercado
exigiria que se trabalhasse a partir de leis de incentivo fiscal e de aliangas com a
iniciativa privada, os 14 anos passados financiando espetaculos com dinheiro de
bilheteria ensinaram formas alternativas de captacdo de recursos que ainda sao
utilizadas, garantindo meios de existéncia que ainda hoje faz o grupo ndo depender

exclusivamente do grande patrocinio e do incentivo estatal.
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Este ajuste aos preceitos que garantem a sobrevivéncia da arte no mundo
contemporaneo ndo exclui o empenho politico-ideolégico de maneira geral, mas faz
algumas concessdes que passam a condizer com a trajetoria do Ponto de Partida. Soma-
se & capacidade de negociar a criacdo de uma rede capilar de divulgacdo e distribuicao,
realizada principalmente através do CAPP, que garante varios pequenos patrocinadores
e altera a via estabelecida do consumo, fazendo os produtos da companhia cheguem ao
publico como portadores de um discurso, atraves de mecanismos diferenciados e de um
discurso que encontra suporte também nas gincanas culturais, em eventos alternativos,
na venda, de porta em porta, de bonus com ingresso para espetadculos e nas cartas
enviadas aos membros do CAPP, sempre em tom intimo e convocatério para a luta.

As contradi¢cOes fazem parte do processo e nos apresentam diferentes formas de
lidar com as estruturas dominantes do sistema capitalista e neoliberal de producdo,
sejam elas permeadas pela cultura ilustrada ou pela cultura de massa. No discurso do
Ponto de Partida, a evocacdo da contramdo ndo se faz atropelando o fluxo estabelecido,
mas criando uma picada, um caminho paralelo capaz de estabelecer outras trocas em
uma rede na qual as diferengas se comunicam. Observamos como as escolhas estéticas
feitas pela companhia estdo atreladas a dimensdo social em que as obras circulam,
incorporando aspectos do meio de modo a torna-los também contetido do ato criador.
Esta proposta expandiu a atuacdo do grupo, criando bragos extrateatrais com o objetivo
de mostrar o interior como produtor e ndo apenas consumidor de cultura.

Neste contexto, observamos a emergéncia de uma “ilustragdo ong-izada de
desenvolvimento”, criticada por Yudice. As ONGs surgiram cOmo recurso promissor,
porém muitas delas ndo alcancaram os objetivos de transformacédo, sendo cooptadas
pela estrutura dominante. Dai o descrédito em relacdo ao terceiro setor, em que por
algum tempo depositou-se esperanca. Segundo Ydudice, a capacidade de assumir uma
acdo, vista pelos esquerdistas como resisténcia e a qual chama de “agéncia”,

tem éxito & medida que um individuo ou um grupo pode se apoderar da
multiplicidade de lugares de encontro através dos quais a iniciativa, a acao, a
politica etc. sdo negociadas. Mas a orquestracdo e a negociacao requerem
que se mantenha uma posicdo face a cooptacdo. E, ao invés de uma acdo
frontal contra uma Unica fonte de opressdo, convém que se opere com uma
gama de grupos e organizagOes, trabalhando com as interfaces e
intermediando sua articulacdo entre as diversas agendas, digamos as de um
grupo de bairro junto a uma igreja, um governo local, uma ONG nacional ou
regional e junto as fundagdes internacionais. (YUDICE, 2004, p. 215)

Dialogando com Chaui, observamos nessas conexdes uma forma de operacgéo da cultura

popular que, diferentemente da perspectiva romantica, da ilustrada e da marxista
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“ortodoxa” encontra seus modos de efetivacdo por dentro da cultura dominante, ainda
que para resistir a ela (CHAUI, 1993, p.24). Tal processo tem apoio na relacio afetiva
que o Ponto de Partida estabelece ao investir seu capital simbolico e material na busca,
no acolhimento e no entendimento profundo das manifestacfes populares em suas
imbricacGes com as culturas eruditas e de massa.

Parte das estratégias politicas de atuacdo do grupo € gerada a partir da tenséo
entre o local e o global, com vistas a resultar em novas articulagdes entre tais pdlos. A
génese do Ponto de Partida em Barbacena aliada a preocupacdo em dinamizar a cultura
do interior € um dos pontos centrais desse processo, que leva a companhia ao percurso
de reconhecimento da identidade. Neste itinerario, enxergamos uma resisténcia que ndo
é sO politica, mas também econdmica e cultural, e que deseja tomar posicdo face a
imposicdo massiva de valores e produtos capaz de apagar as diferencas. A oposigéo se
faz, entdo, contra o desenraizamento ligado a globalizacdo, mas ndo ao acesso aos
produtos por ela propiciado. Enxergamos ai a crenca de que, com raizes fortes, melhor
se lida com o repertério do folcore-mundo, em uma visdo otimista e embalada pela
cancdo. Por este motivo é destacado o fato de as estréias acontecerem sempre em
Barbacena, assim como a preferéncia por temas mineiros, mas sempre em dialogo com
a adogdo de formas “importadas”, mantendo o intuito de produzir resultados originais.

Dentro desta perspectiva, o Ponto de Partida comporta-se como leitor e
participante da construgdo discursiva da identidade brasileira. Observamos que, através
da iniciativa do Ponto de Partida, a musica é capaz de definir e explicar os modos de ser
brasileiro na medida em que compreende a nossa sociedade a partir de produtos
culturais e reencena a tradicao literaria, reoxigenando idéias. Por tras das escolhas do
Ponto de Partida, vemos uma proposta que ndo abandona a tradicdo modernista de
digerir o que for util na afirmacdo nacional, atitude esta que se alia a uma proposta de
formacdo de repertdrio literario e musical a ser disseminado para que ocorra a
efetivacdo do que é proprio. Tendo em vista que ndo existe autor genial que esteja livre
do esquecimento, a garantia de sobrevivéncia das obras esta em aspectos como a
permanéncia na tradicdo e na recriacdo, nas releituras de outras geracdes e dos
mediadores, que colaboram para o estabelecimento do canone e fazem com que o
mesmo prevaleca. O Ponto de Partida oraliza a literatura, explora sua musicalidade e
aproveita a tradicdo brasileira da oralidade, o que resulta em uma boa imagem no
mercado de bens simbdlicos via referéncia positiva — enquanto busca fixar outras

representagdes de Brasil.
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